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1. GENERALIDADES

1.1 - APRESENTAGAO

Este estudo surgiu a partir de duas observagoes im
portantes:

Em primeiro lugar, basta assinalar que, durante mui
tos anos, na minha carreira de jornalista e de diplomata, vim
observando que nas relagoes internacionais se desenvolvia uma
real competigao entre paises do Centro e os da periferia a res
peito dos Meios de Comunicagao de Massa, que a dita competigao
tomou uma forma de 1luta juridica organizada a partir de 1978
quando, em Paris, a Comissao da UNESCO discutiu a questao da No
va Ordem Internacional da Informagao. Dessas discussoes, duas
tendéncias aparecem no relatorio denominado McBride.

A tendéncia terceiro -mundista, representada for
Mus tapha Masmoudi, Embaixador da Tunisia na UNESCO. denuncia a
manipulagao das noticias internacionais. Segundo esta tendén
cia, as agéncias internacionais de informagao difundem nos pai
ses da periferia informagoes que nao tem nada a ver com as rea
lidades locais'. Esse fato significa que as agéncias interna
cionais tem como missao de criar uma verdadeira dependéncia cul
tural e padronizagao do comportamento calcado sobre o modclo
5Eidenta1.

Este grito de desespero se repercute também do ou
tro lado do Atlantico e vai mais longe, s0 que a um outro nivel.
De fato, colocando a questao de dependéncia cultural ao nivel de
tecnologia em Comunicagao, o Professor José Marques de Melo de
nuncia a existéncia de um abismo entre os que pensam e os que ga
zem a Comunicagao de Massa. Segundo ele, como a tecnologia dos me
dia §oi impontada das nagoes metropolitanas, 0s modelos teonicos com que 04
intelectuais (brasileiros) analisam o §enomeno da "mass Communication” tam
bem o foram... A analise teorica penmanece vincufada aos padroes de onigem,
num estagio de desfumbramento ou estupefagao, que bem caracterizum a posicdo
de dependéncia cultural ?.



Assim, no caso de Masmoudi como de Marques de Melo,
quando se trata dos Meios de Comunicacio de Massa ao nivel in
ternacional ha sempre um aspecto de dominagao cultural.

Mas o que interessa a discussao deste estudo € o
ponto de vista de Masmoudi. A questdo levantada pelo Professor
Marques de Melo foi colocada aqui somente como uma preocupagao
a mais no Terceiro Mundo quando se trata dos Meios de Comunica
¢ao de Massa.

Voltando a Masmoudi, pode-se fazer uma série de in
dagacgoes.

Em primeiro lugar pode-se perguntar se a critica de
Masmoudi implicaria que as agéncias internacionais de informagao
deveriam necessariamente levar em consideragao as realidades 1lo
cais dos paises do Terceiro Mundo.

No quadro deste estudo esta questao nao nos interes
sa porque a pesquisa € baseada nos jornais rurais de um pais do
Terceiro Mundo.

A segunda pergunta cue interessa ao nosso estudo, €
saber se Masmoudi quer implicar que os Meios de Comunicagﬁo-de
Massa do Terceiro Mundo, pelo menos a imprensa, da importancia
aos assuntos de interesse local.

Com efeito, segundo Elie Abel, os Meios de Comuni
cagao do Terceiro Mundo também nao dao importancia aos assuntos
locais, aos assuntos capazes de elevar o nivel de vida dos po
vos. E ainda, os governos do Terceiro Mundo manipulam os Meios
de Comunicagao de Massa, pelo menos as ageéncias nacionais de no
ticias., impedindo assim ao povo de ter as informagGes uteis.

Querendo comprovar a hipotese contida no relatorio
McBride, Elie Abel fornece uma classificagdao dos paises assinan

tes e das agéncias internacionais da informagao.



TABELA 1 - Assimantes da Agéncias internacionais de noticias, segundo os
paflses de diferentes regices do Mundo .

NS dos AP UP I REUTER
REGIAO ... . | Direta | Governa | Direta | Governa | Direta | Governa

Paises | rmente mental mente mental mente mental
Arabe 18 5 4 5 8 7 10
Africa LY 2 3 1 - 5 27
Asia 14 2 4 1 3 3
América 9 8 - 7 - g 2
Totais 82 17 1" 14 11 20 45

A conclus3ao que Elie Abel da a esta classificagdo €
que a mainria dos governos do Terceiro Mundo sdao assinantes das
agéncias internacionais de noticias. Portanto, esses governos
controlam o fluxo de informagbes para os seus interesses ideolo
gicos.

Infelizmente, o Professor Abel nao justifica a va
lidez da relagao entre a variavzl "assinante das agéncias" e a
variavel "informagao Util". Sera que o simples fato de um go
verno ser assinante implica o fato de manipular as noticias pa
ra o interesse ideologico ou de nao dar as noticias Gteis ao po
vo? '

A situagao de assinante pode ser explicado pelos va
rios fatores, como por exemplo peia estatizagao dos Meios de Co
municagao de Massa nos paises do Terceiro Mundo como indica a ta
bela seguinte:



TABELA 2 - Regime jurfdico dos Meios de Comunicagao de Massa no Mundo®.

PATSES P R TV Ag Cin

r-— ——
Estados Unidos LE LE LE LE LE
Europa Ocidental LE E E LE/E LE
Europa Oriental e pafses

Socialistas : € E £ . £
América Latina LE LE LE LE/E LE/E
Africa Sub-sahariana LE/E E E E E
Pafses Arabes LE/E E E £ E
Asia e (Japao, India) LE LE/E LE/E LE/E LE/E
E . Estatal P = Meios Impressos Ag = Agencia de notficias
LE = Privado R = Radio Cin = Cinema

TV = Televisao

Enfim, a questao de saber se os governos do Tercei
ro Mundo manipulam ou nao os Meios de Comunicagdo nao entra nes
te estudo que se preocupa da fungao do jornal rural no Brasil,
no Unico aspecto da mensagem ou da informagao cotidiana.

A segunda observagao donde surgiu o problema des
te estudo € a quase inexisténcia, no Brasil, de pesquisa sobre
a analise de conteudo de jornais rurais, como aparece no capitu
lo que segue.



1.2 - ANTECEDENTES TEORICOS

Pode-se afirmar que, hoje em dia, se fala muito de
influéncia dos Meios de Comunicagao de Massa na mudanga de com
portamento e da mente humana e nas transformagoes de vida.

De fato, os Meios de Comunicagao de Massa nao fo
gem da concepgao de "Cambio Social'" de Rogers, na medida em que,
os Meios de Comunicagao de Massa como as demais invengoes da ci
vilizagao moderna geram agoes que, por sua vez, trazem altera
goes tanto na estrutura como nas fungoes de um sistema social.
O "Cambio Social' seria entdao o processo pelo qual ocorre uma
alteragdo na estrutura e fungdo de um sistema social®. E,as al
teragoes trazidas pelos Meios de Comunicagao de Massa sao com
provadas pelos varios autores. Alguns desses consideram os
Meios de Comunicagao de Massa como simples ferramentas ou sim
ples objetos fabricados pelo homem e que o afastam do seu meio
natural. Outros autores, ao contrario, acham que os Meios de
Comunicagdao de Massa em si, tém uma influéncia muito importante
e nao somente a civilizagao tecnclogica.

Para Berta Sichel, os Meios de Comunicagao de Mas
sa transformam a estrutura da mente humana desde crianga. Ela
afirma que. antes do advento dos mass-media, uma crianga cons
truia seu modelo de realidade a partir de imagens recebidas de
um numero reduzido de fontes: a familia, o professor, o padre.
Com o advento do radio e da televisao, o numero destas fontes
foi se multiplicando inumeras vezes®.

Berta Maria Sichel € muito influenciada por A.
Toffler que ela cita: Certas imagens sao distribuidas massivamen
te e implantadas em tantas memdrias privadas que se transformam
em icones’.

Friedmann acha que os Meios de Comunicagao de Mas
sa como todas as demais técnicas da atual civilizagao colocam o
ser humano num meio-ambiente muito rico em estimulantes e varia
goes que tendem a decrescer as potencialidades de adaptagao do
homem®.



Benigno Caceres, que estudou a relagao entre o ho
mem e o trabalho, afirma que o trabalho tornou-se cada vez menos
criativo, perdeu-se o espirito artesao, e o homem perdeu a sua
dignidade no trabalho para procura-la no lazer, na dimensao da
quilo que se chama Cultura de Massa’.

A Professora Sarah Chucid Da: Via afirma que os
Meios de Comunicagdao de Massa criam mundos imaginarios que se
sobrepoém ao mundo real e imediato, alterando assim os comporta
mentos e habitos do homem. *

Assim, diz ela, a relagao manifestada entre a re
presentagao do mundo e as condigoes objetivas de existéncia so
cial ja nao € a mesma'°,

Enfim, Wilbur Schramm e Lerner consideram que o de
senvolvimento economico corre paralelo ao desenvolvimento de ou
tras instituigoes da Sociedade Moderna, tais como escolas e in
distrias, e esta intimamente relacionado a alguns dos indices
de crescimento social e econdomico em geral, tais como alfabeti

zagao, renda "per capita" e urbanizagao '!.

A existéncia da relagao Meios de Comunicagao de
Massa - Desenvolvimento € apoiada ainda por Wilson da Costa Bue
no que estabelece uma correlagao entre desenvolvimento e numero
de periodicos.

Segundo ele, o maior numero de periddicos de uma
cidade esta intimamente relacionado a maior capacidade populacio
nal e vice-versa. Ele relaciona também o ritmo de vida de pe
riodicos com o proprio ritmo de vida da sociedade em que se 1lo
calizam. Wilson da Costa Bueno acrescenta que a caracterizagao
do jornal do interior como veiculo comunitario deriva basicamen
te do fato de que os jornais nao conseguem fugir a pressao exer
cida pela comunidade e, particularmente, pelo contato mais estrei
to que realize, periodicamente, com os leitores. Nas suas afir
magoes, Bueno apoia as idéias de Belau Angel Faus onde afirma
que a medida da periodicidade, os periodicos e horas do dia em
que aparecem os exemplares estao determinados pelos fins dos ho
mens, pelas necessidades e costumes dos homens!'?.
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A interpretagido dessas idéias € que os jornais dao
necessariamente as noticias correspondendo as necessidades dos
homens de uma dada localidade.

Ao contrario, a maioria dos autores citados antes
pensam que os Meios de Comunicagio de Massa afastam o homem do
seu meio-ambiente.

E outros ainda, como o Professor José Marques de
Melo, acham que ha incomunicag¢dao na Comunicagao: os Meios de Co
municagao de Massa, no seu uso, nao estao "'a servigo da comunhao,
do progresso e da liberdade humana!®. A explicagdo disso € que
no Brasil nao existe comunicagao regional nem (...) cultura po
pular, por que, diz Carlos Alberto de Medina, ha ruptura na vin
culagao entre os fatores socio-econdomicos proprios da regiao.
Quando isso ocorre, a cultura popular sofre um processo de desa
gregagao levando a permanéncia de tragos culturais seus como me
ra tradigao isolada do contexto global: o popular vai se afir
mando como oposigao ao dominante!™.

Reencontramos aqui, a nogao de dominagao que nos
falamos ao nivel internacional e que se encontra aqui ao nivel
nacional. Assim, nao pode existir uma Comunicagao de Massa a.le
quada num meio-ambiente onde predominam fatores de dominagao so

cio-economicos.

Como diz Antonio Fausto Neto, a hipotese € que os
padroes de Comunicagao, no chamado meio rural, sao determinados
e articulados, basicamente, pela forma pela qual os grupos se
organizam e interagem, visando a obtengao e o uso dos bens eco
nomicos e culturais?!s.

Acontece que, no Brasil a incomunicagao (inadequa
gao entre as mensagens e as realidades locais), pode ser compre
endida como im fenomeno resultante das relagoes assimétricas en
tre componentes de uma mesma sociedade, posicionados diferente
mente de modo a haver grupos aos quais se permite falar e outros
que sao obrigados a falar o que lhes € permitido'®.

Enfim, esse fenomeno se explica pelo fato de que,
como diz Anamaria Fadul, o papel dos Meios de Comunicacao de Mas
sa se encerra ainda, numa concep¢ao instrumental'!’. Pode-se acres



centar que este papel instrumental que caracteriza, nao apenas
0os Meios de Comunicagao de Massa no Brasil, mas no Terceiro Mun
do em geral, € o resultado da aplicagdao das teorias behavioris
tas no uso desses meios, ao invés de aplicar as teorias cogniti
vas, pelo menos a uniao das teorias behavioristas e cognitivas
de gestalt.

Em outras palavras, se ha incomunicagdo & simples
mente porque o sistema de informagao no mundo rural obedece ain
da a um esquema unidirecional e dominador ou um simples ato de
comunicar. A Unica maneira € de inverter a niramide: criar um
processo de Comunicagao que obedega ao modelo ABX de '"Newcomb le
vando em conta o processo de codificagao humano.

Neste processo, diz Luiz Beltrao, uma intengao da
fonte (presumivelmente como algum padrao de atividade nos mes
mos centros), € operada pelo aparelho transmissor nas areas mo
toras, € recodificada em movimentos fisicos e se converte na sai
da desta unidade. E o Prof. Beltrao traduzindo este processo
na "linguagem psicologica tradicional" afirma que a entrada equi
vale a "estimulo", receptor passa a ser ''recepgao'’ e 'percepgao',
destino e fonte se convertem em ''cognigao'" (significado, atitu
de, etc...) transmissor passa a ser 'organizagao e seqliéncias

motoras' e saida passa a ser ''resposta'‘!®,

Mas, sera que essa inversao € possivel? Em que me
dida pode-se inverter a piramide num pais onde ha relagoes de
dominagao entre o Centro e a periferia? Essa inversao nao impli
caria elaboragao de novas teorias?

Como podem-se desenvolver novas teorias se, como
diz Marques de Melo. o balango .de um decénio de especulagoes
(cientificas) sobre os problemas da Comunicagao nacional demons
tra uma falta de sintonia, senao uma oposigao, entre a teoria e
a pratical.

Apesar dessa falta de sintonia, existem tentativas
de inversao teorica no Brasil.

Segundo o mesmo autor, essas tendéncias sao de
maior importancia para os brasileiros "filhos de uma civilizagao
européia de onde ainda eles tém de importar teorias e conceitos,



os quais, em seu caminho para ca cruzam-se com os frutos da pro
dugao norte-americana?®. E nessa amarga tentativa que surgiu a
recém-nascida teoria brasileira de Comunicagao: Comunicagao/In
comunicagao.

Mas, quando se trata do mundo rural brasileiro, exis
tem poucas pesquisas sobre este meio. Alias, € o que afirma
também Gustavo Quesada da Universidade Federal de Santa Maria
(RS). Ele diz que, no Brasil, poucas sao as universidades que
possuem setores proprios de Comunicagao rural(...). E a pesqui
sa (se existe) se especializa na questao técnica (fito ou zootég_
nica) e a extensao (...) perde-se nos afazeres setoriais do seu
dia-a-dia (...) e esta, presentemente, estruturada para produ
zir coisas materiais e nao para gerar bem-estar e complementar
o homem nos seus valores culturais?!,

Ha, realmente, falta de pesquisas em Comunicagao
sobre o meio rural no Brasil, particularmente, ha quase inexis
téncia de pesquisas de analise de conteido e se existem, elas
sao, ou de natureza quantitativa, escritas em lingua inglesa ou
espanhola. Quesada conclui que, € diminuto o impacto brasilci
ro no acervo de conhecimentos sobre Comunicagdo rural?.

Alias, esta falta de pesquisas em Comunicagao no
Brasil, nao data so0 de hoje. Ja em 1972, num trabalho intitula
do '"Reflexoes sobre Temas de Comunicagao' se verifica o0 pouco
de interesse sobre o assunto. Dentro de 25 temas apresentados
como titulos de obras em Comunicagao, um tema s6 concerne a Co
municagao rural. Referimo-nos a um ensaio do Professor Paulo
Freire, intitulado: Extensao ou Cumunicacao 2®.

Ha necessidade de concordar com Quesada. De fato,
através do levantamento bibliografico que foi feito para este
estudo, se observou que nas pesquisas atuais em Comunicagao no
Brasil, da-se mais atengao a fatores situacionais do que a fato
res de ordem psico-social para explicar o comportamento humano.
Também, de modo geral, os temas geralmente abordados nas pesqui
sas de Comunicagao no mundo sao relacionados a publicidade, com
portamento do consumidor, analises historicas, estruturais e or
ganizacionais de medias, pesquisas empiricas na mudanga do com

portamento, etc...?“.
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Porém, no nosso caso, nao encontramos muitos estu
dos publicados scbre a analise de conteiddo dos jornais rurais,
nem no Brasil, nem no Estado de Sdo Paulo. O Unico digno de in
teresse foi a tese de mestrado, de 1970, do Prof. Egon Roque
Frthlich, da Universidade Federal do Rio Grande do Sul.

A obra, intitulada "Analise de Conteudo dos Assun
tos Agricolas e sua Relevancia Situacional nos Jornais do Esta

do do Rio Grande do Sul'", tem varios objetivos.

Un deles &€ semelhante ao objetivo de nossa tese,
isto e, "Determinar a quantidade total e relativa de informagoes
agricolas publicadas nos jornais impressos no Estado do Rio
Grande do Sul e ver qual € o conteudo agricola principal que
aparece nos jornais' 25,

Porém, existem varios estudos feitos notadamente pe
lo Prof. Jose Marques de Melo*e interessando a grande imprensa.

Mas o objetivo deste estudo nao tem nada a ver com
a grande imprensa, mas sim com alguns jornais interioranos ru

rais do Estado de Sao Paulo, comc aparece no ponto 3.2 do capi
tulo seguinte.

Enfim, o estudo da Professora Nelly de Camargo "* &

uma prova a mais sobre a proliferagao de pesquisas interessando
a grande imprensa brasileira.

Ler, por exemplo, as obras do Prof. Marques de Melo, da Universidade de
Sao Paulo - Estudo de Jonnalismo Comparado: Analise Monfologica e de
conteudo de 10 jornais paulistanos. A Violencdia no jornalismo brasi
Leino; Um dia na imprensa brasileira, efc. -

Nelly de Camargo - La Presse bresdliennt et sa vision des problLemes
d' impontance internationale. Paris, UNESCO, 1977-1978.
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1.3 - OBJETIVOS

Este estudo tem trés objetivos: objetivo oculto,
objetivo atual e objetivo futuro.

a - Objetivo oculto

O objetivo oculto se subdivide em duas partes:

Em primeiro lugar, quer comprovar-se¢ ou nao a hipo
tese de Elie Abel, segundo a qual os paises do Terceiro Mun
do nao dao ao seu povo noticias uteis.

Em segundo lugar, procura-se verificar em que medi
da, segundo Wilson da Costa Bueno, os periddicos rurais foi
necem noticias correspondendo as necessidades dos homens do
campo.

b - Objetivo atual

~ No objetivo deste estudo quer:

Primeiramente, determinar a quantidade total e re
lativa de noticias relacionadas ao desenvolvimento social e
publicadas nos jornais que escolhemos, do Estado dec¢ Sao
Paulo.

Em segundo lugar, procura-se saber qual € o conteu
do principal de desenvolvimento social que aparece nesses
jornais.

' Enfim, examinar a importancia, a utilidade das ro
ticias, quer dizer, verificar o que se publicou em cada jor
nal € relevante em termos de quantidade.

¢ - Objetive guturo

Este atual estudo € apenas o primeiro passo de um
trabalho mais amplo implicando a comparagao de conteudo en
tre alguns paises africanos a serem escolhidos e alguns pai
ses da América Latina, como o Brasil.

O objetivo seria demonstrar a inutilidade da Impren
sa no Terceiro Mundo e propor um modelo de uso dos Meios de

Comunicagao de Massa para o desenvolvimento social dos paiscs
da periferia internacional.
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1.4 - AS HIPOTESES

No mundo da informagao ou da noticia, o jornalismo
€ constituido de um fluxo de eventos que Marc Paillet chamaria
de imenso . continuo. Este fluxo concerne os individuos e os
grupos, os atomos e as galaxias, os nanosegundos e a eternida
de ¢, Este fluxo refere-se a todos os niveis da realidade, to
dos os discursos. Ela €, realmente, diverso e complexo. Nesta com
plexidade, o jornalista tem que escolher, admitir uns eventos,re
jeitar outros. E esta selegao mutila e deforma.

E a maior pergunta que faz Paillet € a seguinte: de
todos esses eventos, deste fluxo de informagdes, quantas noticias
foram publicadas e interessando o homem comum %.

Fazendo a mesma pergunta, podemos concluir que ha,
certamente, critérios de selegao dus noticias a partir da fonte.
Dai, uma série de pressupostos:

a - Pode-se supor que a quantidade de noticias relacionadas ccn
o desenvolvimento social € maior que as outras noticias.

b - Sendo esta quantidade maior, ela traduz a preocupagao da fon
te a dar as noticias ligadas as realidades locais. Essa quanti
dade, por ser maior tém um certo significado (uma certa utili
dade) em relagao a essas realidades, embora isso nao signifi
que que a exposigao dos leitores aos jornais esteja consis
tente e significativamente relacionada com as varidveis indi
cadoras do desenvolvimento sucial ou modernizagao. Digamos,

~um certo significado ou utilidade porque, segundo Keith, a ex
posigao a meios coletivos esti consistente e significativa

mente relacionada com os varios indices de modernizagao ?°.

¢ - Pode-se supor, tambem, que a quantidade de publicidade é me
nor do que a quantidade de noticias relacionadas com o desen

volvimento social.

Porém, sabe-se que a exposigao a um Meio esta relacionada, po
sitivamente, com a exposigao a outro Meio. O que Rogers cha
ma de "Efeito Centripeta" ou 'Correlagoes existentes entre
a exposigao aos 5 MCM" (periodicos, revistas, peliculas, ra
dio e TV) 2.



13

1.5 - JUSTIFICATIVA DO ESTUDO

Ha mais ou menos trés razoes justificando a valida
de deste estudo: razdes pessoais, razoes de cooperagao e razoes
de contribuigao a Ciéncia. Cada razido tem, em si, a sua propria
justificativa.

a - Razoes pessoais

Para nos, € quase uma profissao de fé de que as coi
sas devem mudar a respeito do uso do MCM nos paises do Ter
ceiro Mundo, especialmente nos paises africanos, como o nos
so Zaire.

Apos ter trabalhado durante muitos anos como jorna
lista de Radio, Imprensa e TV, e como conselheiro técnico em
Educagao Rural no Ministério da Agricultura e Desenvolvimen
to Rural em nosso pais; apos ter observado o uso dos MCM,
chegamos a conclusao que esses Meios cujo orgamento perten
ce ao Estado, nao cumprem a sua missao de incentivar motiva
goes para o desenvolvimento social.

Isso aparece através do estudo que fizemos em 1975,
onde quatro periodicos analisados deram, em conjunto, o to
tal de 7% aos problemas de desenvolvimento social?®’. Isso €
muito pouco quando se sabe que a maior parte do orgamento
anual do governo & reservada e educagao, saude e agricultu
ra. A conclusao € que os jornais se afastam realmente das
necessidades reais do povo. |

Assim, ao lado do nosso interesse pessoal, temos tam
bém um dever de cidadao do nosso pais e do Terceiro Mundo.
Através dos resultados do nosso estudo, chegaremos,talvez,
a despertar a atengao de diversos paises sobre o uso dos
MCM.

b - Razoes de cooperacao

Como dissemos no comego, o problema dessa pecsquisa
surgiu, sobretudo, a partir das discussoes do Relatorio
McBride.
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Neste relatorio, os paises subdesenvolvidos acusam os
Paises desenvolvidos de manipularem as noticias em seu fa
vor. Dai, a procura de uma nova ordem Internacional de In
formagao. E os paises do Centro criticam a manipulagao in
terna das noticias operadas pelos paises do Terceiro Mundo.

A batalha €, assim, "une bataille a la Pyrrhus", nao
ha vencido nem vencedor. Ai entramos uma outra dimensao: as
duas partidas brigam negligenciando a causa da briga:''Os MCM
para que, para quem e por quem'. No nosso estudo, ficamos qua
se ao lado dos paises subdesenvolvidos, querendo comprovar
que o conteudo, particularmente dos Meios Impressos, tem
muito a ver com as questoes de desenvolvimento social ou ru
ral. Na medida em que os resultados da pesquisa rejeitam ou
ou confirmam a hipotese, poderiamos dizer que contribuimos a
dar aos parceiros da Politica Internacional, uma base 5611
da e cientifica para discussao.

Razoes de contnibui¢do cientifica

As pesquisas feitas até agora e acessiveis a nossa
revisao da literatura demonstram, como diz Weis, que os te
mas geralmente desenvolvidos em Comunicagao relacionam-se com
as seguintes questoes: publicidade, comportamento do consu
midor, analise historica, estrutural e organizacional, pes
quisa empirica na mudanga de atitudes, em metodologia, etc...
Porém, nao encontramos muitos estudos abrangendo os aspec
tos relacionados ao desenvolvimento social expressamentc de
finidos como pretendemos fazer nos jornais rurais.

A maioria das pesquisas em Comunicagao Rural no
Brasii abrange, geralmente a area de extensao rural. E o
caso do livro citado de Paulo Freire e a tese de mestrado

Prof. Egon Roque Fruhlich.

O que se procura nessas pesquisas €& a relagao cn
tre os Meios de Comunicagao de Massa e a informagao agrico
la no ambito de transferéncias de novas ideéias, novas tecno

logias, etc...?!

Isso se comprova nas outras pesquisas feitas no Sul
do Brasil. Por exemplo, as pesquisas do Professor Ivo A.
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Schneider indicam a relagao entre informagao agricola e lei
tura de jornais pelos agricultores *?’. Se observa a mesma
preocupacao nos estudos de Alzemiro E. Sturm, Theodore M.
Hyman, etc...??

Realmente, como se vé, nao €& preciso acumular as
provas para demonstrar a contribuigao do nosso estudo na
area de Comunicagao Rural no Brasil.

- METODOLOGIA

Pretendemos destacar os pontos relativos a aborda
gem, a técnica de coleta de dados, as limitagoes do objeto
do estudo, a unidade de codificagao e as definigoes de con
ceitos.

1.6.1 - A abondagem do estudo

Para este primeiro passo do estudo, a abordagem s:
limita ao aspecto unicamente descritivo - quantitativo.
Isto &,0 aspecto qualitativo nio interessara este estu
do. Mas, o estudo se enquadrara dentro do esquema apon
tado por Claudio Castro de Moura, segundo o qual a pes
quisa, para ser considerada cientifica, deve ser feita
através da abordagem descritiva e explicativa?®'. A des
crigao aparecera no levantamento e na classificagao es

tatistica dos dados.

Por isso, havera a classificagao das categorias de
ncticias atraves da atualizagao e adaptagao do modelo

Dumazedier 3°.

A primeira categoria esta definida aqui como rubri
cas nao politicas de noticias classificadas segundo a

tabela que segue.
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TABELA 3 - Classificagao de rubricas nao polfticas das notfcias em cn’ e
porcentagens, segundo a data de edigao.

DATA DE EDIGAO

R U B R I C A S 2
cm 2
w

1. Religido
2. Familia, modas
3. Crimes, catastrofes, acidentes
h. Agricultura
. Higiene e saude

Alfabztizagao

5

6

7. Hidraulica rural

8. Inovagao tecnologica
9. Ciencia

10. Palavras cruzadas, humor
horoscopo, desenhos, cinema

11. Artes e letras 1
12. Esportes, lazeres, turismo
13. Publicidade

14, Economia e Social

15. Educagao

A segunda categoria denomina-se. aqui, rubricas politi
cas de noticias estabelecida segundo o modelo seguinte.
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TABELA 4 - Classificagao de rubricas polfticas de noticias em cm? e por
centagens, segundo a data de edigao.

DATA DE EDICAO

R U BRI C A S

— —— g —
a— ——— ——

1. Polftica Internacional
2. Polftica Nacional

3. Politica Regional
4. Polftica Local

TOTAIS

Quanto ao aspecto explicative, ele surgira da com
paragao entre as categorias, tentando-se sobressair a comparagao
entre, de um lado, a quantidade das categorias e de outro lado,
a quantidade das rubricas com intuito de avaliar o espago ocupa
do pelas noticias relacionadas ao desenvolvimento social € que
sao:

TABELA 5 - Classificagao de rubricas relacionadas com o desenvolvimento
N
social em cm2, porcentagens, segundo a data de edigao.

T DATA DE EDIGAO

cm 2

i

. Agricultura

Higiene e salde
Alfabetizagao

. Hidraulica rural
Inovagao tecnologica
Esportes, Lazer, Turismo
Economia, Social

Educagao

Artes e Letras

TOTA IS
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A classificagio.. descrigao, quantificagao e explica
¢do dos dados serao feitas gragas ao método de analise de con
teudo, chamado também de jornalismo comparado.

Porque a escola deste método e nao de qualquer ou
tro aplicado em Cieéncias sociais?

Para responder a essa pergunta € melhor referirmos
aos autores que justificam a importancia da analise de conteudo
na pesquisa em Comunicagao.

Em primeiro lugar, Berelson. Este, define a anali
se de conteudo como uma técnica de investigagao que seja a des
crigdo objetiva, sistematica e quantitativa do conteudo manifes
to da Comunicagao *. Este método € objetivo na medida em que,
comv no caso deste estudo, as categorias utilizadas para anali
se de conteudo sao definidas numa forma precisa de modo que
qualquer outro pesquisador podera analisar as mesmas e chegar
ao mesmo resultado.

Em seguida, o método € sistematico. tendo em vista
que a selegao do conteudo a analisar deve basear-se num plano
sfrio, prédeterminado e sem preferéncias. No caso deste estudo
nao foram selecionados somente os dados facilitando a verifica
¢ao da hipotese, mas todos os dados do conteudo.

Em terceiro lugar, o método € quantitativo porque,
geralmente, os resultados da analise se expressam em forma num§
rica: distribuigao de freqtiéncias, tabelas de contingeéncia, coe
ficientes de correlagao, porcentagens, etc... Neste estudo ha
vera justamente distribuigao de freqlléncias e comparagao, entre
grupos de dados, porcentagens. Nao serao usados os coeficientes
de correlagao entre variaveis porque o objetivo deste estudo nao
€ de descobrir as diferengas entre variaveis para estabelecimen
to da significancia estatistica.

Também nao serao usados testes de hipoteses porque
o intuito ndo € rejeitar qualquer hipdotese nula, porém o estudo
nao entra no esquema das pesquisas psico-sociais nem se propoc
de estudar a relagao existente entre as variaveis, por exemplo:

estudar a relagao de dependencia ou independencia.

A quantificagao, neste caso se limitara a distribui
cao de freqtiencia e as porcentagens.
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Em segundo lugar, este estudo nao pretende usar a
semantica quantitativa de Duverger *’, quer dizer, nao se preten
de analisar o vocabulario dos textos dos jornais por procedimen
tos estatisticos, isto €, estudo do estilo dos jornais, de ex
pressao, etc...

Mas sim, o estudo visa a analise do sentido das pa
lavras, das idéias expressamente manifestas; denotadas, e, nao
conotadas.

Neste caso, como diz Kientz, a analise de conteldo
vale somente no caso da mensagem semantica. Porque essa & obje
tivavel, traduzivel e expressa de maneira clara ao receptor, ao
espectador, por combinagao dec sinais conhecidos. E, a mensagem
semantica, acrescenta Kientz, tém a caracteristica especial: o
seu aspecto determinativo e impessoal *®. Deste modo, para este
estudo, estao excluidas a semiologia a moda de Umberto Eco, isto
€, o estudo dos sistemas de signos e a analise de textos que tem a
ver com a significincia de diferentes categorias do discurso?®. Is
to €, a area de estudo nao € a literatura nem a biblioteconomia.

Mas, entre as duas caracteristicas de analise de
conteddo apontadas por Gardin, € a segunda que interessa a este
estudo. Isto €, a procura dos tragos literarios ou semanticos
(mais semanticos do que literarios), detectados dentro dos do
cumentos: 0S conceitos, as estruturas, etc..

Se exclui, entao, a primeira caracteristica que ¢
a procura dos tragos psicologicos ou psico-sociologicos relacio
nados as intengoes dos autores dos documentos *°. Isto &, a ana
lise qualitativa. Esta niao foi abordada, porque o objeto do cs
tudo nao € contemporaneo do momento onde ele esta sendo estuda
do.

De fato, como afirma Ole Holsti, a analise de con
teudo se usa quando o objeto do estudo se situa "at distance",
no tempo e no espago e que nao pode-se fazer aplicagao das ou
tras técnicas das Ciéncias Sociais (entrevistas, questionarios,

observagao) *'.

Deste modo, € dificil avaliar o que Marc Paillet
chamaria de '"Grilles culturelles'. Quer dizer: 'La manipulation
du réferentiel afin de faire passer le massage culturel sous le

manteau de l'objectivite *?.
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Enfim, a nossa preocupagao com a quantificagao e
nao com a qualificagao se justifica pelo fato de que, estando no
Brasil por menos de dois anos, nao podiamos pretender ter conhe
cimento da realidade brasileira para arriscarmos a pesquisa qua
litativa.

1.6.2 - Coleta de dados

A técnica de coleta de dados € uma compilagao, um
levantamento de dados bibliograficos, mas também uma pes
quisa de campo baseada na consulta de arquivos dos jornais.

Para isso, nio se contentou apenas de medir os es
pagos mas também se fez resumo dos artigos analisados.

1.6.3 - Limitagoes e objeto do estudo

Nesta parte apresentam-se as limitagoes quanto 10
abrangimento do estudo, quanto ao tempo e espago € quanto
ao universo ao qual pertence o objeto do estudo.

a - Abrangimento do estudo

A partir do titulo do estudo, o leitor pode ter a
impressao que o trabalho abrange a analise de todos os
jornais rurais do Brasil. Nada disso.

Na realidade trata-se aqui de uma analise restri
ta, limitada a alguns jornais do interior do Estado de
Sao Paulo.

Esta maneira de anunciar um titulo genérico para

estudar so alguns casos nao € uma invengido nossa. F
uma pratica quase consagrada nos estudos do género.

Citaremos, por excmplo, alguns estudos feitos pelo
Prof. Marques de Mclo que consideramos um dos maiores
pesquisadores na area de Comunicagao no Brasil. Dois
titulos podem servir de indicadores para este tipo dec
pratica:



- "A violéncia no Jornalismo Brasileiro™. A partir da
leitura do titulo deste trabalho, se tem a impressao
que o autor analisa todos os jornais do Brasil. Mas
quando se comega a leitura da obra se verifica que o

autor limita o estudo a s6 12 jornais .

- "Um Dia na Imprensa Brasileira". Aqui também o estu
do nao abrange toda a imprensa, mas alguns jornais de
trés capitais escolhidas aleatoriamente **. Trata-se
de Rio de Janeiro. Recife e Joao Pessoa. Mas, apesar
desta limitagdo, o objetivo do estudo foi o de conhe
cer as caracteristicas da imprensa brasileira no que
se refere a morfologia, ao conteudo. a origem e fon
te das informagoes *®.

Porem, Wilson da Costa Bueno, na sua dissertagao de¢
mestrado que provocou a nossa pesquisa, tem a mesma
postura que o Prof. Marques de Melo.

O trabalho de Bueno intitula-se: 'Caracterizagao de
um objeto modelo conceitual para analise de dicotomia
Imprensa Industrial/Imprensa/Artesanal no Brasil'.
Mas quando se verifica a mostra para este estudo se
constata que. de um lado, o trabalho nao abrange to
do o Brasil, mas o Estado de Sao Paulo; de outro la
do se limita a alguns jornais deste Estado. De fato,
dos 276 jornais interessados, a pesquisa limitou-se
somente a alguns.

Destes fatos nos parece que a formulagao do titulo cm
relagao ao objeto de estudo nao obedece a uma norma
metodologica rigida. Portanto, nao encontramos nem
nos interessamos a encontrar um estudo critico sobre
esta maneira de agir quando se trata de estudos cien
tificos.

Assim, que nos seja permitida esta liberdade de anun
ciar um titulo genérico, embora se trate apenas de ai

guns casos no nosso estudo.

- Limitagoes no tempo e no espaco

O presente estudo, quanto ao tempo, limita-se a um pe
riodo de dois meses: maio de 1970 e outubro de 1974.
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A escolha deste periodo ndao obedeceu a nenhum cri
tério pré-estabelecido. Uma vez que se limitou o univer
vo a ser pesquisado, comegamos a pesquisa de campo nas ci
dades mais proximas de Sao Paulo, portanto mais acessi
veis a menor custo. A partir deste momento, tudo depen
dia de um so0 fator: comecar a pesquisa onde fosse possi
vel ter acesso aos arquivos.

O primeiro jornal onde fomos recebidos sem dificul
dades, foi o Jornal de Dcscalvado. Isso nao quer dizer
que nos foram fechadas as portas de outros jornais. Acon
tece que era dificil encontrar os responsaveis dos arqui
vos desses jornais.

Assim, comegando pelo Jornal de Descalvado, encon
tramos duas realidades: a primeira € que o referido Jor
nal comegou a ser bi-semanal a partir de maio de 1970;
o segundo € que ele cessou de ser bi-semanal em outubro
de 1974.

Deste modo, fixamos como tempo de estudo o més de
maio de 1970 e o més de outubro de 1974.

Esta faixa ficou cnomo periodo para os demais jor
nais pesquisados.

Quanto ao espaqo, foram escolhidas 3 pequenas cida
des do interior de Sao Paulo: Descalvado. Itapetininga e
Santa Barbara d'Oeste.

O criterio de escolha dessas trés cidades obedece a
um duplo critério de economia: economia do tempo e ccono
mia de despesas.

Economia de tempo porque compilavamos so os arqui
vos dos jornais onde os responsaveis nos atendiam com ra
pidez. Economia de despesas porque s6 pesquisavamos nas
cidades mais proximas da cidade de Sao Paulo, reduzindo
assim, o custo.

1.6.4 - Limitagao do objeto do estudo

O objeto do estudo 'O Jornal Rural', se insere den
tro do universo definido por Wilson da Costa Bueno, em
1977.
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Trata-se de dicotomia entre a Imprensa Industrial
e a Imprensa Artesanal no Brasil.

A escolha do trabalho de Bueno obedece a um crité
rio subjetivo, uma simples referéncia pessoal. Podiamos até nos
apoiar nas outras fontes mais ricas em questionamentos e atuali
zagoes.

Mas o fato de ser estrangeiro e de ter uma bolsa
limitada no tempo, nao tivemos a oportunidade de nos aprofundar
nas pesquisas bibliograficas prolongadas. Por isso, escolhemos
o primeiro estudo que nos parecia, a primeira vista, sistematicn
e digno de interesse.

O interesse ao qual nos referimos € o seguinte: fa
zer uma analise de conteiddo de uma analisc¢ estrutural e morfolo
gica: no caso o de "Caracterizagao de um objeto-modelo concei
tual para analise da dicotomia Imprensa/Industrial/Imprensa Arte
sanal no Brasil'" € um estudo estrutural e morfologico, a partir

do qual fizemos um estudo analitico de conteudo.

No seu estudo, Wilson da Costa Bueno estabelece uma
dicotomia entre a Imprensa Industrial e a Imprensa Artesanal.

Segundo esta classificagao, a Imprensa Industrial
tem como caracteristicas as seguintes: grande numcro de emprega
dos, especializaqﬁo,'diviséo do trabalho (divisao de cargo e fun
goes), salarios ultrapassando o salario minimo profissional, nia
mero de colaboradores diminuto (restringindo-se a casos espe
ciais), localizagao em centros mais desenvolvidos, existéncia de
jornalistas especializados em setores especificos, regime juridi

co da sociedade anonima, etc. “®.

Quanto a Imprensa Artesanal, ela tem como caracte
risticas: inexisténcia de separacgao entre redagao e¢ oficina, as
depcndéncias fisicas se limitam a uma sala de impressao, inexis
téncia de laboratorio fotografico ou clicheria, quase inexistén
cia de oficina propria, numero reduzido de emprcgados (apenas um
elemento no setor redacional), nao ha divisao de trabalho (acumu
lando um s6 individuo varias fungoes). O Diretor do jornal € o
redator, o reporter, o revisor, o contato de publicidade, o pa
ginador e o impressor), o salario se situa numa faixa inferior
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ao salario minimo profissional, o jornal vive em fungao
dos colaboradores (os amigos do jornal), inexisténcia de
especializagao, localizagao nas regioes menos desenvolvi
das, inexisténcia de um minimo de agressividade em ter
mos publicitarios, etc."’.

Dessas duas faces da Imprensa brasileira uma so6 in
teressa o presente estudo: a imprensa artesanal pelos se
guintes motivos: trata-se de uma imprensa pequena (arte
sanal) que se situa num meio menos desenvolvido (rurai)
e que tem menos agressividade em termos publicitarios.

Assim, dos 276 jornais pesquisados por Bueno foram
escolhidos apenas os bi-semanais para este estudo. E den
tro desses bi-semanais, 3 so foram analisados por nés. O
nimero niao € cabalistico. Ele obedece aos critérios ja
definidos.

Unidades de codifdicacao

A descrigao das nnidades de codificagao segue o mo
delo desenvolvido por Friuhlich na sua dissertacdo de mes
trado ja citada. Segundc este modelo, as unidades que iE
teressam a este trabalho, sao:

1) o espago, dando as noticias em termos absolutos (centi
metros de colunas) e em termos relativos, como uma por
centagem do total dos espagos ocupados pelas noticias
no jornal. A medigao dos espagos inclui mensagens es
critas e graficos.

2) o "item" “®, artigo ou conjunto de artigos.

Neste estudo, para melhor operacionalizagao:

a - Foram medidos os artigos e graficos ocupando o es
pago no interior dos 'filets' exteriores limitando
a "forma" do jornal excluindo-se o titulo do jor
nal. Deste modo, o titulo do jornal faz parte do
espago total e nao do espago impresso.

b -Quanto a medigao. usou-se o centimetro quadrado e

nao o centimetro coluna, pela simples razao de que



25

todos os jornais nao tem a mesma largura de colu
na. Ha inexisténcia de coluna padrao. Certo, a di
ferenga € pequena entre as larguras, mas se for pos
sivel elevar cada largura coluna até a poténcia n,
esta diferenga seria enorme. E a mesma coisa se
considerarmos a forga da pata de uma mosca.

Esta forga, como tal, nao significa nada. Mas, se
multiplicarmos essa forga pela velocidade da 1luz
(300.000 Km/s), a puxada da pata da mosca seria ca
paz de destruir o mundo.

Assim, por prudéncia, escolhemos o calculo por cen
timetro quadrado a fim de possibilitar um termo
razoavel de comparagao

c- Mediram-se todas as colunas de cada jornal. Se hou
ve 2 colunas, multiplicou-se o total de cada colu
na por dois e por trés se houve 3 colunas. Quanto
aos '"itens', como ja foi dito, trata-se de artigos,

ou anuncios.

1.6.6 - Deginicoes de conceditos

Neste estudo foram empregados varios conceitos basicos.
Para facilitar a compreensao do estudo, esses conceitos

foram operacionalizados da seguinte maneira:

1.6.6.1 - Nogao do Jornal Rural

Encontramos uma dificuldade maior em definir o
que € jornal rural na medida em que foi dificil
estabelecer o ponto exato de partida.

De modo geral, como foi explicitado na parte "An
tecedentes tedricos', a discussao deste estudo
se colocou dentro do conceito de intercambio so
cial. Se colocou claramente que os Meios de Co
municagao de Massa (que o ponto de partida scja
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funcionalista ou empirico), trazem alteragdoes notaveis
em todo meio social em que operam. Essas alteragoes que
se chamariam de influéncias sdao de natureza positiva ou
negativa, contribuindo ou nio ao estabelecimento e for
talecimento dos meios sociais.

Em resumo, os peritos em Comunicagao consideram que de
um lado, foi a pressao dos MCM que causou a queda das
sociedades tradicionais (Lucien W. Pye)"‘? e, de outro la
do, que a modernizagao da sociedade requere os MCM
(Wilbur Schramm) %° .

Deste modo, pode-se concluir que o jornal tem influencia
também, no mundo rural, sobretudo quando este jornal es
ta correlacionado com os demais Meios de Comunicagao,
quer dizer, levando em conta o que Rogers chama de "Efei
to Centripeta" %',

Mas toda essa retorica nao resolve o problema de se sa
ber o que & o Jornal Rural.

0 Jornal Rural vai se definir aqui nao em relagao a sua
fungao, mas em relagao ao meio fisico onde se encontra.
Dai, para compreender o Jornal Rural € melhor definir o

mundo rural.

0 Mundo nural, as suas caracteristicas e a fungao do jornal rurak

Podem existir varias definigoes do mundo ou meio rural.
Neste trabalho optou-se pela terminologia ''mundo rural"
para evitar que haja confusao entre os termos ''Meio de
Comunicagao de Massa' e '"Meio Rural'".

Porém, nao se quis definir o mundo rural em si no senti
do de que o rural € um total que sempre existiu. Por es
sa razao tentou-se definir o mundo rural a partir do
mundo urbano que € uma espécie de virus num organismo,
uma espécie de "excroissance' do mundo rural.

Assim, vamos destacar, em primeiro lugar, o conceito "ur
bano" e, usando o método por exclusao, vamos considerar
como mundo rural todo espago gco-fisico habitado pelo ho

mem e que nao € 'espago urbano'.
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a) As caracteristicas do Mundo Urbano

Nao cabe a este estudo analisar o processo historico-socio
16gico do mundo urbano. mas procurar algumas caracteristi
cas deste mundo estranho. Tanto € que o mundo urbano va
ria por regiao, paises e cultura.

De qualquer jeito, ha quase um consenso geral de que o
surgimento das cidades €, hoje em dia, um fenomeno univer
sal.

O Prof. Antonio Evaldo Comune, da Universidade de Sao Pau
lo afirma que o fenomeno chamado 'fenomeno urbano', pode
ser observado em todo o mundo. Com efeito, acrescenta ele,
de um ponto de .vista global, a populagao mundial ur
bana aumentou sensivelmente de 1920 a 1960, passando de
360 a 900 milhoes de habitantes. De 1960 ao ano 2000,
segundo as estimagoes de Comune, a populagao mundial urba
na podera ser multiplicada por trés 5.

Nessa explosao demografica urbana, os Continentes africano
e latino-americano registram, respectivamente, 0os seguin
tes dados para o periodo de 1920 a 1980: Africa, 10 milhoes
de habitantes em 1920 sobre um total mundial de 360 mi
lhoes e 125 milhoes em 1980 sobre um total mundial de 1.780
bilhao; América Latina, 20 milhoes de habitantes em 1920
e 245 milhoes em 1980. A projegao para o ano 2000 secria
de 300 milhoes para a Africa e 510 milhGes para a América-
Latina, por um total mundial de 3.090 bilhoes **.

A titulo puramente comparativo, pode-se citar os dados de
um pais africano, o Zaire. A populagao urbana do Zaire
que era de 6.183.000 em 1975, atingiu aproximadamente em
1980 o numero de 8.262.000 e sera provavelmente da ordem
de 20.930.000 no ano 2000 **.

Entao, a primeira caracteristica registrada,seria o aumen
to da concentragao espacial. Por exemplo, de 1960 a 1970,
o crescimento anual médio de todos os paises subdescnvol
vidos era de 16 milhoes de habitantes. Nesses totais, o
Brasil contribuiu com 12,6% ®**. Para o Zaire, pais africa
no, o crescimento anual urbano € estimado em 2.8%. Lsta
taxa, para algumas cidades pode atingir até 9,1% °°.
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Desta primeira caracteristica, vao certamente sur
gir outras caracteristicas que podem ser consideradas como pro
blemas criados pela urbanizagao.

Esses problemas dependem muito da definigao do ter
mo urbano que pode ser reduzido a cidade.

A cidade, regido de cidades ou regioes urbanas po
dem caracterizar-se, por exemplo, por sua autonomia economica em
relagao ao seu meio-ambiente, ou por modo de producao (nivel de
concentragao, importancia da troca e da divisao do trabalho, de
senvolvimento de novas tecnologias; ou por nivel de confrontos
e de relagoes conflituais entre desejo e necessidade, entre sa
tisfagao e insatisfagao ou, por agrupamento de populagao e de
atividades sobre um espago restrito formando uma unidade econo
mica complexa ou, por tipo de atividade quando a populagao ati
va nio trabalha, ao menos, em proporgoes significativas, em ati
vidades agricolas ou, ainda, por modo de produgao especifica en
gendrando, segundo processos originais, um certo numero de pro
dutos dos quais ela tem monopolio. e que se encontram, tanto no
plano dos fatores de produgao e de bens de investimento, quanto
ac nivel do consumo final ou, como bloco de fatores produtivos
ou, como centro de formagao e de redistribuigao do valor. ou, co
mo centro autonomo de decisoes ou, como centro de problemas re
lativos ao solo, os problemas de transporte, das poluigoes, de

congestionamentos, de localizagao 57.

Como se constata, ha realmente deficuldades a defi
nir o mundo urbano, mas a partir de varias definigOes pode-se
dizer que o mundo urbano se caracteriza pelo crescimento da po
pulagao exagerado, pelo é€xodo rural, pela localizagao especial
como centro de produgao de bens e servigos e como centro de de
cisao administrativa, como centro que nao trabalha em atividades
agricolas. como centro de confrontos sociais e como centro de
poluigoes morais e ambientais, ou como fator determinante do au
mento dos indicadores do desenvolvimento social e dos Meios de
Comunicagao de Massa.

A respeito destes ultimos, Lerner afirma que somente
apos um pais atingir cerca de 10% de urbanizagao € que ha aumento sig
nificante em alfabetizagao. Depois disso, urbanizagao e alfabetizacao
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crescem juntas até atingirem aproximadamente 25%. E uma vez
que as sociedades estejam 25% urbanizadas, a relagao mais fﬂ
tima do desenvolvimento dos meios de comunicagao € como o au

mento em alfabetizagdo *°.

Schramm nao concorda com o determinismo 1lerniano.
Ele acha que nio ha esta relagao basica da urbanizagao com
os outros aspectos do desenvolvimento. Para ele, o desenvol
vimento das comunicagoes modernas prossegue juntamente com 0O
de outras modernas instituigdes-®°.

Estamos de acordo com Schramm a este respeito na me
dida em que implicamos, neste estudo, a dimensao do desenvolvi

mento social.

b) As caractenisticas do munde rural

Demaneira simplista pode-se dizer que o mundo ru
ral € o contrario do mundo urbano.

E mundo caracterizado por alguns aspectos apontados
por Raul Sanchez Angeles, como: "El agotamiento de las tier
ras de cultivo; la emigracion de grandes nucleos de poblacidn
campesina; el desarraigo de las generaciones jovens, buscan
do majores perspectivas de vida; la falta de oportunidad de
superacion cultural y economica de los nuevos campesinos; 1la
lenta o nula diversificacion. de las actividades - producti

vas® 8,

E um mundo periférico pela marginalizagao e pela
caréncia em nutrigao, em saude, em saneamento, em habitagao,
em higiene, em educagao e alfabetizacao -e mesmo no aspecto
cultural.

Mas operacionalizando este estudo, se considera co
mo mundo rural todo meio interiorano que nao € centro de de
cisao. Deste modo, podemos falar em termos de centro e de
periferia.

Em conclusao, toda essa abordagem sobre a distin
gao entre o mundo rural e o mundo urbano se justifica pela
necessidade de definir o jornal rural em relagao ao meio em
que atua.



c)

Assim dito, o jornal rural, para este estudo se en
tende como todo meio impresso, de periodicidade bi-semanal lo
calizado num dado meio rural.

Como se constata, o jornal rural nao se definiu em
relagao a sua fungao, finalidade ou objetivo, pelo motivo de
que € essa fungao especifica que se quer avaliar em termos
quantitativos.

Mas isso nao impede que se defina o que € ou seria
a fungao do jornal rural.

A Fungao do Jonnal Rural

A reflexao sobre a fungao do jornal rural implica
um postulado, isto €, o jornal rural tem uma fungao diferen
te da fungao dos Meios de Comunicagao de Massa. O que signi
ficaria que o jornal rural difere do jornal urbano como foi
definido neste trabalho.

Se diferenca ha, a que nivel ela se situa? A res
posta a essa indagagao necessita uma série de observagoes.

A funcao de que se trata aqui nao tem nada a ver
com a fungao simbolica ou representativa, a idéia de uma trans
formagao simbolica da realidade do homem, diria Jean Pau
Jus*®,

Como ja foi colocado no capitulo 1.6 (p.19), a abor
dagem do presente trabalho nao € lingliistica nem semiologi
ca.

Mas esta precaugao nao exclui a interdisciplinari
dade existente entre a lingliistica, a semiologia e as outras
Ciéncias.

Pelo contrario, como afirma Paulus, os filosofos,
logico-matematicos, lingllistas, etnologos, psiquiatras, ctc.
se propoem a estudar o simbolo enquanto problema interdisci
plinar, elucidar a natureza de suas relagoes com as Ciéncias

Exatas, as Cieéncias Humanas, etc. %2,

A Unica coisa € que o conceito de fungao que sc em
prega aqui, tem uma outra conotagao: quasc a conotacgao lin
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glistica de significado, de utilidade reduzida ao nivel de fina
lidade, porque, como diz Prieto, tudo o que ha no homem e que
pode ser considerado como o mais caracteristico de sua condigao,
esta ligado, de uma maneira ou de outra, ao uso de instrumen
tos ®*. E implicito entido, a nogao de utilidade que pode defi
nir-se como uma classe de objetos, isto €, como a classe das
operagoes que podem ser executadas, usando-se o instrumento em
questao. E a possibilidade que o instrumento confere ao homem,
de agir sobre o mundo exterior, de submeté-lo as siras necessida
des ou interesses®* .

Eis toda a dimensao do conceito de fungao utiliza
da aqui. Esse conceito difere, também, da fungao no sentido de
significado ou percepgao ou denotagao.

Mas, de todas as fungoes dos MCM apontadas pelo
Prof. Jorge Xifras Heras, da Universidade de Barcelona, se quer,
neste trabalho, destacar a fungao formativa (transmissao de va
lores culturais, enriquecimento e orientagao cultural) e a fun
¢ao de integragao social (estabelecimento de uma interdependen
cia entre os membros de uma sociedade, atraves da supressao dos
artagonismos e conflitos °° .

Afinal de contas, o objetivo deste estudo € avaliar
a importancia que os jornaig escolhidos dao.a essas duas fun
goes em comparagao as fungoes de entretenimento e as fungoes
persuasivas.

E, concordando com Wilson da Costa Bueno, o jornal
do interior, que se chama aqui de rural, se apresenta como vei
culo cuja caracterizagao deriva basicamente do fato de que os
jornais conseguem fugir a pressao exercida pela comunidade e,
particularmente, pelo contato mais estreito que realiza periodi

camente com os seus leitores %.

Isso quer dizer que existe uma relagao solida en
tre o jornal rural e as necessidades dos homens, com a realida
de local.

E a realidade do mundo rural, em relagao ao mundo
urbano € uma realidade de marginalizagao e de pobreza, uma rea
lidade de multipla caréncia.
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O objetivo deste estudo nao € de analisar as cau
sas desta marginalizagao, desta pobreza do mundo rural, mas de
apontar alguns indicadores do sub-desenvolvimento que deveriam
ser manipulados para melhorar as condigoes de vida das popula
goes rurais.

As causas da marginalizagao sao de ordem interna
nos paises do Terceiro Mundo, certo. Mas s3ao, na maioria dos
casos, conseqliéncias de varios fatores historico-politicos ao ni
vel das relagoes internacionais.

A titulo meramente indicativo, pode-se apontar al
gumas caracteristicas das relagoes internacionais em relagao com
o desenvolvimento do Terceiro Mundo.

Em primeiro lugar, existem conseqiéncias de heran
¢a colonialista que atrasaram o desenvolvimento futuro dos pal
ses do Terceiro Mundo. Com efeito, de modo geral, a economia
dos paises colonizados era uma economia "extrovertida', uma eco
comia para sustentagao das industrias das metropoles europ€ias.
A conseqliéncia logica dessas politicas metropolitanas de explo
ragao € que as infra-estruturas deveriam acompanha-las nas areas
de transporte, das estradas rodo-ferroviarias, do ensino, da san
de, da agricultura, da habitagao, do saneamento, etc..

Em cegundo lugar, durante o periodo pés-colonial,
quando se pensou em desenvolvimento dos paises do Terceiro Mun
do, "os que pensam' acreditaram ¢m um desenvolvimento do tipo
"Plano Marchall". E o que diz a respeito Everett M. Rogers: "En
muchos casos, sc hicieron analogias generales imprudentes entre
la recuperacion européia y las necesidades de desarollo (do Ter
ceiro Mundo), areas donde los esfuerzos de modernizacion debian
comezar de una herencia colonial de casi cero. Nuestro gran er
ror cra pen‘ar que la ayuda de capital y el desarrollo indus
trial resultante solo podrian alcanzar niveles de vida y elevar
a cabo las otras metas de desarrollo deseades. El1 error era

confundir redesarrollo con desarrollo" ®7.

Assim, os europeus pensavam que bastava investir ca
pital e criar indistrias para desenvolver os paises do Tercciro
Mundo.
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Eles se esqueceram de um fato importante: a reali
dade européia era diferente da realidade africana, asiatica ou
latino-americana. '

Para a Europa, era o redesenvolvimento com o Plano
Marshall; mas, para os paises do Terceiro Mundo, se partia de
nada para modernizagao.

E assim que, neste desenvolvimento do Terceiro Mun
do se pensou muito na industrializagao e se esqueceu do mundo
rural.

Un outro fator do atraso do desenvolvimento seria o
qQue o Professor Alf Schwartz, da Universidade de Laval (Canada)

chamaria de '"flux . financier des mouvements des capitaux' °°.

Hoje em dia, os paises do Terceiro Mundo estao com
'‘dificuldades maiores em melhorar as condigoes gerais da popula
gao. Isso devido, mais uma vez, a uma politica internacional ba
seada no lucro e na exploragao. Isto €, o capital que se inves
te nos paises pobres, ndao chega a ajudar para a melhoria das con
digoes de vida. De fato, geralmente o capital investido no Ter
ceiro Mundo volta para o Ccidente sob a forma de ''dividendo'", e
numa proporgao de 1 US$§ por 2 :por um dolar investido, retornam
dois. A conseqlléncia € que os paises pobres produzem para pa
gar as dividas externas: As receitas de exportagao sO servem
para pagamento dessas dividas. Por exemplo, o Zaire, em 1978,
pagou 32% das suas receitas de exportagao para pagar as dividas,
o Gabao 21% e 28% para o Brasil ®?.

Essa situagao significa que os paises do Terceiro
Mundo vao se especializando na producao de produtos geradores
de ''divisas".

E, geralemnte, esses produtos (minerais, por exem
plo), nao servem para a melhoria das condigoes de vida das popu
lagoes rurais.

Agora, a respeito dos indicadores do sub-desenvol
vimento, podemos servir-nos dos conceitos do Professor Rogers.

Segundo ele, 'Los paises poco desarrollados se ca
racterizan por: '
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1) un ingreso ''per capita" relativamente bajo;

2) comparativamente baja productividad por persona;

3) pequeno comércio y alta autosuficiencia;

4) un alto porcentaje de analfabetismo;

5) transportes y medios massivos limitados;

6) nutricion inadecuada;

7) pequena industria y pocos técnicos adiestrados;

8) gobiernos politicamente instables y

9) altos porcentajes de nacimientos y muerto y corta expectati
va de vida" 7% '

Esses indicadores poderiam ser reduzidos em termos
genéricos de pobreza. Por isso, achamos mais adequadas para es
te estudo, as caracteristicas do Professor Eleutério F.S. Prado
da Universidade de Sao Paulo. Segundo ele, trata-se de uma si
tuagdo de pessoas ou familias caracterizada por desnutrigao, pre
carias condigGes de saide, educagao e habitagao, falta de higie
ne, participagao instavel no mercado de trabalho, assim como por
desalento, desagregagao moral, participagdo social irregular "',

que significaria em uma palavra: marginalidade.

Para nos, operacionalizando os demais discursos so
bre o sub-desenvolvimento, diriamos que se trata simplesmente
de um sistema de caréncias: na agricultura, em higiene e saude,
na alfabetizagao, na educagao, na hidraulica rural, na inovagao
tecnologica, nos esportes, lazer, turismo, na situagao social e
economica em geral, na cultura, etc..

Essas careéncias caracterizam mais os meios rurais
do que os meios urbanos dos paises do Terceiro Mundo.

E a fungao, o papel dos Meios de Comunicagao de Mas |
sa, especialmente dos jornais rurais, seria de dar ao povo am

plos conhecimentos sobre cada uma desscs caréncias, isto e, fa
zar saber e educar o povo sobre esses indicadores.

De fato, segundo os modernistas, existem postulados
implicando necessariamente o uso dos Meios de Comunicagao de Mas

sa para o desenvolvimento ou modernizacgao.

Ja se constatou que modernizar a agricultura atra
vés dos meios tradicionais provoca gasto de tempo, prolongado na



1.6.6.2

35

medida em que € preciso ensinar as novas praticas e as
novas atitudes e que € preciso convencer os agriculto
res de abandonar as antigas praticas. De outro lado, o
aumento de nivel de formagao e de conhecimento dos indi
viduos através dos meios tradicionais de educagao € um
processo de longo prazo € a sério custo, na medida em
que € preciso construir.escolas, formar professores,
etc..

Dai a importancia do uso dos Meios de Comunicagao
de Massz no sentido de associa-las as agoes de desenvol

vimento 72.

Porque, afinal de contas, '"a informagao € uma ati
vidade social que persegue uma finalidade especifica des
tinada a preencher uma lacuna antoldgica do ser humano.
Como tal, reflete um valor : e proporciona uma utilida
de 18,

0 conceito de desenvolvimento social

Na parte precedente, ja se deu para entender o que
€ desenvelvimento social. O conceito € usado aqui no
sentido de melhoria das condigoes totais do povo.

O desenvolvimento social se entende aqui, no senti
do de bem-estar. Isto €, no sentido de existéncia den
tro de um sistema social dado de: '"toda causa quc aumcn
te el porcentaje de renta efectiva a disposicion de 1los
menos favorecidos, siempre que no lleve a una contrac
cion en ef volumen del dividendo nacional desde ningin
punio de vista, acrecera gencralmente el bienestar eco

nomico' 7".

0 desenvolvimento social implicaria entao, uma sé
rie de medidas politicas do ponto de vista de 'distribui
gao dos recursos produtivos da coletividade'", do ponto
de vista de ''superagao dos obstacules'" e discordancias

que impedem a atuagao individual de chegar a distribuigao
socialmente mais eficaz desses recursos, etc..
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Neste trabalho nao se discute este problema de von
tade politica para melhoria das condigoes de vida da po
pulagao. Mas alguns exemplos, no caso do Brasil, podem
demonstrar certas discordancias na distribuigao dos pro
dutos.

Eduardo José Solorzano Quadra acha que os indicado

res de bem-estar estao ligados ao conceito de desenvol
vimento humano e correspondem, no Brasil, as areas de po

pulacao, de educagao, de saude, de habitagao, etc.’.

Ele registra, do ponto de saude, uma mortalidade in
fantil, por exemplo, .de .83.8/1000, no caso do Estado
de Sao Paulo, por uma mortalidade geral de 8,5/1000. A
cidade de Recife teria uma mortalidade infantil de
256/1000, etc..

Do ponto de vista nimero de postos de saude e popu
lagao, por certo, cle da esses dados: Sao Paulo 2,3 pos
tos de saude para 100.000 habitantes, etc.. Sao Paulo
teria 0,9 médicos para 1000 habitantes, etc..

Do ponto de vista de moradia, posse de fogao e dis
ponibilidade de iluminagao elétrica, os dados seriam os
seguintes, para Sao Paulo: domicilios com menos de 3 dor
mitorios, 27,31%; 0,37% dos moradores nao teriam fogao
.e 89,98% dos moradores do Estado de Sao Paulo beneficia

riam de iluminagao elétrica.

Do ponto de vista de saneamento e habitagao, os da
dos seriam os seguintes para o Estado de Sao Paulo:
75,01% dos moradores tém -agua e canalizagao interna;
51,21% tém instalacgao sanitaria.

Do ponto de vista educagao, Solorzano da os seguin
tes dados para Sao Paulo: 18,658 unidades escolares no
ensino de 1° grau (13.206 na area rural) e o numero de

individuos alfabetizados € da ordem de 85,3%.

Do ponto de vista consumo e necessidades de calorias
e nutrimentos por comensal/dia, os dados para o Estado
de Sao Paulo, sao de 2123,74', consumo de calorias para
uma necessidade diaria de 2826,47 calorias; 64,09 protei
LaYS PN



'-64603 o

37

nas para uma necessidade de 44,35. E preciso observar
que utilizados neste estudo, os dados sao a titulo mera
mente indicativo da realidade do Estado de Sao Paulo.

As  Noticias

A definigao da noticia, neste estudo, nao se dife
rencia da informagao. -

A noticia ou informagao € entendida no sentido de
mensagem, de pura e simples relagao de fatos (situagao,
agao, pensamento) em todos os dominios ’® de conunicagao;
de fato, idéias, conceitos e juizos, etc.;” de transmis
sao de mensagens que difundem o patrimonio de conheci
mentos que a humanidade vai acumulando e que informam o
nosso mundo com uma projecao de futuro”®.

Concordando com o Professor Xifra, diremos que o
conceito de informagao ou de noticia empregado aqui ex
clui, do ambito informativo, as transmissoes de todas as
mensagens carcntes de um conteiudo cultural ou socialmen
te significativo 79

Assim, a informagao ou noticia € entendida no sen
tido de propagagao de conhecimentos para formagao dos in
dividuos.

Neste estudo faz-se uma classificagao entre. noti
cias politicas e noticias nao-politicas. Essa classifi
cagao ja foi usada para um estudo anterior .

Mas deve-se frisar que existe uma dificuldade a que
rer separar o que € politico do que nao € politico. Mas
para facilitar a compreensao dos conceitos, tentou-se es
tabelecer essa dicotomia.

Assim, sao noticias politicas, todo o coniunto de
mensagens oriundas dos 'Decisions makers'", dy "Establis
hment', do Poder Politico ou econdmico e rubricas nao
politicas, todo conjunto de mensagens oriundas do jorna
lista ou qualquer outro setor da sociedade que nao € po
der.

B
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Por isso, as rubricas sdo classificadas em duas ca

tegorias:

Categornia de nubricas nao politicas

9.
10.

11.

12.

13.

14.

Essa categoria compreende as mensagens relativas a:

Religiao: vida religiosa e toda noticia relativa entre o
homem e o supranatural.

Familia, modas: toda mensagem relativa a vida da familia
(casamento, nascimento, aniversarios, cartorios, modas,
etc..

Crime, catastrofe: compreende as noticias relativas ao-
acidentes, acontecimentos policiais, etc..

Agricultura: cooperativismo, agro-pecuaria, lavouras, re
banhos, fazendas, etc..

Higiene e saude: campanhas de vacina, medicina preventi
va em geral, nutrigao. etc..

Alfabetizagao: educagdao nao formal, seminarios de forma
¢ao, etc..

Hidraulica rural; eletrificagao, saneamento, iluminagao,
habitagao, agua, canalizagao:

Inovagao tecnologica: informagao sobre a aplicagao das
novas tecnologias, divulgagao da tecnologia adaptada ou
intermediario, etc..

Ciéncia: noticias sobre invengoes, etc..

Palavras cruzadas, horoscopo, desenhos animados, cinema.

Artc:, letras: acontecimentos culturais na area de tea
tro, de musica, poesias, etc..

Esportes, lazeres, turismo: encontros locais de todo g¢
nero de esportes, horarios de bailes, shows, turismo, etc..

Publicidade: matéria comercial paga, anincios proprios aos

jornais, etc..

Economia, Social: os problemas sociais de todo gcnero
(investimentos, comércios, fofocas, industrias, mercados.

etc.).
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Educagao: ensino tradicional em geral.

b - Categoria de nrubnicas politicas

1'

Politica internacional: toda noticia exterior nao adapta
da pelo jornalista a realidade local. Pois, a caracte
ristica tedrica dos jornais € de adaptar os acontecimen
tos de fora a realidade local. Assim, cada vez que uma
informagao exterior ao pais ndao € reduzida a realidade
local, 4ipso facto, € considerada como informagao de politica
internacional. Esta informagao pode interessar qualquer
outra rubrica nao politica. Mas,a partir do momento que
o jornalista nao estabeleceu uma relagao entre a noticia
internacional e a realidade local, esta informagao € con
siderada como sendo de poiitica internacional.

Politica nacional: acontecimentos politicos de todo gé
nero ocorrendo ao nivel nacional: visitas de ministros,
decisoes governamentais, decretos, etc. e noticias sobre
os outros Estados

Politica regional: mesmo conceito que o precedente soO
que, aqui, ao nivel do Estado de Sao Paulo.

Politica local: Camara Municipal, Prefeitura, Editais de
todo género, etc..
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2 - RESULTADOS DA PESQUISA '

Os resultados relativos representam as porcentagens
calculadas a partir dos totais mensais. Porém, para facilitar a
analise foram usados trés codigos (A, B e C) representando, res
pectivamente, cada jornal analisado. Assim, a letra A represcn
ta a 'Tribuna de Descalvado', B"Tribuna Popular" e C, o "Jornal
d'Oeste".

Cada jornal possui uma ficha técnica (dados morfolo

gicos) e uma tabela fornecendo a superficie total mensal calcula
da.

2.A.1. Ficha tecnica

1: Nome : Tribuna de Descalvado

2: Local de edigao : Descalvado (Municipio de S. Carlos,Ribeirao Preto)

3: Periodicidade : Bi-semanal

L: Formato : Comprimento: 46cm, largura: 32cm

5: Nimero de paginas : 4

6: Superfifice/pagina : 46cm x 32cm - 1‘172cm2

7: Tiragem : 2000 exemplares™

8: Perfodo estudado : Meses de: a) maio 1970 e b) outubro 1974.

2.A.2. Superficie por data de edicao ¢ superficie total para o mes de maio

de 1970.

DATA DE EDIGAO NOMERO DE PAGINAS SUPERFICIE/cni
07/05/70 4 5888
10/05/70 4 5888
14/05/70 4 5888
17/05/70 L 5888
21/05/70 4 5888
24/05/70 4 5888
28/05/70 4 5888
31/05/70 4 5888

TOTA IS 32 47.104

*
Para a tiragem se consideram os dados de 1977 contidos na tese de W. da

Costa Bueno,



2.,A.3. Classificacao de nubricas ndo Politicas das noticias em em? e porcentagens, segundo data de edigac.

07/05/70 10/05/70 14/05/70 17/05/70 21/05/70 24/05/70 28/05/70 31/05/70 TOTALS

em? 2 em? 2 cm? b3 cm 2 - cm? 3 cm? b4 cm? 2 em 2 2 cm? 4
Religiao 14 fo,30 - - | 352,8f 0,74 - - | 2n,5| o,44| 76,5|0,16| 437,7{0,86 | 285,2|0,60| 1478,7 | 3,13
Familia, modas 315 (0,66 | 804,6 | 1,70 25,2| 0,05 61,1 0,34| 106,2| 0,22 1057,5| 2,24 - - 436,5| 0,92 | 2906,1 | 6,16
Crimes, catastrofes g - 90 0,19 99 0,21 - - 167,41 0,35 82,8(0,17| 225 0,47 > N 664,2 1,4
Agricultura - - 108 0,22 - * - - 128,7 | 0,27 64,81 0,13| 199,8 0,42 72 0,15 573,3 1,21
Higicne e salde . - - - 265,5| 0,56 | 369,9( 0,78 - » - - 315,9 0,67 - - 951,3 | 2,01

Alfabetizagao - - - - - - - ‘- - - - - - - - - - -
Hidraulica rural s - - - - - 200,71 0,42 - - 103,5{ 0,21 - - - - 304,2 | 0,64

Inovagao tecnologica - - - & - & = 5 - - - - . - - - - -
Ciéncia 36 0,07 “ = = - = - - - - - - - - = 36 0,07
Palavras cruzadas, horoscopor | = =l - | - msbafoise] - f - b - e f - b e ) e e e e 25k, | 0,5k
Artes e letras = - 156,6 | 0,33 76,71 0,15 431,11 0,91 233,1| 0,49 - s 90 0,19 | 491,41 1,04 | 147¢,9 3,13
Esportes, Lazeres, Turismo 519,3 | 1,10 ] 3172,7|0,67]| 642,6]| 1,36, 250,2( 0,53| 340,2]| 0,72| 276,3| 0,59 ] 567,9| 1,20 | SL4,5| 1,15 3458,7 7,34
Publicidade 1552,5 | 3,30 | 2344,5 | 4,97 2163,6 | 4,59 | 2265,3 | 4,80) 1764 3,74) 1262,1| 3,95 1917.9| 4,07 | 2392,2| 5,07 162621 | 34,52
Economia, Social 1116 2,36 73,8 | 0,15 263,7| 0,56 66,6 | 9,14, 559,8| 1,19| 371,71 0,79 92,7 0,20 - - 2544 3 5,40
Educacio 43,2 | 0,09 | 237,6 [0,50| - - | 260;3]| 0,51 117 | o,25] 47,7]0,00| 246,6)0,52| - - 9324 | 1,97
TOTA! S 3726 | 7,91 | 4132,8 | 8,77| 4141,8] 8,79| 3985,2 | 8,46} 3627,9|( 7,70 3942,9| 8,37 | 4063,5| 8,62 | 4222,8| 6,96 | 318429 |67,60
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Verificamos que o Jornal de Descalvado deu 67,60%
do seu espago as noticias nao politicas. Desses 67,60%, mais da
metade foi dada a uma Unica rubrica: publicidade.

Os Esportes e lazeres ocupam o segundo lugar na or
dem de significado, seja menos de 1/4 do espago ocupado pela
publicidade.

A Familia ocupa o terceiro lugar. A Religiao tem
o mesmo significado que a rubrica Artes e Letras, enquanto que
0s assuntos socio-economicos ficam entre a Familia e os Espor
tes, um pouco antes da Religiao.

Quanto as rubricas relacionadas com o desenvolvi
mento social, elas tem a repartigao seguinte:



- b

2

2.A.4. Classificacao de rubricas nrelacionadas com o desenvolvimento social em em® e porcentagens, segundo data de edigao.
.
37/05/70 10/05/70 14/05/70 17/05/70 21/05/70 24/05/70 28/05/70 31/05/70 TOTAIS
sz $ cm < t:m2 % t:m2 4 t:r.-.2 2 cm2 b4 cm2 % ::m2 b3 cmz T 2
| N, - SN G UM T SO SN [N T PN T V| M. TUGN— -
1. Agricultura - - 108 (0,22 - - - - 128,7 | 0,27 64,8 [0,13| 199,8 |0,42 72 0,15 573,3 1,21
2. Higiene e saude - - - - 265,5|0,56| 369,9{ 0,78 - - - = 315,9 |0,67) - 5 951,3 | 2,01
3. Alfabetizagao - - ; - - - - L C: 2 - - o = - - - -
4. Hidraulica rural - - - - - - 200,7 | 0,42 - - |103,5 {0,221 - - - - 304,2 | 0,64
5. Inovagao tecnologica - - - - - s S - o o = - - “ - - - -
6. Esportes, Lazeres, Turismo 519,3 [1,10 | 317,7 (0,67 | 642,6 |1,36| 250,2| 0,53 340,2 |0,72 |276,3 |0,59| 567,9 |1,20| 544.5 |1,15]| 3458,7 7,34
7. Economia, Social 116 2,36 | 73,8 |o0,15| 263,7]0,56] 66,6|0,14| 559,8 |1,19 [371,7 [0,79] 92,7 |o,20| - - | 2544,3 | 5,40
8. Educagao 43,2 (0,09 |[237,5 |0,50 - - 240,31 0,51 117 |0,25 | 47,7 |0,10| 246,6 |0,52 - - 932,4 1,97
9. Artes e Letras - % 156.6 10,33 74,7 (0,15 431,1}0,91 | 233,1 0,49 - - 90 |n,19 | 4914 | 1,04} 1476,9 3,15
TOTAILS 1678,5 (3,56 |893,7 |1,89 | 1246,5 | 2,64 | 1558,8 | 3,30 | 1378,8 2,92 | 864 1,831 1512,9 |3,21 | 1107,9 | 2,35(10.241,1 | 21,74
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Nesta classificagao a agricultura ocupa 1,211 do es
pago total e o maior espago foi dado na edigao de 28/05.

Mas qual foi a natureza das informagoes publicadas
nesse dia?

A primeira noticia concerne algumas precisoes sobre
a necessidade de identificar as plantas toxicas que causam pre
juizos ao gado.

0 jornal publica, assim, as pesquisas feitas pelo
Ministério da Agricultura dando informagdes técnicas sobre a se
legao das plantas nocivas, tais como: "erva de rato', ''corona",
"upo prata', etc., que provocam intoxicagao e morte do gado.

A segunda informagao € relativa ao crédito agrico
la. Trata-se da redugao da taxa de juros para o crédito agri
cola.

Na edigao de 21/05, o jornal deu informagoes sobre
o plano de distribuigao de sementes as lavouras paulistas.

Na edigao de 10/05, algumas informagoes sobre a ex
posigao de frangos e alguns dados sobre o procedimento de criar
as aves, introduzido pela emprcsa Interaves. Este método colo
ca a empresa ao nivel de competigao internacional.

Na edigao de 31/05, o jornal comenta o decreto mu
nicipal em termos do qual a Camara Municipal aprova a verba dc

Cr$ 2.500 para aquisigao de semecntes de cafeeiras e de 1la
ranjeiras. '

Enfim, na edigao do dia 24/05, o jornal da informa
goes sobre as atividades da Cooperativa Popular que sofre da de
sonesta concorréncia da Farmacia da Cooperativa de Consumo Popu

lar.
A rubrica higiene e saude ocupa 2,01% do espago.

0 Jornal dcu mais importancia a essa rubrica na edi
gao de 17/05. As informagoes publicadas sao relativas a uma re
ceita de feijoada rica em proteinas para a estacgao do inverno.
Ele publica, também, alguns conselhos destinados aos motoristas

para nao dirigirem dormindo.



45

Na edicao de 28/05, o Jornal fez alguns comentarios
sobre um livro de medicina util a familia. Este livro da alguns

conselhos para evitar os ataques cardiacos.

Na edicao de 14/05, encontramos uma dieta vegeta
riana como solugao quando se bebeu e fumou em excesso.

0 Jornal publicou, também, sobre a necessidade de
os estabelecimentos comerciais terem instalagoes, blusoes bran
cos, pisos de cimento, azulejos nas paredes, sanitarios para ho
mens e senhoras, etc..

A rubrica Aidraulica Rural ocupou 0,64% do espago e
aparece em duas edigoes.

Na edicao de 17/05, se publicou informagoes sobre
a colocagao de tubos de concreto e cimento para impedir as en
chentes na cidade.

0 Jornal fez comentarios sobre a necessidade de

plantar arvores ao longo das ruas, etc..

A rubrica espontes tomou 7,34% do espago e aparece
em todas as edigoes.

As informagoes sao relativas ao futebol, a prova
pedestre, aos campeonatos locais, a historia da Copa do Mundo,
a descrigao de todos os sistemas de futebol, a critica de Pele
que nao vai para frente nem aceita sacrificios.

A rubrica Antes e Letras ocupou 3,13% ¢ se dedicou
as informagoes sobre a oesia dedicada a Virgem Maria, simbolo
da pureza; uma poesia sobre a importancia da escola; uma poesia
sobre a vida eterna; uma informagao sobre o livro escrito pelo

Governador Abreu Sodré: "Revolugao mais Administragao'.

A rubrica Educagao ocupa 1,97%. Se publicou infor
magoes sobre a criagao de faculdades em Limeira, sobre a intro
dugao de sardinha na merenda escolar, sobre a chegada de um pro
fessor dc Educagao Fisica, formado na USP, mas originario da Ci
dade. Sobre cursos preparatorios de admissdao ao ginasio; sobre
a entrada na Faculdade de Administracao de Santo André, de um
aluno de Descalvado, sobre educagao e lazeres para os alunos
que estao de folga.
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A rubrica Economica-social tomou 5,40%.- As informa
goes sao relativas ao novo preco da gasolina; a descrigao de um
Prefeito ideal; a crise economica que abalou a regiao; a avicul
tura conhece uma fase aguda; as industrias fecham as portas.

0 Jornal conclui que € nesse momento dificil que
ele vai passar de semanal a bi-semanal.

Se publicou, também, varias noticias: sobre a as
sembléia dos trabalhadores rurais, sobre o alistamento militar;
sobre o aumento de aluguel; sobre o censo de 1970; a critica so
bre a politica do BNH, etc..



2.A.5. Classificacdo de rubricas politicas em em? e porcentagens, segundo a data de edigao.

07/05/70 10/05/70 14/05/70 17/05/70 21/05/70 24/05/70 28/05/70 31/05/70 TOTAIS

<:|112 4 em? b4 cm? 3 em? 2 em? 4 cm? 3 cm? b3 cm? 2 cm? 2
PolTtica Internacional - - - - - - - - - - - - - - - - - -
Politica Nacional - - - - - - - - - - 311,4 ]0,66 - - B - 31,4 | 0,66
Polftica Regional, Cooperagao - - - - - - - - 180 (0,38 - - - - - - 180 0,38
Pol ftica Local = = = - > e 52.2 00“ 85:5 0,18 91'|5 0120 = = 696 |6 It"? 92808 ln97
T OT A I S - - - - - - 52,2 | 0,17 265.,5 |0,56 | 405,9 [0,86 - - | 696,6 |1,47] 1420,2 | 3,00




48

A primeira observagao que se faz € que as noticias
de politica internacional estao ausentes.

Em segundo lugar, a importancia € dada mais aos as
suntos de politica local.

Em terceiro lugar € que, no total, as noticias po
liticas ocupam apenas 3% do espago total.

As noticias de politica local interessam as infor
macoes da Prefeitura: viagem do Prefeito de Descalvado para Li
meira; noticias da Camara Municipal; a compra, pela.Prefeitura,
de maquinas para o Departamento de Estudos Municipais.

Na politica nacional o que interessou o Jornal sao
informagoes sobre a visita a Descalvado, do Coronel Comandantc
da 32 Circunscrigdo de Recrutamento do Servigo Militar de Ribei
rao Preto.

0 Jornal publicou, também, uma informagao sobre o
Decreto-lei do Governo que altera a redagao do artigo 55 do D¢
creto-lei Complementar n® 9, de 31.12.69, corrigindo improprieda
de contida nesse dispositivo legal, quando se refere a publica
¢’o de leis e atos municipais em Orgaos de imprensa local ou re
gional.

A Gltima informagao nacional concerne a entrada cm
vigor, da nova unidade do sistema monetario, com a denominagao
"Cruzeiro" e nao mais '"Cruzeiro Novo'". Deixa de existir a letra

"N'"" da expressao grafica do dinheiro brasileiro.
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Quanto 3 cooperagao, o Jornal publicou.uma noticia
sobre os entendimentos entre a CESP (Centrais Elétricas de Sao
Paulo) e o BID (Banco Internacional de Desenvolvimento), para a
concessao de um financiamento de 73 milhoes de délares para a
construgao do ''Linhao 2" de Urubupunga.

2.A.6. Superficie pon data de edi¢do e Supernficie total para o mes de outu

bro de 1974.

DATA DE EDIGAD NOMERO DE PAGINAS SUPERFICIE/cr2
03/10/74 L . 5888
06/10/74 b 5888
13/10/74 b 5888
17/10/74 4 5888
20/10/74 4 5888

TOTA IS 20 29.440
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2.A.7 Classificacdo de nubricas ndo politicas em cm” e porcentagens, segundo a data de edigao.
03/10/74 06/10/74 13/10/74 17/10/74 20/1Q0/74 TOTAILS
. CITIz z sz z sz z sz z (:ﬂ'l2 z sz z
Retigio 75,6 10,25 | 75,6 | 0,25 | su1,8 1,86 | 324 f1,00| - . 1017 | 3,45
Familia, modas 777,6 | 2,64 - - |1u8,4 (3,90 | 76,5 |0,25 | 139,5]| 0,47 2142 | 7,27
Crimes, Catdstrofes 150,3 10,51 | 97,2 0,33 | - - - - - - 247,5 | 0,84
Agricultura - - 96,30,32 | 174,6 |0,59 | 88,2 |0,29 81,9| 0,27 441 | 1,49
Higiene e salde - - - - 146,7 10,49 - - 70,2| 0,23 216,9 | 0,73
Al fabetizagao = 3 - - € = = - - = - -
Hidraulica rural - - 68,4 0,23 - [ - [ 101,7 [0,34 -1 - 170,1 | 0,57
Inovagao tecnologica - = - - * = - « - - = -
Cié‘ncia = = — 55 - = = > =t - o =
potowres couagerborboeme) - |- Juong|u| - |- | - |- | sealuns| s |2
Artes e Letras - - - - 94,5 10,32 - - - - 94,5 | 0,32
Esportes, Lazeres, Turismo @ — 179,10,60 | 290,7 {Nn,98 | 326,7 | 1,10 | 137,7| 0,46 934,2 | 3,17 .
Publicidade 1368 | 4,64 |2312,1| 7,85 |2854,8 9,69 |2397,6 | 8,14| 2493 | 8,46 | 11425,5 | 38,80
Economia, Social B # % § = 223,2 19,75 99 |0,33| 172,8} 0,58 495 1,68
£ducacao = - 5 e 220,5 (0,74 | 195,3 | 0,66 499,51 1,69 915,3 3,10
T 0T A I S 2371,5 | 8,05 |3236,4 10,99 5695,2|19,34 36v9 (12,25 | 3988,8|13,54 | 18900,9 { 64,20

os
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Aqui o Jornal dedicou 64% do seu espago as notl
cias nao politicas.

Como no caso do més de maio. a publicidade tomou
mais da metade desses 64%. Mas o Esporte vem depois da rubrica
Familia.

A classificagao das noticias relacionadas com o de
senvolvimento social aparece na tabela seguinte:



2.A.8. Classifdicacao de nubricas relacionadas com o desenvolvimento social em cmz ¢ porcentagens, segundo. data de edigao.

03/10/7k 06/10/74 13/10/74 17/10/74 20/10/74 TOTAIS
" 2 % 2 | 3 g Z % 2 3 z 3
cm cm cm cm cm cm

1. Agricultura . - 96,3 |0,32| 174,6 [0,59| 88,2 | 0,29 | 81,9 [0,27] 4,41 | 1,49
2. Higiene e saude - - - - 174,6 | 0,49 = - 70,2 | 0,23| 216,9 0,73

3. Alfabetizag3o - - - - - . - - - - - -
4. Hidraulica rural - C 68,4 0,23 - - 101,7 10,34 - - 170,1 0,57

5. Inovagao tecnologica - - - o - - - . = - - ¥
6. Esportes, Lazeres, Turismo - - 179,71 (0,60 | 290,7 |0,98 | 326,7 | 1,10 137,7 10,46 | 934,2 3,17
7. Economia, Social - - = - 223,2 | 0,75 99 0,33 172,8 |0,58 95 1,68
8. Educagao - - - - 220,510,741 195,3 | 0,66 | 499,5|1,69| 915,3 3,10
9. Artes e Letras - - - - 94,510,32 s - - = 94,5 0,32
T OT A 1 S = = 343,8 | 1,16 | 1150,2 | 3,90 | 810,9 | 2,75 962;1 3,26 3267 11,09
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Nesta distribuicio, a agricultura ocupa 1,49%.

As informagoes publicadas concernem: o comunicado
da Uniao Avicultores de Descalvado sobre a data da assembléia
geral; o comunicado da Cooperativa Mista do Vale de Mogi Guagu;
a produgao do trigo na regiao; o Jornal informa que a Fazenda
Monte Alverne, de propriedade do Sr, Sebastido Fumagali, esta
plantando trigo na area de 15 alqueires.

0 Jornal conclui que o fato tinha despertado a
curiosidade da populagao, principalmente das autoridades e ou
tros proprietarios.

Foram publicadas outras informagoes tais como a ins
talagao do maquinario do abatedouro do Frigorifico da Coperguagu
Ltda..

A respeito da higiene e saude, o Jornal deu informa
goes sobre a introdugao de chocolates e sopas na merenda esco
lar e sobre comunicado do Centro de Saude IV de Descalvado, so
licitando a populagao que, no caso de doentes com febre, nao se

fagam visitas aos pacientes
A hidraulica nruwral ocupou 0,57%.

As informagoes sao relativas a publicacgao do Conve
nio entre a Prefeitura Municipal de Descalvado e a Secretaria
da Viagao e Obras Publicas para a construgao Jda segunda via de
acesso a cidade; a construgao dc um muro de arrimo para a prote
cao do aterro junto a ponte de 25m do Bairro de Santa Cruz.

Os espontes tomaram 3,17% reservados aos encontros
locais; a concessao de Cr$ 820.000 para a construgao de um gi
nasio de Descalvado; ao Sport Club Corinthians Paulista, campedo
do 1°¢ turno do Campeonato Paulista de Futebol de 1974; ao Pro
grama de Ey:ursao de Turismo Danubio Azul, etc..

Aos assuntos sociais foram dados 1.68%. Informagoes
sobre a poluigao que esta matando os peixes do rio Pantano; so
bre o projeto de contrugao de casas populares; sobre o aumento
do preco do leite.

A educacao tomou 3%: comunicado relativo a Faculda
de de Ciencias de Araras sobrc os cursos ¢ disciplinas; comuni
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cado da Faculdade de Filosofia, Ciéncias e Letras de Rio Claro
sobre cursos oferecidos.

Quanto a Axtes e letras foi publicada uma poesia in
titulada "A Crianga".



2.A.9. Classifdicacao de nubricas polilticas em em? e porcentagens segundo a data de edigao.

\
i

03/10/74 06/370/74 13/10/74 17/10/74 20/10/74 TOTAIS
A

cm? % X cm2 % _cmz 3 cm % cm2 -4 (:mz 2
Politica Internacional - - - - - - - - - - - -
Politica Nacional 193,51{0,65 |252,9 0,85 = - = = = " Li6 4 1,54
Politica Regional - - - - - - - - - - - -
Politica Local 1236,6 | 4,20 - - - - 297,9 1,01 - - 1534,5 5,21
TOTAIS 1430,1 (4,85 |252,9 |0,85 * - 297,9 | 1,01 " - 1980,9 6,72

SS
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Na politica local se publicou a lista dos membros do
Juizo da 44a. Zona Eleitoral; as noticias da Camara Municipal
de Descalvado; o orgamento municipal para 1975. O orgamento, esS
creve o Jornal, procura acompanhar a realidade da arrecadagao

sem prever uma acentuada elevagao dos impostos e taxas.

Na politica nacional se deu a publicagao da resolu
¢ao n® 9.642, do Tribunal Superior Eleitoral; instrugoes sobre
a propaganda dos candidatos as eleigOes, através dos Meios de
Comunicagao de Massa.

Enfim, o Jornal informa que o Presidente Ernesto
Geisel sancionou a lei aprovada pelo Congresso Nacional dispon
do sobre o fornecimento gratuito de transportes, em dias de elei
goes, a eleitores residentes nas zonas rurais, etc..



2.8. ANALISE E RESULTADOS

2.B.1 Ficha Ztecnica
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1. Nome ¢ Tribuna Popular

2. Local de edigao

3. Periodicidade : Bi-semanal

L. Formato : Comprimento: 56,3 cm, largura: 38,4 cm
5. Numero de paginas : 4

6. Superficie/pagina : 56,3 cm x 38,4bcm - 2161,92 r;m:a

7. Tiragem : 1,427

8. Periodo estudado : Meses de: a) maio 1970 e b) outubro 1974.

: Itapetininga (Municipio de |tapetininga, Sorocaba)

2.B.2 Superficie por data de edicdo e superficie total para o mes de

maio de 1970.

DATA DE EDIQAO NOMERO DE. PAG I NAS SUPERF'I'(:IE/CI'.I2
07/05/70 4 8647,68
10/05/70 4 8647,68
14/05/70 l 8647,68
17/05/70 I 8647,68
21/05/70 I 8647,68
24/05/70 I 8647,68
28/05/70 I 8647,68
31/05/70 l 8647,68

TOTAIS 32 69.181,44
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Classificagao de rubricas nao Politicas das noticdas em em” e poacentagens, segundo data de edigdo.
07/05/70 10/05/70 14/05/70 17/05/70 21/05/70 24/05/70 28/05/70 31/05/70 TOTAILS
B e | % | cm? 2 | cm 2 | cm T [ em® |3 | em® | % | cm 2 | em® |3 e 3
Religiio - - - - 117]0,16 270 { 0,39 | 196,2]/0,28| 314,1|0,45| 4o4,7 [0,58| 157,5 [0,22] 1459,5 | 2,10
Familia, modas - - - - | 376,04 |0,54) s41,74 [0,78 | 336,06|0,48 | 422,04/ 0,61 4B7,02]0,70| 551,1 /0,75 | 2711.1 3.9
Crimes, catastrofes - - - - Ly,52|0,06| 76,5 |o0,11 | 211,5 (0,30 - - - - 85,14(0,12 420,66 | 0,60
Agricultura - B - - - - - - 130,5 | 0,18 - - - - - - 130,5 | 0,18
Higiene e saude - - - - 97,2/ 0,14 - - 54 | 0,07 - - - - 94,5 10,13 245,7 0,35
Alfabetizagao - - - - - - - - - - - - - - - - - -
Hidraulica rural - - - - - - - - - - 144 | 0,20 164,7 {0,23 92,7 10,13 Lo1,4 0,58
Irovagao tecnologica v - - - - - i - - - » » - - - - - -
Ciéncia - - - = 74,71 0,10 - - - - - - - - = . 74,7 0,10
loniohs il 2?;5:?‘”' - - - - | 23,04/0,03 76,5 [0,11| 67,5 |0,09| 25,92 0,03 - - 32,16]0,04 | 225,12 | 0,32
Artes e Letras - - - - 080,15 - - - - - - - - - - 108 0,15
Esportes, Lazeres, Turismo - - - - 29832 | 0,43 - - 55,2 { 0,07 | 404,58] 0,58 216 | 0,3 - - 974, 1 1,40
Publicidade - - - - | 330727 4,78 2823, 74! 4,08 | 2738,02| 3,95 1 3313,36]| 4,78 | 2674,79|3,86 | 2661,88|3,84 | 17519.06 | 25,32
Econonia, Social - - - - 1122| 1,62 915,54 1,32} 1235,2 | 1,78 | 487,8|0,70| 346,5 {0,50 | 175,16]0,25 | 4282,2 6,18
tducagao = - - - 56,64 | 0,08 81 0,11| - 62,1}10,08 - - - - = = 199,74 0,28
TOTAIS - - - - [5627,83| 8,13 | 4785,02 6,91 | 5083,28( 7,34 | 5111,8| 7,38 | 4293,71|6,20 | 3850,14] 5,56 | 28751,78 | 41,55
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A Tribuna de Itapetininga deu 41% as noticias nao
politicas.

Como para o Jornal de Descalvado. a publicidade ¢
a rubrica importante da Tribuna de Itapetininga.

Os assuntos sociais e economicos constituem apenas
1/4 do espago ocupado pela publicidade.

A Religido e a Familia tém quase o mesmo significa
do.

Ao contrario do Jornal de Descalvado, a Tribuna de
Itapetininga da uma importancia minima aos esportes.

Também o Jornal de Itapetininga nao atribui nenhu
ma utilidade as questoes cientificas nem aos crimes ¢ acidentes.

As noticias relacionadas ao desenvolvimento social
ocupam a seguinte seqlléncia:



2.B.4. Classificagao de nubnicas nelacionadas com o desenvolvimento social em em? e porcentagens, segwido data de edigdo.

07/05/70 10/05/70 14/05/70 17/05/70 21/05/770 24/05/70 28/05/70 31/05/70 TOTAILS

em? 9 cm? 3 cme 4 cmé 4 cm? 2 cm? 1 cm? 2 em? 2 emé 4
1. Agricultura - - - - - - - - | 1,0,5]0,18) - - - - - - 130,5 | 0.18
2. Higiene e saude - - - - 97,2 | 0,14 - - sh 0,07 - - - - 94,5 | 0,13 245,7 0,35

3. Alfabetizagao - - . -« - . . . . - - - - - - - . -
k. Hidraulica rural - - - - - - - - - - 144 10,20 | 164,7 |0,23 92,7 10,13 401,4 0,58

5.1novagao tecnologica - - - - - - - - - - - - . - - = - -
6. Esportes, Lazeres, Turismo - - - - 298,32| 0,43 ‘ - 56,2 {0,07 | 404,58 (0,58 216 |0, - - 974,1 1,40
7. Economia, Social - “ - - 112211,62| 915,54 1,32 {1235,2 {1,78 | 487,8]0,70 | 34,5 |0,50 | 175,16 |0,25 L282,2 6,18
8. Educagao - - - - 56,64 0,08 g1 |{o,n 62,1 0,08 - - - - - - 199,74 0,28
9. Artes e Letras - - - - 10810,15 - - - - - - - - - - 108 2,15
TOTAIS - . - - |1682,16| 2,43]| 996,54 | 1,44 | 1537 2,22 {1036,38] 1,49 | 727,2 (1,05 | 362,36 {0,52 | 6341,64 9,16
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Nesta seqliéncia, a agruicultura ocupa um+ espago in
significante, quase a metade do espago dos esportes. A noticia
importante € relativa ao primeiro encontro de pecuaristas da Di
visdao Regional Agricola. O Jornal afirma que este encontro €
importante para atualizagao de conhecimentos sobre as principais
forrageiras. A Guica rubrica de género que tenha significado &
a rubrica Economia Social. '

-

As noticias dessa rubrica sdo relativas a: politi
ca industrial brasileira; fofocas da Cidade; informagoes sobie
a fundagao da Associagao dos Advogados de Itapetininga; sobre o
problema da mendicancia na Cidade; sobre encerramento da 'Sema
na da Seguranga Nacional'; um artigo sobre a construgao da Igre
ja da Cidade; um outro sobre o inicio das obras da nova Ageéncia
do Banco do Estado de Sao Paulo, na Cidade; algumas informagoer
sobre a inauguragao do complexo industrial da Ultrafertil S.A.;
sobre declaragoes de Imposto de Renda, etc..

A Hidrnaulica nural tem mais importancia do oaque a
higiene e saude e a educacao reunidas.

As informagdes aqui concernem ao controle do matc
rial e a centralizagao das obras do Servigo Autonomo de Aguas e
Esgotos; obras da futura avenida Francisco Valio; a instalagao de
lampadas a vapor de mercurio, doacao do Secretario de Turismo.

Os esportes sao os encontros locais e Tuwrismo na Eu
ropa para estudantes, professores e artistas brasileirus dcntro
de um sistema de intercambio cultural.



2.B.5. Classdifdicacao de rubrucas politicas em et e porcentagens, segundo a data de edigao.
07/05/70 10/05/70 14/05/70 17/05/79 21/05,70 2L4/05/70 28/05/70 31/05/70 TOTA I S
B
cmz 2 cm2 b3 cn"l2 2 cm2 2 cm” 2 crn2 4 cm 2 I 2 crnz 2 cm b4
|

Politica Internacional - - - - - - - - - - - - 193,5 (0,27 - - 193,5 0,27
Politica Nacional - - - - 75,84 10,10 - - - - - - 574,2 (0,82 - - 650,04 0,93
Politica Regional, Cooperagao - - - - - - - - - 324 | 0,46 - - 337,50{0,48 661,50 1,04
Polr'tica Local - - - = 205t2 0v29 779;“ ‘1‘2 1'3‘:“'8*"63 2]9.2‘4 0;31 623-7 0990 1723!85 2»“9 "682 |97 6076
T 0 T A 1 8§ = L e = 281,04 | 0,40 779,41 1,12 | 1131,48)1,63 |543,24 |0,78( 1391,4 |2,01 | 2061,35]2,97 6187,91 8,94

27
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No total, a Tribuna de Itapetininga deu quase 9% as
noticias politicas.

A politica 4internacional que tomou um espago insigni
ficante concerne uma informagao sobre a reunido de empresarios
brasileiros e paraguaios sobre azeites, madeiras e canas de agu
car.

A politica Local pegou mais da metade dc todos os
outros itens reunidos, quase a totalidade do espacgo.

As informagoes publicadas sao relativas aos comuni
cados da Prefeitura Municipal sobre venda de animais, varios edi
tais, portarias; sobre a aprovagao do aumento de vencimentos aos
servidores pela Camara Municipal; sobre decisoes da Viagao Come
ta S/A relativas a mudanga de horarios de transporte; sobre a
resolugao do Assessor Municipal de Educagao pela qual considera
como titulo a freqUéncia durante a Semana de Estudos Juridicos,

etc. -

Na politica nacional se publicou informagoes sobre os
novos contratos entre o Governo do Estado e entidades locais; o
Edital do Banco do Brasil sobre o concurso publico para "Auxi
liar de escrita'.

Na politica xegional encontranos informagocs sobre: a
alerta da Secretaria do Interior aos municipios sobre a existén
cia de Institutos exploradores, a pretexto de auxiliar as pre
feituras a cumprirem dispositivos legais relativos ao plancja
mento; O encaminhamento das reivindicacgoes dos precfeitos para

o Secretario do Interior.
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2..B.6. Superficie pon data de edigao e superngicie total para o mes de outu

bro de 1974.

DATA DE EDICAO

NOMERO DE PAGINAS

SUPERFICIE/cm?

93/10/74 4 8647,68
06/10/74 4 8647,68
13/10/74 4 8647,68
17/10/74 L 8647,68
20/10/74 4 8647,68

T OTA I S ac 43.238,40
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2.B.7. Classificagao de nubricas nao politicas das noticias em cm® e porcentagens, segundo data de edigdo.
03/10/74 06/10/74 13/10/74 17/10/74 20/10/74 TOTA IS

B o | 8 | e [ ¥ [ onf [ & font [ | | 3] o 8
Religiao 240 0,55 297 10,68 265,5] 0,61 310,5] 0,71 288 | 0,66 1401 | 3,24
Familia, modas 267,91 0,61 | 300,48 | 0,69 279,41 0,64 | 154,24 0,38 200,71 | O,46 | 1213,12] 2,80
Crimes catastrofes 238,51 0,55 | 196,2 ] 0,45 103,5] 0,23 B - 268,21 0,62 806,4 | 1,86
Agricultura - - - - - - - - - - - -
Higiene e saude 1441 0,33 36 10,08 225 0,52 - - 108,9 | 0,25 513,91 1,18
Alfabetizacao - - 213 10,49 324 10,74 - - B - 537 | 1,24
Hidraulica 250,2| 0,57 63 (0,14 | 234,25 0,54 - - 31,5 10,07 578,95 1,33
Inovagao tecnologica - - - - - - - - - - - -/
Ciéncia - - 175,5 | 0,40 63]0,14 2071(0,47 - - 445,51 1,03
Palavras cruzadas, horoscopo, _ _ _ _ _ _ - - _ _ . )
desenhos animados, cinema
Artes e Letras - - 42,3 10,09 # = 85,44 0,19 (218,25 |0,50 | 345,99 | 0,80
Espotes, Lazeres, Turismo - - 346,51 0,80 252 |0,58 | 569,04 | 1,31 403,2 10,93 | 1570,74 | 3,63
Publicidade 3228,14 7,46 3298 | 7,62 | 3094,3 (7,15 (2879,84(6,66 |3187,2 |7,37 |15687,48 36,28 °
Economia, Social 493,21 1,14 1 362,54 | 0,83 | 390,3(0,90 704,111,62 | 666,14 (1,54 | 2616,68 | 6,05
Educacao 279 | 0,64 235 [o0,54 | - & 115,2/0,26 | 86,4 |0,19 715,6 | 1,65
T 0O T A | S 5140,94 (11,88 |5565,92 112,87 [5231,25 | 12,09|5036,36{11,64|5457289 | 12,62| 26432, 36 61,13 N
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A "Tribuna de Itapetininga'" dedicou 61% do seu es
¢o total as noticias nao politicas.

Como para o més de maio, o Jornal deu o maior espa
Go a Unica rubrica Publicidade, ou seja, mais da metade do espago

€ dado a essas rubricas.

Os problemas socio-econdomicos constituem 1/6 da Pu
blicidade, a religiao 1/10 e as demais reunidas representam me
nos de 1/3 do espago ocupado pela Publicidade.

As rubricas relacionadas com o desenvolvimento so
cial tem a distribuigao seguinte:
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2.B.8. Classdificacao de nubnicas relacionadas com o desenvoluimento social em cm e porcentagens, segundo data de edigao.

03/10/74 06/10/74 13/10/74 17/10/74 20/10/74 TOTA IS
B

em | % | | % e [ % | em® | % | e | % | em? | B

1. Agricultura - - - - - - - - - - - -
2. Higiene e saude 144 | 0,33 360,08 225 10,52 - B 108,91 0,25| 513,9 1,18
3. Alfabetizagao - . 213} 0,42 324 ) 0. 74 - - - - 537 | 1,24
L. Hidraulica rural 250,21 0,57 63| 0,14 | 234,25 (0,54 - - 31,5| 0,07| 578,95 V.33
5. lnovagao tecnologica = - ~ - - - = - - - - -
6. Esportes, Lazeres, Turismo - - 346,51 0,80 252 10,58 | 569,04 1,31 403,2 10,93 | 1570,74 | 3,63
7. Economia, Social 493,2 | 1,14 362,94| 0,83 | 390,3|/0,90| 704,1| 1,62 | 666,14 | 1,54 [2616,58 | 6,05
8. Educagao 279 | 0,64 235 0,54 - - 115,21 0,26 86,4 10,19 715.6 1,65
9. Artes e Letras - = 42,31 0,09 - - 85,441 0,19 218,25 | 0,50 | 345,99 | 0,80
T OT A 1 S 1166.,4 | 2,69 (1298, 74| 3,00 |1425,55! 3,29 {1473,78] 3,40]1514,39] 3,50 | 6878,86 |15,90

i .

/
=)
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As noticias de desenvolvimento social .aparecem coO
mo tendo todas a mesma utilidade, excluindo-se os esportes e tu
rismo.

Sobre os esportes se publicou informagoes sobre: en
contros locais de futebol, volei e baseball, festas de criangas,
shows, o baile com Jair Rodrigues e uma reportagem sobre Luxor:
uma turma de Descalvado visitou esta cidade egipcia e da suas
impressoes sobre a cidade antiga.

Na higiene e saude, encontram-se informagoes sobre:
o concurso de rcbustez infantil na semana da crianga: instalagao
do Servigo de Prevencao do Cancer; a cura de doenga com remé
dios falsos. O Jornal comenta que os doentes curados pelo re
médio falso sararam pela fé que eles tém em si mesmo; reclamagocs
sobre o aparecimento de focos de pernilongos; higiene e medic:i
na do trabalho obrigatdorio; a definigao, pclo Governo, da polil
tica de saneamento basico visando proporcionar ao povo, maiores
facilidades no fornecimento de agua e na construgao de esgotos

sanitarios.

A rubrica hidrawlica ruwral interessou as informagaes
sobre: a nao paralisagao de pavimentagao das ruas; o andamento
dos trabalhos para a pavimentagao asfaltica e recapeamento das
avenidas.

A alfabetizacac concerne: o encerramento do Curso
"Walita'"; a entrega de certificados do Centro de Mao-de-Obra,
etc.l

Sobre a economia e social se publicou informagoes re
lativas a: manifestagoes do povo contra a sustagao da aplicagao
do flUor na agua tratada e distribuida pelo SAE; o crédito do
Banco do Brasil dado aos beneficiarios do programa de Formacao
do Patrimonio do Servidor Piblico e relativo aos rendimentos
produzidos no terceiro exercicio financeiro; a formacgao da Asso
ciagao das Damas de Caridades; o crescimento populacional, as
suas causas e a sua incidencia na alimentacao. Trata-se de um
artigo do Prof. Gumercindo Moraes; a reuniao de precfeitos para
a formagao do consoércio intermunicipal para implantagao dos scr
vigos de TV; os prazos de entrega da Dcclaracao de Movimento

Economico; a instalagao, pela TELESP, de mais telcfones na Cidu
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de; o aniversario do Clube "Venancio Aires': 86 anos; o plano
de expansao do grupo comercial "Riachuelo-Othon'; homenagem a
um itapetiningano, Sr. Tierry Rezende, campeao paulista de Xa
drez e morador de Itapetininga; o seminario da Seicho-No-IL;

obras da nova agéncia da Caixa Economica, etc..

Na Educacao se leu noticias sobre: a formatura no
Ginasio Estadual "Prof. Edison Galvao'; a transferéncia da cre
che Sao José: o Jornal comenta que a medida € necessaria para
melhores condigoes humanas em favor das criangas; o Jubileu In
ternacional de Braille; distribuigao de bolsas de estudos pelo
MEC (Ministério da Educagao e Cultura).

Na rubrica Aates e letras se informou sobre: a crian
ga do TAI (Teatro Amador de Itapetininga); a exposigao de Newton
Cavalcante de Noronha, um jovem artista e professor itapetinin
gano.



2.B.9. CLassificacao de rubricas politicas em en? e porcentagens, segundo data de edi¢do.

03/10/74 06/10/74 13/10/74 17/10/74 20/10/74 TOTA IS

cm? % emé % em? : cmé E: cm? £ cm z

Politica Internacional - - - - - - - - - - - -
Politica Nacional - - - - 36 0,08 - - - - 3 | 0,08
- Politica Regional 338,16 | 0,78 - - - - 246,8 { 0,57 - - 584,96 | 1,35
Politica Local L43,7 | 1,02 L68 1,08 | 412,5 |0,95 | 569,64 | 1,31 432 0,99 | 2325,84| 5,37
T 0T A I S 781,86 | 1,80 L68 1,08 | 448,5 [ 1,03 | 816,44 | 1,88 432 0,99 | 2946,8 | 6,81




71

A Poliltica Llocal tomou quase a totalidade do espago
dedicado as noticias politicas. Foram publicadas noticias so
bre: varios editais da Prefeitura Municipal; varias notas poli
ticas locais; a Lei n® 1841, de 04.10.74, sobre a abertura de
crédito suplementar de diversas verbas do orgamento; sessao da
Camara Municipal; o decreto legislativo n?® 47, de 16.10.74, da Ca
mara Municipal concedendo o titulo de cidadao ao Sr. Horacio
Siqueira Costa;

Na Politica Nacional, entrega de titulos eleitorais,
etc'.

Quanto a Politica Regional, encontrou-se um artigo so
bre a reuniao de prefeitos sobre o consorcio de TV e sobre a vi
sita, em Itapetininga, do futuro Governador do Estado de Sao
Paulo., Dr. Paulo Egydio Martins.



2.C. ANALISE E RESULTADOS

2.C.1. Ficha Zzecnica

1. Nome : Jornal d'Oeste

2. Llocal de edigao : Santa Barbara d'Oeste (Campinas)

3. Periodicidade : Bi-semanal

4. Formato : comprimento: 56 cm, largura: 38 cm

5. Numero de paginas : 4

6. Superficie/pagina : 56 cmx 38cm = 2128 cm

7. Tiragem : 2.000 exemplares

8. fPeriodo estudado : Meses de: 2) maio de 1970 e b) outubro de 1974

2.C.2. Supengicdie ponr data de edigao e supergicie total para o mes de
mado de 1970.

DATA DE EDICAO. NOMERO DE PAGINAS SUPERFICIE/cm?
07/05/70 4 8512
10/05/70 L 8512
14/05/70 L 8512
17/05/70 4 8512
21/05/70 4 8512
24/05/70 Y 8512
28/05/70 b 8512
31/05/70 4 8512

T 0T A I S
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2.C.3. Classificagdo de nubricas ndo Politicas das noticias em cm® e porcentagens, segundo data de edigao.
; 07/05/70 10/05/70 14/05/70 17/05/70 21/05/70 24/05/70 28/05/70 31/05/70 TOTAIS
cme A et 2 cm? % cm? b4 cmz 2 cmé b4 em? % cin® 4 cmé S
Religiao L46,4 | 0,65} 599,41/ 0,88 172,8 0,25 574,2 | 0,84 | 297,45/0,43 369 | 0,54 279 |0,40 321,75/ 0,47 3060 | 4,49
Familia, rodas 388,35| 0,57 | 546,310,80 331,65 | 0,48| 348,75/ 0,51 66;6 | 0,09 181,8 | 0,26 126 |0,18| 660,6 0,97 | 2650,05 | 3,89
Crimes, catastrofes - . E - - . - - | 127,8 (0,18 - - - - - - 127,8 | 0,18
Agricultura - s * & = = = % # " = . = = 2 = = -
Higienc e saude k2,3 | 0,06 - - 133,05 0,28 = o 67,5]0,09 92,710,13 81 (o, 182,7 | 0,26 659.25 | 0,96
Al fabetizagao - - - - - B - - - - - - 118,8 (0,17 - - 118,8 0,17
Midraulica rural - - - - - - - - - - - - - - - - - -
Inovagao tecnologica - - - - - - - - - - - - - - - - - -
Ciéncia - - - - - - - - - - . - - - - . . "
it ‘3;“';“;‘2?5 "c‘:;‘;‘-:i’" 67,5 | 0,09| 67,5/0,09( 69,3|0,10] 48,6 | 0,07 s4|0,07| 576|0,84| 146,7 0,21 . - | 1029,6 | 1,51
Artes ¢ Letras - - - - - - 87,3 0,12 - - 100,351 0,14 246,6 |0,36 56,25 |0,08 k30,5 (0,72
Esportes, Lazeres, Turismo 1361,7 | 1,99 34s5,6( 0,50 - - |605,25 | 0,88 414 10,60 | 395,55/ 0,58 414 10,60 | 346,5|0,50| 3882,6 | 5,70
Pubiicidade 1884,15| 2,76 2196 | 3,22 ] 2403,9 | 3,53} 2610 3,8312410,65 | 2,54 | 1941,3 | 2,85| 1450,35 |2,12| 2735, | 4,01 {17631.45 25,89
Economia, Social 868,5 1,27 | 1627,65| 2,39 |1700,55} 2,49|922,95 | 1,35 1824,3 | 2,67 | 1217,7| 1,78] 921,6 |1,35| 930,6G | 1,36 |10013.85 14,70
Educagao - - = - - - - - - - 49,510,07| 49,5 |0,07} 111,6 |0,16 210,6 0,30
TOTALS 5058,9 | 7,42|5382,45| 7,90 |4871,25 | 7,15(5197,05 | 7,63 | 5262,3 | 7,72 | 4923,9 | 7,23|3833,55 | 5,62 | 5345,1 | 7,84 | 3987,5 |s8,55

€t
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0 Jornal d'Oeste deu 58% do seu espago total as no
ticias nao politicas.

Quase a metade deste espago foi ocupado pela publi
cidade e quase 1/2 do espago publicitario foi dado aos proble
mas socio-economicos. A religiao se aproxima muito dos espor

tes, em termos do espago ocupado.

Em relagao as informagoes relacionadas com o desen
volvimento social, os resultados foram os seguintes:



2.C.4. Classificacao de rubricas relacionadas com o desenvolvimento social em em? e porcentagens, segundo data de edigdo.
07/05/70 10/05/70 14/05/70 17/05/70 21/05/70 24/05/70 28/05/70 31/05/70 TOTAIS
em? cm? 2 cmz cmz 2 cm? 2 cm? 2 em? 4 em? b4 cm?
. Agricultura - - - - - - - - - - - - - - = -
. Higlene e saude 43,2 10,06 = - 193,05 (0,28 = - 67,5 10,09 92,71 0,13 810,11 182,7 10,26 659,25 | 0,96
. Alfabetizagao - - - - - - - - - 118,8 [0,17 - a 118,8 0,17
. Hidraulica rural - - - - - - - = = % = A - - =
. Inovagao tecnologica - - - - - - - - - - - - - - -
. Esportes, Lazeres, Turismo 1361,7 |[1,99 345,6 0,50 - 605,25 |0,88 414 (0,60 | 395,55| 0,58 b1y |o0,60 346,5|0,50 | 3882,6 | 5,70
. Economia, Social 868,5 |1,27 [1627,25 |2,39 | 1700,55 2,49 | 922,95 (1,35 | 1824,3 (2,67 | 1217,7 ) 1,78 921,6 {1,35| 930,60]1,36 |10013,85] 14,70
. Educagao - - - - - - - 4k9,510,07| 49,5 | 0,07 111,6]0,16 210,6 | 0,30
. Artes e Letras - - - - 87,3 10,12 - | 100,35 | 0,14| 246,6 |0,36| 56,25/ 0,08] 430,51 0,72
TOTA IS 2272,5 |3,33|1973,25| 2,89|1893,6 |2,78| 1615,5 | 2,37 2305,8 |3,38] 1855,8 | 2,72| 1831,5 |2,68(1627,65| 2,39/ 15375.6 | 22,57

St
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Nesta classificagao, o maior espago foi ocupado pe
los assuntos 40cio-economicos.

As informagoes publicadas sdo: inauguragao da "Ca
sa de Moveis'", criacgao de um jornal na cidade; um artigo sobre
a instalagido do Telégrafo na cidade; a visita, em Santa Barbara
d'Oeste, do Presidente do Rotary Clube; o destino de Cr$ 40.000
em favor da APAE; circulagao de novas ceédulas do Cruzeiro; ani
versario da "Corporagao Musical dos Metalurgicos de Santa
Barbara d'Oeste; o Jornal felicita esta associagao que ganhou
varios troféus; 32 Reunido do Comissariado de Menores; confirma
¢ao sobre a' instalagao na cidade, do Banco do Estado de Sao
Paulo S/A; o Jornal considera este acontecimento como prova de
que a cidade tornou-se um dos centros de maiores indices de mo
vimento bancario provocado pelo comércio da agricultura, da pe
cuaria e da indastria; publicagao da lista dos beneficiarios das
casacs populares; entrevista do Prefeito sobre o desenvolvimento
integral: o jornal informa que o plano inclui um estudo do de¢
senvolvimento economico, a delimitagao das zonas apropriadas pa
ra loteamentos, educagao, sistem. viario, criagao do setor in
dustrial e hidraulico, etc.; convocagao dos associados do Sin
dicato dos Trabalhadores na Industria de AguUcar de Santa Bar
bara d'Oeste; homenagem aos Combatentes da Revolugao de 1932
concurso publico organizado pelo Banco do Brasil S/A; fim da
Semana A da "Enfermeira'; o Jornal comenta que as enfermeiras
sao osnanjos dos hospitais, admiravecis e altruistas; convé
nio entre a Prefeitura de Santa Barbara d'Oeste ¢ os bancos
da cidade para a efetuagao de pagamentos dos impostos munici
pais; coquetel que reuniu a imprensa e os clubes locais; langa
mento da nova Radio Brasil.

O restante das informagoes inclui as fofocas so
ciais, etc..

A segunda rubrica na ordem de importancia foi 0s Es
portes. O que se publicou limita-se as diversas informagoes so
bre os encontros locais e outras noticias esportivas de todo gé
nero, programas de cinema, shows, bailes, excursoes, etc..

Higiene e saude ocupam o terceiro lugar em termos
de importancia absoluta, mas o espago ocupado nio chega nem a
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1% do espacgo total. As informagoes sao relativas a: comunicado
do Servico de Obras Sociais pedindo medicamentos a populagao;
um artigo sobre o Congresso Regional de Gastroenterologia, orga
nizado pela Sociedade de Gastroenterologia e Nutrigao de Sao
Paulo. Neste artigo o Jornal insiste sobre a presenga de um mé
dico de Santa Barbara d'Oeste ao Congresso; um artigo sobre a
reabilitagao do doente; o Jornal da :alguns consclhos sobre os
sintomas da lepra chamada Hanseniase pelo Centro de Saude de
Piracicaba; movimento estatistizo sobre as consultas médicas da
cidade; a visita ao Instituto de Cardiologia de Campinas por mé
dico de Santa Barbara d'Oeste.

Em quarto lugar vem Antes ¢ Lletras: instalagao da
Casa do Artista na cidade: neste artigo o Jornal parabeniza o
artista, promotor desta agao; corvite a juventude e ao povo pa
ra assistir ao inicio do Festival de Artes, organizado na cida
de; uma reportagem sobre a inauguragao da Casa do Artista,
etc..

A Educagao ocupa 0,30% do espago total; informagao
sobre '"curso de violao'", organizado pelo Departamento Educacio

nal, etc..

A Alfabetizagao ocupou apenas 0,17% e concerne um
conjunto de noticias, notadamente sobre: curso de alfabetizagao
dado a 18 alunos por 3 professores; curso de empacotamento sim
ples e ornamental promovido pelo SENAC, em colaboragao com a As

sociagao Comercial e Industrial, etc..



2.C.5. Classificacao de rubricas pcliticas em cm2 ¢ porcentayens, segundo a data de edi¢ro.

07/05/70 10/05/70 14/05/70 17/05/70 21/05/70 24/05/70 28/05/70 31/05/70 TOTA!S
C cm % em | 2| em® [ 2 [ em® | % | em® | 2 [ em® | ¥ | cm? em? | 2 em? 2
Polftica Internacional - - - - - - - - - - - - 47,25 | 0,06 - - 47,25 | 0,06
Politica Nacional - - - ~ . - - - - - - - - . - - .
Politica Regional, Cooperagao 5 - - - - - - - - - - - - - - - .
Politica Local 1237,95{ 1,81| 218,7 (0,32} 318,6 | 0,46 573,3)| 0,84 557,71 |0,81| 932,4 [1,36 | 651,6 |0,95| 598,5 | 0,87 5088,15 | 7,47
T O T A IS 1237,95( 1,81 218,7 |0,32| 318,6 | 0,46} 573,31 0,84 | 557,1 |0,81| 932,4 |1,36 | 698,35 1,01 598,5 |0,87| 5135,4 7,54

8 £
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Segundo os totais desta tabela, o Jornal d'Oeste
deu 7% aos assuntos politicos, a Politica Llocal ocupando quase a

As informagoes publicadas sao: decretos e editais;

decisao municipal de nomeagao aos cargos da fungao publica; pro

mulgaciao de uma lei, pela Camara Municipal, sobre a criagao de

diferentes cargos da fungao publica: convocagao de pessoas dis

pensadas do servigo militar; noticias judiciarias; comunicado mu

nicipal relativo ao Instituto Brasileiro de Reforma Agraria; de

cisdao municipal sobre os pregos locais; decisao do Juizado de

Menores interditando a venda de fogos de artificios; decisao mu

nicipal sobre a prorrogagao do prazo para pagamento sem multa,

etc' -

a fim de fazer um curso de especializagao.

Na Pofitica Internacional foi publicada uma informagao
sobre a viagem de um escoteiro da cidade para os Estados Unidos

2.C.6. Superficie pon data de edicdo e superngicie total para o mes de c:.’u

bro de 1974.

DATA DE EDICAO

NOMERO DE PAGINAS

SUPERFICIE/cm?

03/10/74 b 8512
06/10/74 h. 8512
13/10/74 4 8512
17/10/74 4 8512
20/10/74 4 8512
T 0T A I S 20 42 .560




2.C.7. Classdificagao de rubnicas nas politicas das noticias. em emt e poncentagens, segundo cata de edigao.

03/10/74 | 06/10/74 13/10/74 17/10/74 20/10/74 TOTAIS

- cm2 k4 em? kS cm? % em? % cm? 3 cm? 2
Religiao 94,5 | 0,22 11710,27| 189,9 0,44 | 103,5{0,24 | 112,5(0,26 617,4 | 1,45
Famlia, modas 1063,35| 2,49| 255,6 | 0,60 | 413,1[0,97 | 473,85 1,11 381,15| 0,89 | 2587,05 | 6,07
Crimes, catastrofes 198 | 0,461523,35 | 1,22 | 293,4] 0,47 787,51 1,85 |1541,25] 3,62 3253,5 7,6104,

Agricultura - - - - - - - - - - - :
Higiene e salde 173,7 | 0,40 - - - - - = ~ = 173,7 | 0,40
Al fabetizagao - - - - - - - - - - = |

Hidraulica rural - - - - - - - - - » - -

Inovagao tecnoldgica -} - - - - - - - - - = -

Ciencia - - B - - - - - = = . %
Palavras cruzadas,horoscoposl  117{0,27 | 17,6 | 0,34| - - | 891,45 2,09 | 146,7| 0,34 | 1302,75 | 3,06
Artes e Letras - - - - 256,5| C,60 - - - - 256,5 | 0,60
Esportes, Lazeres, Turismo 26110,61 | 238,5| 0,56] 304,2| 0,71 360( 0,84 | 283,5] 0,66 1447,2 | 3,40
Publicidade 1810,8 | 4,25 |2612,25| 6,13 |2407,95| 5,65 |2884,05| 6,77 (4064,85| 9,55 | 13779,9 |32,37
Economia, Social 684 { 1,60 | 202,5 | o,47( 835,2] 1,96 | 993,15 2,33 | 493,5[ 1,17 [3214,35 | 7,55
Educagao 232,2| 0,54 396| 0,93| - - - - 2971 0,69 | 925,2 | 2,17
T O0OT A | S 4634,55| 10,88 4492,8 10,55 |4610,25]10,83 | 6493,515,25 |7326,45(17,21| 27557,55 | 64,74

I

08
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Quase 65% do espago foi ocupado pelas nmoticias nao
politicas; a publicidade com a metade deste espago; os crimes e
os problemas socio-economicos ocupam o mesmo €spago.

As rubricas relacionadas com o desenvolvimento so

cial se destacam da maneira seguinte:



2.C.5. CLassificacdo de nubnricas nelacionadas com o desenvolvimento social em cm e porcentagens, segundo data de edigao.

03/10/74 06/10/74 13/10/74 17/10/74 20/10/74 TOTAIS
C

&:m2 % eme 3 em? % cm? 2 cm? Z - 4

1. Agricultura - = % » = - - ~ = - - = -
2. Higiene e salde 173,7 | 0,40 - - - - - - - - 173,7 | 0,40

3. Alfabetizagao - = - | = - - - ~ - - - -

4. Hidraulica rural - . - - - - - - - - - -

-5. Inovagao tecnolodgica - - = - = = = - - - - -
6. Esportes, Lazeres, Turismo 261 | 0,61 | 238,5 | 0,56 | 304,2]0,71 360 | 0,84 | 283,5 | 0,66 | 1447,2 | 3,40
7. Economia, Social 684 | 1,60 | 202,5 | 0,47 | 835,2 1,96 {993,15| 2,33 | 499,5 | 1,17 | 3214,35 | 7,55
8. Educagao 232,2 | 0,54 396 | 0,93 o . = = 297 | 0,69 92521 2,17
9. Artes e Letras - - - - 256,51 0,60 C - - - 256,5 | 0,60
T 0T A 1 S 1350,9 | 3,17| 837 | 1,96 | 1395,9( 3,27 {1353,15| 3,17 | 1080 | 2,53 |6016,95 | 14,14

Z8
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Essas rubricas_dcupam um pouco mais de 1/5 do espa
¢o das rubricas nao politicas e menos de 1/2 do espago da publi
cidade.

Os assuntos 40cio-econdomicos ocupam o primeiro lugar.

Trata-se de: .informagao sobre a volta de chuvas na
regiao apds um periodo de estiagem prolongado. O Jornal comen
ta que a chuva voltou justo no moﬁento que os agricultores e pe¢
craristas ja comegavam a sentir ''na pele'", os efeitos de sua au
séncia; reuniao do Conselho do Consorcio de Promogao Social com
os representantes de entidades assistenciais da cidade para dis
cutir a distribuigao de verbas destinadas as referidas entidades
filantropicas; visita a cidade, do Governador do Rotary Clube;
Asscmbléia Geral Extraordinaria do Sindicato dos Trabalhadores
na Industria de Fiagao c¢ Tecelagem; seguranga na cidade: o Jor
nal comenta que, a cada 40' um guarda passa numa residéncia;
legaitizagao do Jornal d'Oeste; exposigao sobre a economia pau
lista; construgao do novo prédio dos Correios ¢ Telegrafos da ci
dade; concurso de admissdo, na Academia Militar; rceleigao da me
sa administrativa da Santa Casa; reuniao extraordinaria da Tcle
fonica Barbarense S/A; comunicado da Companhia Paulista de For

ca e Luz, etc.:.

Nos Espontes, as noticias principais foram: encon
tros locais, festas, shows, programas de cinema, etc..

A Educacao tomou 2% e se informou sobre: inscrigao
para o concurso vestibular; curso de natagao; premios'do concur
so "Juvenil de Valores de Espirito' e varios comunicados relati
vos a Educacgao.

Artes e letrnas que tomou 0,60%, deu noticias relati
vas as atividades teatrais, etc..

Enfim, Hdigiene e Saude info:mou somente sobre a 465
ta dos membros do Conselho da Comunidade de Saude da cidadc, pu
blicada no Diario Oficial.



2.C.9. CLassijicacao de rubricas noliticas e.m.c_mz e noncentagens, segundo data de edigao.
03/10/74 06/10/74 13/10/74 17/10/74 20/10/74 TOTA LI S
¢ p 2 7 2 | 2
cm® 2 cm % cm % cm? 2 cm % cm 2
Polftica Internacional - - - - - - - - 218,25 10,51 | 218,25 0,51
Politica Nacional - - - - - - - - 11710,27 117 0,27
Politica Regional - - - - - - - - - - B -
Polftica Local 1261,1 | 2,97 {1283,5 | 3,01 |{1411,65] 3,31 247,5 | 0,58 186,3| 0,43 4397,05 |10,33
T 0T A 1| S 1268,1 { 2,97 |1283,5 | 3,01{1411,65| 3,31| 247,5 | 0,58 521,55 1,22 | 4732,3 |11,11

v8
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Quase 11% do espago total foram dados aos assuntos
politicos e, a Politica Local tomou quase a totalidade do espa

co.

Nessa variavel se informou sobre: a visita a cida
de, do Presidente da Assembléia Legislativa do Estado de Sao
Paulo, o Deputado José Salvador Julianelli; a Reuniao Ordinaria
da Camara Municipal; o encaminhamento a sangao do Poder Legisla
tivo Municipal, da proposta orgamentaria para 1975: 28 milhoes
de cruzeiros; o Decreto Municipal dispondo sobre a transposigao
de item na Tabela Explicativa, sobre oficializagao do Dia do Me
dico no Municipio, sobre a abertura de crédito adicional suple
mentar; publicagao do Balancete Financeiro do Municipio; decisao
da Prefeitura sobre a instalagao, na cidade, de luminarias a va
por de mercurio; publicacdo de editais e diversas leis.

Na Pofiltica Nacional, comentario sobre a visita ao in
terivur do Estado, do Governador Paulo Egydio Martins; visitas de
lideres politicos nacionais, etc..

Enfim, na Pofitica Internacional se deu uma unica in
formagao sobre a Reuniao Anual do FMI.
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3. ANALISE INTERPRETATIVA DOS RESULTADOS DA PESQUISA

Aqui apresentamos, essencialmente, a comparagao dos
resultados, levando em consideracao aqueles que interessam 2as
variaveis de desenvolvimento social.

Assim, aqui, nao aparecerao todas as tabelas. As
Unicas a serem comparadas, sao as relativas a classificagao dc
rubricas relacionadas com o desenvolvimento social, em cm? e por
centagens, segundo a data de edigao.

Para o codigo 1 (ficha técnica), s0 scrao levados
em consideragao os dados comparaveis significativamentc: numerod
de paginas, supcrficie total, tiragem e periodo estudado.

Nos adotariamos, entao, 3 tabelas: a tabela 1, a
tabela 4 e a tabela 8.

Nota-se que na tabela 1, o ponto 6 (superficie/pagi
na) foi substituido pelo ponto 'superficie total" e o ponto 5
pelo numero total de paginas da tabela 2.

Para melhor compreensao desta analise interpretati
va, informamos que, de um lado, a codificacao usada aqui € a se
guinte: o primeiro numero do titulo da tabela representa o capi
tulo presente, o segundo numero, a categoria interessada e a le
tra maiuscula, o Jornal considerado; de outro lado, a distribui
gao estatistica comparada € seguida por uma interpretagao permi
tindo a interrelagao entre variaveis?*, ' S

A aprescntacgao da analise interprctativa se fez com
a seguinte _eqlléncia:

Enfim, usamos uma outra codificagao para apresentacao das tabelas: as ru
bricas sao substituidas pelos numeros correspondentes, indo de 1 a 9 no
sentido vertical e as datas de edigao pelas letras minusculas, de a a i.
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3.1. ANALISE COMPARATIVA MORFOLDGICA
3.1.1. Analise comparativa moxrfologica para o més de maio de 1970.
c001Go NOMERO/PAG I NAS SUPERFICIE TOTAL TIRAGEM
A 32 47.104 2000
32 69.181 1427
34 68.096 2000
TOTAIS 9 ' 184. 381 5427
INTERPRETACAO
As conclusoes seriam as seguintes:
1. Os trés jornais tém o mesmo numero de paginas.
2. Apesar desta igualdade, os jornais nao tém o mesmo formato.
Isso explica, de fato, que os:- jornais nao tém o mesmo cm/co
e . 2 _
luna, justificando assim, a nossa escolha do cm”™ ao inves do
estudo por cm/coluna.
A superficie média ¢ de 61.460 cm?.
3. A tiragem nao varia muito: ela € igual para A e C e a meédia
¢ de 1809 exemplares.
4. O numero de paginas € pequeno. O que comprova as afirmacgoes

do Professor Wilson da Costa Bueno, que situa estec namero en

tre 4 e 8 paginas °2.
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i
3.1.2. Analise comparativa monfologica para o mes de outubro de 1974.

cObico " NOMERO/PAGINAS SUPERFICIE TOTAL TIRAGEM
20 29.440 : 2000
B 20 43.238 ’ 1427
20 42.560 ' 2000
_IOTAIS 60 | 115,238 542,

INTERPRETACAO

1.

A diminuigao donumero de paginas, causa da diminuigao 'da su
perficie nao significa a modificagao de formato em relagao
ao més de maio de 1970.

lsso se explica pelo fato de que tinhamos considerado somen
te 5 edigoes para nos conformarmos a realidade do Jornal de
Descalvado, como ja foi explicado no item 3.2. do capitulo 5.

Com efeito, para o més de outubro, o Jornal de Itapetininga
publicou 12 edigoes dentro das quais selecionamos 5 corres
pondendo as datas de Descalvado.

A superficie total de B seria, entao, de 103.772 cmz.

Quanto ao Jornal C (Santa Barbara d'Oeste), publicaram-se¢ 9

edicoes ¢ a superficie total real seria de 76.608 cmz.

Mesmo assim, o que teria aumentado no caso de B e¢ C, seria o

numero de cdigoes e nao o formato.

De qualquer forma, em relagao ao més de maio de 1970, o name

ro de paginas permaneceu o mecsmo para todos os jornais.

Considerando a permanéncia do formato, a superficie varia mui
to, justificando, mais uma vez, a diferenga de largura/colu

na.
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A superficie média & de 38.412 cm® limitando-se a § edigoes
e de 24.398 cm? levando em consideragao o numero médio de
edigoes. '

Agora, a partir desses espagos totais, podemos tirar uma s¢
rie de conclusGes relacionadas com a nossa hipotese:

Qual € a quantidade total relativa do espago ocupado pelas
noticias de desenvolvimento social?

Dai a relagao dos codigos 4 e 8 mencionados na introdugao des
te capitulo. _

A resposta a essa pergunta depende da comparagao aprescntada
na tabela 3.4.1., que segue.



TABELA 3.4.1. Quantidade nelativa comparada do espago ocupado pelas noticias de desanvolvimento social, valida
para 0 mes de maio de 1970.

\DATA b c d e f g
JORNAIS TOTAIS
RUBF’.ICAS\ clalslc|alslc|Aalsfc] alslc|als]c| alsfc]|a
= — ) - [N . __t_ '——T='==‘=_=—'
1 -lofl---f-|-t-|-]-[ofof-o|-|-] o0]=-]-]0O 0
2 of-|=-|-|rlojo|rf{-1-} -j0j0O}|~-]-}0 1{-{0] - 3
3 S N I T B I I S S I I I B e e R R R 0
4 ==l -f- 1 -f-1-fof-(-1-{-f{-]ofof-1] -Jot-]- 0
5 . | [ - o b | - — | - -l =] - -] == -] =] - - -
6 2 [ rf-{v v jop= ] a=frf fofrpafar ] ol 17
7 vlol-f2vl2l2tofr]vf 231 v}2] oft|[1]- 25
8 -l 1-f{--lof|-|1]o|-folo]l-|o0o]-]0 11-10] - 3
9 -lof-|-jojo|=-]1|-jo]ol-[-|=-1-|0o] of-]o0]|n 2
TOTAIS -3 2| -{3|3l2|2 4|12 2{2|s 223 31|22 50
|

0 signo

significa que nenhuma informagao foi encontrada sobre o assunto.

06
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INTERPRETACKO

Num periodo de um més, os trés jornais deram, em
conjunto, 50% do seu espago total as noticias relacionadas com
o desenvolvimento social. O que significa que esses assuntos
tém a mesma utilidade que as demais noticias. Isso nao € real.
O resultado de 50% € uma mera ilusao na medida em que as referi
das rubricas foram extraidas da classificagao das rubricas nao
politicas.

Entao o resultado real nao € este que aparece (50%)
mas a média, ou seja, 17%.

Alias, esse resultado nao ¢é em relagao ao espago
total, mas em relagao ao espago ocupado pelas noticias nao poli

ticas; como isso se verifica a seguir:

2.A.3 = 68%
2.A.4 = 22%
2.A.5 = 3%

Se observa bem que as A4 constituem apecnas 1/3 do
espago ocupado pelas 2 A 3. As 2 A 4 fazem parte integrante das
2 A 3..

Este raciocinio € valido para os demais resultados
do género: '

2.B.3 = 42%
2.B.4 = 9%
2.B.5 = 9%

Aqui as 2 B 4 representam um pouco mais de 1/5 das

2 A3,
Enfim, 2.C.3 = 59%
2.C.4 = 22%
2:C:5 = 8%

Aqui as 2 C 4 representam menos de 1/2 das 2 C3.
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Como se vé, esses resultados correspondem bem aos

da tabela 3.4.1.

De modo geral e absoluto se conclui que os jornais A e C nao
somente deram mais importancia as 4 do que o B, mas atribui

ram um significado igual a essas rubricas.

Codificando ainda os resultados, chegamos ao seguinte:

A "] = 0 A "2" = 3 A "3 i
B Hlll = 0 B “2" - 0 B n3n — -
C l!ln s 0 C "2" = 0 C u3u = 0
A ll4ﬂ - 0 A ‘"5" = A n6|l - 8
B ll4lt - 0 B nsu - - B |16ﬂ = 1
C II4|| = - C “S" wi C ll6lt - 8
A II?H - 5 A usu = 3 A ngn = 2
B "7 = 7 B "8" =0 B "9" = 0
C ll7|l = 13 c "8" - 0 C ngn = 0
25 6 19 = 359

— A rubrica que mais interessou aos jornais analisados foi a

"7". E o jornal que deu maior importancia a essa rubrica foi
o C.
Isso quer dizer que os problemas socio-cconomicos

preocuparam mais os jornais rurais e, especialmente, o Jornal
da Cidade de Santa Barbara d'Oeste.

A segunda rubrica, na ordem de importancia utilita
ria, foi a '"6". Mais uma vez, o jornal C mostrou o seu inte
resse para esse tipo de assunto. Ele lhe deu o mesmo signi

ficado que o jornal A.

Segundo esses resultados, os esportes, lazeres,etc.,

nao dizem nada ao Jornal de Itapetininga.
Em terceiro lugar se colocam as rubricas '"2'" e"8".

Aqui, o Jornal de Descalvado se destaca e, € o Uni
co que deu importancia aos problemas de higiene e salde e de

educagao.
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A rubrica "9" ocupa o quarto lugar.

Mais uma vez o Jornal de Decscalvado se coloca em
exclusividade nas publicagdoes de informagoes, interessando o mun
do das Artes e das Letras.

Porém, nenhum dos trés jornais publicou uma infor
magao relativa a 4novagdo tecnologica; também as questoes de agricul
tura, algabetizagao e hidraulica nrural nao tém nenhum significado
para esses jornais rurais.

Em conclusao, podemos dizer que, neste més de maio
de 1970, os trés jornais deram 17% do seu espago aos problemas
relacionados com o desenvolvimento social; que os problemas soO
cio-economicos preocupam muito esses jornais; que o Jornal de
Descalvado foi o Unico que se interessou, significativamente, a
todos os indicadores do desenvolvimento social.

Em relagao a hipotese 1. se verifica que o pressu
posto nao foi comprovado: a quantidade de noticias relacionadas
com o desenvolvimento social € menor do que foi previsto.

Entao, podemos dizer que no caso desses jornai.
brasileiros, se confirma.a hipctese do Professor Elie Abel se
gundo a qual os Mcios de Comunicacdo de Massa dos paises do Ter
ceiro Mundo nao dao informagocs utecis ao seu povo.

Agora podemos fazer uma outra pergunta relacionada

as hipoteses firmuladas:

2. Sera que a quantidade das noticias de desenvolvimento social
traduz realmente as necessidades locais do povo?

A resposta a esta pergunta se relaciona com a pri
meira pergunta. Respondendo a primeira pergunta verificamos
que a quantidade desse tipo de noticia € menor do que as ou

tras noticias.

Entao, sendo mcnor esta quantidade nao traduz as
necessidades do povo.

Isso quer dizer que, ao contrario das afirmagoes
do Professor Wilson da Costa Bueno, pelo menos no caso dos

trés jornais analisados, esses (artczanais) nao fornecem no
ticias correspondendo as necessidades dos homens no campo.

Portanto, essa quantidadc nao tem muito significado para es
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ses homens e indica a pouca preocupagiao da fonte em dar este
tipo de informagao.

Assim, a segunda hipotese nao foi comprovada.

A terceira pergunta esta relacionada com a tercei
ra hipotese:

Sera que a quantidade da publicidade é menor do que a quanti
dade de noticias de desenvolvimento social?

A resposta a essa pergunta necessita de uma compara
¢ao de variaveis de desenvolvimento social que foram codifi
cadas de "1" a "9". Vamos juntar um outro codigo '"10' que
representaria a rubrica Publicidade.

A distribuigao comparada seria a seguinte, para o
més de maio de 1970:

A "10" = 35%
B "10" = 25%
C "10" = 26%

Se constata aqui que, em termos absolutos, os tres
deram 86% do espago a Publicidade. A média cspacial € de
29%, enquanto que a média das noticias de desenvolvimento so
cial € de 17%.

A conclusao € nitida: os jornais analisados deram
um espago publicitario maior do que o espago de desenvolvi
mento social.

Portanto, esses jornais obedecem a mesma logica das
grandes empresas que consiste a recorrer a publicidade para
sobreviver.

Tais sao as conclusoes dos resultados do més de
maio.

E, em relacao as noticias politicas vamos juntar o
codigo '"'11", representando essas rubricas. Os resultados se
riam os seguintes:

A !tllll = 3‘

B lllll‘ = 9%

C l|11!l = 8%
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Comparada a Publicidade, a Politica ocupoh uma média
de 1/4 do espago; comparada as noticias de desenvolvimento so

cial, ela ocupa um pouco menos de 1/2 deste espago.

Isso significa que os jornais analisados dao menos
importancia aos assuntos politicos do que publicidade.

Entao, existiria uma relagdo de independéncia dos
jornais perante as autoridades politicas locais?

A pergunta fica no ar e constituiria uma hipotese
interessando as pesquisas psicossociais.

Tais sao as conclusoes dos resultados do mcs de
maio.

Agora, qual seria o esquema para o més de outubro
de 19747

A resposta a essa pergunta aparece na tabela seguin
te:
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INTERPRETACKO

No meés de outubro, os jornais deram uma média de
15% as noticias de desenvolvimento social.

Como para o més de maio, esses resultados foram ex
traidos dos da rubrica Classificacdo das nrubnicas ndo politicas. Co
mo se verifica na seguinte distribuigao:

2.A.7 = 64%

2.A.8 = 11%

2.A.9 = 7%

As A.8 constituem apenas menos de 1/6 do espago das
A.7

Para o Jornal B, a distribuigao € a seguinte:

2.B.7 = 61%

2.B.8 = 16%

2.B.9 = 7%

Aqui, as B.8 representam mais ou menos 1/4 do espa
go das B.7.

Enfim, a distribuigao do Jornal C se verifica as
sim:

2.C.7 = 65%

2.C.8 = 14%

2.C.9 = 11%

Nessa distribuigao, as C.8 represcntam menos de
1/2 das C.7.

Como se observa aqui, tambeém os resultados corres
pondem mais ou menos aos da tabela 3.4.2 a respeito das 8; a di
ferenca se explica pelo fato de que, as vezes, os calculos sao

arredondados.
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Codificando os resultados da tabela 3.4.2, chegamos

as seguintes observacgoes:

A llln - 1 A uzu - A HSH = =
B "1" & - B "2 = B "3" = ]
C lllII - A C "2" - C n3u = -
A "4" = A "§" R A Ye" = 3
B tl4u = 2 B “S.. = = B u6n = 4
C 4" - & c “s" = C "6" = 5
A H?" = 2 A "8" o 4 A ugn - 0
B "7" = B "8" - B "9" = 1
C Al AL - 7 C "8” s C ugu = 1
19 10 15 = 44
Interpretando esses resultados podemos concluir
que .

— A rubrica que mais chamou o interesse dos jornais analisados

foi a rubrica "7" e, o jornal que mais deu importancia a es

se tipo de noticias, foi o B ¢ o C.

Encontramos o mesmo comportamento do més de maio
de 1970. A tnica modificagdo & que os Jornais A e C dimi
nuiram o scu interesse cm rclagao a essas noticias, o Jornal
B continuou dando significado aos assuntos socio-economicos.

Em segundo lugar, se coloca a rubrica "6". Aqui, também, se
observa a permanéncia da situagao do més de maio.

A Unica modificacao € que os Jornais A e C dilul
ram o seu interesse a respeito dos csportes ¢ que o Jornal B

acrescentou 0O seu.
No terceiro lugar se coloca a Educagao.

Esta situagao € uma verdadeira evolugao no tempo ¢
no espago.

Com efeito, em maio, s0 o Jornal A dava um pequeno
significado a este assunto ¢ em outubro, elc acrescentou umn

pouco este interessc.



99

Quanto aos Jornais B e C que nio deram' nenhuma im

portancia a Educagdo estio lhe dando em outubro, atingindo o
comportamento de A em maio.

Em quarto lugar as rubricas "4" e "9".

Em relagao ao més de maio, esta situagao comporta
mental e nova: de repente o Jornal B da a impressao de ter

interesse para a Hidraulica rural e os Jornais B e C para as
Artes e Letras. .

Uma outra evolugao € que, todos os jornais parccem
fazer tentativa de dar significado aos assuntos agricolas, hi
giene e salde e alfabetizagao.

De qualquer forma, o Jornal A ja se interessava pe
la saude e higiene. A situagao € estranha para B e C.

Enfim, os trés jornais continuam nao dando nenhum
significado a Inovagao tecnologica.

Em conclusao. podemos afirmar que os jornais cstao
tendo um comportamento dinamico em reclagao aos problemas dc
desenvolvimento social.

Em relagao as hipoteses, formulamos as mesmas pcr
guntas esbogando as seguintes respostas respectivas;

h.1l. Temos as mesmas conclusoes que para o mcs de maio.

h.2. Temos a mesma conclusao que a pequena quantidade das no
ticias de desenvolvimento social nao traduz as nccessi
dades dos homens do campo.

h.3. Como, para a tabela 3.4.1, vamos juntar os dois mcsmos
codigos, ou seja, '"10" para publicidade c¢ "1l1" para pro
blemas politicos.

Chegamos, assim, as seguintes observagoes para o
més de outubro de 1974:

A "10" = 39%
B nlou - 36%
C "10" = 32%

A publicidade continua superando as noticias de d¢

senvolvimento social.
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Portanto, temos a mesma conclusao para o més de

Em relagao as noticias politicas, temos:

A ullll - 7*
B llll'! = 7‘
C Illlll nr 11%

Existem aqui modificagoes ( ) que sO confirmam

Dai, concluimos, também, que as autoridades locais

nao terem influéncia suficiente sobre os jornais.

ESCOLA DE CCMUNICACCOES E ARTES

BIBLINTECA /‘tSQG i
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4. CONCLUSOES GERAIS

Os resultados da pesquisa que ndés realizamos dao
tendencias gerais de jornais escolhidos em relagao as hipotescs
formuladas. Entao, sO0 tendéncias gerais para esses jornais.

Quer dizer que, as conclusoes onde chegamos nao re
presentam tendéncias validas para todos os jornais do Brasil.

Isso por varios motivos, notadamentc por dois cx
postos claramente no capitulo 1.

Em primeiro lugar, os jornais analisados, escolhi
dos nleatoriamente, nao constituem uma amostra representativa
dos jornais rurais do Brasil.

Em segundo lugar. examinamos apenas trés jornais
dos 276 pesquisados pelo Professor Wilson da Costa Bueno.

Portanto, seria uma pretensao exagerada de nossa
parte se afirmarmos ter encontrado as tendéncias vialidas para to
dos esses jornais.
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Como se constatou, o conteddo principal que apa

rece nos jornais rurais do Estado de Sio Paulo & constitui
do pela publicidade.

A "Tribuna de Descalvado" se apresenta como O jor
nal que da mais importancia a publicidade para os dois meses.

Em segundo, a "Tribuna Popular'" sé da importancia
a essa variavel no més de outubro.

A mesma tendéncia vale para o "Jornal d'Oestc'.

Sendo maior a quantidade publicitaria, pode-se con
cluir que os jornais rurais do Estado de Sao Paulo nao difecrem
muito dos grandes jornais da Capital ou, simplesmente, dos MCM
nas sociedades de consumo.

De fato, as pesquisas nas Comunicagoes de Massa fo
ram canalizadas em trés diregoes: do ponto de vista conteudo,
do ponto de vista das campanhas pcliticas e do ponto de vista
do meio.

A respeito da primeira orientagao, diz Olivier Bur
gelih, os estudos interessam, geralmente, as informagoes, as fic
coes, os jogos e a publicidade, zituando a problematica dentro

do "marché oligopolistique des messages' ®3.

Com efeito, o que aparece meste estudo tem tudo

de uma concorréncia monopolistica na area de consumo.

O resultado indica que os jornais estudados se situam
num meio rural. Mas, num meio rural ja desenvolvido onde a
oferta e a demanda estao visivelmente presentes. Se nao, como
explicar esta preponderancia da publicidade dentro do contcldo?

A publicidade se apresenta aqui como um elemento

imprescindivel do funcionamento dessc¢s jornais.

Uma pergunta surge logo: sera que oOs jornais ru
rais (pelo menos os ecstudados) mergulham ja na Cultura de mas
sa na medida cm que, pelo que foi dito acima, sc observa nesta

analise, um verdadeiro fenomeno do consumo?

Estariamos num meio onde, como diria o Professor
Tecixeira Coelho, "O capitalismo nao mais dito liberal, mas, ago
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ra, um capitalismo de organizagao (ou monopolista) éria as con
digoes para uma efetiva sociedade de consumo cimentada em ampla
medida, por veiculos de Comunicagdo de Massa °.

Esses nossos resultados, justificam, ainda, as nos
sas preocupagoes cautelosas em definir o que & o meio rural.

De fato, definimos este conceito, nao em relagao as
atividades, mas em relagao ao centro de decisdes.

Como se vé, a publicidade num meio geofisico-socral
implica o desenvolvimento certo deste meio.

A existencia exagerada da publicidade dentro dos
jornais analisados, s0 implica a existéncia, nas regices onde
atuam, de real marketing. E nao de qualquer marketing, mas sim
de um marketing no sentido definido pelo nosso orientador, Prof.
Modesto Farina.

Trata-se de um marketing que se relaciona com a or
ganizagao de um sistema eficiente e justo, o qual dirige o flu
xo de bens e servigos de uma economia dos produtos para os con
sumidores, atingindo os objetivos da sociedade ®°.

Em relagao aos noticiarios politicos, a quantidale
das informagoes constituem, em média, 1/4 da Publicidade.

Se colocarmo-nos a questao ao nivel da dependcncia
ou da independéncia dos jornais rurais perante as autoridades po
liticas locais, a conclusdo sera que os jornais rurais gozam de
uma verdadeira independéncia. A nao ser que, como diz Wilson
da Costa Bueno, concordarmos que, quase sempre o0 maior anuncian
te do periodico rural € o poder politico local.

O que implicaria, segundo Bucno, uma perda da inde
pendéncia do jornal que deixaria de exercer a sua fungao de vi
gilancia®®.

Admitamos que essa afirmacao seja verdadeira no ca

so de todos os jornais analisados pelo Bueno, pclo mcnos no caso

dos nossos jornais, esta afirmagao quase se dilui.

Pois, se pelo fato de ser o maior anunciante, o po

der politico local tem quc exercer uma influvéncia notavel sobre
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0S Jornais, a quantidade de noticias politicas deveria, pelo me
nos, ser significativamente maior do que ela € neste estudo.

Acontece que, para os dois meses escolhidos, a m¢
dia do espago ocupado pelas noticias politicas & muito inferior,
por exemplo, a quantidade dos esportes, e, & também, inferior a
quantidade das noticias socio-econdomicas. Ambas, representam
qQuase 1/2 da média da Publicidade.

O que € verdadeiro no caso das noticias sociais €
que, realmente, como diz Bueno, elas ocupam posigao de destaque.

0 que & também positivo nas observagoes de Bueno €
que as noticias sensacionalistas, de carater policial nao merc
cem uma cobertura maior °7.

Como isso aparece nos resultados, € nulo o espago
ocupado pelas noticias policiais.

0 unico jornal que tem tendéncia a dar importancia
a este tipo de noticias, € o Jornal de Itapetininga, nas suas
edigues do més de outubro.

Podemos, nesse sentido, apoiar a demonstragao de
Janowitz, apontada por Bueno, que '"a defesa que a imprensa comu
nitaria faz do consenso comunitario, apoia-se na énfase em valo

res comuns e nao na solucao de valores conflitantes'?®®,

Apoiamos esta demonstragao, ''toute proportion bien
gardée'.

Ela € valida somente quando se considera esses va
lores comuns em relagao a situagoes conflitantes, e nao cm rela
cao a situagoes de integragao, que € uma das fungoes dos Meios
de Comunicagao de Massa em geral.

Esta fungdo de integragao nao € uma questdao de
""tout ou de rien', mas de "plus ou de moins' como diz Frangois

Chazel. Trata-se, acrescenta ele, dec '"un phenoméne susceptible

de mesure'" ?°.

Assim, concordando com Chazel, acreditamos que a in
tegragao sc define pelo seu aspecto de grau de conformidade dos
comportamentos e das atitudes as normas sociais. O que implica
uma tomada de consciéncia mitua da sociedade para atingir os
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objetivos comuns, gragas a agio dos Meios de Comunitagio de Mas
sa.

Isso no sentido de que, os Meios de Comunicagao de
Massa deveriam facilitar o intercambio das significagées simbo
licas que eles veiculam.

Essas significagdes sao quantificaveis. Estamos in
troduzindo, entao, uma dimensdo daquilo que Jules Gritté chama
ria de "exigence d'immanence". Trata-se do exame das mensagens,
da sua ponderagdo, da sua avaliagdo, sem levar em consideracgio
os fatores psicoldgicos (analise qualitativa) dos emissores, nem
preocupar-se da audiéncia, nem da influéncia *°.

E o que fizemos através desta pesquisa.

E, a quantidade dos indicadores de desenvolvimento

social indicam que os jornais pesquisadns nao deram muita impor

i
tancia a esses indicadores.

Ao nosso ver, nao sc pode falar de integragao den

tro de um sistema social sem implicar a melhoria das condigoces

gerais de vida, ou pelo menos a tomada de consciéncia da existén

cia dessas condigoes.

Como diz ainda Juan E. Diaz Bordenave, a melhoria
das condigoes de vida no meio rural, ou melhor, o desenvoivimen
to rural que nos chamamos de social "€ o resultado de uma série
de transformagoes quantitativas e qualitativas que se produzem
no meio da populagao rural e na qual os efeitos convergentes
produzem, com o tempo, uma elevagao do nivel de vida e uma ecvo

lucao favoravel do género de vida" °!.

E a comunicagao rural, no caso, os jornais rurais,
deveriam quantitativamente falando, atuarem nesse desenvolvimen
to. O que nao foi o caso nessa nossa pesquisa.

Das 9 variaveis de desenvolvimento social calcula
das, no total para os dois meses, somente 3 tiveram uma quanti
dade significativamente importante: a variavel socdo-economica, a

variavel esportes e a variavel educagao.

Observamos poucas informagoes sobre a algabetizagao,
hidnaulica nural, inovagdo tecnologica, artes ¢ Letras ¢ agricultuna.
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Ainda bem, pois, se como os demais pesquisadores,
fossemos reduzir a Comunicagao Rural a um processo unicamente
da informagao agricola ou da extensao rural, o resultado scria
catastrofico.

Nos acreditamos em Bordenave, que a Comunicagao Ru
ral € um processo mais amplo. visto que a sociedade rural esta
composta de grupos entre os quais existem numerosos e dinamicos
fluxos de comunicagao °2.

Assim, esta modesta pesquisa demonstrou que, em re
lagao ao desenvolvimento social, a fungao dos jornais rurais
(do Brasil?) nao &, nem a fungao formativa, nem uma fungao de
integracao social.

Encontramos mais as fungoes persuasivas que, cntre
outras, caracterizam os Meios de Comunicagao de Massa das socic

dades de consumo.
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RESUMO

Muitos eetudos, antes do nosso trabalho, ja foram fei
tas por outros pesquisadores ou teoricos, demonstrando o papel
que o8 meioas de comunicagao de massa desempenham na sociedade mo
derna,

Mas, pode-se afirmar que a maioria desses estudos in-
teregsam mais a realidade urbana do que a realidade rural.

Quando existem estudos sobre a comunicagao rural, eles
relacionam, geralmente, os meios de comunicagao de massa com: as
informagoes agricolas ou entre esses o0s meios e as questocs  de
adogao de inovagoes no campo. Nesse tipo de estudo se chega,mui
tas vezes, a conclusoes segundo as quais os meitos de comunicagao
de massa nao conseguem ainda ter um papel util no sentido de aju
dar o agricultor a integrar as Suas real<dades.

Dat a utilidade desta nossa dissertagao verificar em
que medida um jornal rural contém informagoes uteis para o desen
volvimento do homem do campo.

Analisando alguns jornai: rurais do interior de Sao
Paulo, estabelecemos uma relagao entre o conteudo desases jornais
e a quantidade de mensagens relacionadas com alguns indicadorecs
do desenvolvimento cocial. A hipotese principal era que, sendo
egses Jjornais rurais, deveriam ter uma quantidade de mensagens
mencionadas superior a quantidade das mensagens relativas a poli
tica ou publicidade. Mas o resuliado a que chegamos é que os
jornais analisados dao mais importancia a publicidade do que aos
indicadores de desenvolvimento social e informagoes politicas
reunidegs.,

A partir destes resultados pode-se formular uma série
de hipoteses, como por exemplo, que todos os jornaic rurais do
Brasil tem wm comportamento cimilar ao comportamento de jornairc
do Estado de Sao Paulo.

Uma outra hipotese seria entao que todos os jornais
rurats do Terceiro Mundo, pelo menos de alguns paises africa -
nog, teém o resmo comportamento de jornais rurais brasileiros.

Em ultirma analise haveria necessidade de analisar as
caucas que justifiecam o cormportarernto dos jornais rurais do Ter
ceiro "undo e de formular, para ccte, urm modelo teorico para uso

do: Metos de Comunicagao de !lacsa.



RESUME SOMMAIRE

Dans le domaine des Moyens de Communication des
Masses plusieurs études antérieures a notre thése, ont déja dé
montré suffisamment le role que ces moyens ont joué, jouent
ou joueront dans la société moderne.

Par ailleurs, beacoup de recherches faites dans ce
sens intéressent, généralement, la situation du monde urbain.
C'est dire qu'il existe trés peu d'études concernant la relation
"Moyens de Communication de Masse et monde rural'.

Dans le cas ou ces e:udes existent, elles centrent
leur acticn sur l'effort a démontrer la relation existant entre,
par exemple, les journaux ruraux et 1'information agricole ou
entre les Moyens de Communication des Masses et 1'adoption
des innovations téchnologiques dans le monde paysan.

Le résultat auquel on arrive dans ce genre d'étudc
est que les Moyens de Communication des Masses ne contribuent
pas encore efficacemment a aider 1'homme rural a intégrer ses
réels probcCmes.

Mais, i1 existe plusieurs autres auteurs affirmant
que, dans le cas des journaux ruraux, ceux-ci dans leur contenu,
expriment, généralement les préoccupations de 1'homme rural.

De la, notre présente étude qui a comme objectif d'e
tab11r une relation entre les petits journaux de l'intérieur de
1'Etat breésilien de Sao Paulo et les indices de développement
social. Le but etait de démontrer que la quantité du contcnu
reflétait, d'une fagon significative, les réalitcés quotidiennas
de I'homme rural,

Mais le résultat auquel nous avons débouché montre
le contraire: les journaux analysés donnent plus d'importance a
la publicitc qu'aux indices de dcveloppement social et aux in
formations politiques reunis.

La question qui demeure maintenant ecst de savoir
si ce comportement des trois journaux de Sao Paulo représcnte



le comportement normal de tous les journaux ruraux du Brésil.
Si oui, il restera a savoir si le comportement des journaux ru
raux brésiliens représente, a son tour, le comportement normal
des nournaux des autres pays du Tiers Monde, comme par exemple,
les journaux ruraux de 1'Afrique. -

Si la réponse est toujours positive, alors il y au
ra lieu de chercher les causes de ce comportement et de
formuler théoriquement un modecle d'utilisation des moyens udc
Communication des Masses dans le Tiers Monde.



(035 (334
s DEDALUS - Acervo - ECA

O

201000388338

ata de aguisicao _{QQQL_“Pre@o
escecor (1- ECA T

Indicagao c¢2 L
witacso AOVLLIH
Mashy '

e



ERRATA

Pagina 6, 39 paragrafo, 20 linha, leia-se: "o desenvolvimento
economico e o desenvolvimento dos M.C.M. corre paralelo
do desenvolvimento..."

Pagina 8, 39 paragrafo, la. linha, leia-se: “Neste processo,
como diria Luiz Beltrao..."

Pagina 9, 49 paragrafo, la. linha, leia-se: "Alias, esta fal
ta de pesquisas em Comunicagao Rural..."

Pagina 14, 29 paragrafo, 2a. linha, leia-se: "AY, entramos
com ..." '

Pagina 23, 29 paragrafo, 2a. linha, leia-se: "...preferéncia..."

Pcgina 31, 59 paragrafo, 4a. linha, leia-se: "nao conseguem
fugir..."

Pagina 36, 39 paragrafo, la. linha, 1leia-se: "“do ponto de
vista..."

Pagina 120, n® 86, leia-se: NAFTZIGER





