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RESUMO

A figurinha surgiu no Brasil ha cerca
de cem anos.

Durante esse periodo apresentou
dinamica peculiar tanto por suas
caracteristicas funcionais, brinde
distribuido em carteiras de cigarros e em

balas, como pela introdugao de suporte

proprio para seu acondicionamento, album para

fins promocionais ou simplesmente
comercializado por editoras.

O presente estudo abordou aspectos
inerentes ao objeto - como tema, tratamento
da imagem, tecnologia grafica, padrao
visual, composigdo textual - permeados pelo
contexto imediato: colecionismo, marketing,
premiagdo, figurinha dificil.

Foram enfocadas guestoes que tornaram
possivel um aclareamento de conceitos
relativos a figurinhas isoladas ou

integrantes de album.

ABSTRACT

Collectible color stamps appeared in
Brazil at about a hundred years ago. Since
then, it has undergone a very particular
evolution, either because of its functional
characteristics, as a gift given in
cigarette boxes and candies, or by virtue
of the in:troduction of its own collectioning
vehicle, albums for promotional purposes
sold by publishing houses.

This study has approached aspects
inherent zo the subject, either as a theme,
image treatment, graphic technology, visual
standards or text editing - permeated by the
immediate context: collectibility,
marketing, prize contests and difficulties
involving in obtaining rare specimens. It
has been given attention to questions
addressing to the éclaircissement of
concepts pertaining to individual stamps

or the collection album as a whole.
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NOTA SOBRE A PESQUISA

Jardim Arpoador € um bairre da zona ceste

de Sao Paulo.

Era 1977, e eu accmpanhava minha mulher,
Marisa, que fazia um levantamento da produgao
cultural para seu trabalho de conclusao Ge curso de
graduacao pela FAUUSP.

Depois de coletado farto material, surgiu
a diavida: - E agora, como fazer retornar a
populacao o que foi conseguido?

Varias foram as possibilidades levantadas;
entre elas, pensamos em um album de figurinhas,
porque pderia ser trabalhado junto as escolas,
teria alquns meses de permancncia e implicaria num
contato entre as criancas para falar de seu préprio
bairro - suposi¢des originadas de nossa propria
vivéncia. E come fazer um aloum? Por um erro de
calculo, tamamos o caminho equivocado: procuranos
nos livros. (Se tivéssemos tomado o caminho
supostamente certo, algquma editora - onde
saberiamps 'como fazer um album' - talvez esta
pesquisa nac houvesse acontecido) .

Nao se tratava propriamente de surpresa,
mas nada ter encontrado schre o assunto teve algo
de decepcao (afinal, estdvamos procurando respostas)
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e certa irritacac (era apenas mais um caso de
produto editorial que, apesar de uma presenca
significativa durante o periodo da inféncia, ainda
nac havia sido merecedor & investigagao). Nascia,

em mim, a idéla desta dissertagaoc.

Varios projetos se sucederam, tanto por
inclusao de novas informagdes como por
redirecionarento de cbjetivos. Nas alteragtes de
percurso, foi se revelando um camponente invariawvel:

instrumentos e objetivos da pesquisa confundiam-se -

-tormar a fiqurinha mais visivel, mais presente.

Em outras palavras, para chegar a
a resultades que pudessem trazer alguma clareza
scbre o fenameno fiqurinha seria preciso expor ©
proprio processo de pesquisa a uma bateria de
potenciais eolaboradores, participantes voluntarios,
seja na produgao, seja na recepgdo desse cbieto
grafico tdo peculiar.

Esse critério fol devido a dois fatores:
1) Um respeito a natureza extremamente fugaz e
multidisciplinar das figurinhas (ndo se pode
entendé-la sam relacionid-la com brinde, distribuicdo
de prémios, colecionismo, figurinha dificil e tantos
outros mais}; 2) Nas conversas com pessoas de
diversas formacoes poderiam swrgir elementos Gteis
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ao norteamento daquilo que seria relevante coservar
nas figqurinhas.

Do processo de exteriorizacao da pesquisa
(exposigoes; oficinas; edigao de catalogos; preparo
de outros nao publicados; contato com colecionadores;
reportagens para jornais, revistas e TV; trabalho
junto a escola; formacao de acervo particular etc.)
origincu-se um programa de atividades que, mesmo
se prestando ao cbjetivo especifico da pesquisa,
tomaram um rumo proprio - variantes, porém de um
fenOmeno imico: a figurinha.

A figurinha foi utilizada como estimulo
para detectar experiéncias e percepgoes entre
pessoas que conviveram bastante ocom esses 'fragmentos
graficos', mas também para despertar novos modos e
situagoes de uso, sempre relacionados a oontextos
onde a figurinha surgia ou era deliberadanente
introduzida (no caso de exposigbes, por exemplo,
havia uma espécie de 'intervengao' sdcio-cultural).

Mas, a qué vem isso, aparentemente pouco
distante do contetdo aqui tratado? Os procedimentos
escolhidos para alimentar a pesguisa passaram a
exercer um fascinio sobre mim. Erpenhei-me entao,
em diagnosticar e trabalhar as vias que oonsiderei
adequadas para captar a figurinha em sua
matiplicidade funcional.

Seria improvavel debrigar-me sobre essa
multiplicidade sem ter que revisar vasta e
diversificada literatura para um trabalhe de sintese
do problema e colocacao do cbjeto analisado. Entre
esta alternativa e a de ne concentrar na definigao
& instrumentos de trabalho para instaurar uma
problemitica, optel pela segunda, mesmo porque
considerei que o conhecimento integral da fiqurinha
teria maior amplitude a partir da identificagao dos
componentes {graficos ou nao) que integram sua
identidade cbjetual.

Portanto, uma apresentacac da figurinha
inserida, por exemplo, no conjunto das manifestacgoes
visuals contenmporaneas ou numa discussao
predominantemente teorica foge, nesta pesquisa, a
seus proprios pressupostos de realizagao.

Procurei reunir, ao longo deste trabalho,
basicamente uma experiéncia (em processamento) de
busca de elementos para Compor caminhos possiveis.
Procurei delinear um conteldo legivel, isto &,
estabelecer um tipo de organizagao para um
determinado material, tratando de isolar o objeto,
de dencmina-lo e apresenta-lo: conferir-lhe um lugar
e uma anatomia, mesmo que ainda possam ser
provisorios. |

Por fim, a questao: - Por que figurinhas?



Nao consegui formalizar, de inicio, possiveis
respostas. Sempre imaginel gque um dos obijetives da
pesquisa seria o de formecer elementos para esse tipo
de justificativa. Assim, fico na expectativa de que
este estudo possa ajudar, de acordo com Elysio
Belchior, pesquisador do pestal brasileiro, a

"encontrar © sentido que se esconde nestes pequeninos
nadas"

Apresento, pois, a Colenda Banca Examinadora,
os resultados a que pude chegar.

Sao Pauleo, dezembro de 1989

Paulo Cezar Alves Goulart
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PROCEDTMENTOS

Em cartografia era camm a pratica do
levantamento expedito, reconhecimento do territorio
feito de modo empirico e a partir do qual se
tornava possivel instruir a definicaoc das
necessidades materiais, técnicas e teGricas para um
retorno ao mapeamento mais preciso.

A presente investigagao scbre o territorio
das figurinhas tem, para o Autor, proposito
equivalente, face a esse universo poucc explcerado,
exceto as particularizadas tentativas de
sistematizacao decorrentes dos acervos de
colecionadores.

Para a consecugao do cbjetivo, o Autor
permitiu-se algumas liberdades: 1} Olhar para a
figurinha e reconstruir uma possivel organizagao
sem se atrelar previamente a rigides modelos
analiticos. Por se tratar, até onde se pode
constatar, de estudo académico inaugural, o Autor
nac se sentiu a vontade para enveredar por
teorizacoes e analises mais oconsistentes e
metodologicamente mals rigorosas. 2) Inserir as
mais modestas e imprevisiveis descobertas de modo
a criar um referencial amplo para esse olhar sobre
as figurinhas. Nesse sentido, pode-se considerar

este estudo cano uma metafora do album de

figurinhas oonvencicnal, na medida em que busca
articular uma diversidade de manifestacoes a partir
de um cbjeto central., Talvez este mosaico se deva
ac fato de que "a banalidade do passado & feita de
pequenas particularidades insignificantes que ac
se multiplicarem acabam por campor um guadro bem
inesperado” (Veyne, 1982/13).

Se por um lado, essas tolerancias tornam
o estudo limitado, sob varios aspectos, por outro
fornecem o retrato mais fiel do modo do pesquisador
oihar essas miudezas, registro de sua peculiar
contribui¢ac para fazer avancar o conhecimento
acerca da figurinha.

Cam os resultados obtidos procurcu-se
cogitar, car maior ou menar disponibilidade de
instrumentos e informagao, um possivel significado
a trama das figurinhas e, ao mesmo tempo, convidar
a formulagao de novas indagagoes.

Colocadas estas premissas da relagao do
Autor com o objeto, convém elucidar ¢ que foi
considerado relevante observar.

A principio, nao se estabeleceu nenhum
corte especifico. Para um objeto desconhecido,
partiu-se do critério de identificar e amalgamar
as diferentes pulsagoes (sociais, econdmicas,
publicitarias, estéticas além de outras) gue poem
a figurinha em planos distintos de compreensao. Una



leitura particularizada, neste estidio inicial, foi
descartada por restringir demais si1a dindmica. A
inclusao de miltiplas questoes reflete o fundamento

de criar um instrumental que possa envolver, de
algum modo, os diversos setores participantes do

fendmeno figurinha.
Assim, apesar da figurinha extravazar um

inequivoco apelo imagético, este estudo nao se
orientou exclusivamente por esta trilha. Incorporou
aspectos vinculados a colegao, brinde, manuseio,
acondicionamento, lazer, informacao, jogo e outras
varidveis. A figurinha revela uma intensidade
objetual na qual a imagem impressa Se torna o

flagrante mais exterior.
A operacao necessaria para vasculhar e

identificar a composicao de cada uma dessas
varidveis permitiu que as figurinhas no Brasil
fossem organizadas em quatro modulos: 1) distribuidas
em cigarros; 2) em balas; 3) surgimento do album; 4)
4} editoras de figurinhas.

Para cada umna destas fases, nrocurou-se
apontar terdéncias, manifestacoes precursoras e
excecoes significativas 4 compreensac da figurinha a

partir das variaveis que a campoem. Com as tendencias

identificaram-se as mudancas mais palpiveis entre as
distintas fases; nas manifestacoes precursoras, o0s

elementos que delinearam ¢ gradual movimento de

renovagao; e nas excegoes, os momentos de busca e

investigacao mais acuradas.
0 que se pretendeu com esta pesquisa?

Reconstituir um encadeamento diacronico das
figurinhas e do contexto imediato gerado a partir

delas.
De modo mais restrito, procurou-se

detectar nos aspectos graficos os conceitos
subjacentes d sua elaboragao. O Autor partiu da
suposicao de que ¢ desenvolvimento de estudos sobre
a especificidade da figurinha podera sugerir
possibilidades de redimensionamento cultural e

estético deste objeto.
Convém, enfim, assinalar que o conteldo

aqui tratado nao se destina a compor um inventario
{0 cque se publicou), nem pretende discutir sucessos,
raridades e pioneirismos, ou mesmo voltar-se para O
aprofundamento de areas especificas (editoracao,
artes graficas, marketing, fotografia e outras),
apesar de utilizar aspectos de todas estas

abordagens.

A coleta

Fez-se deste estudo um album de recortes

alinhavados por uma espécie de ‘reportagem
cronolégica' a que se refere Vicente de Paula Araiijo

!
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em estudo sobre o cinema no Brasil

Nao houve condigoes de estabelecer um
roteiro prévio e definido para as investigagoes
realizadas, por um fato elementar: muito daquilo a
que se chegou, surgiu abruptamente e ocom muita
vitalidade no meio do caminho. Varias questoes
substanciais ds figurinhas nao eram inerentes
d simples existéncias de acervos, como se estivessem
al depositadas.

Diante da constatacao de inexistencia de
literatura brasileira sobre o assunto (ja que a
estrangeira foi sugerida pela Editora Panini, da
Ttalia, mantenedora de um Museu da Figurinha),
direcionou-se a busca de informagoes para oS
colecionadores, a que o A. teve renovado acesso,
peri tindo-lhe obter um expressivo perfil da
produgan.

A possibilidade de ocorrer material
remanescente entre os produtores de figurinhas,
para eventualmente completar o levantamento junto
a oolecionadores, nostrou-se limitada. No
entantn, go contato caom empresas, editoras
e especialmente fabricantes de balas e seus
descendentes obtiveram-se dados que se tornaram
extremamente Gteis, por serem referentes d propria
historia das empresas.

Duas outras fontes que vieram a se revelar

bastante pramnissoras ocorreram acidentalmente. A
reportagem 'Bals de invengoes', publicada na revista
Veja, de 30.5.1985, acabou conduzindc o A. ao
Arquivo Nacional, no Rio de Janeiro, onde pode
encontrar um grande mumero de pedidos de patentes
para marcas de cigarros e respectivas figurinhas.
Desenvolvendo uma pesquisa de outra
natureza em periodicos paulistanos, deparou-se oam
anincio dos Cigarros Mmazonas cujas carteirinhas
traziam retratos de brinde. A partir do teor deste
anuncio, fez um levantamento em jornais e periddicos
entre 1890 e 1930, tendo documentado quantitativa
e qualitativamente dados hastante relevantes para
uma historia das figurinhas. Utilizando-se identica
fonte obtiveram-se referencias para o brinde no
Brasil, fungao primeira e perpetuada na figurinha.
Tratando-se de um objeto relativamente
integrante da vivencia das pessoas, foram tentadas

vias menos convencionais com o proposito de obter
contribuigoes de qualquer natureza. Assim, diversas
reportagens an jornais e revistas, entrevistas em
programas de televisao e trés exposicoes, duas com
catalogos, auxiliaram a trazer interessades. O
saldo foram varios depoimentos e alguns materiais
doados.
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Analise da documentagao

Para uma decupagen do material coletado,
desde o inicio aplicou-se a cada album de
figurinhas um fonmlario {Anexo 1) que tinha por
finalidade subsidiar analises norteadoras da
definigac de grupes de albuns, Disto resultou a
caracterizacao de correspordentes fases: 1) Albuns
camn figurinhas distribuldas em balas e chocolates:
2} Albuns com figurinhas publicados por editoras;
3) Albuns com figurinhas adesivas.

Procedimento semelhante foi aplicado as
figurinhas sem album e distribuidas em cigarros e
balas. Estas, inicialmente consideradas apenas camw
un reduzido conjunto de edicoes que antecederam o
aparecimento do album, mostraram-se, na realidade,
numerica, temporal e tematicamente bastante
expressivas, de modo a definir um capitulo.

Ipos o estabelecimento destas cinco fases,
que apresentavam una unidade grafica, tematica,
pramcional e editorial, procurou-ce decampor
cada uma em funcao dos sub—grupos mals presentes,
predominando al a subdivisao temitica e com ela
determinados caracteristicas de formilagao visual
do contendo.

A fiqurinha, introduzida cano brirde,

necessitou de alquns esclarecimentos historicos

sobre 0s setores produtivos onde foram aplicados;
da mesma forma a intensificacac da figurinha
enquanto instrumento de premiagao levou a uma
andlise da legislacao & qual esteve sujeita.

O tecido documental agqui exposto, apesar de
apresentar algumas carencias (refere-se quase we
exclusivamente a Sao Paulo e Rio; foi identificada
apenas uma amostragem do efetivamente editado;
pide-se ter acesso a parte da amostragem),
caracteriza-se comd um primeiro e provisorio estudo
de selegao e organizagdo das informagOes que permite
determinados modos de acolher e olhar a figqurinha.

Para efeito deste estudo, partiu-se da
sequinte definigao operacional de figurinha: objeto
grafico avulso de dimensoes relativamente reduzidas
{raramente ultrapassando 60x90 mm} cue constitui a

unidade minima de um conjunto caracterizado por uma

homogeneidade temdtica, visual e tecnolOgica

manifesta em suporte bidimensional, geralmente papel,
e ordenando sequndo uma sequencia numerica dentro da
qual o primeiro contato com cada nova pega se da por
uma sucessac imprevisivel e aleatdria.
Cbservando—-se a evolucao das figurinhas
constata-se que em varias situagoes essas
caracteristicas nao ocorreram devido & inexisténcia
de modelo rigido delimitando o que seja figurinha.

Fesa versatilidade acaba definindo uma condigao




basica da figurinha: sua indole d renovacao.

CONVENCOES E INDICE DE SIGLAS E ABREVIATURAS

Parte das colegoes levantadas foi obtida a
partir de relatos pessoais. Algumas das colegoes
puderam sofrer alguma forma de averiguacao quanto
a veracidade das informagoes, confrontando-se com
dados de publicagoes oficiais e anincios de jornais;

com depoimentos de fabricantes ou de seus
descendentes; atraves da similaridade de relatos
etc.). Grande parte, porém, nao pdde ter
camprovagao, limitando-se ao simples registro
da informacgao.

Em uma pesquisa desta natureza, onde @
basico o aspecto quantitativo e onde a possibilidade
de se chegar a uma exata determinagao de datas da
edi¢ao das figurinhas & muito remota, o A.
considerou fundamental acolher todos os depoimentos,
pois sO a partir desta condigao em camparagac com
os dados camprovados, se pdde montar um contebdo
representativo para analise.

Imprecisoes de denominagao de colegoes,
datas, fabricantes etc. certamente poderao ser
corrigidas quardo surgirem fatos novos. Tomando-se,
por principio, que todo depoimento oral poderia
trazer alguma contribuicao a esta pesquisa,

adotou-se os sequintes codigos graficos:
/ - uma barra entre a data e a sigla
com as iniciais da fonte da
informagao. A colegao foi

documentada pelo pesquisador e a

informacao relativa d data foi obtida

junto ac colecionador.

// = duas barras entre a data e a sigla.

Colecao nao documentada e data
fornecida pelo informante.

0 indice a sequir reune todas as siglas

e abreviaturas utilizadas para indicar a fonte da

informagao (institui¢ao, jornal, periodico ou
pessoa) :
AA  Aldo Aliberti. Fundador da PAN - Produtos

Alimenticios Nacionais (SP)

A.  Antor

AB  Abel Braz Ennes. Distribuidor e autor de
colegoes Qe figurinhas em meados da decada
de 1920 ate a decada de 1960,

AC A Cigarra ({(SP)

AG A Gazeta  (SP)

AL A Larva {RT)

AN  Arquivo Nacional. Diretoria de Privilégios
Industriais. Secao de Manuscritos.

AP A Platéas (RI)

a7
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APSP A Provincia de Sao Paulo (SP)

AR
BS

¥ 8 9

Dp

2 23

HF

JC

JM

A Repiblica (AR)

Bruno Sacomani. Proprietario de A Americana,
fabrica das Balas Futebol, entre 1930 e 1957.
Correio Paulistano (SP)

Cidade de Campinas (SP)

Delman Bonatto. Um dos antigos socios da
Editora Vecchi, entre 1942 e 1975. (RJ)
Diario Popular (SP)

Fugenio Marcondes. Ex-colecionador. Relatou

colegoes de sua infincia. (SP)

Figurinha, sequindo-se o nimero de ordem
dentro da colecao.

Francisco Bernardes. Relatou colecoes de sua
infancia. (SP)

Folha da Manha (SP)

Folha da Noite (SP)

Gelda e Mauricio Tortamano. Filhos de Pedro
Tortamano, proprietario da Fabrica Antonieta,

Gazeta de Noticias (R7)

Helb Falchi. Un dos antigos presidentes da
Fabrica Falchi. (SP)

Jair Bordin. Ex-colecionador de altuns de

figqurinhas (SP)
Jose Chaves. (plecionador de albuns de

figurinhas. {RJ)

José Martiniano de Azevedo Neto. Redigiu texto

JC
M

MA

L

NS

OE
CESP

oP
OR

sobre oolegoes de sua infancia. (SP)
Jorge Pinto Coelho. Colecionador de
albuns de figurinhas. (RJ)

José Renato. Colecionador de albuns de
figurinhas. (SP)

Jornal do Comrercio (RJ)

Luis Massini. Filho de Améerico Massini,
proprietario da Fabrica de Balas Sao
Paulo. (SP)

Data manuscrita na figurinha ou no album.
Mario Antunes. Colecionador de documentos

sobre o0 cinema brasileiro. (SP)

Milton Landucci. Ex-editor de albuns de
fiqurinhas. (SP)

Newton Lebel dos Santos. Estudioso de
Monteirco fobato. (Santos, SP)

Nilson Silva. Colecionador de figurinhas e
albuns de figurinhas. (Osasco, SP)

0 Cruzeiro {RJ)

O Echo (5P)

O Estado de Sao Paulo (SP)

Q_Jornal (Belém, PA)
0 Malho (RJ)
0 pPaiz (RJ)

0O Pocambole (RJ)
Data estabelecida pelo pesquisador a partir
de caracteristicas objetivas da colegao



PR

Sp

WC

(tema, individuo retratado ou cbjeto/situacao
desenhado; processo de impressao; suporte de
inmpressao; grafica; fabricante - razao social
e enderego)

Paulo Ramos Calvosc. Um dos antigos

proprietarios das Balas Selecoes. (Campinas,SP)

Rubens Eduardo. Colecionador de albuns de
figurinhas. (SP)

Roberto Pedroso. Colecionador de figurinhas.
(RT).

Sergio Porini. Negociante de albuns de
figurinhas. (SP)

Werther Ciuffi. Filho de Joao Ciuffi,
antigo fabricante de balas. (Sp)

: Quando a data nao vem acarmpanhada por sigla,

a mesma vem impressa no album.

Quando a ilustragdo nao vem acomparnhada por
sigla, o album ou a cole¢ao de fiqurinhas

integram o acervo do pesquisadro.

09
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RAIZES GRAFICAS

0 estudo da(s) origem(ns) de qualquer
manifestagao grafica ampara-se nao apenas no
conceito aplicado ao objeto mas também numa
flexibilidade de leitura das unidades que podem ser
extraidas desse conceito. Algumas vezes, mesmy.
dispondo de ergrenagem conceitual, o dominio dos
documentos € insuficiente para uma discussao mais
profunda e, portanto, mais precisa sobre tais
raizes® .

Assim, neste trabalho, o estudo das
manifestagoes precursoras da chamada figurinha
toma por base o critério estabelecido pelo catalogo
Museo della Figurina ?, que remete as estanpas

populares avulsas * . Mesmo carente de literatura
comparativa que torne mais consistente o acerto de
uma base oonceitual, estas estampas sac aqui
consideradas camo a referéncia basica para um
estudo sobre figurinhas.

Este corte atende, inclusive, a uma
operacionalidade de analise do objeto: a figurinha
no Brasil. Ainda que exista pertinencia numa
incursao pela genealogia das figurinhas, nac &
proposito deste trabalho "explicar uma obra em
termos de influencias, de esgotar assim um CoOrpus,
remetendo—o ao indefinido de suas origens e de

provocar, por ¢sse recuo sem f£im atraves de uma
poeira de fragmentos, o desaparecimento das
totalidades, das delimitacoes, das rupturas que
constituem a historia" (Certeau, 1982/38).

Estampas: técnicas e temas

Se a sxistencia da xilogravura na China,
século XVITI, relacionava-se & fabricagdo local de
papel, a introducao gradual de moinhos produtores
e a multiplicacac da linha de tecido, matéria prima
para o papel ¢e chiffe, seculo XIV, barateando o
preqo em relagao ao pergaminho, criaram condigoes
favoraveis ao desenvolvimento apresentado pela xilo
a partir do seculo XV, quando se iniciou um
continuado processo de investigagac de novos meios
mecanicos para reproducao de imagem.

Das gravuras em relevo, a de metal e
ocontemporanea da xilogravura. Ambas sao obtidas a
partir da extragac na prancha da parte que no papel
ocorresponde a0 branco; a superficie nac molestada
corresponde & imagem impressa.

Tecnica inversa decorre da introducao da
gravura a entalhe (talho-doce}l cujo meio mais
conhecido e a gravagao sobre uma superficie
metalica.

Também oriunda do seculo XV, esta gravara

1

k hiblicgrafia utilizada neste
segmento de capitulo sotre
estamas avulsas, isto e, a
amostragom de dOCUMENEAcao e
informacac tratada, &
relativamente pequena; a isto
deve-se incluir a prooria
dificuldade de acesso &
documentagao original, estampas
do seculo XV a ¥WILI,
especialmente se se considerar
Gque a Otlca tradicionalmente
utilizada para a insercao de
estampas em publicagoes
convenciondis sabre 0 ansunto
ndo & & mesma necessdria a
imvestigagac de figurinhas (cque
parece constituir uma analise
de excepdes) .

2

O Museo della Figurinag, an
Modena, Italia, unico no munda a
reunir figurinhas de diversos
tipos e procedoncias, entre 1860
ate a atualidade, contava, an
1986, oom, aproximadamente,
500.000 pegas. Bberto a
visitacao e consulta piblicas,
tarb&. prarove eventos oamwo
Fiqurinha: Arte, Industria,
(olecicnismn e Publicidade -
1867 - 1985, ocorrido em Milao e
Moaena entre outubro de 198% e
jameiro de 1990.

3

Impressos valantes obtidos &
partir de tocnicas pionciras
{(xilogravuras, talho-dece e
outras) e tardias (litografia)
de reproducao grafica, oujos
termas populares e tratamento
grafion tomaranm tais estampas
un produto de intensa difusho
entre os seculos XV ¢ Xi¥.
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& obtida sulcando-se na superficie os tragos
correspondentes ao desenho que se deseja obter; a
tinta al depositada destina-se a reproduzir esta
imagem matriz, ficando em branco a parte do papel
diretamente pressionado pela prancha. O rome do
instrumento gravador ou um seu aspecto € que
determina as nuancas técnicas entre as gravuras:
'a buril' (seéc. XV), 'a ponta-seca' {sec. XV),

'a maneira negra' (1632, Ludwig von Sicgen),

'a agua-forte' (séc. XVI), 'a agua-tinta' (1978,
Jean Baptiste Le Prince), alem de outras mais
especificas.

A gravura em metal, apresentando um
desgaste maior que a xilo, implicava na €o0ca em um
custo também maior. Apesar de fungoes idénticas
"a gravura a buril foi um artigo de luxo se
comparado a xilogravura. B duvidoso que a
xilogravura e as gravuras a buril tenham se
convertido em objetos de interesse dos ricos e
poderosos ate fins do século XV (Ivins, 1978/44).

Dos temas presentes hessa produgao
decorreriam alguns posteriormente aproveitados -
pelas figurinhas: "ate na escolha dos assuntos ¢
possivel observar forte analogia;
excluindo-se as numerosas imagens religiosas - que
resultaram nos modernos santinhos - descobrimos que

alguns dos temas preferidos pelas imagens populares

(scldados; elementos da natureza; caricaturas; os
estigios da vida; as quatro estagoes; o mundo as
avessas) sao assuntos recorrentes nas figurinhas
modernas”" (Panini, 1986/2).

Como se formou este tecido tematico nas
estampas? As primeiras folhas avulsas que
promoveram um expressivo conjunto tematico,
predominante no século XV, foram aquelas executadas
em xilogravuras nos cornventos da Europa:
miltiplicaram-se as imagens de santos padroeiros,
de santos protetores {da peste, do mal dos dentes,
da morte stbita), madonas, crucifixos, cenas de
milagres que se tormavam para seus compradores
"o instrumento de despertar emocoes piedosas”
(Tvins, 1978/64 ).

Apresentando relativa uniformidade visual
(as gravuras deveriam seguir regras tradicionais
controladas pela censura eclesiastica), eostes
simbolos religiosos, antes restritos a edificagoes,
mobiliario e objetos caseiros, tornaram-se um
objeto portatil, trazendo facilidades ao crédulo e
para a Igreja, elemento adicicnal a propagagac de
de imagens, valores e arrecadacao pelos palses
europeus. As estampas eram fixadas nas paredes, nas
portas de armarios, levados como talisma, no forro
das roupas, cclocadas ocom o defunto nos timmlos,

afixados em malas de viajantes e peregrinos.
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Estampa popular, séc. XVII
(Bertarelli, s.d./50)

e

Esta situacac foi impulsionada por alguns
temas transformados em indulgencias: "A compra de
una estampa de santo valia por peniténcia,
assequrando ac possuidor a remissao do castigo
temporal” (Costella, 1984/36).

A astrologia que tanto interessava por suas
relagoes com a natureza do comportamento e o destino
dos homens, era tambem campo fertil para a
xilogravura. Os corpos celestes, seu significado e
interferéncia nas caracteristicas e atividades dos
horens atestavam o aumento do interesse pela
astrologia 3 medida em que o poder da Igreja ia

diminuindo.

Paralelamente, estampas multiplicavam temas
diversos {'profanos'), sintonizados com as polémicas
gerais que rastreavam os seculos XV e XVI, "e dentro
do primeiro grarde combate para a obtengao de certos
direitos, a xilogravura foi utilizada para ilustrar
panfletos com tendencias frequentemente politicas"
(Rumpel, 1972/22).

Inpressas em grande quantidade, eram
vendidas em lojas e por ambulantes que, percorrendo
cidades e palses, transmitiam "aquele pouco de
ciencia acessivel acs iletrados" (Bertarelli,
s.d./13), cnde aquelas imagens, fartamente -

ooloridas, "“eram mais eficazes para a consciéncia
do poveo".



4

"hs paginas mais antigas e
veneradas foram as paredes
internas e externas das igrejas
e dos palacios piblicos wu
privados, orde esculturas,
afresoos, mosaicos e vitrais
narravam a vida espiritual e
material do hamoem, da criagdo &
redengao, os mistérios da outra
vida, os influxos celestiais oo
dos planetas, as virtudes e os
vicios, os herdis, os saberes,o
enigmatico, as artes liberais,
os oficios, as estapdes, os
reses @ continuadamente, toda
1conografia que na major parte
verianos na estampa popular®
(Bertarella, s.d./18;).
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¥stampa popular, séc, XVIIL
{Bertarelli, s.d./64)

A maior parte desta produgao andnima
enfocava temas recorrentes na tradigao visual e
oral, alicercando sua rapida difusao: alegrias e
dores, virtudes e vicios, aspiragaes, brincadeiras,
planetas, curiosidades dos paises distantes, animais
fabulosos, vida social, ligoes de filosofia,
alfabetos, nobreza, profissoes, vida futura,
infancia, valores e simbolos dos paises, uniformes,
armas e brasoes entre outros.

Com alteragoes de lugar, fungao, técnica e
produto, alguns destes temas foram um fluxo continuo
entre a tradicao pictOrica do ocidente - oonservada
em vasos, ladrilhos e moveis de casas abastadas e
em edificagdes monumentais® - e aquele fragmento
visual que iria ser explorado pela figurinha.

Disseminacao

Desde o inlcio, com fiquras de santos, foi
grande a aceitagao das estampas. A partir da xilo,
apareceram os incunabulos e livros xilograficos
(texto e imagem); somente com a tipografia ocorreria
um razoavel aproveitamento da xilo para ilustracao
de livros, ate o final do seculo XVI, quando o
talho—doce passou a cumprir essa fungao.

Alem dos livros, as gravuras atendiam a

um mercado diverso: calendarios, leques, jogos,
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almanaques, livros de oragoes e oplsculos cou
imagens disseminando padroes de visualidade.

As estampas eram produzidas por pequenas e
grandes oficinas implicando no diferencial da
qualidade da gravura. Para o artista, havia
disponibilidade e condicoes para lidar com a
construcao do desenho (dominio de recursos
oferecidos pelo suporte e instrumentos de gravura;
exploracac de tematica nao-factual como, por
exenplo, o fantastico; camplexidade de elementos e
das relagoes imageticas; ocupagao intensa do espago
da gravura; investigagao da distribuicao luz e
sambra; incorporacao do uso da perspectiva). Camo
produtor era também o mercador, impunham-se limites
ao seu trabalho; Jjustamente por conjugar atividades
diferenciadas era,; quase sempre, uma 'unica pessod
para desenhar, gravar, imprimir e comercializar -
ocorrendo frequentemente simplificacoes ou mesmo
inabilidade na elaboragao dos desenhos.

Essa condigao das gravuras populares seria
entretanto, fator secundario: "nao se buscava
informacao com estes primeiros impressos /.../ a
capacidade informativa da imegem impressa nao foi
campreendida ate muito depois (basta) observar o
grande nmimero das primeiras xilografias pintadas
com umas cores aplicadas tao descuidadamente que

cobriam ou obscureciam suas linhag, Para Os

campradores, aquelas estanpas eram simplesmente
imagens e nao uma classe especial de manifestagao
grafica, suscetivel de uma repetigao exata" (Ivins,
1978/44) . Nesse primeiro periodo das estampas, o
fator primordial residia no fato da populagac
"aspirar a wma participacac na vida cultural, por
mais modesta que fosse" revelando-se nas gravuras
"caracteristicas de um instrumento de cultura

democratica' (Rumpel, 1972/22).

Algumas particularidades graficas

0 zatalogo Museo della Figurina {(Panini,
1986) constitui, até o momento, a Gnica publicagao

a apontar, vagamente, algumas caracteristicas das
figurinhas. Sem ter por objetivo um detalhamento
dos elementos integrantes das fiqurinhas ou uma
discussao relativa a sua conceituacao, algumas
especificacoes sao al destacadas com o proposito
de indicar manifestacoes araficas consideradas
precursoras das futuras figurinhas: "Algumas
incisoes dos séculos XVII e XVIII possuem elementos
caracteristicos que se encontram na figurinha
cramlitografica de duzentos anos depois: 0 pequeno
formato, a presenca de titulo e explicacao, e a
numeragao das pegas no interior da série".

A presenga do numero e indicativa da

17
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Estampa numerada e com legenda.
{Panini, 1986/2)

existeéncia de outras pegas que integram um conjunto
ordenado e cujo mmero total de pegas pode ser
conhecido ou ndo. Reporta-se a um dado fundamental:
a existéncia de uma série fechada, de uma colegdo
predeterminada; delimitada por unidades
previamente definidas e sequencialmente

articuladas.
Na literatura consultada, ha pouquissimos

exemplos de estampas contendo numeragac. Em alguns
casos, ocorriam formas substitutivas passiveis de
revelar previamente a extensido e a organizagao da
série. I o caso de 'A linguagem dos rudos ou a arte
de falar com os dedos', colegao de vinte estampas
editadas em Londres entre 1780 e 1790 (Bowleré&
Laves, 1970/44 ). Para cada estampa ha o
correspondente caracter alfabético; cada pega €
destinada a ter uma situacdo especifica na colegao,
no alfabeto.

As reduzidas dimensoes de estampas podem
ser observadas desde a introdugac da xilografia no
século XV. Objeto de aplicagdo estética, ao nivel
do adorno a estampa ja ocorria em "algumas das
xilogravuras mais antigas de folha solta /.../
simples papéis desenhados para serem fixados em
caixas e outros objetos decorativos"™ (Ivins,

1978/42).
Somente no inicio do século XVITI
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Cartac de nascimento.

Cartao de visita de marchand de estampas.

(Sec. XIX?)
(Maindron, 1897)

comecaram a aparecer, com reqularidade, estampas
decorativas e, na sequnda metade, registrou—-se o
grarnde crescimento da pequena gravura, "manifestado
atraves da ilustragao, do retrato, da gravura
ornamental ¢ da pequena estanpa (cartoes de visita,
ex-lihris, convites, entradas de baile, faturas)"
(Laran, 1859/134).

Somavam-se a isto os cartoes de
nascimento, de ceriménias, cardapics, programas de
teatro e ooncertos, conforme assinala Ernest
Maindron no ensaio 'A pequena estampa', de 1893.

'Ohras essencialmente efémeras', inmpressas
a talho—doce, trazendo necessariamente textos e,
eventualmente, ilustracoes (amblemas, eleaventos
relativos ao ramo de atividade, vinhetas, imagens
simbOlicas), foram utilizadas, em primeiro lugar,
pelos papeleiros, hoteleiros e vendedores ° . Fol
nesse setor de atividade que apareceram as
figurinhas da mesma forma que grande parte da
pcquena estanpa, cumprindo tambem a fungao de
identificar estabelecimentos.

Evidenciava-se a necessidade de atender
a uma demarda de papéis ocanerciais e sociais; a
estampa tornava-se objeto que estabelecia relagoes
de praticidade do dia-a-dia. Essa nova fungao,
permzante do contato entre as pessoas, nac era

predominante e nem concorria com a estampa popular

5

Apesar de Maindron {op. ¢it.]
descrever cor razodvels detalhes
varios goneros da peguena
estampxi, nao chega 2 mencionar
fiqurirhas {(scb quaisgquer
designagbes ou aparencias) .

19



ou artistica. Simplesmente ampliava suas
possibilidades de uso.

A aceitagac e a necessidade cultural das
imagens impressas, decorrentes tecnicamente da
criacio de instrumentos capazes de obter repetigoes
exatas a partir de um original, estimularam o
desenvolvimento de novas tecnicas, visando tanto a
descoberta de possibilidades do instrumental
grafico como ao interesse em avangar os caminhos da

reprodutibilidade de imagens para fins utilitarios.

Litografia a cores

Nesta sequéncia, o passo sequinte foi a
litografia, introduzida por Senefelder, em 1796. A
descoberta furdamental residia no fato de tornar-se
0 relevo um recursc dispensavel para a impressao de
textos e imagens, como até entao oocorria oom as
técnicas tradicionais. Com um 13pis gordurcso,
desenhava-se sobre uma pedra previamente preparada,
sendo a imagem resultante, entintada e transferida
para o papel.

Mais rapida e ecordmica que a gravara em
metal e a xilogravura, a litografia foi utilizada
por artistas como Goya e Daumier, mas
principalmente, por técnicos que desenvolveram

equipamentos de impressao, tintas e papeis

apropriados para tormar a litografia um sucesso
corercial. Da mesma forma como ocorreu com a
dgua-forte e a xilo popular, a litografia nao pdde
escapar a policromia; isto &, a cromolitografia.

A possibilidade de litografia em cores ja
vinha serdo estudada pelo proprio Senefelder. Em
sua obra A Arte da Litografia, 1819, ele vislumbrou

a existéncia de oondicoes tecnicas da 'Impressao

colorida através de varias pedras' ,

Experiencias passaram a ser feitas e em
1828 foi pramovido um concurso para que se
apresentassem "meios mais praticos e mais
industriais para a justaposigao exata das pedras
litograficas™ (Lami, 1883/381).

Este problema foi resolvido por M. Godefroi
Engelmann cujo processo residia na decamposigac da
imagem atraves de um nimero separado de pranchas,
na producao de tintas especiais ooloridas e,
particularmente, no exato registro da superposigac
das impressoes: "Estes eram problemas concernentes
mais aos técnicos que aos artistas, e, talvez, por
isso, a cromplitografia esteve, durante varios anos,
intimamente ligada ao uso comercial” (Twyman, 1970/
16}.

A partir de 1840, com o rapido
desenvolvimento da cromolitografia, a industria e o

coméreio intensificaram sua producao de imagens
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religiosas, estampas populares, artigos de decoragac
de interiores de casas, cartazes e anuncios-reclames
de bares e butiques, embalagens de luxo para
produtos de perfumaria, embalagens de doces,
etiquetas, decalcomanias para decoragao de
porcelanas, jogos, partituras, papeis, calendarios,
magos de cigarros, rotulos de caixas, ilustragao de
revistas, impressos botAnicos, mapas - absorvendo
mito do que era feito por outras técnicas.

Por volta de 1850, a litografia colorida
tormou possivel, pelo reduzido custo, a producao em
massa dos chamados cramos © , com fungao decorativa
Ou mesmo comercial: vistas, cavalos, navios,
oragoes consideradas sagradas, passaros, mulheres,
brincadeiras de criangas, coelhos, caes, ciganos,
flores, bilhetes sentimentais, frutas e outros.
Catalogos foram impressos para facilitar a
divulgagdo e escolha.

Sua difusio foi intensa na segunda metade
do século XIX, tanto espacialmente — nos EUA
"ambulantes carregando pacotes de Cromos visitavam
as mais isoladas casebres das montanhas" (Grafton,
1983/ 3) - como correspondendo a determinadas
necessidades culturais entao fortemente presentes:
Cromos registrando eventos tradicionais (Natal,
aniversario, anc novo, dias santos), ocasioces que
ganham grande expressividade neste periodo (como ©

dia dos namorados — Valentine's Day) ou

manifestacoes alusivas a aspectos do nacionalismo
(herois, monumentos e outros).

A0 agregar estas instancias de penetragao,
na Inglaterra da era vitoriana, por exemplo, "os
cromos captaram esta campulsao pela decoragao, e
num plano mais amplo, cotejaram a real essencia do
sentimentalismo e doce melodrama: os vitorianos
acreditavam no virtuoso poder das imagens que
enalteciam nobres sentimentos" (Grafton, 1983/ 3 ).

Essas caracteristicas graficas e tematicas
dos cramos e sua ampla receptividade levaram-nos a
serem aplicados como cartoes de propaganda por
estabelecimentos comerciais.

FIGURINHAS NO EXTERIOR

Cromos

E tarefa dificil, e nao cabe aqui,
estabelecer qual, orde e em que data surgiu a
primeira colecao de figurinhas. Dentro do proposito
de compreender a dinfmica da formacao e expansao
das figurinhas no exterior’ e sua relagao imediata
com 9 surgimento das figurinhas no Brasil, pode-se
afirmar, com certeza, gue na segunda metade do

6

Irpresso avulso, de reduzidas
dimensdes, utilizando varias
oores, an relevo, envernizado,
recortado organicamente, as
vezes formando espagos vazios
internamente, podendo apresentar
colagem de outros materiais.

7

Cramas, estampas, cidarette
cards {cartoes de propagarda
tematicos distribuideos em
carteiras de cigarros) ;
advertising cards - “cartoes
ilustrados, usualmente
reprodugtes miniaturas de

outros meios publicitarios,
concehidos sequndo uma soquencia
de cartoes dedicados a un
determinado assunto"; trade
cards - "cartoes de propaganda
comercial contendo textos e/ou
{lustragoes agnpados ou nao em
urm tema™ (Cartophilic Terms,
1948); movelties cards {cartoes
oan formato, suporie e
caracteristicas nao
convencionais: articulaveis,
impressos em tecldo, folha de
flardres e outros} foram
utilizados para fins de
propaganda comercial.
Apresentavam miangas em relagao
acs tipos de estabelecimentn que
©Os utilizaram, a dimensao e
formato, & técnica de reproduwgao,
tipo de suorte, aocs temas,
quantidade de pegas, nimero de
cores, tratamento da imagem,

usc de titulo,/rmomes/textos
emlicativos, periodo de _
circulagao, modo de distribuigao
€ outros.

Para efeito deste capitulo, tais
mangas, oom recpectivas
derrminagoes, constituemn
fragmentos tipolSgicos de um
conjunto maior: figurinha, tal
oo foi definida no capitulo
inicial. Este procedimento e
antes de mais nada, instrumental,
ja que para uma definigao mais

21
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precisa seriam necessarios um
alargamento de literatura
especifica e, espocialmente,
rorvivencia, marmmseio, ¢
observagho minuciosa de wm
diversidade de ranifestactes
inseridas cu liritrofes ao
universo da figurinha, tanto no
Brasil com no exterior. A
propria Bagnall, especialista no
assunto, admite: "F necessario
que majs pesquisas scjam
realizadas sobre as origens dos
carttes editados com autros
artigos" (Bagnall, 1978/64).

]

"{...) estas fimuras
piblicitirias encorajaven os
jovens a coleciona-las, Dal velo
a obrigagan de retorzar a loja
para obter wra novd figura am
funcio de outra compra®
(Bagnall, 1978/63).
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seculo XIX, a figurinha estabelecia suas

caracteristicas modermas.

Aristide Boucicaut, fundador do

M1 Bon-Marche, Paris, transformou seu
estabelecimento, em meados do seculo XTX, em uma
'publicidade de pedra’, tal come outros
magazines: escalas momumentais para entradas,
vitrinas e iluminagao. Na cutra ponta dessa
arquitetura publicitaria, a aplicacao de movos
recursos para dinamizar os pontos de venda: "As
imagens 'de colegao', em cromolitografia, os
famosos 'cromos', criaram uma estampa maito
requisitada pela crianca do segqundo Inperio. Assim
se fazia - a domicilio — a publicidade dos grandes
magazines". (Vielfavre, 1975/155). Eram cromos de
marqueses, milheres e vistas de mansoes francesas.
Na Irglaterra, ha referencias sobre a
aceitagao: "Naqueles tempos, meninos e meninas
tinham pouca liberdade. Havia a esoola, trabalhos
de casa; a noite, nenhuma distracao. Fm casa, as
criangas organizavam os cromos, colecionando
aqueles que os adultos lhes davam, dispondo—0s em
albuns" (Bagnall, 1978/63). A estes cromos Boucicaut
atriluiu sua fortuna e popularidade; indice disto e
a permanencia, por quase 60 aros, da distribuicac
destes brindes que precederam colecoes feitas por
chocolates e outros produtos alimenticios.

Pouco demorou para que outros
estabelecimentos comerciais, tanto na Franga camo de
outros palises, distribulssem craws: em Chicago,

algumas series editadas pela Armour; em Roterdam,

S. Hulstkamp; em Praga, o perfumista da corte, Franz
Prochaska; em Barcelona, Cabot, Canals e Rosellat;
am Moscou, as confecgoes e novidades de N. B.
Eggers; em Montevideo, J. Dupuis.

Os cromos, atrelados & idéia de colegao,
definiram uma fisionomia funcicnal basica
incorporada pelas figurinhas, pois eram pegas
graficas avulsas, custo relativamente baixo
permitindo sua anlicagfio como brinde comercial;
destinavam-se a formar colegOes e serviam para

impulsionar uma estrategia de consumo regular® .

Figurinhas: Liebig e de industrias alimenticias

Em 1867, Paris tornou-sc a sede da
Exposicao Universal. Neste evento circulou uma
série de pequenas estampas ooloridas, impressas
pela Litografia Bognard, de Paris, representando a
vista dos pavilhoes instalados. Trata-se, sequndo a
Panini, da primeira colecao de figurirhas para a
qual se pdde cstabelecer data precisa. Nao ha
informagoes sobre o nimero de pegas (ecuivaleriam

ao nimero total de pavilhoes?) ¢ do modo de



distribuicao, se dadas ou vendidas. Curiosamente,
nao ocorreu contimuidade desta colecio: & uma série
graficamente isolada.

Logo entao, no inicio da decada de 1870,
apareceria a série mais duradoura e famosa na
historia das figurinhas: os cartdes distribuidos
pelo Extrato de Carne Liebig (Figurine Liebig,
Panini; Liebig Chramos, Bagnall).

Alem daqueles cromos utilizados por
magazines, era comum a distribuic¢ao de outros
generos de cartio comercial. A ewpresa filial da
Liebig na Franga, observando o crescimento da
'publicité par 1'cbjet' (a publicidade através de
vinculo de cartdes ilustrados aos artigos
camercializados) passou também a empregar cartoes
llustrados convencionais, ja existentes no mercado,

QMo recurso promocional.

Tendo sido grande a receptividade,
litografias foram contratadas para o
desenvolvimento de temas proprios e, posteriormente,
artistas comegam a participar da elaboragao dos
desenhos: "Apds um periodo dedicado & fantasia com
cenas oimicas, criancas, mulheres, flores e outras,
Criou-se um novo fildio diditico que unia a beleza da
imagem uma rica explicagao” (Panini, 1986/4). Essas
séries datam de 1871: eram distribuidas pelo
camerciante.

2 ,PLAN & RELIEF DE SUEZ
GRAND MONGE, ~, |

'Au Grand Monge', da colegao de
figurinhas da Exposicao Universal
de Paris, 1867.

(Panini., 1986/3)
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Apesar do nao se ter moticia
algquma sobre & circulagao de
estarpas Tiebig no Brasil, e
interessante chservar gue houve
tentativa deste anmpresa
estabelecer, na entic pravincia
de Sio Pedro, uma fabrica para
preparar extratos de carne
seundo O processo imentado
pelo Barao Justus von Liehiy
{Decretn 3.565 de 16.12.1865) .
Alen, disso, concretanente ha um
artigo no Almanacoo Ttaliamno
par: 1900, 'le cartoline
illustrate ¢ lLe cartoline
Liebig*, onde ja & abordado o
aspecto colecionfstico
comercial.

24

Tstampas Iiebiqg,

seculo XIX.

] LIEBIG COMPANY'S FLEISCH-EXTRACT.

Lipp und Kelc
#Schwabt der hinsters Machie Hand ¥

Multe cadunt inter celicem ¥ 1\ Twischer

supremaque labirs.

Entre essa data e a T Guerra Mundial a
Liebig editou cerca de 1000 diferentes séries.
Inicialmente compostas por seis cartoes, seriam,
mais tarde, doze - a maioria nao mmerada -
nmedindo, em media, 70x110mm. De extrema qualidade
grafica, eram impressos litograficamente em ate
catorze cores diferentes. Circularam principalmente
em paises europeus: Alemanha, Belgica, Dinamarca,
E?panha, Franca, Holanda, Hungria, Itadlia, Polonia,
Rissia, Suécia, Sui¢a® . Ne final do século XIX
ocorren o periodo de maior intensidade na produgao
da Liebig: 80.000 estampas nas linguas em que eram
mais difundidds, alemao e italiaro. Os temas, os
mais diversos: nagoes, arquitetura, artes, ciéncias,
costumes através da histdria, animais, esportes,
personagens ilustres, literatura, cutros. Fm 1887,
Giuseppe Garuti desenhista e colecionador das
estampas Liebig, publicou "para um pequenc circuito
de amigos colecionistas aquele que se pode
considerar o primeiro catalogo da Liebig" (Panini,
1986/4) . '

Estas estampas iriam definir um tipo de
figurinha utilizado por outros estabe]_ecjﬂenLtos
{industrias alimenticias, comércio): cenirios cujos
detalhes visuais, eram cuidadosamente elaborados
tanto para © assunto principal como para o
secundario. A influencia das figurinhas editadas




na Franga pode ser detectada em chocolates de

fabricacao suiga; Tobler, Xohler e Succhard. Esta,
entre 1880 e 1914 editou, aproximadamente, 300

séries. Tambem a fabrica de biscoitos de Huntley&
Palmes langou, entre 1885 e 1910, ocolegdes com

caracteristicas semelhantes ds introduzidas pelo
A Bon-Marche.

Ja proximo do final do século, a fabrica
de chooolate Stollweck, da Alemanha, destacou—-se na
produgac de fiqurinhas, com ilustradores célebres e
apresentando singular formato, longilineo,
decorrente de insercac em tabletes feitos por
maquinas automaticas e proprias, e posteriormente
adotado por outras ampresas.

Figurinhas e embalagens de cigarros

As figurinhas tipo Au Bon-Marché, Liebig e
de fabricantes de chooolates 3a revelavam

fecurdidade tematica e visual; mas sua consolidacgao
veio com as figurinhas do tipo cigarette card.

A proximidade entre produtos derivados do
furo e pegas graficas promocionais publicitarias
avulsas & anterior 3 existéncia dos proprios
cigarros. O rape, um dos primeiros derivades de

‘Criargas', da serie
largo consumo, distribula snuff cards (cartoes de

dos chocolates Kohler
1900.
propaganda vinculados & venda do rapeé). O livro de

{Panini, 1986/9)




Dorothy Bagnal reproduz um destes cartdes,
possivelmente de 1875. Sem evidencias concretas,
informa-se que as primeiras figurinhas do tipo
cigarette cards teriam sido inseridas nas embalagens

de cigarros durante a Guerra da Crimeia (1854 a
1856) , por Robert Peacok Gloag, pioneiro na
manufatura de cigarros dos EUA.

Apesar da experiéncia acumlada em edigoes
e distribuicao de figurinhas por fabricantes de
produtos alimenticios, notadamente de chocolates e
extrato de carne da Liebig, por estabelecimentos
comerciais e mesmo por essa solugoes vinculadas ao
fumo, a origem das figurinhas de cigarros parece nao
estar vinculada ou ter observado o que ja fora
sedimentado, apresentardo genealogia propria.

As primeiras embalagens de cigarros na
Eurcpa eram feitas em material muito fragil. Visando
o reforgo desses pacotes, passou-se a ntilizar
externamente, un 'cinturao' em cartao a fim de que
cigarros e embalagem ficassem protegidos contra
deformagoes. Eram cartoes aplicados como 'stiffener’
(reforcadores/protetores), em pequenos e grandes
pacotes.

Este cartao protetor deveria trazer
necessariamente uma identificagao (marca, fabricante)
ou mais, poderia ser trabalhado visualmente de modo

a constituir elemento de atragao do oonsumidor.

Percebeu-se, possivelmente estimulados com
o que Jja ocorria cam outros produtos, que os cartoes
articulados por um tema sugestivo poderiam tornar ©
paccte mais procurado por suas caracteristicas de
colegao.

A passagem do cartao individual para a
formagdo da série e dail para o colecionalismo &
assim descrita: "Os mais antigos cartoes eram
individuais nao integrantes de séries cam tema
comm, A idéia das séries era uma progressao logica
baseada no principio de que se um fumante
encontrasse um atraente cartio, mais cartdes do
mesmo assunto iriam encoraja-lo a continuar a
comprar o produto visando a colecionar toda a série.
Seu entusiasmo iria motiva-lo a persuadir amigos ou
conhecidos para tambem colecionarem, a partir do que
poderia trocar as duplicatas e oompletar mais
facilmente a colegcao. E assim nasceu o pasbatempo de
colecionar cartoes ou cartofilia” (Doggett, 1978/7).

Decorréncia direta seria o aumento nas
verdas, especialmente se se editassem séries
sequidas, tormando regular o consumo. Considere-se
também que tais cartOes sunriam uma necessidade
visual aliada & possibilidade de recreagao/
entretenimento, numa época de muita precaridade de
lazer 'caseiro'. Assim, cartao originalmente
destinado & propaganda comercial, seus atributos



secundarios (aplicagao de cores e atraente
informacao pictorica) constituiram, provavelmente, o
mais eficaz motivo para aquisicao do pacote de
cigarro.

Esta origem das fiqurinhas de cigarros
podem, no entanto, nao ser a explicagao Gnica. O
processo historico pode levar a descoberta, ou
percepgac, de um mesmo fendmeno por caminhos
distintos; exemplo bastante oconhecido e a fotografia,
registrado em 1839 por Hércules Florence.

E possivel que na origem das figurinhas de
cigarros tenha ooorrido algo semelhante. As
condigoes de surgimento dos cigarette cards na
Inglaterra e sua disseminagao pela Europa, podem ser
camparadas cam as 'marquillas ou envoltorios
litografiados del mazo de cigarrillos’' em Cuba, onde
a questio serial, obtida a partir de uma articulagao
tematica para as imagens dos pacotes de cigarros,
tambem estava sendo explorada por outros componentes
integrantes da visualidade de cigarros, talvez
buscando idéntico resultado: maior eficacia nas

vendas.

IEm Cuba, meados do século XIX, a produgao
de caixas de cigarros era imensa: em 1859, o pals
exportou quase 9 milhoes de caixinhas com 50 cigarros
em media; em 1848 existiam 412 fabricas de tabaco e

Clgarros.

A esta produgao correspondeu a ascensao da
litografia, provendo esta indistria dos recurscs
graficos para o comércio e propagandal®. Em 1827, &
fundada a Imprenta Litografica Habanera; em 1840
inicia-se a impressaoc litografica das caixinhas de
cigarros, entre 1840 e 1866 nao foi possivel obter
dados sohre smbalagens de cigarros produzidas em
Cuba. Em uma série de embalagens comentadas por
Antonio Ninez Jiménez, a maioria de 1866/67, havia

um tratamento comum: constituiam um conjunto de
ilustragdes articulados por uma unidade tematica,
tanto sequencialmente, como Vida e morte da mulata,
embalagens numeradas de um a quinze, ou Almanaque
Profetico para o ano de 1866, composto de doze
embalagens ccrrespondendo aos doze meses; ou ainda
reunidas pelc carater de exemplificacoes de um
determinado assunto como dezenove vistas de
Engenhos de Actcar, O campo de Cuba, Voluntarios

espanhois de Cuba.

Na biblioteca Nacional de Jose Marti, em

Havana, encontram-se depositadas 3932 marquillas
de cigarros com embalagens seriais contendo um amplo

temario: Historia Santa, Galeria dos Soberanos,

Alfabeto Zoolégico, Uniformes do Exé@rcito Espanhol,

Publicacoes musicais, Escudos de Provincias da
Espanha, Corrida de Touros na Espanha - enfim, muito
do que seria tratado pelas colegoes de figurinhas.

10

Se nao fossem "os fabricantes de
tabaco e cigarros, a indistria
litogridfica ndo teria alcangado
tac amplo desenvolvimento e
prosperidade” (Jose Rivero Maniz,
Tabaco su historia en Cuba,

citado por Jimenez, 1985721).
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Alas de Cuba, & possivel gue
outros paises tambér, tenham
adotado solucao semclhante. No
Hras:il, ha evidencias disto em
um pedido de privilegio feito
a Diretoria RKacional de
Propriedade Industrial, pela
bBorelsCia, em 1.2.1899. Apds
desarigao da carteira, cuja
particularidade era a adogao
de una anbdlagen contendo

tres ou mais bolsos, informava
que "as faces dos bolsos,das
pastas e das lapellas em vistas
poderan trazer anrincios,
photographias, gravaras,
desenhos, imagens, symbolos,

ol quaesquer dizeres, sentengas,

versos, proverbios, adagios,
rifoes, ou nessas faces que
vao successivamente apparecerndo
a4 vista quando se abre a
carteira ¢ podoem ser
apresentadas scenas que, vistas
na ordan em que S¢ apresentem,
constituem as diversas
situacoes sucessivas de um acto,
amntecimento historico oa
1magindrio oro por exerplo as
diversas phases de wna hatalha,
ou s (uadros suocessivos de oum
conto de fadas, e autras™ (an,
Pasta 02390, 1.2.1899).
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'Galeria Literaria'
Embalagem de cigarrc
déc. 1860.

{Jimerez, 1985)

Por que os fabricantes passaram a
litografar séries tematicas para essas enbalagens?
Intencionalmente (ou nao) idealizadas para serem
colecionadas, essas anbalagens — Mesmo tendo as
ilustragoes envolvidas por coloridas alegorias
(cenas, paisagens, vinhetas, elementos naturais,
cenas de trabalho, caricaturas e outras) e creditos
de textos pramocionais - exemplificam miito
claramente a vinculacac entre o recurso pictorico
da embalagem e a necessidade de ampliar O CONSUmO.

Ura possivel proxima etapa - com toda a
ressalva necessiria i idéia de 'evolugao natural' &
'1&gica progressao' - seria a autonomia chjetual da
ilustracdo, isto &, a separagao fisica entre
embalagem e a ilustragac tematica-colecionivel: a
fiqurinha. Infelizmente o pesquisador ainda nao
obteve resposta a consulta feita ao especialista
cubano e que poderia elucidar o mamento posterior a
essas embalagens da década de 1860 .

Cigarette cards

A figurinha do tipo cigarette card mais

antiga que se conhece encontra-se no Misen

Metropolitano de Arte de Nova Iortgque. Produtor dos
cigarros Capadura, R.C. Brown editou um figurinha
de grande tamanho, 145x65mm, com um hamem segurando



um cartio onde estd impresso '1877' e, na hase,
‘Happy New Year'. Nao ha informagoes de outras
figurinhas (era série?) ou se teria sido colocada na
propria embalagem do cigarro’,

O presumivel autor da ideia de inclusao de

legendas explicativas teria sido Edward Bok,

jornalista de Nova Iorcque. Tendo adquirido em 1878
un cigarette card com o retrato de uma atriz,

observou o verso em branco, achando um desperdicio
sua nao utilizagao. No dia seguinte procurou a
grafica e sugeriu que fosse feita uma resumida
biografia, pois isto deveria aumentar o interesse
pela aquisigao. "A ideia teria sido recebida
entusiasticamente e implementada desde entao"
(Bagnall, 1978/28). Esta afirmacdo, no entanto, nao
encontra exemplos concretos para esse periodo.

Entre as colecoes pioneiras, e uma que por
miito tempo foi considerada a mais antiga, e a que
traz o Marqués de Lorne, Governador Geral da Canada,
editada em 1879, conforme anuncios de jornais.

A edicao de cigarros comegou a apresentar
uma relativa expansao na decada de 80. Nos EUA

distribuiv-se a colegao Atrizes e candidatos
presidenciais 1880.

Mais tarde, em meados da decada, a

tecnologia entao disponivel para a litografia

colorida, a contratagao de conhecidos artistas,

a ausencia de textos e a diversidade de assuntos
populares (atrizes, beldades, animais, passaros,
bandeiras, esportistas, inventores alem de temas
locais norte-americancs: baseball, presidentes,
chefes indigenas) propiciaram uma rapida expansao do
Cigarette card através de diversas firmas ocomo
AllengGinler, Duke, Goodwin.

Na Inglaterra, da mesma forma que nos EUA,
alastrou-se o uso dos cigarettes cards. Os cartoes

pioneiros vieram dos EUA, impressos pela firma

AllengGinler Mamwfactures. £ de 1883 o mais antigo:
o cartao-calendario cam um par de cartoes ovais,
articulados nor un colchete, Na parte superior, um
retrato com a inscricac The Master; na inferior, o
calendario para 1884.

As empresas brit@nicas, apds terem utilizado
figqurinhas do tipo advertising card, pPOUCOS anos

depois tambeém passaram a editar cigarette cards.
Entre essas, a V.D&H.O. Wills, primeira empresa
briténica a editar figurinhas, a John Player and

Sons e a Ogdens tiveram uma produgao expressiva, cada
qual operando um territorio tematico. Com a Wills,
navios, soldados, jogadores de criquete, reis e
rainhas, construgoes do império, Transvaal; Players,
varias no estilo de sua primeira ocolegao ( Gallery of
Beauty Series , cam 50 figurinhas), atores e atrizes,
temas militares. Ocorriam reedigdes, algumas com
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"t dificil, senac impossivel, com
estes cartoes maiores distinguir
com alguma certeza, adueles
inseridos nas embalagens dagueles
distribuidos pelos camerciantes

de cigarros oo material
promocional nao dirvetamente
vinculado a venda de um

particular artige" (Doggett, 81/6).
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alteracoes (acréscimo de figurinhas, passagem do
hranco e preto para oor).

Durante esta decada, apesar do crescimento
das firmas de fumo, os cartoes de propaganda em
geral tinham uma presenga mais intensa nos diversos
paises. Porém, os cigarette cards tinham a seu favor
o reduzido tamanho, que os tornavam bem rais
populares que os outros cartdes.

Entre 1897 e 1907, a Ogdens, percebendo o
grande potencial de atragao existente na fotografia,

distribuiu atraves dos cigarros Guinea Cold, ocolegoes
ilustradas com politicos, misicos, autores, navios,
trens, cavalos e outros. A s figurinhas, como essas
da Ogdens, sempre procuraram, ao lado dos temas
didaticos ou curiosidades, enfocar 0 acontecimento
contenporaneo.

Alemanha, Belgica, Italia, Holanda e outros
paises também editaram colegoes, com maior evidencia
a partir do inicio do seculo, tanto atraves dos
fabricantes de cigarros como dos de chi, confeitaria,

ocosmeticos, sorvetes.

Tres aspectos seriam relevartes para a
aceitacao das figurinhas: 1) rermitiam organizar
colegoes de cartoes; 2) suas imagens praticamente

constituiam uma galeria portatil de acontecimentos e

pessoas 0s mais diversos; 3) traziam formas sumarias

de oonhecimento, genero simplificado de enciclopedias

Fiayers Mavy Cut Cigareties

Fovas PORYa Om.

Players Mavy Cut
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(Doggett, 1981/9)




visuais em miniatura. Parte desse efeito deveu-se a
qualidade das series, ilustradas por artistas: Caran
d'Ache, Moloch, Loir, Guillaume e Mucha - embora a
maior parte das figurinhas nao fosse assinada, mas
feita por desenhistas desconhecidos.

As figurinhas constituiram artigo
fundamental da designada 'Guerra do Tabaco'. James
B. Duke, em 1903, apos ter absorvido mais de 200
pequenas firmas a partir de 1890, pretendendo
penetrar no mercado ingles, adquiriu a Ogdens. Para
impedir o crescimento de uma firma éstrangeira no
proprio pails, varias grandes e médias enpresas
britancias se uniram, formando a Imperial Tobacco

Qompany .

Diminuindo pregos e provocando uma imensa
desova de figurinhas, Duke pretendia conquistar o
mercado. A Imperial oferecia vantagens aos
comerciantes. Apos periodo de hostilidades, os dois
grandes monopolios formaram a British American
Tobacco Co., em 1912.

Alem dos palses europeus e dos EUA, as
figurinhas tiveram uma disseminagao relativamente
rapida por outros paises, desde o final da decada de
1890. Tanto distribuindo colegoes editadas nos
palses produtores/exportadores de cigarros, oo
explorando as caracteristicas do local onde

circulavam as figurinhas constituiriam uma ponte

para a busca de novos nercados. Mulheres indianas e
vistas histOricas da India eram colecoes das quais
participaram escritores e artistas daquele pals.
Passaros da Nova Zelandia, Flores da Australia,

Incidentes em jogo de futebol na Rustralia, foram

editados nesses lugares, samando-se as que eram
enviadas pela British-American Tobacco Co. Ltda.
Na América do Sul, puderam ser

identificadas, principalmente, as figurinhas do

tipo trade card, na Bollvia: cartoes distribuidos
pela Fabrica de Tabacos la Sucrense, série numerada
com calendario para 1836; Botica y Drogueria
Sucrense, de Manuel Villavicenzio; 'recuerdos' da

Casa Rigaud & Cia; A Monde Elegant, em Sucre,

'novedades er generos y articulos de fantasia', e

cuje identicc cartac trazia no verso um outro

estabelecimento: Botica Boliviana. Distribuldos na

década de 90, observa-se, pela diversidade de
estabelecimentos, interesse geral por este tipo de
brinde.

0 periodo situado entre meados do século
XIX ate inicio do século XX corresponde ac intervalo
no qual foram estabelecidos os fundamentos grafiocos
e funcionais das colegoes de figurinhas. As decadas
de 1890 e de 1900, apresentam-se, talvez, camo
aquelas em que houve o maior impulso quantitativo e
qualitativo das colegoes, espalhando-se por muitos
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paises, registrando temas particulares ou gerais.
Foi exatamente dentro desse periodo que

ocorreu no Brasil, a circulagao das primeiras, e

rapidamente aceitas, colegoes de figurinhas.
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CAFE E MERCADO TINTERNO

Nota ao consumidor

A Casa Vermelha, estabelecimento de
cal¢ados da cidade de Sac Paulo, de propriedade de
Barcellos, Clark & Cia, procurava, nas decadas de
1880 e 1890, dinamizar iniciativas publicitarias.
Distribuindo, oom certa reqularidade, artigos d sua
clientela, em 1893 utilizou um anuncio impresso que
chamou de "NOTAS... de ANNUNCIOS/ A 'Casa Vermelha'
acaba de fazer mais uma emissao de notas de
quinhentos réis... de brinquedo, mas desta vez sao
azues e nao vermelhas como as antigas /.../.
Agradecemos as duas duzias de notas... falsas com

que nos mimosearam” (CP 14.10.1893).

Quaisquer fossem as intencoes de Barcellos,
Clark & Cia., estavam sendo contemporinecs a mais
outro mamento de grande emissao do meio circulante ,
tornando as cédulas (reais) inevitavelmente mais

presentes. Havia mais dinheiro em circulacao e a

nota da Casa Vermelha anunciava, entre cutras coisas,

tambem isto.
0 que representava tanto dinheire em

circulagac? Virtualmente, a possibilidade de mais

pessoas poderem adquirir mais ou comecarem a adquirirs;

ele traz implicito algum poder de compra. Registrava,

assim, nova dirfmica das condigdes de produgdo e consumo S ——
* Casa Vermelh

entao resultante de um encadeamento de fatores Ovv- Mermwlies, Almadds & C o witeses

ram.c ot Bagbirn e wind Likds olmatadinby
pith o Hacter, rede Feive iy veorbm viul, e
ocio-politi anicos cuja ord relacionava-se e e Aranir s Coy 7o
SOC10-POL1Tt1eCs € eCOnamlCOs CUja origem Cc1Lona’ .-;5:-:'1.11:::.'::]. webds & Gray T
-, - =B aml«
recente historia do cafe.

A s e o dutbopds mline 4w S0 W -
vivar or we Barcellon, Almokds & Comy

Principal produto brasileiro de exportacao

- - .5.1889
durante todo o seculo XIX, o cafe caracterizou-se como a P 3.5

Arg. Estado
base para a acumulacao de capitais na sequnda metade desse
seculo. Para sua expansao, tornou-se imprescindivel criar
uma infraestrutura que permitisse o adecquado escoamento
do volume produzido. Instalaram-se as commanhias de
estradas de ferro, financiadas pela riqueza concentrada
nas maos dos fazendeiros que, tormando~-se seus principais
acionistas, nassaram a adquirir a produgdo de peqquencs
proprietarios de terra, alem de atuarem cam comissarios
de outros produtos e financiarem producao e equipamentos.

A modernizacao da economia do cafe praticamente
acabou impelindo os fazendeiros a se transferirem para os
centros urbanos, em principio para melhor administrar o
processo de comercializagao do cafe e, em sequida, por
verem al melhores alternativas de ampliagao e diversidade
de investimentos. Passaram a operar em atividades
imocbiliarias, bancarias, de empreendimentos e exportagao.
Procuraram modernizar as cidades ja que haviam se tormado
imprescindiveis servicos, equipamentos, disponibilidade
de mao-de—cbra tecnica e operaria, produtos
industrializados e sistema de cominicagoes mais agil -

que incidiram no aceleramento do processo de urbanizacao.
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Apesar desses avangos nos centros urbanos,
o pals era essencialmente agricola; produzia com
vistas ao exterior, dependendo dos mecanismos
internacionais, isto &, oscilagoes do nercado
mundial afetavam diretamente a situacae interna.

Em fins de 1880 ha uma crise nesse mercado:
uma substancial queda no prego do cafe diminuiu na
entrada de contos de reis.

Essa drastica interferéncia na econcmia
brasileira obrigou ogoverno a transformar em meio
circulante wvultoso empréstimo em ouro da Inglaterra.
Tal situagac acrescida da maultiplicacao de bancos
ENiSSOres Causou uma superemissao que tambem vinha a
provosito da necessidade de se injetar meio circulante
para pagamento do grande contingente de imigrantes e,
por decorrencia, do escravo transformado, pela

substituicao da forca de trabalho no campo, em
assalariado.

Para reorganizar os desajustes causados
pelo desequilibrio geral e do superemissionismo em

particular, no ano de 1890 implanta-se uma politica
economica designada 'Encilhamentn'. Entre as medidas
estipuladas, tarifas alfandegarias sao implantadas
visando impedir que se perpetuasse, oom grande
desvantagem financeira para o pals, unicamente a
barganha entre exportagao agricola por mamufaturas
importadas. Declaradamente protecionistas, as

A,

posturas estimularam a produgao interna ao tornarem
isentas mateérias-primas e equipamentos para a
producac.

Foi um momento que trouxe em seu bojo
condicoes favoraveis para o surgimento ou maior
projecao de fabricas nacionais que atendiam,
parcialmente, o mercado de bens de consumo, simples
e baratos. A industria local efetivava assim seu
primeiro surto,quer intensificando a experiéncia
adquirida pela necessidade de montar os equipamentos
estrangeiros, quer pelo imigrante ter deservolvido a
producao de artigos caseiros ou ainda pela propria
demanda atrelada 3 expansao da cidade. Assim, a
industrializagao se tormou fator relevante na
dinamica urbana pois implicava em aprofundar a
expansao € a instalagao de equipamentos urbanos, na
criagao de emprego e no favorecimento do consumo de
artigos baratos.

Além disso, o aumento populacional
(escravos oriundos do campo e imigrantes que para 1a
nao mais se dirigiam cu permaneciam), o aumento

vegetativo (pelo combate mais eficaz as epidemias) e

a expansao dos negdcios e oportunidades de trabalho
- constituiram fatores de dinamizagao ac mercado

consumidor. £ extremamente significativo que a Junta
Comercial de Sao Paulo ternha sido criada em 1891;

retrata a propria aceleracao da abertura de novos e




variados estabelecimentos.

Portanto, a decada de 1890 pode ser
caracterizada como o periodo no qual ocorreram
profundas mudancas no mercado: produgao,
comercializag3c e acesso. Houve, entao, um campo
fertil para o desenvolvimento de praticas
canerciais e industriais destinadas a incrementar
o consumo, criando um contexto bastante favoravel
ao surgimento da figurinha- em sua génese, um
impresso vinculado ad estratégia de vendas de
produtos.

'Episddios nacionaes'
Estamas Fucalol

c.1926

C BRINDE NO BRASIL

Fazer ecoromia

Alguns aspectos da materialidade das agoes
Inpério—ﬁq:)ﬁblica, como a ebulicao nas finangas,
impregnavan-se nas solugoes publicitarias,
especialmente em sua visualidade. Por outro lado, a
nota exibia sua fungao imediata: ser pega de
‘credito publicitirio’.

En um periodo onde o reclame, entre outras
questoes, vinha sendo facilmente confundido com
engodo, era preciso reforgar ou restituir a
credibilidade no argumento publicitaric. A rota-
anmancio sinbolizava uma existéncia particular
desse dinheiro que estava em circulagao: era
aquela porcao monetaria que se apresentava
acessivel a uma parcela do povo.

Traduzia, de modo mais amplo, a ocorréncia
de procedinentos comerciais {liquidacdes, pramogoes
e mecanismos crediticios) que implicariam, para o
consumidor, em alqum ganho na aquisicao de artigos.

Entre essas vantagens, o brirde comercial,
artigo utilitario, artistico, ou algum papel
vinculado ao sorteio de prémios, dado gratuitamente
a titulo de pramocao de verdas, teve sua origem e

rapido desenvolvimento durante o século XIX. A nota
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anincio nao era, efetivamente, um brinde; mas os
possivels pressupostos para sua utilizagé'o, as
varias formas de mostrar acs consumidores o 'fazer
economia', certamente também incluiam a
distribuicao de pecas promocionais, especialmente
aquelas aplicadas no varejo.

Para um adequado equacionarento das
caracteristicas funcionais do uso da figurinha
enquanto brinde, convém recuperar algumas
informagoes sobre sua evolugao no Brasil.

Até 1860, as promogoes comerciais
praticamente se restringiam & distribuicao de
artigos vinculados a venda de jormais e livros:
encartes gratis que mais tarde serian incorporados
a estrutura do jornmal: embalagens para sabonetes
transformando-se em porta-cbjetos; gravuras,
novelas, bilhetes de loteria; fotografias.
Companhias de espetaculo e diversoes e poucos
estabelecimentos comerciais utilizaram, também
esporadicamente, recursos como ¢ sorta2io ou

distribuicao de artigos gratuitamente,
Um dos raros anuncios que deixa explicito

o papel do brinde comercial nessa epoca encontra-se

no Correio Paulistano de 23.9.863. O Grarnde Frporio
Brasileiro de Iuz , em Sao Paulo, ao divulgar seus

lampices de querosene, arqumentava: "Para tornar
ainda maior a induccao de comprar lampeces, um

Isolador de Patente seria d'ora em diante dado com

cada lampeao comprado neste estabelecimento".

"Natal/Anno Bom/Reis'

0 envio de amostras ja existia desde a
decada de 1840; o sistema americano de vendas, isto
e, verdas a dinheiro ('verder barato para vender
miito'), passava a ser a solucac alardeada pelos
ammeciantes desde 1850; neste mesm periodo,
conCUrses passaram a ser realizados para pramover
produtos e estabelecimentos. Catalogos, enviados a
quem solicitasse; exposicoes de fim de ano,
principalmente as de artigos de fantasia e
novidades — muito procurados nestas ocasioes -
ocorreram desde a década de 1860. A Casa A.L.
Garraux foi uma das que, em Sao Paulo, promoveram
estas exposicoes. Antes, porem, ja havia implantado
novos meios pramocionais; "Marca-se gratuitamente
com as iniciaes do comprador todo papel comprado em
nossa casa" (CP 10.8.1867) - possivelmente uma
das mais remotas manifestacoes a incorporar a
personalizagcac como matéria de brinde. A partir de
1875 publicou a Agenda Paulista - ou 'Indispensavel
e elegante folhinha para 1876' - e que se encontravéd
a disposicac de quaisquer interessados:
"GRATUITAMENTE/ Enviar-se—ha peleo Correio, a




qualguer ponto da provincia, a todas as pessoas que
tiverem a bondade de pedil-a” (APSP 19.12.1875).

A Casa A. L. Garraux tornou mais atraente a
exposicao que organizou em dezembro de 1876: “todos
os visitantes receberao gratuitamente uma agenda
para o anno proximo futuro". Certamente, até 1882,

a Casa Garraux continuou a distribuir agendas ou
calendarios ('memento diario').

Se a epoca de Natal, Ano Novo e Reis ja se
caracterizava camo favoravel as vendas, implicando
em um dinamismo diferenciado nos amincios, na
década de 1870 foram mais explorados os brindes de
final de ano: "GRATIS/ Distribui-se gyratis aos
freguezes da CASA DO ERNESTO Rua do Carmo n.18/ Uma
linda/ VENTAROLA/ de diversas cores, contendo os
annuncios da casa; tem no centro uma linda paysagem,
os cabos sao dourados, enfim, & fazenda de gosto
feita especialmente em Pariz para esta casa"

(G N 10.11.1877).
A antiga casa de M" Thereza, & rua dos

Ourives 165, fazia, em dezembro de 1877, uma grande
exposicao de brinquedos e cbjetos de fantasia. No
final do anincio, informava: "Todas as pessoas que
camprarem de 3% para cima receberao/ GRATIS/ um
jogo do Principe do Grao Para" (CP 16.12.1877).
Entre os brindes, a folhinha foi aquela

que nas duas ultimas decadas certamente se

BRINDE

Kio Iy mcllior do q".te ams linds we
Miaba, ¢ na Papelurin Yaiverds encentra-

e x GO, 507, 800 v 14, nads mats barata.

{83 RUA SETE DE SETEMBRD (69
3787

oP 21.12.1900
Bibl. Mun. Mario de
Andrade

GRIADE EAPOSIC 0
BRINQLEROS £ OBJECTOS DE FIYTASIY

ANTIGY CAsA B W™ TRHEREZA
16 B Rua dos Ourives 16 B

IWQUINA B DA ARITMALEL

Erie wrlabalesimints Fesshben wan prunts roviimenis de o
PrOpries p.ro procratrn, sdmpr o ton [af s propristanie »» Allaaaka
v 4m Patly, s0de co ache eolusLinwals, sam *iyis do que sald huvilitade »

rupsr b vends shlewie, e msile E*ola o propers sitremam-5le mediogn,
SIPITRERSS pOrients nvnlives proferomois de publias o erls sepilel,

Twdns as pessoas que comprarem de 3§ pars
cima receberan GN 23,12.1877

G‘RA;.TIS Bibl. Mun. Mirio
] de Andrade

UM Jo6n o PRINGIPE DO GRAn-PARS

39



estabelecen como 0 mais utilizado, reunindo O PBrasil no seculo XIX era um imenso e

canponentes muito especiais para isso: custo

insalubre terxitdrio. As constantes epidemias, a
relativamente baixo; objeto utilitiric-publicitério |

inexistencia de atendimento e o grande
durante todo o amo, pois a consulta remetia

diretamente ao estabelecimento que a havia cedido;
distribuida em periodo fixo, criava praviamente uma
expectativa no seu recebimento.

desconhecimento na elaboragao de 'preparados’ \
permitiam o aparecimento de intmeros produtos

esbanjando propriedades, curando quase tudo -

conforme os proprios anincios. Surgiam - decorvéncia
Passando a ser ilustrada com cromos, da grande expansao dos remédios - falsificagoes e

reforcou seu carater de cbjeto de adomo (ser posto respectivos anincios de al -+ Bs bulas, desde a
na parede), apresentando-se como elemento

década de 1840, procuravam dar maior 'praticidade’
decorativo substituto, em determinadas

no uso dos medicamentos; anincios apareciam

circunstancias, da obra considerada artistica. Isto permanentemente em periddicos, crescendo

fica evidente em anincio de 25 de novembro de 1892: significativamente no final do seculo.

por ser dia do "39 armiversario da LUCOLINA, A fim de consolidar cada vez mais o Ji

distribuimos gratuitamente no salao d' O Paiz, os mercado, outros recurscs publicitarios foram

esplendidos chramos, proprios para oollocar em desenvolvidos. Atraves de cartdes de propaganda, ,I

quadro". desde 1880, ao contrario dos monOtonos volantes, a J
divulgacao avulsa ganhou impressos coloridos

A sande nos almanaques

contendo ilustracoes mais elaboradas e assuntos nao

canerciais.,
Encuanto alguns brindes tinham sua origem Posteriormente, postais divulgavam
ou eram favorecidos pela gradual consistencia da medicamentos, estabelecimentos e fabricantes. Alem

atividade comercial de fim de ano - época de desses cartoOes, partituras promocionais poderiam ser
presentes - outros decorriam de situagoes
totalmente opostas formando-se a partir da extrema
precariedade material e cultural, com sempre foi a

area da salde.

consideradas, precariamente, formas precursoras dos
atuais jingles: "ATTENCAO - A's senhoras que

conpraraem qualquer preparado do Dr. Monte Godinho
receberao gratis a valsa Licor das Criancas", anuncia .

o e ———— - —
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O Paiz om 25,11.1896. Distribuiu-se"gratuitamente

exemplar nitidamente impresso com tres musicas
polka, valsa e schotisch, sublime inspiracao, de
purelio Cavalcanti, denominada SABONFTE JAPONEZ,

isto a guem comprar um sabonete” (OP 19.12.1904).
Livros de orientagao médica, cuja
distribuicao era gratuita, eram anunciados pelos
jornais, pelo correio ou buscando-os em
determinados estabelecimentos. Araijo Freitas & Cia,
entre outros meios promocionais, ofereceun, entre 16
e 22 de dezembro de 1900, "um vigesimo da grande
loteria de 500$000" (Cp 16._12.1900) a gquem
adquirisse um frasco do Licor Depurativo de Tayuya.
Entre as iniciativas de laboratorios e
farmaceéuticos, os 'almanaks' foram as de maior

repercussao. Introduzidos, provavelmente, em 1869,

oo © Ahmnal' do Dr. Ayer, passaram, €m pouco
tempo, a ser o primeiro brinde com distribuicao em
todas as provincias. De forma semelhante as
folhinhas de parede, passaram entregar brindes
aguardados no final de ano.

Estes 'Manuaes de saude', também designados
folhinhas, eram distribuidos "gratis a todos que OS

queiram procurar" no Rio de Janeiro, a rua da

Quitanda 185 (AR 20.6.1872) . O interesse pelos manuais

havia sido tao grande que "os Srs. Pharmaceuticos e

negociantes do interior que pediam que viessem OS

seus names impressos neles, podem dirigir-se a esta
agencia do dia vinte do presente em deante"

(AR 11.11.1873). Tornou-se um bom negdcio para

os farmaceutiocos e 'negociantes do interior' que
distribulam almanaques personalizados recebidos
gratuitamente.

B 1877 aparece um dos primeiros almanagques
nacionais oferecidos como brirde, o Mmana(igq
Silveira, do Rio de Janeiro, e que seria publicado
ateé por volta de 1950. Fm 1882 foi distribuido o
Almanak da Flora Brasileira, do farmaccutico
Eugénio Marques de Hollanda; "O Sr. Mauro Sayao,
pharmaceutico em Vassouras, distribuiu um almanak-

annuncio de seu estabelecimento. Traz, alem do
kalendario, numerosas informacOes uteis e pequenos
artigos” (Cp 18.4.1883).

Sncessivamente, farmicias e laboratorios
editaram seus 'almanaks-annuncios', ocupando de
modo elementar uma receptividade do publico, e os
vazios da orientagdo médica, trazendo conselhos e
indicagoes gerais para uso daméstico. O vigor da
indistria Farmacéutica parecia ter nesse brinde um
espelho imediato de seu crescimento.

Brindes acs nossos assignantes

A imprensa no Brasil, a partir de 1870,
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passou por grande transformacao. Num periodo orde as
reformas estavam agitadamente presentes, ¢ jornal
era o interlocutor das questoes polémicas. Nessa
fase, fundaram-se jornais de grande importancia
(Gazeta de Noticias e O Paiz, ambbs:do Rio, e também
A Provincia de Sao Paulo). Neles, paulatinamente,

estruturas empresariais comegaram a substituir
iniciativas particulares. Novos recursos tecnicos
permitiam grandes tiragens e melhoria da qualidade
grafica. Nesse quadro, a busca de novos assinantes,
assim como a retengao dos antigos - que, enfim,
representavam parte da viabilidade econarnica do
empreendimento ~ mereciam certos cuidados por parte
da empresa.

A Replblica, do Rio, foi um dos que causou
evidente impacto ao anunciar em 4.2.1872, em metade
da primeira pagina, 'Grandes Prewios aos
assignantes'. 0s premios, sendo o maior de
10.000%000, sequirndo-se outros de menor valor,
davam-lhe maior campetitividade. O efeito deste
procedimento pode ser averiguado pela expansao do
jornal em nove meses: se em 17.2.1872 sua edicao era
de 7000 exemplares para 4650 assinantes, em 1.11.1872
estes valores correspondiam a 12.000 e 9523,
respectivamente - um aumento de 100% de assinantes
em menos de um ano, para uma tiragem das maiores

entao existentes.

Estimulados por esta iniciativa, O Globo,
A Provincia de Sao Paulo e Gazeta de Campinas

tambem promoveram distribuigao de prémic em
dinheiro. Enquanto o Correio Paulistano distribuia
3000 folhinhas para escritorio, dois jormais do Rio,

A Gazeta de Noticias e O Paiz investiam

crescentemente nas vendas.

Bparecendo em 1874, treés anos apos, a
A Gazeta iniciou & distribuicao de livros aos
assinantes: O Primo Basilio e O Crime do Padre Amaro,

anbos de Eca de Queiros. Ainda nesse ano ofereceu
um vale de 1$200 para a aquisicao de quaisquer
objetos em alguns estabelecimentos de 'fazerdas' do
Rio.

Hollanda, notas de viagem, de Ramalho

Ortigao, era cbra destinada exclusivamente aos

assinantes, em 1885. Para 1887 foli encamendado um
album impresso na Alemanha, com 15 cromolitografias
conterdo assuntos infantis. A empresa parecia
perceber que o investimento na exclusividade do

brinde poderia ser fator de maior repercussao: "A
Gazeta de Noticias adquiriu na Puropa, por um
contracto oom o Figaro de Pariz, uma edigao de sua
artistica e primorosa illustracao Figaro Illustre,
cujo texto fol expressamente traduzido para
portuguez por um distincto escriptor /.../ E este

um brinde artistico que sem duvida sera altamente
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apreciado pelos assignantes de anno'.

Mara do Brasil em 1891, retrato do
presidente em 1893, revista ilustrada com texto de
Olavo Bilac e desenho de Juliac Machado em 1895, as
premiacoes acs assinantes continuaram,
ininterruptamente, por varics anos. Entre 1875 e
1891, a Gazeta passou de 12.000 para 40.000
exemplares, crescimento no qual o brinde nao pode
ser inseridg apenas como consequencia.

O Paiz, desde 1884, ofereceu livros acs
assinantes ~ adotando o procedimento mais comun
entre o0s Jjomais. "/.../ uma bella caixa com cem
cartoes de visita {fabricados em linho, imitando
tecido} ocom o nome, ou do proprio assignante, ou
da pessoa que elle designar", feitos na Alemanha,
foram ofertzdos a partir de 1892. Animados com a
receptividade, reeditaram a oferta no ano sequinte,
numa “demostracac para aduelles que nos honram com
sua confianca, contribuindo directa e efficazmente
para nossa existéncia". Para 1894 ¢ Paiz encamendou
a execucac na Alemanha, de um album contendo "uma
preciosa colleccac de photo-gravuras que
representam as mais bellas maizagens do Rio de
Janeiro e reproduzem com maravilhosa nitidez
edificios dos mais inportantes da nossa capital e
dos Estados'.

O grande crescimento das tiragens e
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assinantes, fazia com que a enpresa pudesse
investir, na relativa certeza de retorno, em
objetos que, por terem uma grande tiragem (de 20 a
40 mil exemplares), teriam o custo razoavelmente
absorvivel pelo nimero de assinantes.

Sapatarias, alfaiatarias, Jardin Zooldgico,
chapelarias, emporios de novidades, estidios
fotograficos, cinematograficos, lojas de artigos em
geral, armarinhos e outros — diversos
estabelecimentos esporadicamente ofereciam brindes,
sob os meios mais diversos: por simples solicitagao;
campras acima de determinado valor; durante um certo

periodo; dando um bilhete que dava direito a
participar de sorteios e outros.

Brindes houve, por vezes, eleitos

estrategicamente: o Café Cuilherme, de Sao Paulo,
"aos seus numerosos frequezes continuna a offerecer
bonitas chicaras, lindas tijelas, finos copos, bons
pratos, talheres completos e muitos cutros objetos
de uso domestico, que em virtude da crise actual,
dificilmente podem ser oomprados”.

A expansac do mercado consumidor era
reflexo imediato de mudangas no pancrama politico,
social e economico de fim de século., A publicidade
estava muito atenta a isto e aproveitava-se da
existencia de condigoes propicias e possibilidades

tecnicas de producao para expandir-se e buscar novos
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meios de expressao.

Chegam as figurinhas!

Desde o surgimento do brinde no Brasil,
pode-se considerar que ocorreram guatro momentos
significativos, que se foram acumulando:

1. O primeiro foi a descoberta do final de
ano como periodo propicio a distribuicao de brindes.

Até 1860 aproximadamente (na cidade de Sao
Paulo), o periodo do fim de ano nao possula maior
expressao comercial do que finados, festas juninas
cu carnaval, pelo que se pode cbservar pelos
anincios de jornais da época. Na realidade, estes
trés & que pareciam movimentar, até aquela decada, o
comercio da cidade.

As exposicoes de 'Natal e Anno Bom', com
sua parafernalia de 'artigos de phantasia' vieram
promover os tempos de novidades que tamhom
significavam maior animagao na cidade. Pouco
demoraria para este periodo de crescimento de
campras e trocas ser observado como adequado a
criagao de mecanismos de atragdo comercial.

2. Um segundo mamento consistiu na
observagao de que havia produtos promocionals mais
apropriados a venda de determinados artigos ou

prestacdo de servicos (almanagues, folhinhas e, de

un mode geral, brindes grafices). Varios artigos
distribuidos gratuitamente pelo comercio
tornavam-se ocasionais, nao tendo retamado seu uso,
pois eram desvinculados de instancias culturais mais
amplas, que contivessem apelo maior. Os artigos que
retratam essa percepgao do ciclo, a retamada de
fencmenos culturais impregnados na pratica social -
foram os almanaques e, principalmente, as
folhinhas. Elas se renovam e sao solicitadas por
distintos segmentos da populacaoc, anualmente. Sao
necessarias, sob a forma de brinde ou nao. Tal
necessidade, seu custo, o carater publicitario
permanente e o efeito scbre a imagem do fornecedor
levam, até hoje, muitos estabelecimentos a
elegerem-nz camo brinde preferencial.

3. O terceiro momento ocorreu quando Os
vinculos ertre consumidor e camerciante/empresa se
tornaram uma oportunidade para a defini¢ao de noves
argumentos promocionais: a época das 'assignaturas’
de jornais e revistas. Os fatores que determinavam a
necessidade de consumo pela populagao nao geravam
intervalos temporalmente reguiares previsiveis desse
consum. Frcegao comprovada era o periodo de
renovagao das assinaturas de periddicos. Mavento
ciclico (trés ou doze meses), previsivel portanto,
de fundamerntal importancia para as empresas, esta

era a ocasiao - e nao outra - para COMVEnNcer, por
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meic de ‘vantagens', a permarencia do leitor-
assinante,

Com as figurinhas, na década de 1890, mais
do que um acréscimo - o quarto momento do brinde -
ocorreu uma ruptura que passou a caminhar
paralelamente aos fatores oonsolidados:

4. po contrario de periodos estabelecidos
ou ocasioes especiais, as figurirhas passaram a
integrar o ootidiano, dando um novo ritmo d natureza
das operacoes pramocionais. Desatreladas de qualquer
calendario comercial ou empresarial, reportando-se
unicamente a venda do produto, enquanto houvesse
cigarros & venda, a figurinha seria ofertada. Semdo
o cigarro um artigo de consumo rapido, rengvavel e
crescentemente de massa - situacao ainda nao
experimentada pelas formas tradicionais do brinde -
as figurirhas, multiplicadas pela colecao, foram
agregadas como fator de acelerag'éo desse consumo. O
limite estava mo grande mumero de figurinhas
colocadas em circulagao.

5. Se ate a ultima decada a relacao de
pertinencia entre produto e brinde se situava mo
plano cultural {a folhirha distribulda para o novo
ano), oom as figurinhas esta relacao passava ser
determinada por um plano material: o de pertinencia
fisica entre ambos. Se o brinde pode ser pensado em
termos de adequacao plastica ao produto que o

autonamo (fisicamente) e automatico (sem qualquer

transporta, a figurinha transformou-se num brinde i
_ \
intermediagac, exceto o produto que a oferecia). )

6. Os vinculos esporadicos e formais foram
substituldos por uma dindmica extra publicitaria:
o colecionismo, com um dado aleatorio - a
imprevisibilidade. Das relagoes geralmente fommais
ou previsiveis de distribwicac de brindes,

passou~se a0 aronimato, caracteristico da produgao
ou procedimento em serie.

A fonte original da pramgao (o
fabricante de cigarrcs) estava distante do seu
consumidor © qual, por sua vez, nao sabia
exatamente qual figqurinha recebia.

Apostava-se muma nova dimensao do brinde,
a qual fugia 3 feiao estritamente utilitaria ou
artistica: o consumidor era emvolvido pelo desejo

e possibilidade de formar um conjunto, a colegao
completa.

Pode-se falar que, oom as figurinhas,
houve o primeiro momento de massificagao e

renovagao de fungoes do brinde.
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A PRESENCA EM DIVERSOS SETORES

A mulher olha para o sabonete e pensa:
"Tingera (sic) minha blusa?" - branca, naquele
momento, A resposta vem num rapido gesto, retirando
-se o cartao onde vem impressa a frase e que encobre,
até a altura do queixo, um outro cartdio maior, com
O desenho da mulher da cintura para cima. O olhar,
sem alteragao, agora observa a manga da blusa azul:
"Si, magnificamente”.

Nesse arremedo de portugués, em fins do
século XIX, o sabonete Maypole fazia sua propagarda:
um cartazete portatil, 72x105mm, manipulavel,
impresso a cores, litograficamente. Na ilustragao, a
cbjetividade da mensagem: o sabonete destinava-se
a uma fungdo (tingir) e mostra o resultado (tinge).

A0 lado desta demonstracgio publicitaria,
corriam outras imagens que pretendiam cativar nao
pela explicagao e convencimento de presumiveis
qualidades, mas acionando assuntos desvinculados do
produto ou servico oferecidos,

Pagando-se a quantia de 1$000, podia-se
adentrar na loja Paris em S, Paulo, a rua S. Bento
77. AL, "o proprietario d'esta conhecida casa de
diversoes convida o Ilustrado Publico a apreciar

as ultimas sensacionaes novidades, expressamente
vindas de Paris" - texto impresso no verso de

ingeré ‘in h j

[
L

Cartao de propaganda
Sabonete Mapoyle.
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1

No filtimo quartel do séoulo XIX,
o setor de produgac de medicamentos
foi o que mais irwvestiu em
divulgagio. Além do largo espago
para publicidade em jornals,
distriluiu oplisculos, folhetos,
folhinhas, livros, cartoes de
propaganda, postais e
figurinhas, impressos gue
sustentam uma pablicacac mais
representativar os almanaques
distrituides amalmente no
Brasil, desde 1860,

2

Apesar disso, nac ha elementos

para se afirmar que as colegoes

de figurinhas dos clgarros tenham
antecedido as cong@neres distribuidas
por cutros produtos,
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coloridos cartoes camerciais (distribuido na entrada
on publicidade de mao em mao nas ruas?), da Gltima
década, sem ilustragac alusiva a atividade da casa,
mas cenas de criancas: uma menina sentada no
cadeirac e um gato olhande o vrato de leite no piso;
dois meninos brincando de cabra-cega (?). Sem
mmeracao, titulos ou quaisquer ocutras indicacoes,
exceto a presenca de criangas, dégs quails se possa
inferir uma colegao.

Isto ocorreu com as figurinhas de
A Paulicéia. Impressos litograficos, 23x52mm,
c. 1910/Pq, contendo os animais humanizados do jogo
do bicho, numa série provavel de 25 recas, ficando
clara a intengao de induzir ao colecionismo, supondo
o interesse do consumidor em obter a série completa.

Para transparecer um nroodsito comercial
menos ostensivo e conferir maior seriedade a empresa,
editam~se cartOes para entretenimento adicionados a -
informagoes historicas, de costumes, arquitetonicas,
teatrais etc,

Nos fortificantes de Ferro Rabuteau, uma

série contendo o Descobrimento da América:

'Demonstragao perante os sabios', 'A tempestade',
'Ramos verdes anunciam a nroximidade da terra’.
Figurinhas espalhavam-se dissimuladas ou
explicitamente nor diferenciados setores comerciais,
como ocorria na Europa e América do Sul. Em certas

situacoes, teve uso esporadico; em outras, mais
difundido, porém manteve-se camo auxiliar de um
complexo sistema prawocional!,

Nesse contexto surgiram e tiveram uma
expressao incomparavel as figurinhas de cigarros
cuja variedade de colecoes e reqularidade mantida
entre 1895 e 1910 caracterizava o mamento
introdutdrio e de consolidacao das figurinhas no
Brasil’.

Para maior clareza dos motivos do uso de
figurinhas pela industria de fumos, buscou-se
referéncias na sua histdria e respectivas solucoes
pranocionais.

Com sua incorporacac e gradativo predaminio
sobre cutros recursos, puderam ser identificados
temas - o elemento mais visivel entre os modos de
arranjo e compreensao das figurinhas - que tiveram
razoavel correspondencia cronoldgica e técnica,
permitindo uma leitura relativamente
localizada/selecionada da evolucao da figurinha ro

Brasil.

Nao Podem Viver Sem Este Quinto Flemento
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. Descobirimento da America.

o . Ramos verdes anu s & proxunidade da trrra.

o e o

Descobrimento da hmérica

Ferro Rabuteau
c.1900

"Se o assucar do Brazil o tem dado a
corhecer, a todos os reinos, e provincias da Furcpa;
O tabaco o tem feito muito mais afamado em todas as
quatro partes do mundo, em as quaes hoje tanto se
deseja, e com tantas diligencias, e por qualquer via
se procura" (Antonil, 1839).

O tabaco ocupou, no Brasil colonial, o
segundo lugar em importancia economica, ao lado da
aguardente. Para a Burcpa iam os fumos de primeira e
sequnda qualidades; os de terceira ficavam aqui ou,
durante periodo do século XVII, sairam para regioces
africanas onde o fumo em corda era preferido ao ouro
na troca por escravos ? .

No Brasil, as primeiras fabricas a aparecer
foram as de rapé, em 1817, no Rio de Janeiro;
destacaram-se como principais produtores as fabricas
de Jodo Paulo Cordeiro, fundada na década de 1840, e
a de Frederic Meuron, Bahia. Em 1858 eram onze

fabricas; as vésperas da Repiblica, quatro. O charuto

fora ganhando a preferencia dos consumidores.
Produto entac moderno, vinculado a idéia de

'elegancia masculina', o charuto teve, até 1870, um

periodo de crescimento, surgindo importantes empresas:

Costa Ferreira & Penna e Vieira de Melo, ambas na
Bahia, em 1851. De 1870 a 1500 houve certa

estabilizacao. Nesse periodo instalaram-se as fabricas
Dannemann (Sao Felix, BA), Suerdick (fundada em 1891,

3

Por um curioso paradoxo, a circunstineia
de ser esse fum de terceira classe,
portanto de ma qualidade (nao aceito
o mercade eurcpeu}, tornou-se fator
de sucesso para tal produta. "0s
exportadores da Bahia eram

obrigados a trata-lo de modo
particular, a fim de que essas

fclhas de refugo, de haste pegquena
ou quebrada, nao mofassem o secassem
exageradamente. Eram enroladas em forma
de corda grossa, camw as folhas das
outras qualidades, mas eram mais
abundantemente untadas de melago. O
aroma que de desprendia do fumo
assim preparado era apreciado na
Costa da Mina, a tal ponto que

se tornara artigo indispensavel

ao trafico naqueles lugares”

(Veryer, 1976). Este intercambio
cheqou a revresentar 30t do fumw

que o Brasil colonial exportoua.
Isto fez ndo sd amentar a produgao
de fumo da Bahia e crescer a

entrada de escravos mas implicou

num comirclo autorizado por
Portugal, sem passar pela

Metropole, © que nao acontecia

oom qualdquer cutro produto.
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samente para exportacao do fumo; injcion a produgao
de charutos em 1905) e Poock (1891), Fm meio seculo
de atividade estiveram em funcionamento 300 fabricas
de charutos. Apds 1900 houve uma continua queda.

No intersticio entre a estagnacao e o
declinio do fabrico de charutos, o0s cigarros de
papel afloraram para seu primeiro e yital arrarque.

Inicialmente, o consumo de cigarros era
minimo, muitas vezes importado. Mai$ comum era o
enrolar-se do fumo por meio de folhas de papel ou
palha de milho (mortalha) formando o5 cigarros
sem necessidade de 'fabricas e impostos’.

Joseé Francisco Corrda fundou, em 1874, sua”
fabrica de cigarros denaminada, em 1876, Imperial
Estabelecimento de Fumo: "Dispondo de diminuto
capital, teve o seu inicio no corte de papel em

mortalhas para cigarros, e facilitandg o trabalho
aos pequenos fabricantes de cigarros, vendia-lhes o

fumo em pacotes de kilo, acompanhado dog

correspondentes rotulos, linha e mortalhas para o

preparo dos cigarros" (JC 19.8.1908) .
O produtor adotou a designagas Marca Veado,

a partir de 1880 "para todos os seus Drodutos;
introduzio uma novidade no cammercio dé fumos, o
celebre pacotinho de Caporal Mineiro”. Em 1896
inaugurou o uso de cigarros acondicionddps em
carteirinhas de papel; no ano seguinte, um estojo

mecanico; no inicic do século, langou um dos Cigarros
a orecos populares de grande repercussao, o Icarahy,

a 100 reis. O sucesso passou a ser reforgado pelo
slogan 'Fumar/S0 Marca Veado' afixado no interior de
bondes, andaimes de obras, em vagoes dos trens e em

estabelecimentos camerciais.
Assim camo a Veado, outras fabricas, Cia

Manufactora de Fumos, Leite & Alves, Henrique Bastos:
Borel, Cardoso de Andrade, Silva & Pinna etc.
canpuseram suas estruturas fahris, beneficiadas,
inequivocamente, pela mecanizagao do processamento
do fumo, oriunda de patente, em 1860, nos EUA, da
primeira miquina de picar fumo e pela invencao em
1880, de um equipamento para fabricagao mecanica de
cigarros. No Brasil, esta fabricagao era facilitada
pelas caracteristicas da matéria-prima utilizada.
Para o charuto era indispensavel o fumo de folha,
cuja preducao se restringia a Bahia, Rio Grande do

Sul e Santa Catarina, implicando na concentragao de
fabricas nesses Estados; para o fabrico do cigarro
consumia-se o fumo em corda, desfiado ou picado,
passivel de ser preparado em todas as regioes e
tornando possivel a instalacao de fabricas por
intmeras cidades do pals. Rio e Sao Paulo
sobressairam devido a dindmica populacional, a uma
aparelhada rede de transportes e de carércio. Tais
fatores influiram diretamente no escoamento da
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producdo, gerando rapido crescimento ds

industrias ¢ .

Inpostos e mudancas no perfil da producao

0O principal obsticulo neste processo de
expansao foram os impostos, a partir de 1890.

Proposicao de Rul Barbosa, entao Ministro
da Fazenda, o imposto sobre o consumo do fumo, ja
existente em outros paises, tinha por objetivo
aumentar a receita da Unjdo. Alegou-se o tributo
devido a0 fumo ser considerado vicio; houve taxagoes
diferenciadas em todos os seus derivades, nacionais
ou estrangeiros. Este imposto, primeiro do género no
Brasil e raiz do futuro IPT, incidia, em oposicdo a
situacdo anterior (imposto pago posteriormente
baseado nas vendas efetuadas), sobre a mercadoria
quando ela deixasse o estabelecimento produtor,
antes de ser consumida.

Devido aos problemas comuns a
comercializacao do cigarro (transporte, armazenagem,
Prazo para a venda e estoques ainda ndo adquiridos),
0 imposto antecipado sobre o total produzido,
necessariamente superior ao vendido, acarretava O
aumento de prego no varejo. A reforma tributaria
favorecen "o fumo em ccrda, que ndo era taxado e
tornou-se o produto do fumo mais barato no pals,

por ser produzido localmente e consumido na prdpria
comunidade. Isto desestimulou o plantio do fumo em
folha e causou a sua escassez, prejudicando 0 setor
industrial e travando sua expansao” (Nardi, 1986).

Protestos de industriais e produtores
redundaram na edicao de novo decreto, em 1892, cam
alteracoes, porém mantendo, para o governo, O
fundamental: a arrecadagao de 1893 foi de
864.175%000 reéis, triplicando o auferido no ano
anterior; em 1896, a arrecadacao foi de
637.442$000 > ,

O decréscimo da producao decorreu de:

a) queda nas vendas em fungao da alta de pregos no
varejo (remasse os inmpostos para o produto;

b) fechamento de empresas pequenas, inviabilizadas
de realizarem o adiantamento do imposto;

c) restricoes ao desenvolvimento de empresas de porte
medio, limitadas a atuar dentro do Estado.

A alternativa para as fabricas foi um novo
arranjo na estrutura de produgao, langamento de
marcas ¢, precos menores e outros meios de manter,
resgatar e incrementar o consumo pois ao mesmo tempo
havia um contexto muito favoravel & expansao do
mercado.

Numa indUstria entac nascente, seria
benvinda toda possibilidade de destacar seu produto
de outros do mesmo género. Desde o surgimento da

4

Indice disto e 0 recenseamento de
fabricas feito pela Recebedoria da
Caplital Federal: "Foram registrados
818 estabelecimentos e 625
peqenas fabricas, assim
discriminadas: de fumo, 158:
bebldas, 54: phosphoros, 10;
perfumaria, 46; especialidades
pharmaceuticas, 98; vinagre, 13:
oonservas, 22; calgade, 317;
tecidos, 13: chapeus, 82;

cartas de jogar, 2; bengalas, ?

e yelas, 1°

(P 29.5.1900).

5

A queda fez can que fosse esterdido
a outros produtos o lmposto aohre
consumo de modo a ndo depender das
vicissitudes da indistria do fuo
{ causadas pelo priprio govermo) ¢
sobre bebjdas, em 18%6: sal e
fosforo, em 1897; calgados,
conservas, velas etc. em 1898,
Quandc fol publicado o Requlamento
Geral do Imposto do (onsuao,

lei 641 de 14.11.1899, o fumw
representava 25,5% do arrecadado
pelo imposto e 1,1% do total

da recelta federal.

6

Fm 1833 foram registradas cinco
vezes mails marcas em relacac a
anos anteriores. Um das
estratfgias para a penetragao
o mercado estava na distinciao
do piblico, com marcas
destinadas a grupos especificos.
A sobrevivéncia das fabricas
dependia desde complarentos a
qualidade até novidades,
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fabrica de José Francisco Corra, varias cutras,
efémeras, lancaram marcas no mercado; porém, a
tradicio de certos cigarros, pelo tipo de fumo, por
alguma peculiaridade de producao, pela marca, ainda

estava por se formar. Alem de anincios en jornais

e revistas, propaganda via cartazes, como alargar
o consumo dos cigarres?

EMBALAGENS DE CIGARROS: CAIXINHA DE SURPRESAS

Antes mesmo da industria de cigarros ser
alvo de decisoes e polémicas que iriam interferir
substancialmente no seu perfil empresarial e ruma
visac de produgao, propaganda e marketing, iniclativas
isoladas detinham-se nos meios de incremento a
comercializacac e inducac ao consumo: "Clgarreira/ No
intuito de tornmarem-se ainda mais amaveis para com seus
frequezes, os srs. Augusto Hantz & C., proprietarios
da Charutaria José Bonifacio, mandaram fazer uma
enorme quantidade de elegantes carteirirhas, que
serao offertadas aquelles que, ate o fin do amno,
fizerem alli ocompras superiores a 5%000./ Umna
lembranca feliz, um presente muito chic e um
attracao para aquelles estimaveis mocos fazerem um
prodigioso negocio” (PP 21.11.1888). Uma apropriada

escolha do brinde: artigo destinado a acondicionar

um dos produtos vendidos na charutaria, o cigarro,
unico entre os demais derivados do fumo a nao dispor
ainda de embalagens mais permanentes.

Estabelecimentos fora do ramo também
interferiam, indiretamente, na demanda por cigarros.
Hippolyto Suplicy, tendo chegado da Buropa, a tempo
de verder "alfinetes republicanos de 2$000 a 5%$000
/.../ aos seus estimados frequezes offereceri para
boas festas uma chic cigarreira mandada fabricar de
proposito como lembranca de sua viagem a exposicac
de Paris" (APSP 15.11.1889).

Ja era comm a oferta de bilhetes de loteria
camo premio. Os cigarros nao fugiriam & regra; apenas
acrescidos de sua particularidade: "Cigarros
Lotericos/ Pela Charutaria Antero nos foram remettidos
varios magos de cigarros que tem © rome acima e que
sao excellentes de gosto. O que, porém, mais reccmenda
os cigarros & ter cada mago um rotulo com nimero que
dara direito ac premio que se acha em depdsito na
fabrica, &uelle que apresentar o rotulo com numerc
equal ao da maior sorte da loteria do Rio, a
extrahir-se a 23 do corrente. £ o caso para ninguéem

mais comprar outros cigarros que nac sejam da

Charutaria Anterc" (OP 5.3.189 }. © comentario final

sintetizava a expectativa dos fabricantes atraves de
'curiosc e divertido reclame' (CP 6.3.1891) aumentar

as verdas (sem gasto adicional na aquisicao de

R —
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—

|
|
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bilhetes para distribuigao).

Se os cigarros lotéricos apostavam
diretamente ma eficacia da promogac, outros recorriam,
preliminarmente, as qualidades e originalidade do
produto.

A empresa Norte Americana, ao inaugurar um
estabelecimento & rua Quintino Bocayuva 10, em Sao
Paule, anunciava uma nova marca: "Os cigarros de
papel vendidos pela ampreza nas Cigarreiras Paulistas
sao feitas por machinas expressamente fabricadas na
Europa por ordem desta empresa, alcancando perfeicao
em feitio de cigarros, evitando a manipulacao de
cigarros por meio da saliva./ O papel empregado e de

arroz puro, fabricado pela Casa Abbadie & C., de
Paris." (CP 4.7.1891).

A mecanizagao, acrescia outro componente
curioso: evitar 'o filante de phosphoros', ao trazer
nimero suficiente para 20 cigarros’ . O
acondicionamento dos fosforos na carteira era
registrado na ilustracao que acompanhava o anincio -
um dos primeiros a reproduzir uma carteira de cigarros:?
"Nac estraga a algibeira, nao a enche com o fumo,
nao estraga o cigarro e poupa-se carteira". Por fim,
a ampresa convidava ¢ leitor a convencer-se de que
"o annuncio @ a alma do negocio/ O aumento dos
negocios depende do augmento da freguezia; daremos

pols, aos freguezes uma parte do dinheirc orcado

para verba de annuncios /.../.} enpreza mandara
collocar diariamente dentro de certas cigarreiras
on cada milheiro, um bilhete PREMIO-ANNUNCIQ com
valores de 200 réis ate 10%000 /.../ pagaveis em
qualquer logar onde se vendam os productos da
fabrica em cqualquer parte da Republica".

Uma concepcac sofisticada para a epoca:
permmitir o pagamento do premic nma cidade onde foi
adquirido o produto, facilitando o recebimento, se
comparado a solucoes congeneres. Un dos lancamentos
pioneiros pressupondo-se uma estrutura comercial
mals complexa. Teria tido repercussao?

A fim de tormar publico o©s critéerios da
distribuicao de prémios em dinheiro e, para cuem
por isso se interessasse, a probabilidade de cada
um, a Fabrica de._;FLIIT‘DS Séo Paulo, ammciava que nos

Cigarros Amazonas "cada milheiro de cigarros

contem 50 carteirinhas, quatro das quaes envolvem

vales de vremiocs de 500 reis, pagaveis a vista®
{OESP 31.12.1899).

A aquisicao da Perfumaria L. Quarré pela

Companhia Mamufactora de Fumos, em 1901, incorpora

artigos como 'perfumarias, licores, e casimiras
sumeriores' imediatarente as suas investidas

promocionals. A formala deve ter dado certo. Bm

1908, a mesma ampresa, entac Manufactdra Progresso,

oferecia "um vidro de perfumaria ac apresentante de
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Alexandre Borges Bailly, em pedido
feito sete anos depois 3 Dlretoria
Nacional de Propriedade Industrial, oor
notorio equivooo, ao pretender-se
autor da invencio, esclarece tal
uso: "{...) uwa carteira na qual
tem o conmumidor nao somente o
cigarro como tambem o phosphoro,
evitando assim a necessidade de
ter dous cbjectos cnr‘S:i[qO, e o
e iabiza malor volume leva no
Emta;?gomxantidade suf iciente de
arbas as oouzas”

A4, Pasta 02167, 25.12.1898).
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Os Cigarros Militares, da Fabrica
de José Francisco Corréa,
ofereciam soldados de chumbo
conforme O Malho de 25.7.1903;

no aro sequinte a pramogao

teve sequéncia nos cigarros
Politicos, can "uma variedade
de“soldados de todas as armas,

em metal” (JC 17.6.1904),
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100 carteirinhas dos cigarros CARMELITAS, TURF, DRNDY,
e de um corte de calga de casemira azul Ou préta ao

apresentante de 300 carteirinhas dos cilgarros

D. CARLOS E BOUNSAK -(JC 13.12.1908). Rfpresas Odmo a
Manufactora mantinham reqularidade na Aistribuicao

de brindes o que sugere resultados favoraveis

aliados a uma capacidade financeira para agninistrar
os empreendimentos dessa natureza: "Em cada carteira
da marca SORPREZA, encontra-se um objeto de utilidade
e valor (botdes, alfinetes, abotoadores, lapiseiras,
escudos patridticos, pentes, espelhos, bilhetes de
loteria, cedulas de dinheiro etc.)". (JC 4.2-1900)

A embalagem era transformada, literalmente,
numa caixinha de surpresa, tornando-se o produto mais
apropriado & exploragao enguanto objeto acondicionador
de pequenos produtos pramocionais.

Desviando-se um pouco dos padroes entao
convencionais, a Manufactora expds em um armazem, a
rua Gongalves Dias 40, uma garrafa com feijao,
destinada-a concurso para cuja inscrigao eram
necessarias 10 carteiras vazias dos cigarros Turf,

Cammelitas ou Bandeirinhas, com direito a palpite

sobre o numero exato de graos. Hos meses de janeiro

e fevereiro de 1905, a garrafa estava chela de graos
de milho.

Nem sempre os premios eram resgatados em

dinheiro, artigo utilitario ou ornamental. As

peculiaridades de cada regiao formeciam elementos
para praticas diferenciadas. Avisava a Fabrica
Americana, produtora dos cigarros Diplamatas, que
"na mor parte das elegantes carteirinhas encontram-se
bilhetes que dao direito a/ Meia passagem gratuita
nos bonds da Para Electric/ Aprecia-se bons cigarros
e anda-se de graga nos bonds" (0J 24.9.1909).

A industria e o comércio buscavam meios
para a pramogao de vendas de cigarros. Diversificagao
era a regra: espreitava-se a originalidade, o
impacto. Algumas pramogoes, independente do numero
hipotetico de interessados, ja fixavam premios;
outros, mais cautelosos, podiam controlar o
fornecimento de brindes, a medida que o consumo
8

correspondesse © . O que existia entre carteira

adquirida e premios oferecidos era uma expectativa.
Nessa fresta intermediaria entre o abrir a

carteira e a possibilidade de reaxwpensa foram
intercaladas as firmirivhae,

LA

POSSIVELS biwvivo- .

Figurinhas de cigarros foram editadas nos

EUA desde 1876, na Inglaterra desde 1883 e podem ter




circulado no Brasil na decada de 1880, periodo de
crescente expansao no exterior. E o que se pode
deduzir de um pedido de patente feito em 1891.
Investigando solicitagoes de privilégios
apresentados a Diretoria Macional de Privilegios
Industriais, o A. pode constatar muitas invengoes
descrevendo, nao propostas inéditas, mas praticas
ja adotadas entre industrias e camerciantes,
sobretudo no campo publicitario; seriam, no minimo,
'invencoes extemporaneas'.

Talvez nao tenha sido o caso do pedido de
Alfredo Nogueira e outros, autores da 'Memoria
descriptiva® do anmuncio photographia ou
annuncio-phantasmagoria' (AN Pasta 911, 22.8.1891),
0 mais antigo documento a referir-se ao uso de
colecoes de cartoes fotograficos para fins de
propaganda comercial > ¢ "0 fim deste invento e:
annunciar, instruindo. Para isto, temos duas
qualidades de annuncios. 1? Semelhantes as nossas
photographias; 29 Por meio da lanterna magica de
grao. Quanto a la. espécie, as photographias serao
feitas em bilhetes de differentes tamanhos,
representando personagens ou collecoes de personagens
celebres, pontos importantes ou bellos, quadros de
pintores notaveis, paysagens, monumentos, enfim,
reproducao de tudo que nao offenda a moral; nao sO do

Brasil camo de todos os lugares ou paizes do planeta.

As photographias serao de duas especies:
19 Semelhantes aos cartoes de vizita comuns, tendo ou
no verso ocu no reverso o annuncio /.../".

Certo trecho da citada Memoria indica
produtos considerados apropriados d sua invengao:
"Pode mesmo, e cam vantangem ser aplicada a todos os

objetos que necessitem de involucro ou marca: como por

exemplo, rotulos de cigarros, charutos, caixas e
vidros, caixinhas de phosphoros, de medicamentos,
pacotes de doces etc. " (grifo do A.). Estavam ai
reunidas trés caracteristicas fundamentais em todo
deservolvimento posterior das figurinhas: 1) tipo de
mercadoria privilegiada para sua insercao;

2) necessidade de pequenas embalagens;

3) acawpanharento fisico do produto.

Justificativas para aplicagao

Qual o motivo para estabelecimentos fabris

ou ocomerciais terem vindo a se utilizar de figurinhas?

"Silva & Pinna, negociantes matriculados e

estabelecidos cam commercio de fumo e proprietarios da

Fabrica de Fumos Brasil, a rua Marechal Floriano
Peixoto, ex-largo de Sao Joaquim depois de pensar e
estudar o meio que mais praticamente pudesse anunciar
e fazer propaganda para venda dos seus artigos de
aommercio e produtos manufacturados, chegarao a

9

Fm 1877 hd um caso isolado de
fotografia enquanto brinde: “"/.../
a ampreza da Senhorita Spelterini
agradecida ao intelligente povo
paulistano pela protecgao que lhe
tem dispensado, resolveo deixar
uma memoria 1a celebre funambula

e REGALARA cada espectador com

Um retrato em photographia da
celehre heroina/ em formato
grande para album./ Estes retratos
serao entreques na bilheteria

aos campradores de localidades
tendo direito os CAMAROTES a uma
ocollecp3o de cinoco retratos

em cinco diferentes posigoes,

e as cadeiras bem como as
entradas a um”

(Cp 28.10.1877).
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Manorial descritivo
dos 'Cartoes-reclam¢d
Silva & Pinna.

1898, (AN}
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conclusac que, sO por meio de anmuncios, profusamente
espalhados pelo piblico , poderiam augnentar
consideravelmente o numero dos seus freguezes./ Para
alcangarem esse desideratum inventaram e adaptaram
uns cartoes annuncios a que denaminaram 'Cartoes
reclames Silva & Pinna' os quaes serao distribuidos
tanto em avulso cano collocados interna e
externamente nas caixas, magos, latas, pacotes e
quaesquer envolucros que contenham os productos de
carmercio dos mesmos comerciantes./ Esses cartoes
annuncios serac lindos chramos representando
artisticamente desenhados, impressos,
lithographades, photographados ou por outros
processos, um ou mais individuos de cada uma das
series do reinc animal" (AN, Pasta 02280, 27.8.1898).
Silva & Pinna demonstravam uma visao
quantitativa da funcao da figurinha: um impressc
multiplicador do anlncio tradicicnal se 'profusamente
espalhados pelo piblico', vingando pela repeticac em
abundancia do nome ou marca do fabricante. Uma
alternativa camplementar desta visao pode ser
extraida de pedido de privilegio de 1905: os
inventores ofereciam argumentos que hoje podam
revelar justificativas pertinentes ao usc se
fiqurinhas. Joaquim Lucio de Figueiredo Lima e
José Sebastiac Arantes Franco apresentaran em
18.02.1905 (Pasta 09326), como pedido de orivildgio

industrial, uma proposta designada 'Reclame—Brinde'.
Iniciavam o argumento fazendo uma apreciagao dos
anincics convencionais: "Com effeito o uso entre
nos dos annuncios panpesos, tamando grandes placas
em logradouros publicos e mesmo pelos jornaes e
avulsos distribuidos, pouco ou nenhum resultado
pratico trazem a propaganda efficaz de productos

quer nacicnaes cu estrangeires, devido a limitada
importancia que em geral o povo liga a leitura dos
mesmos" (grifos do A.). E passam a relatar do seu
"Conceberam pois 0s Requerentes a ideia
de poder introduzir um systema de annuncios que
pela sua utilidade e conmodidade fosse do interesse
do consumidor guardal-os e nao atiral-os ao vento

invento:

como geralmente se observa." (grifo do A.).
A arqumentagac dos 'inventores' levanta uma

questao ausente da histOria da propaganda dessa
época: o lade do consumidor, o quanto fol afetado
por tais anlincios; o fato de o povo dar "limitada
importancia /.../ a leitura dos mesmos” parece
constituir motivo razoavel, se verdadeiro, para os
anunciantes buscarem cutros instrumentos de
eficiencia, fora da leitura de textos.

A concretizagao do argumento estaria em
oferecer algo mais legivel (a imagem) e mensuravel
(0 brinde). Face a ausencia de outros testemunhos e

analises, presta-se como referencia de época sobre o



problema.
Fm 17.1.1903, houve uma solicitagao de

patente (8N, pasta 07312) cujo o autor, a0 expor as
razoes da proposta identifica detalhes no uso das
figurinhas cujos exemplos de fim de seculo iriam
apontar essa tendéncia: brinde como expediente
complementar e distinto do amincio, veiculando
informagoes nao comerciais. A proposta 'Vistas em
coupons para reclame' esta assim redigida: "Entre a
infinidade de systemas de annuncios privilegiados e
nao privilegiados, adoptados por emprezas e
particulares, nio existe o annuncio addicionado a um
objectivo util e instructivo como o de minha
invengao que consiste no seguinte:/ - vistas em
coupons para reclame que constarao de cidades,
edificios e lugares mais notaveis do Brasil, serao

apresentados com annuncios de estabelecimentos
commerciaes ou industriaes, podendo serem estampados,
lithographados, photographados ou confeccionados por
qualquer cutro systema/ - para que as vistas ‘coupons
para reclame produzam os effeitos desejados, serao
as mesmas collecionadas em coupons mmerados e
divididas em series de forma a facilitar e distribuir
a venda das mesmas;/ - como incitivo (sic) para a
propaganda, ¢ possuidor de uma vista em coupons para
reclame recebera um prémio que sera effectivo da
melhor forma que convir do inventor;/ — 0s premios

das vistas em coupons para reclame serao distribuidos
diariamente;/ - o portador de uma vista em coupon
para reclame que tenha a sorte de receber o premio,
tem tambem o direito a uma oolecao de vistas em

coupons para reclame”. (grifo do A.)
Incluindo mmeracao e a respectiva
subdivisac em series, este exemplo fortalece uma

face pragmatica do oolecionismo, por sua vez

estimilado pelo pramio.
Pedidos menos corvencionais eram esporadicos

mas ooorriam. Lima & Cia., em 30.6.1889, resumiam
assim seu pedido de privilégio: "Relatorio que
apresentan Lima & C.a, inventores de cigarros de
carteiras cam retratos de gatunos, ladras,

papel em
assassinos, roubadores de crianga ou

caftens,
gualquer cutro vulgo celebre nos annaes da Policia".
Entre as razoes disto, alegam "/.../ A grande

vantagem que traz ao publico o conhecimento desses
malfeitores /.../. A denominacao 'Cigarros Sequranca'".
Numa cidade cujos 'vulgos célebres' poderiam ser

duplicados do album da policia para uma série de
magos de clgarros, onde a populacac é convidada a
tomar pé desses criminosos, fica patente a
potencialidade desta forma de anuncio ou, pelo menos,
da peretragao do produto (apesar dos resultados

ficarem no imponderavel).
Na> hi moticias de efetivo aproveitamento
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Moura, Carlos BEugenio Marcondes de.

Retratos quase inocentes. SP,
Nabel, 1984.

CARTEIRINHAS COM CHROMOS
Cuporae) Mineiro, Rygienicos, (¢om aloatrdo)
Semutlla de Havana. 8ento Angclo. Benedictinos
(japesaleagus), Rio Nove,Qoyasnos, Aymores. etc.
¢l¢  em magos. Lngroasadores (fortes) o Ame-
ricanistian (fracosy
AV enda am tadas as casas du varcle © Re
segpeelin geral
4 Jlun Moo do Scetombro 74
AL UOE WANWT AJUERLE

JC 21.1.1900

11

Miitas oolegoes anunciadas camo
‘chrams' nao se referem as
séries aqui tratadas: "Cigarros
Carmelitas/ Vejao nestes cigarros
os bellos e novos chranos:
oolleccao de carruagens de w0dos
os palzes" (JC 25.4.1902). A
litografia a cares, designada_
chramlitographia, tornou generico,
m%w 0 termo cXam,
indicando toda pega obtida a
partir da técnica litografica.
Esta aplicagao indistinta criou
a confusao entre o produto cramo
e todo irpresso resultante

da técnica litografica a cores
{cramo para ilustrar folhinhas,
sulstituir s famosos,
servir de rotulos e designar
figurinhas).

60

destas propostas. Fica o registro de uma crjatividade

baseada na cbservagao da potencialidade desses
recursos.

A PERMANENCIA DOS CROMOS

Além de suposicoes e oconceitos emitidos por
colecionadores acerca do problema figurinhas no
Brasil na decada de 1880, a partir daquele pedido de
privilégio de 1891, ha vagas informagoes para
hipOtese de circulagao de cramos nas cartejras
daquele periodo: 1) O cramo foi o artefato grafico
gerador de um procedimento sistematico pramocional
(desde Aan Bon Marche, dec. 1850) a ter um uso
permanente; 2) Os cromos, conhecidos no Brasil desde
1870 jaeram utilizados tanto para colegGes camo para
convites. _

Teriam sido empregados nos cigarros da
fabrica Veado, de José Francisco Correa; importados,
pois nao havia producao local. Tinham grande
variedade tematica e eram desvinculados de qualquer
proposito ordenativo. Sem numero, serie oa
quantidade de pegas previamente estipulada dentro da
tematica, os cramos desfilavam sua constante

imagetica: animais, criangas, flores etc.

Carlos Alberto Cerqueira Lamos oferece um

resumido quadro da aceitacao desses 'motivos’

“Alias, foi na segunda metade do século passado que
se popularizou a decoragao ilusdria - nossas casas
ricas passaram a ter em suas paredes, grandes paineis
mostrando hipoteticas paisagens de um mundo de fadas,
maravilhosas camposigoes agrupando flores e frutos
entremeados por folhagens, em torno das quais
volitavam delicados passaros" !° . Dentro das casas
ricas se instalavam motivos adormais apropriados e
disseminados pela iconografia volante dos cromos.

Era o territorio da pega grafica cartografado nas
formulas visuais de seu tempo.

Entre 1898 e 1907, houve uma pequena, porem

constante, distribuicaode craros! ., Cerca de 20

oolegoes, geralmente compostas por tematica diversa e
sem numero ponderavel de pegas: Veado, em 1899/JC;
R. Nunes & Pinto, 1902/JC; H. Bastos, 1903/JC etc.
Poucas se apresentavam tematizadas, acampanhando

assuntos camuns entre as figurinhas: serie de 25 com
os animais do jogo do bicho, de R. Nunes & Pinto,
1898; “Oollegao ocolorida dos soberanos e chefes de

estado de todas as nagoes", revestidos de seus
uniformes, condecoragoes e insignias; e oito hitdrias

erOticas, de R. Nunes & Pinto, 190 /Pq.

Os cramos comegavam a possibilitar novas

formas de camwposigao e montagem. A Souza Cruz (1903/3C)
Candido A. Sodre da Motta e Companhia ManufactOra de




Cramo
R. Nunes & Pinto

dec. 1890

Fumos (1904 /0M) , distribufam chromos de seda ; Os
cigarres Maria Antonieta {1907/0P) e os de Paulino

Salgado (1901 AL) insertavam cromos articulaveis
para decoragao ou como curiosidade, no exemplo de
movimentar a cabe¢a de um animal.

Essencialmente visuais, sua delicada
fragilidade conduzia a um tipo de fruigao impropria
aoc manuseio. 0s Ccromos, em sua maior parte, eram para
ser reunidos em suporte proprio. Assim, a Campanhia
Manufactora de Fumos anunciava sua "collecgao de
lindos chromos para album* (OM, 24.1.1903),

como oonsequencia direta da

¢ este surgia

necessidade de preservagao.

RETRATOS DO PODER

Republica das Figurinhas

Os anos primeiros da Republica criaram um
canpo fertil para o cxinfronto e arranjo de diversas
forcas que disputavam a supremacia para a condugao
dos novos caminhos do pais.

0 governo Deodorc e o Poder Iegislativo
raramente chegavam a termos commns; em 1891, a nova
Constituigao e a Rebelido de lideres da Marinha;

persequicao a jornalistas e censura a imprensa. A

ALILA

Cg Cros BIpaciLgE CAM ricas
cbromos dp sedu

Souza Cruz & C.
15 — RUA OORCALYES DIAS — 16

LOTERIA ESPERANGA

P aw o
! EM 25 DE JANEIRO

AL 15.11.1904
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Este halizamento decorre de algumas
soosighes: 1) 0 prireiro amincio via
jarral de figurinhas do Rio de Janeirc
ar. Sa0 Paulo & de 1895, Nada garante
que este anlincio corresponda 3
prireira colegdo, ao contrario: era
hastante ocamrm praticas antecederem
sua divulgagao por periddicos; ;
2) A primeira oolecao de Sao Paulo e
tambom de 1895, Sendo o Rio o local
ordke € visivel o predaminio de
colegoes na Gltima década, € valido
supor qui tenha antecedido a capital
paalists na edicao de figqurinhas;
3] As ‘celebridades nacionaecs' seria
assunto predaminante e do pouca
permanéncid: até 1900, Decorrente
diretaments da emergencia
republicana, tais colegGes podem ter
tido wma circulacas logo em seus anos
iniciais; 4) O pedido de privilegio
para 'annuncio photographla' de 1891
evidencla & laténcia da figurinha; pode
ser considerada a data mais renota
para a qual se dispoe de referencia
oonereta, (nsidere—se ainda que as
colenoes identificadas yura este
capitulo (junto a colecionadores e
Jarnals) correspondon a uma
amostragan que se suoe bastante
representativa mas de wn conjunto
maior, ainda por ser conhecido,
e gque depende de Jevantamentos
rals exaustivos,

13.
"Processo de impressao planogréfica,
semelhante a Litografia, baseado

na desoaberta feita por Poitevin,

e 18535, da propriedade que a gelatina
bicramads tem, quando Umida, de

reter as tintas graxas_apendas nas
partes que sofreram agao prévia da luz”
{Porta, Froderioo, Diclonario de Artes
Graficas. RJ. Globo, 1958).

politica econdmica, vulgarizada por 'Encilhamento’
provocou turbuléncias, por sua vez. Feita a passagem
do governe para Florianc, esse deamitiu
inconstitucionalmente, governadores; ocorreran
rebelices militares contra o presidente o a Revolta
Armada (1893). Neo Rio Grande do Sul prolongava-se a
Revolucao Federalista por quase trés anos (1893-5)
(federalistas parlamentaristas x republicanos
presidencialistas); Canudos estendeu-se de 1893 a

1897.
Protagonistas deste cenario, politicos

alternavam-se no arranjo deos acontecimentns,
Registrando o imediato desta movimentada trajetoria,

a imprensa veiculava a Replblica em textos e imagens.
Nao sO a imprensa (particularmente a Revista
Tlustrada, no traco de Angelo Agostini) mas impressos
volantes, retratos, desenhos, caricaturas, ilustracces
em diversos produtos.

Periodo propicio a novos personagens na
superficie dos acontecimentos, os participantes do
momento da transigao republicana forneciam matéria
para o temiario inaugural na edigac de figurinhas no
Brasil, em data possivelmente entre 1891 e 1894 7

Informa o Correio Paulistano de 28.12.1895:

"Os srs. M. Buarque de Macedo & Comp., da rua de S3o
Bento, n. 59 nos offereceram um quadro com 36 retratos
e homens notaveis do Brasil, a maior parte de pessoas

que figuraram ou ainda figuram na actual politica do
paiz./ Os retratos sac bem feitos e tirados
especialmente para reclames aos productos da
oonhecida e acreditada companhia Nacional Manufactora
de Fumos"; e um dos mais antigos aniincios de
figurinhas. Caracteristicas: série de 80 a 100 {?)
figurinhas, numeradas, 43 x 70mm (variavel),
impressac em preto sobre cartao pelo processo da
fototipia ¥ ; texto (nimero da figurinha, nome do
retratado, nome da empresa — Cia. Nac. Manufactdra
de Fumcs -, estabelecimento grafico — Cia. Phot.
Brazileira - e local - Rio de Janeiro) e imagem
(retrato) de um tnico lado; o verso, em hranco. O
custo pode ter sido elemento determinante desta

solugao ¥ .
Curiosamente, esta colegao € das poucas em

que consta credito da empresa grafica: Cia.
Photographica Brazileira, denominagao utilizada até
1896 para a Photographia Brasileira, no periodo
aureo do Encilhamento, estabelecimento de J. Gutierrez
"excelente fotografo e fototipista espanhol" (Ferreira

238) .

1976/
Os retratos eram emoldurados por uma vinhet2

(vignotte) que consistia num "halo ou gradagao suave

até o fundo branco™ ¥* . Florianc Peixoto e a F.l.

Sequindo idéntico padrao, a Grande Fabrica

de Cigarros de Henrique Bastos & Cia. (RJ), distribuik
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COMPANHIA NACICNAL
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{(Politicos)

Cia. Nacional
Mamufactora de FPumos
1895

c. 1896/Pg, tres colegoes, uma delas teve, certamente,
220 figurinhas. Continham exclusivamente politicos
dos tres primeiros governos, integrantes do Executivo
participantes do cenario republicanc de modo geral:
Benjamin Constant (F. 101 - participante da Revolta
Armada); Apparicio Saraiva (F. 86 - Chefe do Partido
Blanco, do Uruguai, na Rev. Federalista).

Sao colecoes com diferencas graficas
bastante sutis: uso ou nac de ponto apds nmero ou
nowe; tipologia semelhante. Essas quase
imperceptiveis alteracoes denctam um principio de
manutencac de padrao grafico por eventual barateamento
da producac o critéric adotado a partir de possivel
receptividade as colecoes. Em qualquer caso, acaba
tocando numa questao: a figurinha enquanto marca.

A permanéncia de uma determinada composigao
visual e suas variantes permitem remeter a
identificagac do fabricante, sem que se recorra a
ilustracao, logotipo ou marca comercial especifica da
empresa. Forrato, material, ordem diagramatica,
iconografia e qualidades visuais da técnica de
reproducao compoem o nivel grafico da marca.
Paralelamente, devido as fiqurinhas integrarem um
sistema colecionavel de pelas graficas, sujeitas ao
transito entre consumidores, As repeticoes e ao
manuseio, tais fatores caracterizam - pela persistencia

do objeto quando agregado ao sistema da oolecao - uma

%o Estado da §.' Paule, & vemda
om tadas ok Hyrarins.

-w———‘-——

... Retrales '

Os 315, M. 'Bmw[\w de !hcudo _
Comp. da rus de. S0 Benlo, r. 30
nos offorecsram W qasdro cows B rom
lratos do homena nolaveis do Prazll '
3 maior. pacto . de pessoas qua fgus
rnram ou ainda figursmna actual po-
litiea do pais.

Os rotratos e bem {eilos o tirados .
esapscinlmenie parn reclamos sos proe i
ductos da conhecida o acreditada Com:
panhie Nacional  Maaufsclors do Fue ;
e, :

Agradecemes & offeriy.

CP 28.12.1895
Arq., Estado

- e ey >y
Atnmk ﬂlutnleo-l.menm It ‘

14

B outras ooleghes desse periodo
predaminara a explorat;ao frente e
verso: emm, a imagem, dencminagao
e nimero; em outro, informagoes
comerclais. Privilegla—se a

imagem por se pretender enfatizar ©
aspecto nao publieitirio. Esta
hipdtese & reforgada por uma serie
de figqurirhas desta mesma colegao
qie o pegqiisador consulbtou e

que se encontram recortadas de modo
a permanecer aperas © retrato,

re e nrero.

15

TOWLER, John. The silver sunbean (1R4
plicao facsinila.r editada por
Morgan & Morgan, Hast ings—On-Hudson,
WY, 1969, p.223/223}).
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... } as marcas indicam a procedencia
do objeto para distinqui-le de outros
similares de orilgem diversa: elas
Individualizam e caomo que qualificam
o produto, AS marcas assumen
txda & sua forga de expressao:
marcam, efetivemente, o produto, que
passa a ser um produto diferente, na
multidac dos produtos congencres™.
Cerqueira, Jodo da Gama,

Tratadc de Propriedade Industrial.
RI, Revista Foreonse, 19487,

agsim,

64

evidéncia substitutiva da marca.

Manifestagoes similares ao nivel nao grafico
da marca irao ocorrer entre as figurinhas. A funcao
especifica da marca e a de remeter ao fabricante e aos
nomes das carteiras de cigarros onde se pode encontrar
tal colegao. Nao se reporta 3 qualidade do artigo,
mas ao artigo que inclui o wecanismo de obtencao da
figurinha. A marca, nesta condigao, destina-se a
reconhecer a origem: fabricante e marca da
carteiralf.

Provavelmente tambem neste periodo, os
Cigarros Ttatiaya tenham distribuido uma colegao,

c. 1896/Pg, contendo a composicac dos governos
republicanos até o de Prudente de Moraes.

Enfatizando o tipo de participagac dos

_ politicos, dando-lhes um caradter mals temporario e

preciso, as fiqurinhas traziam os respectivos
cargos; exemplifica-se: Tenente-Coronel/Dr.
Benjamin Constant/Ministro da Guerra (F.2). No
verso, um dos raros registros do vinculo, nesse
periodo, entre figurinhas e premiacao.

As figurinhas de politicos brasileiros
tinham um sabor quase jornallstico, amerradas a
conmjuntura politica. Amparando o interesse das
pessoas em ocolecionar tais imagens estava wma
tradigac conhecida em Sao Paule, desde meados desse

seculo, com a comercializacao de dlbuns e fotos de

?-F\.!

-\1

'celebridades': "Perestrello-Retratista (...) Neste
estabelecimento photographico encontra—se uma
collecgao de retratos para albuns de alguns
personagens notaveis do Brasil - entre os quaes dos
PATRIARCHAS DA INDEPENDENCIA - e differentes artistas
nacionaes e estrangeiras " (CP 23.8.1863).

Celebridades

Politicos e artistas compunham o0 quadro
mais amplo das expressoes das 'celebridades’, Idolos
ou nao, presenca regular na producao iconografica em
geral e das figurinhas em particular.

Simoes Irmaos & Cia., em 1895/m distribuiu
colecao de pequencs retratos de politicos, literatos
(etc.?) nacionais. Sao cartoes fotograficos em cor

sépia, 30x45mm (variavel e com recorte irreqular),
nao mmerados. Manteve. o uso apenas da frente do
cartao. Apesar de 'celebridades' - designagao habitual
nem todos tinham © reconhecimento suposto. En uma das
figurinhas, de Salvador Mendonga, ha um acréscimo
manuscrito a tinta - 'Litterato'. A intervengao do
colecionador, visando a facilitar a qualificagao do
retratado, confirma a necessidade de informagoes
minimas. Somente na primeira década de 1900 a
identificacao se tornaria algo mais premente.

" Esta colecao, datada a mao 1895, talvez




seja a mesma anunciada ano seguinte como um
lancamento dos cigarros Nacionaes, Americancs,
Indianos, Frei Caneca e Qperdrics: "Magnificas
photographias/ De celebridades e notabilidades
nacionaes/ na Politica, Artes, Sciencias etc./
chamam a attencao dos consumidores para esta
manufactura de industria exclusivamente nacional,
assim como para a sua INTERMINAVEL e importante
®llecgac de photographias.” (CP 15.11.1896). O
andncio elucidava uma suposta expectativa dos
fabricantes em relagao a eficicia das figurinhas: o
vocabulo 'interminivel'! teria intencdo de traduzir um
maior interesse do comprador em colecionar as
fotografias.

Das colegoes mescladas derivaram figurinhas
Mostrando apenas artistas nacionais ou politicos e
artistas estrangeiros. Predeminando sistematicamente
4 prescncamasculina, tornou-se fato isolado uma
®le¢ao da Henrique Bastos, c. 1897/Bq, com
artistas mulheres coamo Clotildes Mariamo, cantora
Paulista (F.1), uma das poucas colectes impressas
&n zincografia 17 .

Erquanto essas colegoes eram produzidas
localmente, comegavam a aparecer figurinhas vindas do
EXterior. Trds aspectos as caracterizava: perfil
tematico bem determinado; possibilidade de impressao
a Posteriori do ncme da empresa e distribuicac pox

. CRANDE FABRICA, BE ' ]

. CIGARROS DY

G e e e

(Politicos)
Henrique Bastos & Cia
c. 1896

(Celebridades)
Simoes Irmaoes & Cia.
18495

17

"Processo de irpressio litogrifica,

™0 qual a pedra é substitulda por
wia placa de zinco devidamente

preparada”
(Porta, op.city
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. ! Apds 1900 surgiram, muito

"1 esporadicas, figurinhas contendo

- politicos: Gplleccac das 60 Bandeirinhas,

i de Belém, com retratos de chefes de

i Estado; ou dos politicos participantes
do 39 Comressc Pam-Americano, nos

' cigarros Pan-Americancs

{CC 9.10.1906).

S 19

' A presenga de aspas no vocabulo mundana
; preteme traduzi-lo no significado

. especifico da vivéncia nas décadas

. Iniciais do secuilo XX: vida social,

- assuntos leves, referindo-se no mais
das vezes ao universo astistico.

66

varias empresas diferentes.
J. Barros & C. — Importacao e Exportacao de

Fumos, Charutos e Cigarros Joao Antonio Pereira & C.
e Fabrica de Fumos Brazil, de Silva & Pinna,

c. 1897/Pg, as trés do Rio, distribuiam figurinhas com

caracteristicas bastante semelhantes aquelas de

politicos da Henrique Bastos para politicos nacionais.

Eram retratos de pessoas de projegac internacional
(Thomas Edison, Imperador da Russia - Nicolau II) a
fim de poderem circular por diferentes palses, e
decorrentes de uma produgao em larga escala.

Na parte inferior do retrado, havia um
espago aproximado de um terco do cartdo, para o
fabricante ou comerciante identificar sua empresa;

assim fez Silva & Pinna.
J. Barroso e José Antonio Pereira optaram

por carimbos no verso, processo Moroso, porem

economico.
Nas figqurinhas locais constata-se que houve

edigao de colegoes especificas por fabricante; para
aquelas importadas este fator seria necessariamente
securdario - sendo a mesma figurinha oferecida camo
brinde por dois, trés ou mais estabelecimentos, pois
interessava o ato promocional de brindar e nao a

particularidade do brinde oferecido.
Na passagem do século, politicos brasileiros

estavam fora de circulagao das figurinhas. Na

condigao de celebridades, foram substituidos por
"retratos de todos os chefes das nacoes do mundo,
escriptores, mulheres celebres, actores
brasileiros etc." (CP 9.5.1899), oolocados nos
cigarros Bico de Papagaio, da Fabrica de Fumgs Sao
Paulo. Em anGncio de 13.4.1900, no Correio
Paulistano, essa 'galeria das maiores celebridades
do universo', ainda estava em circulagao. Fechando
o ciclo dessas figurinhas, ou do periodo em que
esteve mais concentrada sua distribuigao, a
Manufactora editou também uma colecao de soberanos,
tnica litografada a cores. Fototipias e fotografias
em tiragens semi-industriais praticamente nao

voltariam ds figurinhas .

Assim, a década de 1890 foi o periodo onde

politicos, militares, cientistas e artistas
brasileiros e internacionais foram registrados pela
figurinha. Posteriormente, permaneciam  por largo
periodo distantes da cena grafica, sO voltando em
ilbuns. A falta de apelo de seu tom sisudo pode ter
sido fator a ser considerado na sua substituicao por
colecbes mais coloridas, ‘mundanas' ' ou curiosas.

Imagens do poder ao alcance das maos

Os crams, como ja foi visto, espalhavam-se

por in(meros paises, entre os quais o Brasil, desde a

mm—_

— — ——t—, N



década de 1870. Se havia disponibilidade e aceitagdo
generalizada, tendo sido inclusive utilizado oomo
brinde em carteiras de cigarros, qual teria sido a
razao para fabricantes adotarem caminho diverso e -
editarem cartSes com cutras caracteristicas?

A primeira alternativa, bastante simplificada,
é qUEIestavam simplesmente importandc solugoes; assim
como teriam copiado o uso do cromo enquanto brinde,
atualizaram-se: o momento era o de editar colecoes
especificas.

Outra alternativa refere-se as condigoes
de produgao: a existéncia prévia e acesso A
documentagao fotografica e os recursos seriais das
técnicas de reprodugac (fototipia e fotografia)
configuravam uma opcao economicamente mais viavel.

Por fim, a emergéncia da Repiblica como
instancia detonadora de uma produgdo visual,
encontrava nas figurinhas (realistas-retratos de
politicos) uma resposta mais sintdnica ds possiveis
expectativas da populagao consumidora.

A articulagao de cada figurinha com o tema
dava-se de dois modos: 1) integrando sub-conjuntos
nao explicitos, como a colecdo dos cigarros Itatiaya
composta pelos tres primeiros presidentes e
respectivos ministros; 2) constituindo wna unidade
diretamente amarrada ao tema sem a intermediagao de

sub-conjuntos internos e cujo resultado final

demonstta certa aleatoriedade de arranjo; nao se ve
nuangas do tema central.

Ao tratar de politicos, artistas e outras
celebridades, as figqurinhas seguiam um curso cultural
ja instalado: registrar pessoas vinculadas a
aconteCilerntos significativos. O conjunto de tais
retratos, recurso operado de modo pouco critico,
praticamente ilustravam um modo de ¢lhar os
acontecimentos através de uma galeria de seus
protagonistas: Cel. Fagundes Tavares, Senador
Pinheiro Machado e Dep. Silveira Martins -
participantes da Revolucao Federalista; Manocel
Vitorino, Major Pires Ferreira e Ubaldino do Amaral -
componentes de favoraveis ao governo de Prudente de
Moraes; Gen. Bittencourt Silva, Enéas Galvao e Cel.
Piragibe e enyolvidos cam a Revolta Armada.

A suposta isencdo em relagao aos
acontecimentos apenas confirmava a natureza do
proprio mecanismo como se estabelecia esse dialogo
com a realidade. Mais do que uma forma camuflada de
propaganda de idéias inerentes 3 atuagao desses
protagonistas e o refor¢o ao culto da personalidade,
indicava a posicao que o colecionador/consumidor
estava em relacao a estes acontecimentos: entendia-os,
substituindo-os por aqueles que deles participavam.

Uma personalizacao dos fatos.

O proposito de atualizar o consumidor -
67
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(fazé-1lo informar-se: quem sao, como sa) © conferir
seriedade em relacao &s 'celebridades' encontrava
no retrato a saida apropriada: realigne, Sobriedade,
pela composigao de retrato, s uma cor; pelo texto
sumario: "Os retratados se apresentam na 'pose', na
imobilidade e na impassibilidade da expreSsao, como
parametros da dignidade e da seriedade- Nao riem.
Nem se movimentam. Nao sao surpreendidos no gesto
porgue posa. Inoveis sao fixados para a
posteridade" (Belluzzo, 1976/161).

Os fabricantes de cigarros 50 teriam usado
figurinhas com 'celebridades' (em particular os
politicos pré-republicancs e republjcanos) se
houvesse existido uma expectativa de que esse tema,
esses retratos atrairiam, causariam interesse. Por
que essa hipotese? Pode-se falar de un interesse

aliado & consagragao dos acontecimentos: © retratar
das muitas faces de um poder.

PEQUENO MUSEU DOS SIMBOLOS NACIONAIS

Navios, bandeiras, selos, trajes tiplcos

Figurinhas de soberanos e thefes de Estado,
além do culto d personalidade, prestavamse a outro

angulo de compreensac: traduziriam, em menor evidencia,

a propria ideia da Nacao & qual se referiam. Outros
modos de representacao simbblica do pals foram
consolidados no decorrer da sequnda metade do seculo
XIX, com as querras, a criacio de novos palses e
comquista de regimes mais modernos. Esta conjungao de
fatores concorreram para o afloramento de ideias
nacionalistas: "Dificuldades econtmicas provocadas
pela competicac internacional, os conflitos entre as
poténcias coloniais procurande dividir e recorganizar
o mundo e as aventuras coloniais, tudo interveio para
a ascengao do nacionalismo" (Gallo, 1974/66).

Este vigor nacionalista criou, revigorou cu
incorporou determinados simbolos que vieram a
constituir um codigo comum de representagao como, por
examplo, a bandeira, os uniformes militares. Simbolos
universalizados pois expressoes representativas de
afirmagoes iconograficas dos paises. As diferentes

expressoes do simbolo nacional definiram outra fatia
tamatica das figurinhas.

Entre os recursos de representagao inclui-se
o poder militar como, por exemplo, a forga naval do
Brasil. Durante o Inpério, era a esquadra mais bem
equipada da America do Sul; ate 1910, a terceira do
mundo. Essa ciramstincia estimilou os proprietarios
da fabrica Franca & Mirsa, em data anterior a agosto

de 1895/m a editarem figurinhas da marinha da querra.

Sao cartoes impressos pelo
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"bandeiras de todos os povos, com desenhos e cores
exactos de cada uma" (JC 18.6.1899}.

Ainda dois anos depois, cigarros
Bandeirinhas distribuia "a mais elegante collecgao
de chramos bandeirinhas, jamais vista"

(JC 16.6.1901).
Enquanto colegOes tradicionais concentravam

a elaboracac grafica no objeto principal do assunto,
esta colegao utilizava~-se do fundo para maior
densidade informativa ou, simplesmente, grafica: ao
fundo da bandeira de Monaco, o desenho de um
tabuleiro de xadrez; da Alemanha, insignias, ooroas
e emblemas; abaixoc da bandeira da Suecia, a paisagem
de um de seus rios. A possibilidade de alegorias
visuais auxiliava a refletir scbre as formas de
ocupagao e composicao do espago das figurinhas,

A oolegao que utilizou mais plenamente a
superficie da figurinha de 40x65mm, foi editada pela
Fabrica Iracema, no Ceara, C. 1908/Pg. Em seus
cigarxos Sportivos, uma série de 96 pegas oom bandeira,
selo e moeda do pals no reverso, e no verso ac invés
da parte publicitaria da empresa, um pequenc mapa
indicando o pais e limitrofes. E caso unico, em tudo
que o A. pdde ver ateé agora. Esta 'descoberta do

verso' camo extensao da area ocupavel por assuntos

nao comerciais - situacao limite pois al era o limite
fisico da figurinha - nao teve seguidores. Foie continua
sendo uma solucao graficamente muito ousada.
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(Estados brasileiros)
fabrica Veado
1904

o e e, . e

(g ADO 5~
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A colegao O Correio no mundo da fabrica
Sao Lourenco, ¢. 1903/Pg, incluia trajes, meios

de transporte, arquitetura, paisagem,
Dentro da linha histbrica, como foram as

caravelas, a Manufactdra editou uma "collecgao de
carruagens de todos os palses" nos cigarros
Camelitas {JC 25.4.1902): 'Diligencia alema em

1800', 'Carro de ciganos hingaros' etc.
0 simbolo nacicnal acabava por

valorizar/distinguir as particularidades inerentes a

cada Estajo, Provincia etc.
figurinhas largas, 58x67mm, litografadas a

cores, oon mapa dos estados brasileiros, bandeiras e

um desenho alusivo a cultura local: em Pernambuco,

um carrogao de boi levando cana-de-aglcar e, ao fundo,

uma usina; em Minas, a exploracac de jazidas; em Sao

Paulo, ferrovia e industria. Edigao da Veado, 1903/JC,

para os cigarros Bohemios e, em 1904, nos cigarros

Descobrideres.

Evolucao técnica

Os assuntos referentes aos simbolos e outras

expressoes de representacac de um pais ou localidade,

interferiram no curso da evolucio das figqurinhas:
1) Operando em outra faixa que nao a do retrato, a
elaboragdo da imagem se tornava mais solta, ainda que
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{'Carruagens de todos os paises')
Cia. Nac. Manufactora de Fumos
1942

{(RP)

houvesse preocupacac em registrar o real; 2) As duas
técnicas para reprodugao do retrato nao eram

suficientes para atender aos novos temas. Passou-se

e

litografia em cores, permitindo maior tiragem e uma
visualidade mais rica; 3) As limitagoes (tecnicas?)
impostas ao uso do verso, alargaram a area preenchivel;
4) surgem condigOes para o aproveitamento do trabalho
de ilustradores locais.

Celebridades e simbolos nacionais ainda
mantinham ¢ certo ar sisudo. O proximo passc, e que ja
vinha correndo paralelo; foi a quebra desse tom.

O CINEMA GERANDO VEDETES

Milheres em cena

Manifestagoes precursoras do cinematografo
ocorreram esporadicas no Brasil atée 1896: 'cosmoramas,
panoramas, neoramas, diaphanoramas'. Naquele ano
tornariam-se conhecidos: o kinetophone de Edison,
'amniographo, scencmatographo, kinetographo, vitascopior
cinematographo .

Com essa parafernalia de 'fotographias
animadas' foram-se assentando documentarios e
curiosidades: 'Uma crianga brincando com cachorro!,

'A chegada de um trem de passageiros', 'Czar em Paris'.
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Em poucos anos multiplicavam-se as cidades

brasileiras cam projegoes requlares, atraves,

especialmente, de ambulantes, alem de salas de cinema,

teatros, clubes, fabricas e escolas.

As vistas oOmicas aparecem: 'o diabo em
trabalho', 'O vigaric apanhado em flagrantes', 'Os
dois o0i0s', 'Banho de uma parisiense' - algumas sO
para homens, ao contrario daquelas 'para familia'
(Aranjo, 1976/82).

Essas montagens odmicas nac mudavam
unicamente o contetdo: como sao encenadas,
interferiam diretamente na cria¢do de um campo de
trabalho para atores e atrizes do cinema.
Rapidamente passaram a se distinquir em relagao
ds 'vistas' camuns, colocardo em evidéncia as
mulheres, trazendo um impulso a vedete
cinetografica.

Para a concretizagac e efetiva
nultiplicagcao do nlmero de vedetes, os meios de
reproducao da imagem tiveram papel furdamental, a
camegar pela fotografia que "desempenhou de facto um
papel decisivo se nao mesmo exclusivo, no nascimento
do vedetismo. /... /0 vedetismo nasceu assim da

afirmmagao e difusao do cinema, quando os actores, na
indistria que estava em vias de se tornar grande,
assumiram um papel decisivo e comegaram a

' cobrar caro'" (Arcari, 1983/143 ).

-

3

Somente no final do século, com o fendmeno
cinematografico, a fotografia passou a atender os
objetivos da indistria cultural "a qual necessita de
uma enorme variedade de representacces, tantas
quantas sao as exigencias de um publico heterogeneo,
de diferentes formagoes culturais, de uma
materialidade intelectual que se distribui por niveis

educatives diferentes e distanciados entre si”
(Arcari, 1983/144). 0O desenvolvimento de nmeios de

reproducas mais rapidos, de melhor qualidade e mais
econtmicos, viabilizaram a produgao de fotografias
en grande escala para a circulac;ﬁo por paises onde
houvesse chegado o cinematografo. A atriz
popularizava-se pelo espectro publicitaric com que a
enpresa difundia suas vedetes: fotografias, pOsteres,

postais, figurinhas e revistas.
A nascente inddstria cultural, necessitando

de novos produtos, via-se editora desta nova fungao
da fotografia: ajudar a multiplicar as imagens do
mito. O circuito se intensificava: ampliocu-se o©
consumo dessas imagens, assim como a envoltoria
cultural que desencadeava outras formas de
glorificacao de artistas, foram as respostas de
que se necessitava para que o vedetismo se
consolidasse, Fotdgrafos, camo Reut Linger,
especializaram-se em documentar as artistas.

Mo caudal cinematografico foram




22

A acolhida deste inventaric visual
de vedetes no Brasil deveu-se
mito & ‘paisagem social' do

Rio, assim sintetizada por Brito
Broca: "Ha wna febre de mundanismo”
encontravel no lazer, na
literatura, jornaes, eventos sociais,
bailes, recepcoes, clubes noturno,
cabarés, passelos, oonfeitarias,
corsc. No inicic do século “para
atrair o publico, a literatura
procura valer-se da fotografia,

das ilustragbes, jdemtificando-se
tanto quante possivel oo os
motivos sociais e mindancs, nas
revistas da opoca”.

{Broca, 1936)

incorporadas atrizes de teatro de revista, cabare:
vaudeville , Opera, circo, danga, modelos,
cocottes . A divulgagao reforcava os trabalhos

cénicos sustentando-se, em paralelo, nos atributos
que moldavam a imagem da artista, um tipo de visao
sobre mulher.

A incorporagao da figurinha ao circuito da
trajetoria de vedetes no Brasil ¥ apresentava uma
caracteristica: enfocava avenas malheres

(européias ou americanas). Homens nao.

Atrizes: do rosto ao corpo inteiro

A primeira colegao com data precisa veio
nos cigarros Democrata da Fabrica de Fumos
Cruzeiro: "Elegantes carteirinhas contendo clgarros

de superior qualidade e retratos ocoloridos das mais
celebres actrizes eurcpeas, cuja collecgao €
premiada" (JC 15.09.1897), cam 20$000 a quam
apresentasse os 317 retratos. Este total, impresso no
verso, fornecia ao colecionador uma dimenszo do
investimento.

Eram figurinhas com o name da atriz,
numeradas, 36x60mm, impressas litograficamente a
cores, num tema onde predominaria a fotografia. Outras
excegoes, fototipias importadas, foram as colegoes da
Henrique Bastos e daVeado, com espago inferior da

Mo -

. Py pe AL
A RiZOSO
EXie e

L")

oy L

(Atrizes)

Fabh. Fumos Cruzeiro
1897 :
(AM)
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figurinha destinado ao crédito. Houve trés
colegOes ndo mmeradas com elemento comum: nao
traziam o nane da artista, dispensavel.

O fundamental era o retrato. Talvez ate
houvesse um interesse: quem seria? Mas deve ter
sido secundarizado em relacao ao que de concreto
estava ali: a mulher, socialmente colocada como
objeto estético veiculando idéias de beleza, vestir,
ornamentagao.
Enquanto em relagao as artistas brasileiras
incluidas nas colegOes de celebridades visava-se o
registro das fisionamias, das estrangeiras,
explorava-se, em geral, a pose, o gesto; caminhava-se
para a sensualidade na expressao do rosto, na torsao
do corpo, no modo de sentar, de sugerir un movimento.

Mesmo com O nome impresso, havia incoerencias:

ruitas, se nao a maior parte, desconhecidas. Ora,

valendo o desconhecido, o campo para a produgao
dessas figurirhas confundiu-se com o ilimitado:
'Liane de Vriés' F.12, da série II, em colegao de 210
figurinhas, da Souza Cruz & Cia, distribuidas pelos
cigarros Preamiados, 1904/JC; 'Mlle. Fleury',

F.10 e 86, 'Martha Born' F.84, da Borel & Cia.
c.1903/Pg, em uma colegao com todas as fotografias

aquareladas e cam purpurina; 'Gildt’, F.90,
e 'Harlay, F.86, dos cigarros Amor de Perdicao, da

Fabrica de Albino Dias da Costa, Corumba,

¢.1906/Pq.
fe a medida das figurinhas de celebridades

era o culto d personalidade, a de vedetes transitava
pelo cultc 3 fantasia, mais incisivas nas figurinhas
eroticas, sugerindo ou reproduzindo nus ?’. Da mesma
forma que os postais, cbjetivavam "uma reagac sexual
no expectador, aléem de, ou em alguns casos em vez de,
apenas o prazer estetico" (Busselle, 1981/10) .
Milheres vestindo colantes inteirigos, cor
clara, cobrindo todo corpg estac nas figurinhas dos
cigarros Calebres Violeta, Lishoeta e Cupido, da
Fabrica Vulcamn, ¢.1904/Pq; desenhadas envoltas num
xale transparente e pequenos acessOrios, nos cigarros
Donzella, da Fabrica A Fonte Limpa; fotografadas nuas,

de perfil, sentadas ou de costas nos cigarros Célebres,
c. 1904/Pqg, ou Triana e Trianita, c.1906/Pq.

Derivados diretamente dos postais,
reproduzindo imagens originais, as figurinhas
realimentaram o apelo que se operava a partir desses
niveis simbdlicos do corpo feminino.

Rapidas e maliciosas historias

As 'cfmicas' cinematograficas teriam sua
equivaléncia em fiqurinhas nas séries trazendo
curtas histdrias maliciosas ou do 'género ligeiramente

picante' (OE jan. 1906 n.47, referindo-se aos

Casa de Fumos Brasi

14 Rua Florentcio de Abren, 14
H. I* A TLO

A. Ribelro da Fonseca .
Unito @bncanle dos conbecuden e miuto  Beredilad.
Cigarros Brasil

Marca registeda™ .
om g wpla b el aglal da bmmerial piaper jaliai
Almelda Junior
O oa.t;pirn pzoa.ndo fumo
ke e R S
n“"uh.ﬂu-h-bo-d-m-_ﬁ"--
Sermaess 3 dan mese vk b anids
Vendua por stacado @ e varejo

14, Rua Florencio de Abfeu, 1

Ja oonsagrado na pintura, © nu
feminine na fotografia era visto
come algo 'imoral’, apesar de se
basear no padrao pictorico difundido
pelos pintares. A ocomerciallzagao
de fotos 'pormograficas' {mus) an
quiosques sofria muitas restrigoes.
Com os postals, a imagem da nudez
foninina comegava a ter uma outra
perspectiva: “0s cartoes-postals
erdtions, que surglram na virada do
século e por duas décadas tiveram
considerdvel popularidade, eram um
irdicio de uma nova maneira de
fotografar a mulher. Kao eram feltas
para ser enviadas pelo correio e 80
se chamvam postais porgque eram
cpiadas em papel fotografico de
tamanho postal”

(Busselle, Michael.

Cono Fotografar Mus. SP, Livros Abril,

1982)
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postais}, compostas de 2 a 20 cartoes fotograficos.
De 1901/3C sao as primeiras historietas:
Amoca e @ pulga e O deitar de uma elegante ,

distribuidas nos cigarros Bouquet, da ManufactOra.
Tambem do inicio de século e a colegao de 48 cramos

subdivididos em 8 histOrias, de A a H, lancada por

R. Munes Pinto Fabrica a Fonte Limpa. Surgiram os
dialogos (Serie F, 1-6):

Ele - Um beijinho, queres?
Ela ~ Nao! pode alquém ver.

Ele - Sim, um s3, ninguém olha.
(Artistas) Ela - Juizinho, compreendes?
Cigarros Vulcano ' _ .
c.1904 Ele - Enfim, um sO, depressa aqui,
Ela - Camo é ! continua, continua...
(RP) (Artistas) & bom! Mora n’
Borel & Cia. Os clgarres Amorosos, da Fabrica Paraizo
?m})q 03 lancaram "variadissimos chromos e as seguintes

alleccoes de estampas coloridas e de assunptos
JOQOS0S; Aventuras de um pintor (O modelo, 20};
Effeitos do calor (O banho, 18); Scenas de ciume
(0 duelo, 20); Espertezas de uma pulga (A pulga, 20);
Sonhos dourados {0 sonho, 20); Agilidade de pernas
(A dansarina, 25)" (Op 1.3.1903).

Figurinhas divulgando fiqurinhas: foram
assim as colecoes da Fabrica S. Lourenco, RJ. No

verso dos cigarros QX0 {(zero a zero) informava—se:

"Esta collecgdo campoe-se de: Serie I, @ 1.5 -
As primeiras phases d'uma lua de Mel /.../", até a



)i

série X, Pensamentos d'uma galante . Pequenas
fotografias, 55x70mm, agquareladas.

Varias series em fotos estereoscopicas foram

distribuidas pela Veado, ¢.1904/Pq, contendo 'scenas
comicas'.

A lopes, Sa & Cia, por volta de 1905,
praticamente monopolizou a distribuicao desse tipo
de figurinhas: cerca de 100 séries contendo entre

4 e 10 figurinhas, oom pequenas narrativas. Algumas
séries tinham grandes dimensoes: 120x160mm. A
diferenga de tamanho faz supor que representando
gasto maior e nao cabendo na carteira, seriam
distribuidas a critério do varejista.

Mo trazer uma narrativa fotografica, estas
figqurinhas nao constituiriam manifestagao germinal
da fotonovela? Formalmente, sim: uma historia
(comeco, meio, fim) onde os personagens,
engendrados mum enredo aneddtico-amoroso, sao
expostos em quadros sequenciais, fotograficamente,
con didlogos ou texto de um narrador. A trama @
curta; polarizada mum sO evento. O A. considera
improprio situar nestas figurinhas (e respectivos
postais) a origem das fotonovelas, embora, sem
duvida, guardem uma similaridade nao de todo
descartavel.

Ao contrario das figurinhas sem narrativa,
passiveis de entendimento independentemente do

Serie £
16

.

Bencao Perigosa N

‘.$ B

OPES.SA & (e Cioarros &Loumco.

Bencao Perigosa
Cigarros S. Lourenco
c.1905 e
(RP)




restante da colecao, estas histdrias, para poderem
adquirir sentido necessitavam do conjunto integral
das pegas.

O fabricante via na necessidade de ter o
consumidor o conjunto das figurinhas, um favorecimento
nas vendas; ocorria, assim, um ligeiro aperfeicoamento
do aspecto promocional.

Paralelamente surgiam figurinhas compondo
uma cena isclada, teatralizando uma situagao comica,
sugerindo algum acontecimento cujos encadeanentos
anterior e posterior ficavam para o leitor—consumidor.
Inseriam-se nestas composigoes criancas, adelescentes,
individualizados ou nao. Eram praticamente, vinhetas
humanas: inexistiam names, temas ('motivos'l, séries,
nimeros. Explorava~-se a possivel sugestionabilidade
do colecionador a encenagao: o marido com a marca
de duas maos em seu paletO na presenca da malher;
uma crianca puxando um carrinho com outra crianca que
sequra um guarda-chuva: um gruno tocando
bandolins para um cantor/sapateador que parece acabar
de chegar.

A seriedade das figurinhas de politicos e
outras personalidades foil totalmente desfeita pelas
figurinhas de artistas. Toda producao gue resultasse
na imagem opercu as aparéncias do 'mundano': ela

sorria, sugeria. Tanto aos frequentadores de

espetaculos como dqueles cujo acesso era dificil,
as figurinhas tornavam-se réplicas miniaturazadas de
uma aura cenica.

NASCE A ICONOGRAFIA DO JOQO DO BICHO

Bichos do jogo

Quando o Barao de Drumond deixou de receber
do governo, em 1895, assisténcia & qual havia se
habituade desde os tempos imperiais, precisou logo
de uma sajda para a sustentacao de seu zoologico.
Passou a cobrar entradas dando um bilbete numerado em
troca. Em certo horario, haveria um sorteio e o
detentor do mmero, correspondente a determinado
animal do zoologico, levaria o preémio. Nascla a
'mais respeitavel institui¢ao nacional', conforme
Lima Barreto: jogo do bardo ou do bicho, nao
importa. Alastrou-se fulminantemente; a

Gazeta de Noticias exasperava-se: "Atualmente O

Brasil inteiro nao e mais do que uma grande banca de
jogo™ (7.4.1898). |

Citando Viscornde de Taunay, Vicente de Paula
Aratjo informa que "uma das consequéncias logicas
do Encilhamento, um dos prolorgamentos naturais para
o esbanjamento do dinheiro tac facilmente ganho e




para a ocupagac da noite, foram os jogos de parada e
de azar. Substituiramse titulos e agoes por

cartas e tentos, e procurava-se mais direta
explicitamente a fortuna no poquer, no bacara,
bancando ou nao, no ecarté e na roleta". Das
altas rodas, onde © jogo campeava, passa-se a
democratizacao da sorte pelo jogo do bicho:

0 jogo la vai por diante!

Nao ha meio de extirpa-lo!

Ainda hontem ganhou o galo

E anteontem o efefante." (Aranjo, 1976/64).
Combatido e popular, o jogo do bicho encontrava na

imprensa a sintese de sua manipulagao: ao lado de

materias contra a Jjogatina estavam palpites acerca
dos bichos.

Sao estes anincios os mais remotos
registros visuais da pratica do jogo.

Em sequida vieram as fabricas de cigarros
que, detectando al uma alternativa temdtica para as
figurinhas, passaram a explorar iconograficamente
a 'invengao nacional'.

Iniciou~se pela edicac da
'Oollecgao Zoologica Kir', da Fabrica de Fumos
Brasil, conforme anincios de Jornal do

amercio de 23.12.1897. A denominagao zoologica

seria ocommm a inumeras outras series

R. Nunes & Pinto langa, <¢.1898/Pq,

cranos desses animais no cativeiro: cavalo puxando
carroga (F.1l}; efefante transportando indiancs
(F.12) etc.

Em Recife, a Fabrica de Fumos a Cubana, de

Antonio da Silva, distribuiu uma colegao com desenhos
realistas dos animais, c.1906/q. Esse modo de
apresentar os animais, o documental, praticamente
nac mais aconteceu na temdtica jogo do bicho.

O mais comum seriam as humanizagoes ou
"colegOes humoristicas, de 25 animais coloridos,
fantasiados sequndo sua indole" (JC 18.6.1899),
como o burro transformado em professor (F.3).

Editada pela Minufatora, Leon de Rennes & Cia

Litoqraphica irprimiu.

A Veado, atraves de Rennes, editou uma
série com profigsdes: 'Cavallo - cocheircd {(F.11);
Porco - Salchisheiro' (F.18). Sao figurinhas
muito atraentes, oploridas e o verso contendo
anincio: "Chamgn a attencio dos apreciadores
para os cigarrtag /pOLITICNS/de ponta ambreada’.
Distribuiu, nog cigarrcs Semilla de Havana e
Santo Angelo, hichos em bicicletas

(OESP 4.7.190)y | paulino Salgado editou bichos
namorardo, ¢.lgo3/grp,

0 Palpite, elemento virtualmente integrante
das figurinhas ;5513qicas das embalagens de cigarros,
tornou-se exXpiicito: "/ .. / dentro de cada maco, uma

24

In agosto de 1896, Silva & Pinna
apresentaram o Memorial relativo a
'Cartdes annuncios comerciaes'.
Estavam ali descrites, oom detalhes,
dez cartdes: "Fig. 1 & a de um
individus da serie dos vertebrados,
classe dos mamifercs, ordem dos
carniceires - o Leao; Fig. 2 €

a de un individuo da serie dos
vertebrados, classe das aves,
ordem dos passaros - o

beija-flor; (etc.)" Seria o
registro dessa colegao zoologica
Kir?
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{Profissoes)
Talvez as inicials de Jodo Batista Fabrica Veado
Raros 1obdo, portugues, desde o . 1903
canego do seculo no Brasil. (RP)
Miniaturista na deooragao
{estatuetas, bijouterias, legques
etc.) para Ferreira TIunes;
em 1903 participou da equipe da
revista A Avenida; em 25.3.1905
estreou em O Malho, ilustrando,
ininterruptamente, ate 1914,
as capas da revista
{Lisma, 1963 ).
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lirdissima collecgao de baralhos do jogo,

representando artisticamente os apreciados bichos da \
moda, e mals o nosso palpite certo + de 30 a 40 -
gratis" (OESP 3.10.1901), da Fabrica de Fumos Sao

Paulo, ou a "oollecgao de 25 barxueiros jogadores,
cam direiton ao nosso methodo", dos cigarros

Banqueiros Selectos, da Fabrica de Pumos Cysne

(OESP 28.02.1902); "originmal ocollecgao de

chromo-zooldgico para duplos palpites" nos cigarros
Turf, da Manufactora (J3C 16.6.1901).

0 padrao basico da visualidade dos animais

era a humanizagdao ou sua agregagao a outros temas. A
persistencia dos 'bichos' neste caso ocorreu menos
por sou valor pictorico e mails como um elo em

relagao as ocolegoes zoologicas.

Um pequeno espago retangular f£icou reservado
i figura do carneiro (F.7) na colecao documental da
Veado, 1903/0M, denominada "I‘ypos de Rua * onde esta
'0 Vendedor de Camna Doce; o leao (F.16) fioou com
'Os Masicos’.

Esta & praticamente a {mica colegao onde ha
iniciais do autor:\E(JLR) .




}_ C.1903

L .
- SLuatrn '
| Fag%? ovcabegas de bichos')

1904

{Cenas de humar)
Fabriea vVeado

do

Qutra série cam caracteristicas semelhantes

& da Veado, ¢.1903/pg, que mostrava situagoes do
cotidiano onde prevalecia o tom aneddtico:
'Pescadores d'aguas turvas' {um deles pescandc uma
botina) - cam a cabeca do jacaré (F.15);

'Que desastre!’ (uma bicicleta atropelando uma
pessoa) - com o tigre (F.22).

Primeira e passageira escola da figurinha nacicnal

Varias colegoes incorporaram simbolos
pertencentes as cartas de jogar. Ao lado do jogo
do bicho em si mesmo, eram os grarndes veiculos do
Jogo no Brasil. Os cigarros Veado fantasiaram os
animais de misicos acampanhados de naipes,
¢.1901/Pq. R. Nunes & Pinto, ¢.1%00/Pq, organizou
uma colegao contendo desenhos de flores e naipes; o

verso de uma carta era reproduzido no verso da
figurinha.

Outros jogos seriam lembrados pelas
figurinhas: cramos-dominds nos cigarros Carmelitas,

1901/JC, e figurinhas em forma de cartao de tOmbola,
c.1902/pPq, ambas da Manufatdra. R. Nunes editou, nos

ciqarros Buena Dicha, ¢ "baralho—duplo ilustrado”

nao relacionado ao jogo mas & leitura da sorte pelas
cartas: nas tarjas laterais, o texto 'Oito de Paus';

na superior, 'Pic Nic'; na inferior, 'Brigas em casa'.
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"0 belga Lebn de Renres fundou sua
firma de 'gravadores e litlgrafos’
en 1854, na Rua da Velha Guarda
{depois Treze de Maio) 35,
transferindo~se depois para a
Assen'nblea, 75". (No verso de uma
das colegoes ha o registro de outro
enderego - R. dos Ourives, 317,
"Sua especialidade era a cromolitografia
de etiguetas de luxo, cartas

raficas, diplamas de sociedades,
aq:oes de companhia, etc. isto &, da
grafica efémera fin de siecle do
Brasil, que desgragadarente, como
parece, rao encontrou colecionadores.
A sociedade se ocompurha, além de sdcio
titular, do balano Joao Ferrelra Pinto
e de Joao Alves Feitosa, Adelaide Basten
e Ramiro Botelho Aranha. Foi o balanc que
en 1510 oontinuou com a oficina, apos a
liquidacao da firma original e a provavel
volta do chefe 3 Bélgica”
(Ferreira, 1976/215)
Pequena parte da produ,ao de Leon de Fennes
pode ser encontrada, além das figurinhas,
nas séries de postais que editou entre
1901 e 1908 (Berger, Paulo,
O Rio de ontem no rartdo postal,
RJ, Rio Arte, 1983)

82

Seu anuncic (OP 14.12.1904), assim rezava:

"Os compradores destes cigarros receberac em cada
carteirinha uma nitida, admiravel photogravura da
preciosa arte de ler nas macs o destino de cada
pessoa:/.../ Os cigarros Buena Dicha levarac ao
conhecimento de seus amadores todos os segredos
desta arte. Por ella podera qualquer pessod
conhecer a sua propria sorte e a de outros, prever
os males que a esperam e desoobrir o meic de os
remediar. Os srs. consumidores encontrarao a venda
a primeira série constituida de dez mios e
brevemente a sequnda série que j& estd em
andamento".

Figurirhas cam animais do jogo do bicho
representaram o primeiro momento nas figurinhas no
Brasil a detectar caminhos para uma tematica local
e iconografia propria. Consequentemente, criaram
um campo para ilustradores locais trabalharem imagens
exclusivas das figurinhas. Simultaneamente, as
graficas tiveram sua participagao.

A0 que parece, a litografia Leon de Rennes
& Cia fol a que mais figurinhas produziu
oolegoes litografadas a cores em geral®,

Apesar desta oportunidade, da constantemente
cuidadosa elaboragao dos desenhos e da qualidade
pictorica, ressas figurinhas mantiveram-se atreladas

a explorar aspectos menos instigantes do jogo; em

( g_\nimais)
Fabrica Veado
c.1905

-
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O dromedario & o ca-

mello de uma &6 giba,
corpulente ¢ muito li-
greiro, K
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nenhum momento houve comentarios visuais scbre fatos
intrinsecos & questZo.

Npilo que poderia ter sido um caminho
bastante interessante e j& rapidamente consolidado
pelas figurinhas, o documental, ficou totalmente
esquecido nessas colegoes.

A Unica tentativa diferencial foi feita
pela Veado, ©.1905/Pg. Em uma seérie com total de
50 (?) figurinhas, 48x65mn, Aqueles animais do
jogo do bicho, foram acrescentados outros 25.

Cada figurinha apresenta na parte superior,
cinco diferentes tipos da letra inicial de cada
animal desenhado na parte inferior. No versc, uma
pequena Legenda: 'Borboleta' (F.4)- "A borboleta & um
insecto lepidoptero; tem azas de cores variadas: &
volatil", podendo-se caracteriza-lo como texto na
linha didatica. O mais relevante desta série era a
visao de que os bichos do jogo ndo precisavam
limitar-se ao padrio convencional. 'Visitas', isto e,
insergoes de figuras de outros animais eram
permitidas, tanto quanto explicagoes e brincadeiras
graficas - solucOes que, se aprofundadas poderiam
apresentar resultados interessantes.

A passagem das zoologicas para outros
assuntos, com animais confinados em pequencs
retangqulos ou circulos, parece indicar o esgotamento
das alegorias com os 25 bichos do jogo do Barac

Drummond .
Pode-se arqumentar, sem divida, a propria

ocusadia ao transcrever a controversia do tema,

assunto de policia: fazer circular figurinhas

animais ¢ ntmeros diretamente suspeitos de jogo do

bicho, certamente representava um apoio subliminar

ao habito, tornando publico o 'elogio & contravencao'.
Tecorrencia desses frageis limites ou de

uma visao monolitica scobre ¢ assunto, um tipo de

configuragdo estritamente alegorico-humoristica, as

colecoes dos animais do jogo do bicho abriram um

caminho muito interessante, mas que nao conseguiu

fazer avantar o modelo inicial.

A TRADICAQ DAS VISTAS

Exquanto nas colecoes do jogo do bicho,
celebridas e atrizes o contemporanec era © elemento
bastante visivel, nas paisagens ('vistas') essa
contemporaneidade raras vezes aparece. Excegac foi a
série da vzado onde foram veiculados os 'recentes
melhoramentos’ do Rio.

Por tradicdo, cbjeto de renovagOes lentas,
as 'vistas' em figurinhas nada tinham do sabor
jormalistico das outras colegoes, © que nac era uma

restricao, samente um diferencial,e que seguia,
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Reprodugoes dessas fotografia constam
do Album de Photographias do Estado de

S3o Paulo - 1892, de Boris Kossoy. Sp,
Kosmos/CBPO, 1984,

28

Ao Grande Philatelista Indiamo, de
M. Copenhagen, amuncia, no

Correio Paulistano de 6.10.1898,
"collecgoes de 27 cartbes com

vistas da Cantareira, Jardim Piblico,
Quartel de Polic_:ia, Serra dos Santos,
Fazendas de Cafe, Pogos de Caldas,
Escola Normal de Campinas, Estagao
de Campinas, Cargo de Sao Bento,
largo do Palacio, Ypiranga e outras/
Prego 5%oc0".
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sem alteracoes, a fungao rigidamente documental
oonsagrada.

As 'vistas' sempre estiveram presentes nos
veiculos reproduzidos graficamente. No Brasil, desde
as estampas vulsas de inicio de seculo 3s fotografias
impressas em jornais e postais, as fachadas de
edificacoes, 0s logradouros urbanos e as imagens
panoramicas foram permanentemente registradas. A
passagem para as figurinhas nao trouxe elemento
algum adicional. Apenas repetiram formlas. Duas
foram as ocolegoes anteriores a 1900: a de fotografias
de paisagens e momumentos, nos cigarros Nacionaes e
Americanos, em 1896/CP, de Simoes Irmaos & Cia.;

e a da Fabrica de Fumos Liberdade, de Tito Martins
Ferreira, em Campinas, c.1898/Pq. Desta colegao

foram localizadas 28 figurinhas mostrando edificagoes,
ruas e pragas da cidade. Impressa em duas cores,

68x45mm, sem numeragao: Igreja Matriz, Instituto

Agrondmico, Largo Carlos Gomes, Rua Andrade Neves.
Duas, certamente feitas a partir dos trabalhos do
fotdgrafo Kowalsky, c.1892 ¥ , levam i suposicao de
ter sido toda oolecao baseada em fotografias.

A empresa produtora das figurinhas,
Estabelecimento Graphico V. Steidel, SP, nesse mesmo

ano de lancamento, imprimiu a primeira serie de
cartoes postais ilustrados do Estado, com vistas de

cidades paulistas, entre as quais Campinas?®.

No inicio do século, o Rio foi documentado
pelas figurinhas dos cigarros Veado. Série com mais
de centena de imagens, 56x44mm, reproduzia, por
fototipia, a'Praca da Republical, 'Instituto dos Cegos)
Tlha de Paquetd' e outras localidades e edificagoes
cariocas.

Se em algumas colegoes imprimia-se 'Para
distribuicao gratuita', deixando implicito o carater
de brinde, esta palavra agora se tornava explicita:
"Brinde aos nossos consumidores para collecgao de
vistas". O fabricante patenteava a denaminacao
funcional na propria pega. Porém o termo teria
pouca aplicacao, permanecendo 'collecgao de...
(fotografias, selos)', 'cigarros/carteiras cam...
(vistas, retratos) ou 'chramos de... (artistas,
animais)'.

A Exposicao Universal de Paris, de 1900,
tal sua monumentalidade, logo se tornou simbolo de

modernismo. A Manufactara_e a Veado distribuiram

suas ocolecoes de vistas dos pavilhoes da feira.
Vistas de cidades, logradouros, edificios,
momumentos, paisagens tornaram-se amatéria mais
explorada pvor figurinhas nas fotografias estereocOpicas: '
Introduzidas como brinde pela Veado, eram postas em
carteiras ou distribuidas pelos varejistas. Em sua
colecao de fotos reduzidas, 30x70mm, c.1904/Pqg,
seriam editadas 40 series, 100 a 150 figurinhas cada.



(Vistas de Canpinas)
Fab. Fumos Liberdade

c. 1898

(Vistas estereoscopicas)
I'abrica Veado
c.1905

Vistas de paises seriam distribuidas em outras duas

séries estereoscOpicas: 40x70mm e, formato grande,

80x150.
O atrativo da foto estereosodpica estava no

espirito, nao muito recente por sinal, descrito por
Boris Fossoy: "Dentre as possibilidades de
entretenimento, dito de salao, no século passado,
pode-se afirmar sem receio que as imagens fotograficas
vistas pelo estereoscopio constituiram um passatempo
sem precedentes. /.../ Varios foram os temas
preferidos para este passatempo, e milhoes de cartoes
estereoscopicos eram produzidos para atender a demanda.
Paisagens dos quatro cantos do mundo passaram a ser
fotografadas e copiadas fotograficamente, em
quantidades industriais. /.../ O estereoscopio
oconsolidou a forma mais real, até entao existente, de
viajar pelos pontos mais afastados da terra, fruindo
O espectador a sensagao de realidade tridimensional -
sem sair de casa" (Kossoy, 1980/58).

0 cartao, entac convencional suporte das
figurinhas, seria substituido por vidro, nas placas
fotograficas estereoscopicas da Fabrica Provedora

Brasileira, de Jose Francisco Jorge, através dos
cigarros Infantil. Um extenso conjunto de colecoes
(a de n® 23 tem, pelo menos, 268 figurinhas] de
30x60m. A possibilidade do colecionador fruir
imagens em material (vidro) e equipamento (visor)
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Nes @uas Gltimas décadas do seculo XIY,
circularam nos BEUA cerca de 500 series
de 26 fabricantes,

a0

Apesar de constituir gna atividade
integrante do carpo publicitario,

C A, n30 encontrou evidencia alguma
da participagac de agencias nas
cGlegoes,
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pouco usuais, deixava patente que estas pegas
antes de figurinhas eram fotos estercoscOpicas €
nesta condigac explorava sua potencialidade. Alem
da dependencia tematica e da pramocional, ocorria

tambéem a funcional.

Mais modesta, a Fabrica de Fumos Rio de

Janeiro, de Arthur Pereira, em Sao Paulo, editou
figurinhas com edificios do Rio de Janeiro, cidade
que geraria, sem duvida, © maior mamero de vistas,
entre as demais localidades brasileiras, para os
mais variados velculos. As mudancas urbanas foram
motivo adicional para renovar a circulagao do

cenaric carioca. Nos cigarros Semilla de Havana, a

Veado informava acs fumantes que iriam ancontrar
"uma linda e nova collecgac de photographias,
constando de diversas vistas ricamente ccoloridas,
dos Gltimos melhoramentos desta cidade e de
Petropolis" (JC 23.01.1908).

Alem da colegao de Campinas, Rlo e
Petropolis, apenas uma cutra cidade teve sua colegao.

Pela Fabrica de Cigarros a Vapor de Abino Dias da

Costa, ¢.1905/Pq, Corumba foi documentada por suas
vistas e tipos de rua.

De certo modo, vistas de cidades mantiveram
a mesma relacao que as 'celebridades' haviam

estabelecido cam as figurinhas: algo para ser

reproduzido no que havia de mais exerplar,

representativo, realisticamente, avesso a
interferencia critica visual. Eram modelos de como
se olhar uma cidade: eis seus edificios, suas ruas.

Havia a permanente sugestao, ainda que oculta, do
paradigma.

BALANCO DO PERIODO 1895/1910

Fabricantes—editores

Durante aproximadamente quinze anos em que
houve regular distribuicao de figurinhas de cigarros,
cerca de 40 enpresas, entre produtores e comerciantes,

utilizaram esta forma de brinde. Veado , Manufactora e
S. lourenco talvez tenham chegado a centena de

colegoes. Até 1900 foram distribuidas, aproximadarente
50 colegtes ¥;a grande maioria, cerca de 400, na
decada sequinte,

Definindo temas (para as figurinhas
deserhadas e impressas aqui), modo de distribuicao e,
eventualmente, caracteristicas do produto, as
Edbricas de cigarros desempenharam o papel de
editoras nac-formais ** , tendo-se destacado por sua
relativa agilidade editorial com a rapida implantacao
da figurinha no Brasil (no maximo 10 anos apds a da
Inglaterra). No plano editorial, a contribuicao mais

significativa residiu no fato de a figurinha ter
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sido idealizada em padroes graficos proprios, nao
se constatando a existencia de similares no
mercado .

Fator decisivo para a figurinha ter se
tornado a primeira expressao sistematica no uso
de brindes para a promogao de um produto
especifico de varias empresas foi a oportunissima
adequacao plastica entre figurinha e embalagem.
OQutros produtos ainda nao dispunham de embalagens
tao elaboradas e bem resolvidas quanto a dos
cigarros *?,0 que era uma preocupagao constante
para essa indistria. Rapidamente a tecnologia se
aperfeicoava: papéis mais resistentes; dobras e
encaixes tornando mais rigidas as embalagens:
solugbes para superar a deformagio da carteira: tudo
colaborando significativamente para a figurinha
poder ser levada no proprio produto.

No plano grafico, a fiqurinha por sua
dimensao, espessura e superficie plana dentro de
uma embalagem pouco deformavel, sem apresentar
problema por estar em eventual contato com o
contelido (o cigarro) tornou-se um elemento adicional
ygue em nada alterava ¢ produto. A figurinha vindo
acordicionada nas carteiras e considerando-se a
funcao destas em relacao a figurinha (transportar,
acondicionar, vedar e identificar a colecao), as

carteiras podem ser concebidas como a mals romota

expressao dos futuros envelopes para figurinhas.

Sua rapida aceitacao, facilitada por poder
ser encontrada em cigarros de diferentes precos, fez
com que duas fabricas somente,a Veado e a
Manufactora, em 1901 distribuissem cerca de 20
colecoes distintas através de suas marcas de cigarros.
Em 1903 e 1905 este mimero deve ter sido superior.

Infeliznente, a maior parte desse material desapareceu.

O pouco que restou acessivel, deve-se a colecionadores.

Se os anincios levantados em jornal e as colegoes
existentes possuem uma representatividade qualitativa
(temas, técnicas, aspectos graficos), fica no
imponderavel sua representividade quantitativa (o
efetivo mmero de colecoes que circulou em todo

Brasil) .

Caracteristicas

Ps pontos mais comuns dessas colegbes sao:
1) Nenhuma vem datada; as datagoes estabelecidas
tornaran—se possiveis ou no confronto com jornais de
epoca ou por hipdtese, a partir de caracteristicas
gerais da figurinha; 2) Somente em duas ja o crédito
do desenhista; a malor parte tem produgao anonima;
3) As graficas que indicaram seus nomes nas
figurinhas sao: (do Rio) Cia. Photographica

Brazileira, de Juan Gutierres; Leon de Rennes & Cia.
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Clgarrete cands devem esta deslgnagao
tanbem as dimensoes convenciomals

em que foram preceminanterente
impressas, 35x67mm, diferenclando-se
das trade cards, geralmente maicres.
As fiqurinhas brasileiras de cigarros
n30 sequiram, COMm raras exceqoes,

as dimensoes dos clgarrete cards

mas tambem mao chegaram a criar
flgqurinhas curjas dimensoes viessem

caracterizar unm padrao local.

32

0 nimerc de pedidos de patente para
novas marcas de clgarros fol muito
gramde a partir de 18%0. Mais do que
a denominagao, os fabricantes

referiamse a 'movo systema aperfeigoadct

para cartelras !
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Raras as edigbes completas que © A.
pode localizar.

34

Nestas duas fungoes, se comvida o
colecionadior a participar mais
ativamente: as figurinhas Buena Uicha
de R. Munes & Pinto, traz orientagoes
que se absorvidas permitem algum

nivel aplicagdo ('ler a sorte'}; nos
cigarros Pic Nic, da Barel, c. 1903/Pg.
as figurinhas contem cenas cam @
perqunta’Onde esta o bicho?

caruflado nas linhas do desenho.
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Lith. (R. da Guarda Velha 35; Ourives, 31); Lith,
Malafaia (R. da Assemblea, 76); Lith, R. de
Carvalho & Cia; Lith V' Robin, Filho,

ortés & Cia; Lith. A Nacional, de E. Richter:

(de Sac Paulo) Estab. Graphico V. Steidel & Cia.;
Lith. Harthmann & Reichembach; e Atelier Miranda, do

Recife. 4) Exceto aquelas em que o jornal anuncia

a quantidade de figurinhas, ou vem impressa na
propria figurinha ou por evidencias (os 25 animais
do jogo do bicho), a maior parte tem um numero
descorhecido®.

Mual a caracteristica geral das colegoes?
Séries compostas de 6 a 300 pecas em formato meédio
nao superior a 55x80mm, reproduzidas em litografia,
fototipia, fotografia, zincografia, formando
retratos, desenhos, ilustraq:aes, sequenciais cu nao,
inter-relacionadas por tema Unico.

Nesse periodo, definiu-se uma utilizacao
permanente de variac;aes a partir do contemporaneo,
com algumas poucas excecoes para o historico:
caravelas, navegadores, carruagens — imagens
ensaiando caminhos que nao se atirham ac atual. Bm
quaisquer casos, raramente houve reelaboragao, no
caso de imagens retiradas de outros velculos, ou
concretizacao de ura nova percepgac e resolugao das
imagens; os modelos pictoricos ja eram tradicionais

quase nao havia uma visao criticano preparo dos desenhos

DR S s S

excluidas as séries de jogo do bicho, as quais
merecem uma analise mais acurada.

0s cinco grupos tematicos mais visiveis
{celebridades, simbolos nacionais, artistas, jogo
do bicho, vistas), apesar de terem periodos de
maior circulagao, praticamente conviveram nesses
15 anecs.

As figurinhas relacionamse diretamente oot
o tema; nao ha sub-grupos, variantes temdticas denti®
da colecao; um exercicio de saturagao de fatos e
ferdmenos semelhantes. No caso das series com
historias, a estrutura cbmica entrelacando o Jod°
amorcso permanecia.

Essa repeticao revela uma relagao invariavel
ou mesmo bastante rigida do tema com as unidades.

Além do entretenimento, qualquer fosse ©
tema, este conduzia a distintas formas do imeginaric:
fixando imagens, pessoas, informando, criando
fantasias, divertindo, tornando-se lembranca,
explorando formas visuais, contando historias,

ensinando e propordo jogos ™.

Do adulto para a crianca: o repasse das figurinhas

A quem eram destinadas as figurinhas? Quas®
todas as colegoes iniciais, até ¢.1900, e uma parte
do que foi feito apds essa data, certamente tinhaft
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homens como publico. £ coerente supor que a escolha
das primeiras colegOes tenham sido feitas em fungao
do produto, basicamente adulto e masculino. Um
anincic oferece elementos que confirmam essa
destinacao: "MILITARES/ Sao estes os melhores
cigarros da actualidade, fabricados em carteiras, oom
soldadinhos de chumbo e bonitos chromos /.../. Faga
collecgOes e organize batalhces a criangada”

(OM 25.03.1903). Este 'faga collecgoes' tem sentido
dibio (leitura dupla): tanto pode se referir &
crianga como ao adulto; porém, em nenhum outro
anincio fez-se referéncia a criancas mas sempre

acs 'srs. consumidores' , 'srs. fumantes’' para as
chamadas das figurinhas, Na concepgao dos fabricantes,
este era o piblico visado, ainda que na pratica
comegasse a ocorrer um repasse hatural de

figurinhas para as criancas {a analise a pll4 sobre o
vendedor de doces, faz supor que esse 'desvio' de
piblico realmente tenha ocorrido logo na infancia das
figurinhas).

C amancio dos cigarros Militares extrapola
seu alvo imediato estabelece um outro vinculo,
deliberado, com as criangas, atraves dos soldadinhos
de chumbo . A solicitagao da crianga para o pai
odquirir o cigarro devido aos soldadinhos, revela
o produto induzindo um publico maior que o apenas
e objetivamente consumidor: sao visados o publico

direto [fumantes) e indireto (colecionador nao
fumante; .

Adultos ou criancas juntavam colegoes em
circunstancias peculiares. Sendo um modo de lazer,
o manuseic da figurinha, a cbhservagao de detalhes,
eventuais confrontactes e outros aspectos ludicos
{existiriam trocas?), constitulam uma pratica
répida que levada ac bolso ou outro espago para
objetos portateis {carteira, caixinha etc.) poderiam
em principio, estar presentes, acompanhando o
colecionador, para a qualquer momento utiliza-la.
Manusear figurinhas nao exigia situagao e local
especificos; era um objeto para ser usufruido em

circunstancia efearneras.

QONFIGURANDO OS PRIMBRDIOS DO MODERNO

Procedendo-se a um rastreamento das
figurinhzs desse periodo, detectamse quatro
manifestagoes que tecem sua modernidade:

1) Um tempo de Imagens

0 século XIX foi o gerador de técnicas e
produtos radiciais de uma civilizagao das imagens.
Po nivel das técnicas ocorreu um amplo
aperfeicoamente dos sistemas de reproducao que
tiveram crigem no século XV, imprimindo-lhes
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O cigarro, se nao atingiu, na passagem
do stculo, os seqrentos de pouco
poder de compra, ao menos ampliou
significativamente os tradicionais
consumidores dos produtos derivados

do Fure,
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qualidade, rapidez, resisténcia a grardes tiragens
e multiplicidade de aplicagoes (litografia a cores,
1828; fotografia, 1939; clicheria, 1850; linotipia;
1894). Ao nivel dos produtos, tiveram nova tonica
ou se instalaram legitimos simbolos da imagem
(selos, 1840; cromos, deéc. 1840; postais, 1870;
cinematografia, 1895).

Decorriam estas insergoes de Uma visao
generalizada da propria industria, ooeércio e
cultura, que apontava a materia visual como a
mais eficaz nas respostas a determinadas
necessidades da dindmica da sociedade
estabelecendo, informalmente, os fundamentos de uma
cultura especificada, a cultura do ver.

A figurinha surgiu no Brasil mum periodo
quando a informacdo visual estava em vias de
espalhar-se agressivamente pelos sistemas de
comunicagao; seu padrao estetico procurou
traduzir as possibilidades de recentes técnicas
graficas (fototipia, cromoitografia,
zincografia).

2) Brinde e democracia

As figurinhas de cigarros apresentavam
uma restricao: nao se tinha direito 2 escolha -
situacao presumivelmente aceita (ou sequer
discutida) pelo fato de ser brinde. Fra, porem,

compensada por fator de outra naturerza: a

expectativa do que se poderia obter, pois O cartao
colocado na carteira representava apenas uma
unidade de um conjunto maior cuja sequéncia de
obtencac era aleatoria.

Sendo as figurinhas uma espécie de
microcosmo de determinados valores e qualificagoes
(a partir de temas eleitos, das especificagoes de
reproducao, do circuito de distribuigao) pode-se
considerar que os fabricantes de cigarros teriam
nelas um modo de representar por exemplo, uma
integragio as 'galerias' visuais. Ao substituir
objetualmente uma determinada produgao de acesso €
posse restritos (Oleos, gravuras e mesmo
fotografias) as colegoes representariam um elo de
ligacdo e de efetiva multiplicag3o dessa produgao
visual, ou equivalente, tornando-a mais acessivel.

0 cigarro, huscando sua popularidade
atraves de um publico predominantemente adulto ¥
encontraria na fiqurinha a alternativa pramocional
mais consistente para difundir essa presumivel
democratizagao.

Trés aspectos sac relevantes e, por isto,
devemser relembrados quanto a esta democratizagao
(entao colocada como recente no Brasil Republical:
a} A aparencia de gratuidade da figurinha tornando
a oolecao viavel economicamente; b) Nao se trata de

peca avulsa; esta articulada a um conjunto cam uma

t



gencrosa dimensao documental praticamente um 'museu
de bolso', situacac nao explorada com essa
diversificagao por qualquer outro velcule cu formas
e coletanea de imagens; c¢) O consumidor tornava-se
proprietario—colecicnador nac tante do brinde
(a figurinha) mas das representagoes (visuais ou nao)
al oontidas - tornando-o fruidor de outros
prazeres do consumo alem do cigarro.

3) Colecionismo: técnica da retengao

O A. & levado a se indagar ateé gque ponto a
figurinha teria dado nova feicdo a psicologia do
consumnidor, ac introduzir o colecionismo atrelado ao
ato pramocional; mas a resposta pertence a outra
area da ciéncia, fugindo acs objetivos deste estudo.

De qualquer modo, pode-se levantar dois
camponentes que induziriam o consumidor: a) o
estabelecimento de um padrao visual na figurinha
(formato, suporte, tipo de imagem, textos, técnicas
de reproducao), ac contrario dos cramos tradiciocnais,
seriam elementos fundamentais d definicdo da colegao;
a unidade grafica dessas pegas avulsas
diferenciavam-na de outros, tornandc mais facil

a organizagao das pecas; b} Serdo uma colegao, o

abjetivo de sua distribuicao era o de que o consumidor

se dispusesse a completa-la ou, pelo menos, reunir
uma pequena serie (em funcao da possibilidade de

camprar reqularmente, e do interesse neste

colecionismo), Para o fabricante, a figurinha seria
a Onica variavel (oculta), ou de maior peso, na
equacac textual: colecionar = consumir.

Ambos configquram—-se, indiretamente, camo
recursos substitutivos da propaganda informal
decorrente da retengao e manuseic da figurinha.
Descobre-se assim um brinde que, por ser
colecionavel, amarrado por largo periodo a um
produto, condicionou um consume continuo.

4) Vale para brindes

A figurinha enquanto brinde apropricu-se de
outras promogoes convencionais, passando a distribuir

em troca de colecoes completas, premios em dinhelro

("cada comprador, junctando uma collecgao completa
destes retratos, terd direito a um promioc de
50$000" - OESP 10.3.1899; ou "Cigarros/FUMAR SO/
MARCA VEADO/ BOM E BARATO/ Premios: 500%$000 ao
primeira qﬁe com as letras do Baralhe Alphabetico,
distribuidos nos cigarros 'Santo Angelo' e
'Semilla de Havana', collecionar as palavras acima

na ordem em que se achao" - JC 16.4.1802) ou artigos
("a lindissima collecgao de chraws /.../ da direito
a um BRINDE util a todas as pessocas. Un esplendido/
REIOGIO DE PAREDE FEITO DE PRATO/ O que que ha de
mais moderno" ~ OM 25.7.1903).

Entre estas solugoes iria germinar uma

alternativa pramocional que, tud» leva a crer, tera
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sido o obstaculo formal das figurinhas nas décadas
posteriores a 1910, ou pelo menos, a solugao
privilegiada pelos fabricantes de cigarros: os vales
e suas manifestacoes similares.

Apareceram assim dencminados, no inicio do
século, em quatro carteirinhas entre cada conjunto
de 50 dos cigarros RAmazonas, os "quaes envolvem
vales de premios de 500 reis, pagaveis a vista"

(CP 31.12.1899). Esta solucao, mais tarde, cm o
impedimento dos vales, veio a ser substituica por
cheques.

Logo surgem os vales com direito a troca
por artigos: "De graca! Perfumarias, licores firos,
€ casimiras superiores/A Cia. Manufactdra de Funos
da esses produtos de graca aos fumantes dos cigarros
Turf, Carmelitas, Militares, Bonsack e Paulistas/
Vejao os vales inpressos nas respectivas
carteirinhas" (JC 28.7.1902).

Augusto Nersbach, mais tarde associado a
Albino Souza Cruz, promovia desde 1903, sorteios
mensais de brindes por meio de cupons colocados
nos cigarros Premiados, além da colecao de 153

figurinhas de atrizes. Alertava-se aos

consumidores; "Os brindes perdem o valor mo fim
de 90 dias".

Formula predominante dos vales: a

determinadas cuantidades correspondem diferentes

prémios. Talvez motivados pela dificuldade dos
oconsunidores em consequir campletar sua colegao

ou pela existéncia de figurinhas repetidas, que
podem ter camecado a ser encaradas oomo um possivel
problema, os cigarros Itatiaya, c.1896/Pq, em sua
colecao de politicos trazia carimbado no verso de
cada figurinha: "25 Retratos (rasurado) 20 (rasurado)
Premios".

Os cigarros Veado imprimiram também no
verso das fotografias estereoscOpicas tamanho grande,
c.1904/Pq: "o portador de 500 photographias
stereoscopicas que distriluimos nos deliciosos
cigarros Semilla de Havana, Certamen, Diplomatas e
Hygienicos, Marca Veado, sera entreque em troca uma
rica collecgao de 50 photographias stereoscopicas de
grande formato e um lindo stereoscopio nickelado.

Ao portador de 300 das mesmas photographias, sera
entreque uma colleccao de photographias grandes sem
stereoscopio ou o stereoscopio sem as photographias”.

0 uso das fotos trouxe um novo componente
na premiacac. Ao estabelecer dois patamares para
troca (300 ou 500 fotos quaisquer), definiu uma nova
relacao direta entre quantidade de cigarros
adquiridos e prémios oferecides, tendo-se excluido
o fator sorte, causa de transtorneos para as
fiqurinhas na legislacao posterior a 1910. Esta
solucao foi o modelo de vales a ser explorado




intensamente pela Scuza Cruz, a partir de 1914.
Paralelamente, a troca por estereoscopios

realimentouociclo das figurinhas, pois o premio
destinava-se ao correto usufruto da colegao,
especialmente quando "as photographias, depois
de carimbadas voltam para o consumidor o que faz
uma bella secgao recreativa para casa de familia
ou de rapazes" (OESP 2.6.1504).

Ao contrario desta iniciativa da Veado,
que abrigava a um grande consuno, fabrica de
Henrique Bastos estabelecia pisos mais modestos
para se trocar figurinhas por brinquedos, tornando
mais viavel a premiacao nos diferentes niveis de

consumidores.

Quem apresentasse "25 chramos quaesquer (..)

sequidos ou mesmo repetidos", teria direito "a um

brinmquedo a esocolha, no valor de ... 2$000", e assim,

50 cramos por um brimuedo de 4%, e 100, por um no

valor de 8%. Recomendava-se 'aos chefes de
familia' os cromos dos cigarros Teutonia e Dreyfus

por "este melo pratico de sortir a criangada sem
dispendio” (JC 01.01.1903).

Os cigarros Biblioteca adotavam uma Unica
quantidade: "Vinte e cinco vales dao direito a um
ramance de 200 paginas, nitidamente inpresso.
Mensalmente sera publicado duas obras dos melhores
auctores” (CR 18.4.1905).

A figurinha que valia um brimie apareceu na
colecao de pequenas fotos estereoscopicas dos cigarros
Veado. Ma série XXV a figurinha 75 referia-se ao
'Vale para brindes', talvez © primeiro desta natureza
impresso em figurinha.

Al estavam dois camponentes que seriam
incorporados até a atualidade: um explicito, o
vale-brinde; e, talvez, outro, a forma percursora da
figurinha dificil.

Quaisquer cue tenham sido as circunstancias
que irian definir o modo de distribuicao desses vales
(em menor quantidade que as outras figurinhas ou
bastante reduzida) torna-se facil observar que, a ser
mantida sua distribui¢ao do mesmo modo que as demais,
ao mnero total de colegoes corresponderia iqual
mmero de brindes; ou seja, prejuizo. A solugdo teria
sido a diminuicao de 'vales para brindes' ou de
qualquer figurinha, sem conotagao alguma de vale,
para rarear a possibilidade de se campletar colegoes.
Tivesse sido usado este recurso, os vales para brindes
teriam se tornado figqurinhas mais escassas, raras;
enfim, mais dificeis que as outras...

Se a origem e a evidencia da figurinha
dificil representa um dos achados importantes de sua
historia, as fiqurinhas de cigarros traduziram, neste
inicio, as concretas expressoes de uma modernidade

visual, dermocratizante e pramocional.
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CIGARROS ]
Semilla de Havana,
T EADO,,

Novk ¢ virindisslme colleeso de canbes com pho-
tographis para STRAXOMOPO.

100 desten cariBes 3o dlreilo 2 um deticado FTERE-
opcoro, onde aa mcamay s mostrar¥o com todo o sy
relevo ¢ engrandecimento.An photograpbins depois de
carimbadas voltam pare 0 consumidor, o gue fazr wmna
belta secglo recrentiva paracasa de frmilla on de ra-

Jﬁse Francisco Corréa & Comp.

7%, RUR BETH DE SETEMBRO, 7%
R10 DE JANEIRO

OFSP 2.6.1904

Arg. Estado

PREMIOS EM ALTA, FIGURINHAS EM BAIXA

Oscilacoes de um produto dependente

0 envolvimento de um grande ntmerc de
fabricantes de cigarros para uma intensa distribuigao
de figurinhas como ocorreu entre 1895 e 1910 nao se
repetiu nas decadas seguintes.

Enquanto atd 1910 circulavam, aproximadamente
450 colegOes ou séries, a partir dai, até 1940, forar
cerca de 50,

Qual o motivo para essa mudanga de um O
que nac mais foi retamado? O fator primordial e
condicionante de todo o seu deservolvimento posterior
deveu~se a propria natureza promocional da figurinha.
Tratava-se de um artigo sem autonomia, W
una_dindmica que lhe era extrinseca: 1) a situagao d2
industria do cigarro no Brasil; 2) a politica de

verdas dos fabricantes: 3) a analise dos fatores
decisOrios sobre qual tipo de promogao ou artigo
promocional a ser aplicado. Nesta hierarguia, a
figurinha situava-se no guarto plano. Nao era, enfirt
0 objeto privilegiado na estrutura industrial 3 qual

estava vinculada; ndo era o produto comercializados

mas um circunstante passageiro eleito na estratégid
de venda do produto. Seus movimentos de expansao €
retracao estavam condicionados i estratégia camercial
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aplicada ao cigarro.
A figurinha, apesar de sua vertente
editorial, nao estava enquadrada nessa Otica, pois
as editoras ainda nao haviam percebido © seu
potencial.

Sendo o cigarro o fundamento dbvio da
indGstria do fumo e o marketing um dos seus
instrumentos de ampliaco ou consolidagac de vendas,
a figurinha, apesar do brilho na passagem do seculo,
era, na realidade, mero visitante aceito e
manejadc enquanto existissem condigbes favoraveis.
'Elas nao dforam eliminadas dos cigarros, mas mantidas
numa condigdo n3o privilegiada, passiveis de serem
substituidas por outros recurscs sem a Weror relacao
oom suas caracteristicas.

Se no aspecto pramocional o primeiro momento
dos cigarros foi caracterizado pela figurinha — a0
lado de incursdes pelos concursos, sorteios, postals,
artigos de adormo - no segundo, 1910 a 1940, os
fabricantes de cigarros definiram como recursos
Preferenciais quase absolutos, a distribuigao de
cupons, vales e cheques.

Por uma "politica de compensacoes”

Algumas poucas iniciativas ispladas rma
Primeira década ndo chegaram a definir uma

tendéncia que, a partir de 1910, se instalaria. Eram
praticas paralelas ds das figurinhas, que penetravam
em um momento de experimentos pramocionais e que se
mostrariam um instrumento bastante eficaz
postericrmente.

Um provavel primeiro fator e, se correto,
de furdamental importédncia 3 inibicao das colegoes,
deveu-se & circunstancia de que os fabricantes
exploraram, mais regularmente na primeira decada,
formulas do consumidor obter determinados premios.

E posslvel que essa distribuigac camercial
de prémios, a titulo de incrementar o consumo, tenha
sido vista como concorrente das loterias *
tirando-lhes parcela dos camradores de bilhetes;
estes estariam 'apostando® em algo que, comprado,
lhes daria ao menocs um produto concreto para que
dele usufruissem: o cigarro.

A lei n@ 2.321, de 30.12.191C traz, em seu
artigo 31: "Constitue jogo prohibido a loteria ou
rifa de qualquer especie nao autorizada nesta lei./
§19. Considera-se loteria ou rifa:/ I. Qualquer
operagdo, sob qualquer denominacdo, em que se faga
deperder de sorte, qualquer que seja o processo do
sorteio, a obtengao de um premio em dinheiro ou em
bens moveis e inmoveis./.../ §2¢. Entre os processos
de sorteic a que se refere o n.I do paragrapho
antecedente estao comprehendidos of symbolos, as

36

Entre os modos de preservar os
recursos provenientes da loterla,
uw dos Instrnumentos legals mais
constantes fol o de penalizar ou
desautorizar a "concorréncia’
(indireta/camuflada).
G Decreto 3.638, de 6.4,1900, que
estabelece o lamentn das loterias,
no artigo 34 "sao corsiderados
infractores {,,.) as pessoas que
venderem bilhetes de systema de
operagles analogas as das loterlas,
sejam indeperdentes ocu sejam
annexas as autorizadas™, oo,
evidentemente nao explicita, o 30@3
do bicho, Infelizmente, a2 Infima
bibliografia sobre ¢ assunto,
particularmente o ensaic
'A Loterla no Brasil', inserido ma
revista Periquito, n989 p.3
(RJ, CEF, marco 77), nada trata do
agsunto, de onde se poderla extralr
infomm mais claras sobre a
vinculacao loteria e figurinhas.
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fUMAR s¢ marcAV EAD
VARIEDADE EM PREMIOS
JC 5.8.1911

Bibl. Mun. Mario de
aAndrade
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figuras e as vistas cinematographicas" (grifo do A.).
A que 'symbolos, figuras e vistas cinematographicas'
atrelados a 'processo de sorteio' estaria se
referindo o decreto a naoc ser ds figurinhas cujas
colecoes campletas {ou determinadas quantidades)
dariam direito a 'premic em dinheiro ou bens moveis'?

para o periodo anterior a 1910, nada se encontrou
confirmando que a legislacao estivesse se reportando
a outro produto ou pratica que nao figurinhas.

Reflexo disso & ausencia de antncios
nmencionando 'colleccOes de /.../; carteiras cam /.../;
chromos!. Referiam—se agora genericamente a brindes
("FUMAR sO marca VEADO/ Variedade em Premios" -

JC 5.8.1911) e a outras pramogoes ("Quereis uma
passagem para a Europa e mais 50 esterlinas? Fumai
os acreditados cigarros S. Lourengo" -

(JC 18.1.1911},

Na primeira metade da decada ja seriam
incorporadas as formas substitutivas das fiqurinhas:
"Guardem ¢s oocupons—cheques dos cigarros PIVETTE/
Mistura a 300 reis o mago" (AC 29.8.1914). Os
cigarros Carlos Gomes distribulam prémios em
dinheiro.

A opgao por diferentes recursos pramocionais

nao era exclusiva dos cigarres. No inicio de 1915,
varios estabelecimentos comerciais anunciavam

concursos. A Casa Crystal oferecia camo premioc 20

carteiras de cigarros as 20 primeiras pessoas que
entregassem um texto dizendo porque a referida casa
nao interrompeu os seus negdcios com a Guerra
(JC 3.2.1915); a Casa Boteux premiava com uma
cadeira de nogueira a quem enviasse em um telegrama,
nao excedendo 20 palavras, a biografia do almirante
ingles Nelson. Receberia uma caixa de charutos quen
respondesse: "Por que os charutos da Suerdick S30
tao aprecliados? (JC 4.3.1915).

0 Jornal do Commercio chegava ao requinte
de mudar o horario de entrega de respostas a concursos
pois considerava inadequado o "critério do prémic

ser conferido aos concurrentes que se apresentavan
mais cedo. E isso tem feito cam que muitos dos nossos
leitores madruguem .../ Ora, nem todos podem estar
de pe as 5 horas da manha" (JC, 5.2.1915).

Durante a década de 1910 o uso de cupal

chegou a ser t30 intenso que o Jornal do Qommercios

em varias oportunidades durante o ano de 1915,
publicou uma pagina repleta exclusivamente deles:
para empresas e fabricantes. Tais cupons mpressosr*
e destinados a serem recortados do jornal, constituta®
uma fonte de receitas, levando o M
a expor o modo de funcionamento e "as vantagens da
propaganda/. ../ Cada anmuncio & lido muitas vezes
pelo leitor. Este 1@ ao percorrer a pagina, &0
destacar o coupon, ao madal-o A casa annunciantr a0

- -



disputar o premio, ac informar-se do resultado etc.
Tsso quer dizer que o annuncic se fixa, fatalmente,
na mamoria do leitor, e que, portanto, a casa
anunciante adquire, por certo, um novo frequez"

(JC 9.2.1915). Variante deste procedimento “a
empreza Cambuquira, a partir de hoje, 1 de maio,
distribuira um bilhete numerado a quem Corprar
unacaixa de suas maravilhosas aguas. E para que
servira esse bilhete mmeradc? Para concorrer ao
sorteic de magnificos premios". 0 Jormal do
Commercio nao perdeu a oportunidade de elogiar a
iniciativa, "digna de todos os louvores, pelos
fins praticos e intelligentes que visa. E vale
também como expressivo symptoma de nova e sabila
orientagao que, em materia de propaganda, esta
tomandoc © commercio carioca./ Effectivamente, oS
carunchosos pontos de vista de antanho cederam ©
lugar acs emprehendimentos arrojados, que fazem

lembrar os gestos empolgantes da sociedade 'yankee'./

£ preciso conquistar a boa vontade do publico. Eis
o lemma inscripto na bandeira desfraldada pelo

commercio progressista e honesto. E essa conquista

& brilhantemente feita, com os processos mais

dignos e mais persuasivos". {(JC 1.5.1915}.

Vales, cheques e concurscs de acordo cam a

Iegislacao an vigor

Na Souza Cruz, a origem destas novas
praticas estava relacionada com a entac recente
historia da empresa. Uma noticia publicada em
A Gazeta de Noticias, de 5.6.1912 - 'Funda-se no

Brasil o Trust dos fumos. Os capitais ingleses
acambarcam o camercio de fumos' - € dessa forma
relatada por Vicente de Paula Araljo: "Explicava o
diaric que o truste do fumos comecava em Pernambuico,
descia por 3ahia e Ric de Janeiro, e que agora 0s
ingleses ian cavprar toda a safra de fumo do
Rio Grande do Sul. Os britanicos procuraram camprar
as fabricas do Rio para depois pressionar os
pequencs fabricantes e impor pregos. Segqundo ©
mesmo articulista a onda do truste em nossa terra
era consequéncia de dois fatores: o Brasil nao
possula legislacao adequada contra elles, e as
constantes greves e os movimentos socialistas na
Furopa cbrigavam a emigragao do capital europeu”
(Araujo, 1376/398).

Albino Souza Cruz, tendo trabalhado na
Fabrica vVeado entre 1885 e 1903, fundava nesse ano
sua propria fabrica, associando-se a Augusto
Nersbach; em 1909 adquiriu as instalagoes da
Imperial Fabrica de Rapé Paulo Cordeiro. Na
perspectiva de expansao, a vinda de substancial
capital da British-aAmerican Tobacco, que assumiu

o0 controle acionario da empresa, tornou-se uma
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Bibl. Mun. Mario de.
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Os vales da Souza Cruz devem ter
sido distriluidos desde 1914, logo
apds sua lncorporagac pela
British-American Tobacos, conforme
aruncic do Jornal &0 Cormercio de
9,1.1915 onde a enpresa informa ter
contribuido “para o Thesourc com a
quantia de 1.005.137$430 em 1914,

e nesse mesmne ano, distribuiu em
brimdes, 357,763%630"
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alternativa presumivelmente detonadora de
modernizacao da empresa. Esta passou a

denaminar-se Cia. Souza Cruz "contando ocom rovos

recursos financeiros e a introdugao de novas técnicas

de fabricacgao, vendas e propaganda" (1903-1983/ 80/
uza Cruz, RJ, Cia. Souza Cruz, 1983).

A distribuicac de cigarros foi agilizada;
filiais foram instaladas em outros Estados; a
partir de 1916, iniciocu-se a publicacao da
Revista Souza Cruz, a multiplicacao de novas marcas e
a distribuigao de vales {de 1915 sao os anincios

mais antigos sobre a utilizagao dos Qltimes) ¥ .0s

cigarros Odette "vendidos em luxuosas carteirinhas,
esta marca satisfaz o fumante o mais exigente em
virtude de excellencia de seu fumo e dos pregos
excessivamente baratos em relacao a dispendiosa

confeccdo desta marca que, nao cbstante, contem

0s nossos vales exactamente como as marcas 'SPORT',
'ELITE' e '"YOLANDA' (JC 21.1.1815).

Cada carteira recebia um vale da Souza Cruz
conforme plano da Novel Comparhia. "O fator sorte
nao existia, nao era sorteio, pois apenas devia-se
juntar a quantidade de vales correspondente ao
brirde desejado. Este ia desde um cinzeirce de pequeno

valor ate o relégio de ouro de grandes marcas, desde

. .- - vales da
uma xicara de cafe ate um movel. Esses vales couza Cruz & C.

A partir de 1914

traziam a afirmativa 'Este vale nunca perde © seu



valor' e camo de fato n3o perdiam O seu valor, a
obtenc3o do brinde era apenas uma questao de tempo.
Os vales tornaram-se logo muito populares,
inclusive entre as donas de casa *® , pois entre oS
brindes havia artigos de perfumaria e adbjetos de
uso daméstico" (Adell, 1965). Para facilitar as
trocas a campanhia dispunha de uma frota de carrogas
Puxadas a cavalo as quais faziam a distribuigao
dos cigarros e a oferta dos brindes.

Outras empresas passaram a apresentar
alternativas diferenciais. Os cigarros Dinorah
continham cheques; Dominadores, da Sudan, traziam
"premios em todas as carteiras" (AC 2.11.1916
ano 3 n953); Meriam e Dora, da Progredior, vinham
omm "vales brindes" (AP 5.5.1917). A Veado
alertava: "Examinem as carteiras vasias. Procurem
uma surpreza agradavel. Em premios/ 100%, 50%, 20%,
10$ e 5$000/ Ao todo 3.000$000 em premios”

(JC 2.3.1917 p.10). Cada 20 vales dos cigarros
Veado dariam direito a um bilhete da empresa, para
O concurso de 18.12.1918, com premios (reldgios,
maquinas de escrever, anel ...) no valor de
15.790$000. O concurso foi autorizado pela carta
patente n@ 1 - a primeira a demonstrar interesse
em regularizar a situagao desse tipo de promogao,
conforme exigéncia do Decreto 12.475

de 23.5.1917 * .

Depois dos cupons, os vales, apresentando um
crescimento consideravel, passaram a ser disciplinados
por nova lei, de numero 4.440 de 31.12.1921: "Art. 2l.
Os vales para acquisicao de brindes, distribuidos
pelos fabricantes e negociantes, quer venham presos
ao envolucros dos produtos, quer dentro dos
envolucros ou pelos mesmos constituidos, em forma de
coupons, vales ou quaquer outra especie, distribuidos
directamente ou indirectamente, por meio de sorteio
ou premios, destinados a resgate em dinheiro ou a
troca de objectos de qualquer especie, ficam sujeitos
ao pagamento do imposto de 30 reis por unidade,
cabrado em sello adhesivo".

Em 1922, novo ato legal, o Decreto n? 15.524,
de 14 de junho, veio regulamentar a ‘arrecadagao e
fiscalizacao do imposto sobre os vales para
acquisicao de brindes'. Ambos os atos, o de 1917 e
o de 1922, visavam, ao organizar legalmente a
exploragao de praticas comerciais a titulo de
pramocao de vendas, a captar recursos a partir de
situagoes que vinham mostrando um crescimento
significativo e, ao mesmo tempo, problematico pela
concorréncia representada as loterias. Nao podendo
e nem convindo eliminar praticas ja enraizadas no
ocotidiano do camercio, o governo determinava a
necessidade de obtengao de patentes % |

Mas, o que significava este estado de

38

A Revista Souza Cruz, de 30.11.1916
trazia o—amncior*ES DANAS DE CASA -
de camo se pode endher o lar de
ocousas uteis, sem disperder um
vintén - os vales da Cia. Souza
Cruz/.../ Guardem bem as donas de
casa esses names (de marcas de
cigarro) para que seus maridos,
irmacs e filhos lhes possam dar
grande alegria de fornecer-lhes
diariamente vales Souza Cruz"

39

No_Capitulo II, 'Da distribuigdo de
pre:mos por sorteio', em seu artigo

16, & determinado que "os theatros,
cinematographos, casas de diversoes, i
enprezas de anmuncios ou de L
publicidade e quaesquer outros -:
estabelecimentos camerciaes que nao
estiverem subordinados a Inspetoria

de Seguros poderao emittir, oamo meio

de reclamo e negocio accessorio,

ooupons, que concarrerao a sorteios

em dinheiro, bem moveis, immoveis e

oautros valores/.../". Conforme o

Jormal do Gamercio de 29.9.1917

essa reguiamentacao foi “feita em
bereficio das Ioterias Federais para
garantil-as contra a concurrencia

de outras loterias, rifas e jogos )
prohibidos". o

40

A distin;ao entre os dois atos, segqundo
noticia de O Estado de S3o Paulo, de
29.5.1927, Tra—esclarecidaassim
"SORTEIO DE PREMICS/ Toda e qualquer
empresa, sociedade ou casa camercial
que, a titulo de reclame, pretender
distribuir ' couvons' numerados cam
direito a sorteio de premics, devera
habilitar-se aam a respectiva
carta-patente, na forma estabelecida
pelo artigo 16 e seguinte, do
regulamento annexo ao decreto 12.475
de 22.5.1917. Achamse sujeitas ao
regimen do regulamento a que se refere
o decreto 15.524, de 14.6.1922 't3o
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samente as amnpresas ou estabelecimentos
Que procederem a distribuigao de
brindes, nao por meio de sarteios, mas
sim pela quantidade ou collecgao de
‘@gons' ou vales distribuidos'.
Assim, reunindo um certo rumero de
‘coupons', o seu possuidor tera
direito a um certo abjecto ou a uma
certa impnrtancia. Desde que,
entretanto, 'sO o sorteio' & que
decidira quem deve receber este
abjecto ou esta i ancia, e
applicavel o decreto 12.475,
de 23.5.1917".
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coisas em relacao as figurinhas? Ao introduzirem,
a partir de 1897 o direito ao recebimento de

premios (em artigos ou dinheiro) em determinadas
cordigoes (quantias variaveis de figurinhas ou
colegoes completas), teriam instituido, na
concepcao do governo, uma pratica concorrente
das loterias, prejudicando a captagao de recursos
dai provenientes.

Ora, uma lei proibindo a exploragao de
prémios paralela a das loterias e visando a anular
os virtuais prejuizos constituia-se na confissao de
que solucoes pramocionais em geral e figurinhas em
particular estavam na origem da legislagéo
relativa a distribuicao de prémios a titulo de
promogao e de propaganda comercial. Inviabilizada
a distribuicao de prémios atraves de figurinhas,
conforme artigo 34 do Decreto 8.597 de 8.3.191],

a primeira reacao do setor foi a suspensa dessas
praticas, ainda que perdurasse o implicito atrativo
da oolegao, simplesmente, independente dcs premios.
Provavel reflexo de um acirramento da disputa de
mercado entre os fabricantes de cigarros (da mesma
forma, mas em menor intensidade, ao oocorrido entre
James Duke, EUA, e os industriais inglesss na
primeira decada de 1900), & na passagem da colegao
de figurinhas oamo um brinde autosuficiente - quase

que exclusivamente entre 1895 e 1900, e ainda

bastante utilizado apds esta data - para a
figurinha camo um meio para se chegar a determinados
prémios que ocorre um relativo retraimento de

sua funcao estetico-cultural. A figurinha passa a
ser vista, pelo fabricante e/ou pelo consumidor,
oomo artigo unicamente destinado a troca por algo
de maior relevancia e valor, sendo secundarizado
seu contetdo original. Anuncio em O Estado de Sao
Paulo, da Sudan (p. 105) deixa patente esta

funcao intermediaria gradualmente consignada as
figurinhas.

Em razao da vigilancia as figurinhas com
premios, os fabricantes reformularam seus caminhos
promocionais, nos quais a figurinha continuou a

aparecer com pouca intensidade ate 1940.

FIGURINHAS: RESTISTINDO

A Souza Cruz praticamente monopolizou ©
uso de vales e figurinhas na decada de 1910. BAs

figurinhas, antes repartidas em diversas marcas de

um mesmo fabricante, a partir de entao se vinculavam,

de maneira exclusiva e incisiva, a uma marca
especifica de cigarro, assim historiada pela empresa:
Dalila, "a mulher fatal, a vamp Dalila, envolta em

mantas gazeadas, transparentes, a exibir sensualidade



ruiva, surge na sua segunda versao em 1915 e logo se
oonstitul na primeira grande marca de sucesso".
{Souza Cruz, 1983).

Doze séries sdo de fotos estereoscopicas,
formato grande (90x180mm), de, aproximadamente, 100
fotos cada série, trazendo cenas, costumes, vistas
de diversos paises e pequenas histdrias,
provavelmente veiculadas a partir de 1915.

Tambem desta epoca sao pelo mencs outras
oolegoes campostas por 12 figurinhas ('quadros')
cam histdrias: Vinganca Resignada, A ave do paraizo,
O grande actor e Urubu pensa em casa quardo chove,
impressas pela Lithoqraphia F. Borgonove. Em

Urubu cada figurinha corresponde a um mes:
"Bm janeiro o Juca desempregou-se mas, como estava
bem de roupas, julgou facil arranjar emprego". A
historia avancava a peniria em que Juca ia ficardo.
Esses vales, camuflados de figqurinhas, acampanhavam
a pratica de troca de um certo nimero de cartdes
por prémios: "Brinde dos Cigarros Dalila/ Com oem
cartoes destes recebe o portador um objecto a sua
escolha, que se acha exposto om nossa casa". A

nao continuidade da Souza Cruz em distribuir
figurinhas com direito a premios parece evidenciar
0 alto custo que representavam, na epoca, a edigao
das colegoes, os brindes a que davam direito e o
imposto a ser reccolhido para tude funcionar
legalmente. Os vales, aléau de um menor custo de

producac grafica, ofereciam diferentes niveis de
troca, mais acessiveis.

Un terceiro grupo de colegoes da Souza
Cruz, incorporou um texto mais detalhado em temario
tambem ainda nao utilizado: Quadros antigos, como a
'Batalha da Guerra dos Trinta Annos', de J. Courtois,
ou os 'Indics (Wigman)'. No versc desta F.48, om

serie camosta por 84, uma legenda traz desinformagao
ou preconceito: "0 quadro que o romancista nos da, e
realmente inpossivel de se encontrar hoje. O indio
nao tem geralmente vontade propria e @ um homem que
se conforma com tudo. Em campanha e corajoso, forte e
rapido. Miitos habitam casas de madeira e outros
barracas feitas de ooiro de buffalo. Tendo sido muito
maltratado pela raga branca a sua raga tem diminuido
pouco a pouco, tambem aguardente e doergas teem
ajudado muito este estado de decadencia. En alguns
tem a civilisacao feito muitcs progressos mas
infelizmente nao por todos". Informa o colecionador
Roberto Pedroso que essas fiqurinhas nao vinham no
cigarrco; os estabelecimentos revendedores faziam a
distribuicao.

Desta decada o A. localizou apenas outras

duas colejoes: da Charutaria Mimi, nos cigarros

Bilac, 'Una poesia e um retrato do grande poeta’
(AC 19.1,1916) e, da Charutaria Carioca, de

Gongalves & Guimaraes, nos cigarros Qlga e

Gioconda, cuadras ramanticas como as "Trovas Populares':

tyg
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O uso de textas literarios aplicados as
figurinhas ja era vislumbrado desde
inicio do seculo. Bm 1902 foi
solicitado pedido de patente

AN, 06721, reg. 5299) para os

Gigarros Litterarios. Cada mago

traria impressa a efigie de um escritor
brasileiro, contendo, internamente,

um opisculo fascicular de sua obra.

A proposta apresentada trazia camo
modelo o poama Y-Juca-Pirama, de
Gongalves Dias, inserido ma

assim designada 'Cpllecgdo

Diamente'.
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Vinganca resignada
Souza Cruz & Cia.
c.1915

(RP)

Entre os mysterios do mundo
Nenhum maior pode haver

e este mysterio profundo:

O coracao da mulher

A alma de muita gente

£ ocamo um lago profundo

Dagua limpa, transparente,

Com muito lodo no fundo.

Estas oolegOes sao as duas excegoes ate
agora identificadas na historia das figurinhas a
dispensar a imagem, apontando uma ocutra vertente

bem vasta, mas sO fragmentariamente retomada pelas
figurinhas: a literatura e as formas correlatas de

producdo e camnicagao textual ** .

Surge a denominacao, revela-se a finalidade

Na decada de 1920 mantém-se a tradigao de
figurinhas cam retratos de artistas de cinema odw
a oolegao dos cigarros Paratodos, da Veado
(FN 25.10.1927) e da Lopes, Si & Cia. A colegao da
Veado, 150 figurinhas em tricramia, 53x70mm, trazid

duas alteragoes: novo padrao visual da fotografia de
artistas (primeiro plano, exploracao luz-sambra,
expressao facial; as figurinhas passaram a trazer
atores como Buck Jones (F.28).

Vistas ooloridas de cidades paulistas
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(Cidades paulistas)
Cia. Castelloes
c.1928

formam um conjunto de trés colegoes da Castelloes, 42
c.1928 %% | Figurinhas de 45x58mm, distribuidas nos Informagio de Leandro Rodrigues J:.

filho de antigo funcioniric da
cigarros Goal, Club, 37, Luiz XV, Clga e

Castelldes.
Castelloes. Desenhos e cores delicados, impressos

em papel, ja resistente ac peso das pedras
litograficas: as figurinhas comegavam a abandonar
os cartoes (como ja estava acontecendo,
necessariamente, com as figurinhas de balas).

A Fabrica Sudan, em Sac Paulo, fundada por
Sabbado Umberto dfAngelo em 1912, tornou-se a gue
nmais promogoes realizou nas decadas de 1920 e 1930,

incluindo-se ai suas colegOes de figurinhas. Até
1921 distribuiu cupons, suspensos a partir do ano
sequinte devido a resolugao do Congresso Federal
de "crear o imposto prohibitivo de $030 (trinta
réis) para cada'coupon' dos que distribuem nas
carteiras de cigarros e augmentos de $010 (dez reis)
no imposto de consumo, que ja existia, por cada
maco que sae das fabricas" (OESP 7.1.1922).

Para evitar o abrupto fechamento da
promogac, o empresaric anunciou que, correspondendo
"as sympanthias do publico, dentro em pouco farei
aos consumidores dos meus productos uma surpresa,
que compensara plenamente © que perderam com a recente
medida do Congresso Federal". No mes seguinte iniciava
a distribuicao da Colleoccao Sudan, ocamposta por nove

series de figurinhas com quantidades, temas e
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£ possivel que a denaminacao ja

fosse utilizada espontansamente entre
oolecionadores tendo os fabricantes
apenas se apropriado da meama,
visando, inclusive a facilitar a
identificacio do produts,
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caracteristicas graficas diferenciadas entre si e
que perdurcu até 1924.

Nas series A e B, retratos de artistas de
cinema (JC 15.2.1922); serie C, bandeiras e trajes
tipicos de palses; série D (?), "Typo parisian
Allegoricos" (impresso no verso de uma das serie);
serie E (?) "Caricaturas de homens polliticcs do
Brasil" (idem): serie F, Raid Lisbda-Rio, com as

principais passagens da travessia do Atlantico
por Sacadura Cabral e Gago Coutinho. No verso,
"A epopeia dos azes/ (por) Octavio Rangel/
Poema epico, em verso e em 28 estancias':
Aligero, subtil, branco, pequenc,

A luz dum sol forjado por Vulcano,

O terceiro apparelho, em voo seren,
Demanda ¢ littoral pernambucanc.
{F.13)
A figurinha, conciliando texto literario de
autor reconhecido, atrelado ao registro visual de

fato contemporaneo de repersussac, procurava novos
caminhos.

Acerca da serie G, nada foi encontrado; na
H, '"Typos de mulheres as mais belas, figurinhas de
56x84mm, litografadas a cores, existe uma colegao
bastante graciosa e erdtica. Na serie I, a
Exposicao do Rio 1922-1923,

Através dessas colegoes a Sudan organizou

um concurso: "7.500%/ Enviamos premios pra as cinco
marcas dos cigarros Sudan (Sudan/ Sudan Chic/
Sudan Ovaes/ Sudanita/ Sudan de Luxe) a quem enviar
registrada pelo correio, ou entregar, mediante
recibo, na Casa Sudan, a avenida S. Joao, n.4, ate
o dia 30 de novembro de 1923, a maior quantidade de
figurinhas selladas, das marcas de cigarros acima.
Depois da apuraca®, as figuras serao devolvidas aos
concorrentes” (OESP 15.9.19823). Grifo do A.

Os selos referiamse ao pagamento dos
impostos para a empresa poder efetuar a distribuicao
dos prémios. Porem, nem todas as figurinhas eram
seladas. Cabe indagar: 1) O que distinguia estas das
nao-seladas? 2) As seladas eram variagoes iniciais
das figqurinhas dificeis? Se o mesmo principio da
obrigacao do selo for estendido ds figurinhas de
balas pode—se afirmar que esta hipOtese & correta,
pois a figurinha dificil das Balas Pequeno Polegar,
de numerc 100, € a tnica selada na colegao.

0 fato mais relevante do antncio era,
contudo, a insercao de uma nova palavra: fiqurinhas.
Desde seu surgimento referida como ‘reclames' e tendo
passado por diferentes designagoes ('chromos',
'collecgoes’, 'retratos') iria demorar trés decadas
para que os fabricantes de cigarros cunhassem ** o
name atraves do qual as figurinhas seriam conhecidas
até hoje, apesar de equivoca retomada do termo

-

-

3
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(Erotica)
Fabrica Sudan
1922

'cramo'.

Este dado e relevante grdfica e b= BREVEMENTE 15
editorialmente, pois indica que mais do que ser um % ¥, Ii
oconjunto de pecas avulsas (oolegéo) , ter uma fungéo §E E% 1\
carercial (brinde), trazer um assunto (retratos, % §§
vistas) e ter uma determinada caracteristica de

l
inmpressao (cromo), a designagao figurinha passou a SUPER ELEGANTES ‘

e e,

. . . . B Y O o e e/
identificar um produto especifico, distinguindo-o
tanto de outros produtos como de seus atributos

JC 23.6.1922
3 . E
secundarios com os quais se confundia. A nova Arg. Estado

denominagao nao seria de imediato absorvida; mas,
na decada de 1930, seu uso seria geral.

Para a Sudan, a denaminagao, no entanto,
nao parecia apenas um vocabulo opcional, voltando
varias vezes a ser aplicada: "AVISO/ A Grande Fabrica
dos Premiados Cigarros 'Sudan' faz sciente aos seus
numerosos freguezes que, a partir do dia 17 do
corrente, deixara de distribuir as figurinhas de
artistas, ncs magos de seus cigarros./ Achando,
pois, que o custo, sellagem e outras despesas que
davam, nenhum proveito poderiam proporcionar aos

-consumidores, a nao ser O simples prazer de

.oollecional-as, fiocou resolvido que, daquella data
em diante, em substituic;éo as referidas figurinhas,
distribuira em grande quantidade de magos de
cigarros, premios em dinheiro, por meio de cheques
ao portador, pagaveis nesta capital pelo
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The National City Bank of New York"

(Erotica, verso)
Fabrica Sudan
(OESP 15.3.1924). Grifo do A. 1922
As figurinhas continuavam se depirando com

problemas de custos, menos de produgao e mais de
legislagéo, que cbrigava a selagem, isto e, o
pagamento de impostos, de cada figurinha, tormando
inviavel seu uso camo meio de distribuicio de
prémios. Na visao do fabricante ficava claro esta L .
presumivel funcao primordial das figurinhas ao
afirmar que 'nenhum proveito poderiam proporcionar
aos consumidores, a nao ser o simples prazer de
ocollecional-as', o que, para a Sudan, era pouco.

A questao da selagem individualizada das
figurinhas seria mais tarde resolvida por novo ato

legal: "50 destas figurinhas dao direito a um coupom

sellado com o qual se obtem um brinde - De accordo com

a circular n.18 do Ministro da Fazenda, de 21.9.37" - CoMm LINDF\S c-gget OES
_ _ . PHOTOGRHPH!CHS
(texto impresso no verso de colegao de figurinhas de :

A CORES, DE JOGADORES
cidades brasileiras) DE FOOTBALL.

. Ficando para a efpresa muito
oneroso dar a figurinha um tratamento equivalente ao

S

vale ou cupom, pois entao precisaria se selada,

ent3o passou a ser um meio intermediario para se

chegar ao vale, ficando isenta.

A Sudan retorna as figurinhas na decada de

1930. BEnO-Estada de Sap Paulo, de 24.1.1934
amuncia que "ocontinua a ser encontrada grande
quantidade de figurinhas 'Dina Thereza', as quaes
tém sido trocadas por ocoupons e brindes de valor".




Alem destas colegoes, a mais expressiva
contribuigao tematica das figurinhas de clgarros
foram as edig¢oes com jogadores de futebol, a
partir de 1920. No decorrer desta pesquisa, foi
usado o eritério de privilegiar para analise o
agrupamento de colegoes por tipo de estabelecimento
editor (fabrica de cigarros, de balas, editoras); as
figurinhas de jogadores distribuiidas em cigarros,
entretanto, serao estudadas cam as figurinhas de
balas (-p.192 ). Esta opcac baseia-se nos seguintes
motivos: 1) Cronologicamente é o grupo tematico
mais tardio dos cigarros, contemporaneo as
figurinhas de balas e mais proximo, entre as outras
figurinhas de cigarros, do surgimento dos albuns
de figurinhas sobre futebol; 2) Graficamente
mantém caracteristicas semelhantes; 3) Tematicamente,
jogadores de futebol em figurinhas de balas ocu
cigarros constituem um conjunto homogéneo € que
contemplou, ao mesmo tempo, o publico adulto e

o infantil.
Nas decadas de 1930 e 1940 praticamente

niao se encontraram noticias de figurinhas de
clgarros do Rio ou outros Estados. A quase
totalidade das informacdes de Sao Paulo referem-se

as colegdes da Castelloes, nos cigarros

Autombvel Club, 88, Cine e Adelphi; e, especialmente,

da Sudan, nos cigarros Severa, Fulgor, Aspasla e

Neusse.

Desde a década de 1910, prevaleceram vales,
cupors e cheques; 0 periodo viu ocorrer a denominada
'querra do vale' tal a profusado de marcas de pequenas
e grandes empresas que fizeram uso dele ou de formas
similares, reduzindo, em muito, a edicdo de
figurinhas.

Estas, cativando desde o inicio do século
seu cutro publico, as criangas, talvez tenham
encontrado na auséncia da distribuicdo de colegoes
pelas empresas de cigarros, um espaco proprio para
ver incrementado seu uso em meio a chocolates e
balas.



FIGURINHAS DE BALAS




ASPECTOS DA EXPANSAO DAS FABRICAS DE BALAS,” BOMBONS
E CHOOQOLATES EM SAD PAULO -~ 1870/1930%*

Primeiras indistrias: producao variada

A Industria em Sao Paulo em 1901, obra de

Antonio Francisco Bandeira Jr, nac € apenas um
documento contendo dados descritivos e estatisticos
& perfil industrial paulista do inicio do século.
£ o registro que traduz a dindmica e a necessidade
de se dispor de informagGes — ainda que precarias -
passiveis de andlise e, até mesmo, a partir dai,
uma releitura deste fendmeno por sua intervengao
direta no continuo crescimento urbano,
particularmente da cidade de Sao Paulo.

Entre as indistrias ali registradas, estao
as do setor alimenticio, incrementadas, notadamente,
pela imigracao italiana. E neste ramo que se
encontram os estabelecimentos voltados & produgac
de balas, bambons e chocolates. A presenca de tals
fabricas naquela relacao decorre de um dinamismo
que ja vinha ocorrendo desde o Qltimo quarto do
seculo XIX, onde as raizes desse consumo podem ser
identificados tanto na produgao caseira camo na
importacao de artigos.

Durante o século XIX, e ocom gradual

decréscimo no inicio deste, a importacao constituiu

solugao tasica no fornecimento de produtos de

confeitaria. Decorrentes da inexisténcia de
segmento empresarial que investisse nessa area
{equipamentos, recursos financeiros e conhecimento
do processo de produgao) e de um consumo entdo
praticamente restrito a camadas privilegiadas,
produtores como Suchard Melliés e outros da Furopa
abastecian este restrito mercado. Em Sao Paulo, a
Casa Garraux, ja tradicional estabelecimento
importador, registrava esta situacao em jornmais:
"Grande sprtimento do verdadeiro chocolate Marquis,
Chocolate de Sant, Vanillé, Thés da 'Compagnie
Coloniale' /.../.Doces e confeitos finissimos;
Draggees aux Amardes, 4 la Pistache, au chooolat,
a la ligqueur, etc., pastilles de gamme, bonbons
fondants, confitures et gelees de Paris" (APSP
30.05.1884).

De outro lado estava a produgao local,
pequena parém constante, e responsavel pelo acesso
de uma camada mais geral da populacao ao consumo,
mantendo esta fatia dos habitos alimentares do
paulistano.

Comentando a Igreja da Misericordia,
Antonio Egidio Martins a descreve como "o lugar

orde se estacionavam, antigamente, d noite para
vender a sua quitanda, as vendedeiras de doces,
biscoitos de polvilho, bolos de milho socado ou de
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Dencminagoes de negras
alforriadas gue trabalhavam
como ambulantes verdendo doces.
A oowercializacao desses
produtos, assiln oo $ud
produgao, era, por lei, até este
seculo, atividade exclusivamente
de mulheres: "As Ordenagoes do
Reino, Livre V, Titulo CL,
proibiam a howem ou a mogoSs a
venda de doces (alfeloas ou
obreias), quer de modo escondido,
quer de modo piblico, conforme
texto legal. Reservava-se o
privilegio as mulheres. A pena
para os contraventores era
surpreendente: preso e agcitado
publicamente com barago e pregaoc.
Esta lei viria de D. Manwel, do
ano de 1946, e foi confirmada
peleo Edital de 8 de novembre de
1785, que permitia as mulheres e
nunca acs hamens a venda de
'doces, bolos, alféloas, frutos,
melago, hortaligas, queijo,
leite, mariscos, alhos, pamadas,
polvilhos, hbstias, mechas,
aqulhas, alfinetes, fatos velhos
e usados'" {Arroyo, 1984/12).
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mandicca pura, pasteis de farinha de milho ou de
trigo (...) peguenos pedagos de guindunco (amendoim
torrado e socado com pimenta comari e sal) e pe de
moleque com farinha de mandioca e amendoim, os
quais eram expostos a venda em pequenos tabuleiros
de madeira forrados com alvas toalhas e no centro
deles, para alumiar, era colocada uma lanterna de

folha de Flarndres com una vela de sebo acesa./ As

quitandeiras, que em altas vozes, aprecoavam a sua
quitanda, eram na sua maioria, escravas de varias
familias, que entao viviam desse genero de negocio
(Martins, 1971},

A comercializagao de doces ocorria, em
meados do seculo passado, por meio de 'vendedeiras’
ou 'quituteiras'® e padarias, a partir da década de
70 acrescentaram-se a estas as confeitarias talvez
a confeitaria do Leao, de Liborio, Lino & C, a rua
do Commercio 21, tenha sido dos primeiros
estabelecimentos com essa finalidade.

A producao local, ent@o estraturada no
trabalho damestico, as fabricas de 'fundo de
quintal' que iriam se espalhar pela cidade entre

fins do seculo, comecaria a apresentar mudangas na
década seguinte. O Almanach da Provincia de Sao

Paulo, de 1887, editado por Jorge Seckler, trazia
anuncio da fabrica de amendoas oobertas, doces e

outros, de Emilio Falchi, & rua do Imperador 34,

entao designada Estrella da ITtalia. No ano sequinte,
surgiu a de Bmanuel Richter. Ja em 1878, Eugenio
Mauricio Bolidair era proprietario de uma fabrica
de chocolate (o chocolate paulista era produzido
desde 1870 (DSP 8.1.1870) e agquas gasosas .
Caracteristica destas primeiras indistrias
era a de desenvolverem uma produgac relativamente
diversificada desde a decada de 1870: Christoffel
Stupakof, produzia ‘aguas' ("Seltz e syphons;
Ginger-Ele; champarhes, limonadas, licores,
conhaques, vinhos, vinagres); chooolates, confeitos,
caramelos, perfumarias (tOnicos, sabonetes, pdo de
arroz, pasta de dente, Oleo de ricino); os Irmacs
Falchi organizaram um dos primeiros 'coxxglcmérados'
industriais na cidade: fahricavam ceramica, tecidos

de seda, sabao, graxa para calgados, chocolates e
confeitos.

A producao mais especifica

O momento sequinte, decada de 90 e inicio
do seculo, foi caracterizado por algumas
iniciativas objetivando uma relativa especificidade
na produgao. Possivelmente as condicoes de consumo,
as facilidades de importacao de equipamentos, as
iniciativas ewpresariais do setor consolidando-se,

muito devem ter influido para que a Confeitaria




Castelloes (1893), a Fabrica de Doces de Carlos
Norder (1895), A Suissa, de Cesare Brinato e
Gerordo Fincato (1895), entre outras, orientassem
sua producao para confeitos, caramelos, chocolates,

e outros - ainda que atividades vinculadas as

'aguas' (licores, xaropes e Aguas gasosas) ainda
persistissem,

Dados que parecem configurar esta
crescente producao (Bandeira, 1901), referem-se a
distribuigao (A Suissa "fornece a todo o Estado de
Sao Paulo e a alguns Estados do Norte"); a
quantidade (Carlos Norder produz "mil e duzentos
kilos diarios, sO de caramellos”); a diversidade
de produgac (Carlos Norder possui "fOrmas para mais
de duzentas qualidades de caramellos") e aos

prémios obtidos em exposiches internacionais,
remetendo diretamente d qualidade indicada atraves
de comparagoes como "caramellos e bonbons iguaes
aos do fabricante Suchard ou atraves de anincios
relativos a imitagoes: "Exigir o verdadeéiro nome
gravado nas lageas/CHOOOLAT MENIER de Paris/
Precaver-se contra os falsificadores” (DP 6.12.1899,
p.4.6/3).

Outro Indice desta expansao pode ser

observado no Correio Paulistano que, em 1903,

realizou uma série de reportagens, designada

'As Nossas Industrias'. Im agosto fol documentada a

fabrica de doces, chocolates e moagem de agucar dos
Irmacs Falchi. A min(cia com que estd descrita a
producao faz sapor, ou entao a reportagem se
ampenhou em demonstrar, a existencia efetiva de
condicoes que, compativeis com os recursos
tecnologicos, processamento e matérias primas entao
utilizados, nada deviam aos produtos importados pois
sequiam os "systemas mais modernos e aperfeicoados
que deram fama 3s fabricas de Turim, de Neufchatel
e Zurich" (Ccp 23.7.1903, p.4.3/2).

Ate ¢s anos 20 surgiram fabricas que
desempenharam importante papel no crescimento do
setor: Salvatare Flosi & Filhos (1905); Zanotta,
Lorenzi & Cia. (1908) que incorporando em 1916, a
SA Chocolates Suisses de Sao Paulo (fundada em

1912), daria origem a lacta originalmente, nome do
chocolate fabricado por aquela empresa; Grande
Manufactura Brasileira de Bombons (1910), dos Irmaos
Grechi; Chooolates Gardano (decada de 10).

Prenuncios da aproximagcao doce e figurinha

0Os 'tipos de rua', personagens constantes
do cendrio urbano, constituiram um padrac para o
registro icorografico: estampas avulsas, fotos ou
insercoes em peritdicos ilustrados.

O Filhote da Careta, de 25.11.1909, tra=z
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em sua capa, dentro da série 'Typos Cariocas -

Mythologias Urbanas ', a figura de Pan, o doceiro.

Atraves de sua flauta, atral: criancas para um local
tencantado': uma vitrina de doces. Pa, na capa, & um
vendedor de doces cuja expressao diabolicamente
sedutora revela o poder para atrair criangas. Pa e
sua flauta, metaforicamente, sao a humanizagao de um
poder que se pretende conferir ao produto em si
mesmo.

Antes disso, a figura do vendedor de doces
e a capacidade de atrair criangas ja haviam sido
documentadas de outra forma: pela fotografia de
Marc Ferrez. Como um dos principais fotografos
brasileiros do século XIX, registrou a natureza e
vistas das cidades, de modo mais intenso o Ric de
Janeiro.

Fn una das séries tematicas dos personagens,
Ferrez acarparhou vendedores ambulantes. Em
quaisquer pontos da cidade orde estivessem, wontava
um estiidio local: uma lona colocada atras, e o
vendedor era fotografado com apetrechos de trabalho.

Pose, expressao fisiondmica e roupas sao
aspectos que, de alguma forma, chamam atencao:
vendedor de bengalas, de miudezas, de jornais, de
aves.

Entre os que necessitavam de licenca de

mascate para trabalhos ambulantes no Rio nesse fim

de século, ha um, o de registro n@ 3491, cuja 'j

especialidade era a venda de doces.

Na foto, aparece ao lado de gua vitrina,
onde apdia © brago direito; mais atras, afixada mo
tampo da vitrina, a autorizacdo da Prefeitura para
o exercicio do camércio. No tampo, provavelmente
con a finalidade de atrair consumidores, mais
particularmente as criancas, o vendedor coloodu
cerca de 50 pequenas ilustragoes impressas contendd
animais humanizados, letras do alfabeto e bandeirds
de paises. Serviriam unicamente de chamariz ou
seriam dadas como brinde pelo vendedor aqueles qué
adquirissem doces? Dificil, a resposta. Mas estd
pratica ja era habitual entre as ‘manufacturas de
funo' do Rio, que ofereciam brindes aos
consumidores de seus cigarros, camo ja fol yisto 1o
capitulo anterior.

Qualquer que fosse a destinacao daquelas
ilustragoes do tampo, elas tinham sido originah“ﬂﬁﬁ'
oolocadas dentro das carteiras de cigarros € poden
ser razoavelmente identificadas: as de bandeiras
referem-se & colecao da Cia. Nacional_MéQHiéEg@ngg
Furos; as letras do alfebeto, da Fabrica Veado € &

de animais humanizados -~ incluidas entre as
usualmente designadas 'collecgoes zooldgicas'
Cia. Manufactdra de Fumos, as tres do Rio de

- da

Janeiro, onde circularam por volta de 1900.
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Vendedor de doces
(Ferrez, 1985/96)

Como esse vendedor de doces teria
conseguidn as fiqurinhas? Algumas alternativas:
1} O fato de existirem cigarros a 'pregos
populares' implicava na existéncia de uma produgac
destinada a agregar setores geralmente a margem do
mercadc consumidor ?; 2) Este material poderia ter
sido obtido por meic de solicitacao doagao/
aquisicao; 3) Tendo observado uma possivel eficacia
destas estampas, o vendedcr poderia ter
estabelecido algun sistema de trocas. Considerando-
se estas cduas Ultimas alternativas as mais
provaveis, e se ¢ 'enpréstimo’ destas estampas aos
cigarros no tiver sido um fato apenas deste
verdedor, mas um fenomenc mails geral entre outros
ambulantes de doces do periodo, fica evidente a
percepcio de uma possivel eficicia das figurinhbas
em relacao & venda de doces ou, mais precisamente,
fica caracterizada uma correlagao entre figurinha e
piblico infantil.

Marc Ferrez, involuntariamente, acabou
fornecendo, com aquelas pequenas ilustracoes no
tarmpo da vitrine constantes da foto do vendedor de
doces, o Gnico testemmho fotografico do’inicio das
figurinhas no Brasil, e, feliz flagrante, da
pratica do ato promocional das figurinhas
vinculadas a doces.

Esta solugdo espontinea rfo definia o

"para favorecer as classes pobres,
José Francisco Corraa,
proprietirio da Fabrica Veado,
lancou a celebre marca Jcarahy, a
100 rs, no Rio, que produziu uma
verdadeira revolugac no oormercio
de firmmo" (Jornal do Oammercio,
RJ, 19.8.1%G8 p.5).
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linico modo de perceber a figurinha em relacac ao
doce.

Alguns pedidos de privilegio feitos & DNPI
- Diretoria Nacional de Privilegio Industrial
revelam uma aproximagao funcional e fisica entre
figurinhas, ou cartoes comerciais, e doces nao
apenas constatada; havia um propbsito concreto,
claro e consciente, em explorar comercialmente esta
potencialidade.

Joaquim Fernandes Leite entrou com um
pedido de privilegio, em 1908, para um "Systeama
aperfeigoado de annuncios e reclames em caixinhas,
cartuchos e envolucros para balas, doces e outros
productos congeneres de assucar" /.../ A invencao
refere-se a um nove meio industrial de annuncics e
reclames de casas comerciaes e industriaes e
semelhantes. Para executal-a utilizo as faces e

superficiaes internas e externas das caixinhas,

cartuchos e outros quaesquer envolucros que apregar

no acondicionamento das balas, confeitos, doces e

productcs congeneres de assucar da mirha industria e

commercio, bem como aqueles annuncios e reclames,
impressos ou por qualquer outro processo, poderao
ser separados dadquellas caixinhas, cartuchos e
outros quaesquer envolucros, onde $erao
introduzidos. Afim de melhor annunciar e propagar

esses productos poderei fazer constar nas faces e

capas dos envolucros, por meio de impressoes ou por
qualquer outro processo, as adresses, indicacoes,
anmuncios e reclames dos estabelecimentos das

pessoas que a mim adquirirem os referidos productos
afim de os vendedores nos seus ditos

estabelecimentos, gratuitamente cu mediante modica
contrjbuigéo. Os 'annuncios, reclames e senelhantes
poderac ser acompanhados de desenhos, coloridos ou
nao, servindo para propaganda de artigos de
canmerciantes, industriaes e semelhantes que
desejem fazel-a por este meio, mediante a
retribuigao que for coarbinada. Diverscs elementos
descritivos deste pedido ('reclames...separados

daquellas caixinhas...acomanhados de desenhos')

ranetem, pelo menos, ac cartao camercial, antecessor
publicitario da figurinha.

Figurinhas em chocolates e banbons

As figurinhas distribuidas nas primeiras
decadas do seculo, em chocolates e bombons SA0 Mmuito
pouco disponiveis hoje. Apesar disto, observa-se uma
provavel continuidade das caracteristicas ja
estabelecidas para as figurinhas utilizadas pela
indistria do fuwo nos aspectos temas, tecnica de

impressac e suporte (cartao).

augusto Tolle teria sido dos primeiros, no

’
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Qutros elementos passiveis de
fornecer maior precisio

" cronologica: a) diversificada

+ tipotogtaTor verso; b) endereco:

R. piratininga 17 e 19, onde a

Casa Tolle esteve entre 1901 e

1909; ¢) o modo de Augusto Tolle
! & Oowp. arunciar-se: entre

Parénteses, apds a mencao Casa

+ Christofel - 3 qual sucedeu e

camo fOra durante varios anos
conhecida. Esta mencdo sd teria
sentido nesta ordem e com uso do
parenteses mum periodo
imediatamente apds a mudanca de
Proprietario, em 1901: "Qual e a
melhor Gazoza? Se divida a da
Casa Christofel/ (Angusto Tolle

& Camp.)/ Rua Piratininga 17 e 19".

ramo de doces, a aplicar figurinhas: uma colegzo
possivelmente de atrizes, c.1903° . Impressa en
cartao, através de processo litografico onde se
explora o uso de pontos para definicao de
contormos, o resultado final da imagem indica uma
grande afinidade e conteamporaneidade com as
figurinhas postas em carteiras e magos de cigarros

e cujo maior periodo de expansao esteve entre 1898
e 1903.

Em depoimento, Abel Braz Ennes informou
que a Casa Tolle, em 1913, esuando "estabelecida na
rua Pinheiro de Lima, colocava no chocolate una
figurinha de artistas de cinema". Salvo equivoco
(data e enderego), pode tratar-se da mesma colegao.

Augusto Tolle langou, provavelmente na
década sequinte, uma colegao de animais (do jogo-
do-bicho?). Tendo-se utilizado de recurso ja
explorado nas figurinhas de cigarros, o versp da
figurinha trazia um recado publicitario: "O ASSUCAR
branco marca 'Abelha' @ o melhor do mercado.
Encontra-se nas principaes casas e no/ largo Sao
Bento, 10/AUGUSTO TOLLE & Cia./Sao Paulo".

Anuncio impresso no_Almanach Laemmert para
1918/19 torna possivel identificar uma outra

colecao. Sao reproduzidos 7 cartoes de uniformes

militares de diferentes palses, bandeiras e
estandartes.

Augusto Tolle & Cia.
c.1903
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Nada mais pode ser encontrado schre
Augusto Tolle ocu oolegtes lancadas em seus
produtos. Mas € bastante provavel ndo ter se
restringido as descritas.

Informagoes bem mais completas referem-se
a A Suissa. Tendo chegado ao Brasil em 1394,
Geronto Fincato fundou com Cesare Brinati, um
estabelecimento a rua Paula Souza n? M produzia
vermite, vinho, licor, conhaque, caramelo,
pastilhas. Com equipamento movido a energia
elétrica, sua producac ocupou de vinte a trinta
operarios. Cbteve medalhas nas exposigoes de Torino
(1898), Saoc Luiz {(1904), Sao Paulo (1907), Rio de
Janeirc (1908) e Turim {1911).

Bastante atento 3 estrategia d= vendas,
distribuia anualwente, a partir de 1914, calendarios
de parede patridoticos: Homenagem a Verdi, a
Petrarca, a Dante ..., além de cartoes postais
(familia real, politicos de diversos periodos
historicos) e cadernos escolares. Lancou, por
volta de 1914, bombons em forma cilindrica, os
Cannoncini Tripolini "embrulhados em papel
impermeavel onde se vé, nitidamente impressos,

soldados italianos e turcos das diferentes armas./
Una lata, artisticamente litografada indicando um

episodio da guerra, contem 500 bombons e cada lata
contém um esplendido medalhdo cam vista colorida de

Tripoli, formando um magnifico adormo para sala” ‘,’
(NI 1914).
E oportuno observar, na concepgac do
produto o aproveitamento integral dos camponentes:
a enbalagem do bombom (figuras de soldados); ©
nedalhdo {(para ser posto na parvede) e o recipiente
para acondicionamento (uma lata para adorno).
Atentos ao possivel alcance desta estrategia, os
proprietarios identificam beneficios a quatro
piblicos diferenciados: til ao fabricante e &
indlstria agucareira; ao atacadista “que com
facilidade poderia contentar os clientes"; ao
varejista que teria lucros ao mesino tempo em que
faria propaganda patridtica; finalmente, util e doce
as criangas e aos adultos que poderiam ter uma
"recordacio da patria provando um delicioso bombor®.

Estes Camnoncini Tripolini, trazendo uma

colegao de uniformes militares de soldados
italianos ¢ turcos, tera sido iniciativa inédita ao
utilizar a propria embalagem {neste caso, O
envoltdrio de papel impermeavel) como figurinha,
solucao que, com variagoes, seria intensamente
aproveitada pelas halas.

Além dessas figurinhas, A Suissa distribuiv,
pelo menos, outras sete colegdes, neste inicio de
década: 1) Soldados italianos (“Colecoes em

litografia colorida e com descrigao™); 2) Cangonetas
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talia.
in Scatoline, con aerprese ¢ Lom-
boni. - Collezioni niuscite in

catline litogralate,

Jornal Nova Itdlia

1914

— Personaygi celebri Haliani,
antichi e conleporanel

in Scstoline con sarpirese g homboni, in rol-
lezioni di Staria, §'olitics, Belle AnitSden-
o Lct'lcrc. l’ocnin. lnvcntori. €CC. eCr,

populares italianas (pecas como "Inno di Mameli, di
Garibaldi, Marcia Reale, La mia Bandiera"); 3) As

100 cidades da Ttalia, colecao impressa am cartao

litografico; 4) Personagens celebres italianos

antigos e contenporaneos; 5) Marinha de guerra

italiana; 6) Homens italianos 1lustres; 7) Bandeiras

aliadas, neutras e inimigas.

O forse apelo da italianita, desenvolvido
na comunidade italiana quando a Italia estava
envolvida na Primeira Guerra (1914-1918),
praticamente determinou a escolha (via importacao?)
desse conjunto de colegoes, "per tenere desti i
sentimenti patriottici degli italiani'®.
Ironicamente, nao foi possivel localizar pega
alguna destas olecoes, as mais bem documentadas
por jornal da Zpoca. Pelas descrigaes, pode-se
deduzir que mantinham temitica, técnica e suporte
tradicionais.

Aspecto singular da 'Cronistoria' -
denaminacao dada a4 reportagem sobre A Suissa, no
jornal Nova Ttalia, de onde se extralram estas
informacoes ~ e o nivel de detalhe com que se
documenta as iniciativas de Fincato: 1) Até o
momento, os unicos dados quantitativos das

origens das figurinhas referem-se as oolegaes

Soldados italianos e Canconetas populares italianas

das quais forem impressas "diversas edigoes de

4

O propric Fincato emwiaria um
filht oo voluntario para
integrar o corpe militar
italiano durante a I Guerra
Mundial,
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Informagao de Olinto Arrivabene,
filho de Olinto Arrivabene,
proprietario de A Egypciana, em
depoimento ao autor.
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100.000 pegas", -isto &, aproximadamente 1000
colecoes de cada tema (considerando cada colegao
ocom 100 pegas); 2) E o primeiro documento impresso

a explicitar a importancia da figurinha enquanto
artigo pramocional.

Crescimento do setor

A década de 20 inaugurou novo periodo aos
produtores deste setor industrial:

1. E bastante provavel ter ocorrido um
expressivo incremento no numero de estabelecimentos.
A Estatistica Industrial de 1928 registrava 35

fabricas em atividade samente na capital.

2. A maior parte delas passaram a fabricarl,
quase exclusivamente, balas, bambons e caramelos, e,
eventualmente, chocolates, pralinés, biscoitos,
pastilhas, rebugados, desvinculando-se das 'aguas'.
Estes dois fatores parecem atestar a ooorréencia de
um crescimento no setor, particularmente em relagéo
a balas, até entao artigo circunstancial nas
enpresas.

Além daqueles estabelecimentos ja
constituidos em periodo anterior (Falchi, la
Bamboniére, Lacta, Gardano, A Suissa, Grande
Manufactura Brasileira de Bambons) outros, com

maior ou menor expresséo, iriam atuar no mercado:

A Japoneza (Cia Italo Brasileira de Industria e

Comercio, uma das mais estruturadas, considerando
capital, operarios e forga motriz, e que mais
tarde viria a ser absorvida pela Dizioli); Cines,
de Joao Ciuffi e Umberto Mussolin & Cia;

A Egypciana, de Olinto Arrivabene & Cia; America,
de Cezar Amadeu Canola; A Preferida, de Italo

Benatti; A Americana, de AntOnio Saccomani; Aurora,
de José Mainieri; Antonietta, de Tortamano &
Sanchirico; Dizioli, de Dizioli & Filhos; S. Marco,
de Define & Cia; Novo Miurdo, de Pedro Tarnowsky;
Parnahyba, de Rugero Carbone; e outros.

Para o deservolvimento das atividades, as
enpresas recorriam, rotineiramente, a importagao de
matérias primas: "A farinha vinha da Argentina;
essencias aramaticas e papel celofane, da Alemanha;
folha de flandres, da Franca. Samente o agucar era
brasileiro" 3 . Além disto, muitos equipamentos eram
importados; nao havia maquinas sobressalentes para
um setor em expansao e sim necessidade de recursos
mais modernos para se dinamizar quantitativa e
qualitativamente essa produgao.

A distribuicao desses produtos
oconcentrava-se na cidade de Sao Paulo. Para o
aterdimento dos pedidos do interior do Estado, e
mesmo do Parana e Minas Gerais, nas regioes

limitrofes com o Estado de Sao Paulo, as ewpresas



dispunham de equipes de vendedores, chegando a
crganizar frotas de caminhoes. A Fgypciana, de
Olinto Arrivabene, chegou a manter, em suas
instalagoes um posto de gasclina destinado ao
abastecimento regular de seus velculos).

Esta distribuicao nao se restringia,
contudc, ao.atendimento do varejo. Bruno Sacomani

informou que industrias como A Americana, Grande

Mamufactura Brasileira de Bombons e a Dizioli

tambem atuaram como fornecedores de balas para
outras empresas revenderem. Este fato envolve duas
questoes basicas: 1) As empresas que adquiriam no
atacado exerciam o papel de multiplicadeoras dos
canais de distribuicao de balas, chocolates,
biscoitos e afins, tanto nos bairros de Sao Paulo
como nas cidades do interior; esses produtos
espalharam-se, a partir dal, em maior quantidade e
com maior regularidade por antigas e novas areas

de consume; 2) Tendo havide uma ampliacao do nimero
de 'fabricantes' sem a proporcional diversificagao
das qualidades de produtos, estes,.se repetindo
{embalagens diferentes para um mesmo artigo)
canpetiam entre si por tres modes: 2.1)
monopolizando, por mecanismos diversos, areas
especificas de distribuicdo; 2.2) pelos recursos de
identificagao do produto (marca e visualidade da

ambalagem); 2.3) estabelecendo mecanismos

promocionais para expandir as vendas.

A CONEXAO RALA/TIGURINHA

Papel fundamental na consolidagac do
consumo da bala coube as figurinhas., Curiosamente,
apesar de algumss industrias alimenticias de
derivados do cacau e agucar terem colocado
figqurinhas em babons e chocolates, as balas,
durante quase 50 anos, praticamente se definiriam
como o artigo privilegiado para a distribuigac de
figurinhas, em relagao aos produtes afins (e meswo
aos nao afins).

O markating destas indUustrias apresentou
duas caracteristicas: 1) Concentrou-se, basicamente,
na exploragao @ recurso figurinha ; 2) Estabeleceu
a bala como produto privilegiado de suas promogoes
ou, direcionando—a para receber ¢ brinde figurinha.

Esta sssertiva implica no esclarecimento de
una questao: Que relagao entre bala e fiqurinha
elucida esta estrategia? Por que foi a bala eleita
como © produto mais apropriado ds insercoes de
figqurinhas? Una possibilidade refere-se a sua
natureza: um produto pequeno, embalado por unidade,
consuo efetuado em pouco terpo e, em geral, em
cuantidade. ‘
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Um dado-ainda sem condigoes ce poder ser

. camprovado, relativo as presumiveis causas da

expansao das balas (questao de dificil observagao
para este periodo) consiste ma relacio entre as
sessoes do 'cinematOgrapho! e o consuw de balas. O
estar numa sala de projegac para assistir a filmes
seria uma das situagoes propicias para aquisicao e
consumo. Esta hipbtese, razoavelmente relevante, &
pertinente, a se considerar que durante varias
decadas, acompanhar exibi¢Oes em salas de cinema
constituiu uma das mais populares formas de lazer.
Em anuncic da fabrica A Japoneza, em O Zstado de
Sao Paulo de 3.7.1921, sobre novo lancanento, as
balas MOEDAS, esta questao & publicitariamente
abordada: "/.../ Balas caprichosamente fabricadas
com superior material para serem saboreadas nos
theatros, saloes e outras diversoes” ~ como se
indicasse ocasices mais apropriadas para uso do

produto anunciado.
Se a multiplicacac de empresas na década de

20 foi a resposta a uma potencial demanda, a
abertura de pequenas e medias fabricas, com
recursos diferenciados, oontribuiu decisivamente
para a banalizacao do habito, especialmente
considerando-se o custo obnparativo entre balas,
chocolates e bisooitos. Bastante acessivels, balas

eram consumidas em porcoes (unidades mininas de

rapido consumo); no caso de terem figurinhas as
vezes eram campradas em caixas.

Aspecto relevante e o fato de que,
enquanto carteiras de cigarros traziam uma
figurinha {d qual corresponderia ao tempo de
duragao de consumo dos cigarros dessa carteira), as
balas, ao serem adguiridas em quantidades ainda que
pequenas, forneceriam varias unidades de figurinhas,
implicando estimulo maior tanto pelo recebimento de
um conjunto de pequencs brindes como também pela

possibilidade de a colegao poder ser mais

rapidamente canpletada.

A0 que parece, a figurinha passa a estar
presente com certa reqularidade em balas num
momento da década de 20 quando os fabricantes
decidiram apostar na ampliacao ou mesmo consoli@agé_Q

do mercado de balas.
Assim, de um modo geral, a experiéncia

promocional com figurinhas pelos fabricantes de

cigarros, o aumento da procura de balas, a
ampliagao do numero de fabricantes, a retomada da

importacao de matérias primas, a melhor estrutura
de distribui¢ao; e, de modo particular, o prego
reduzido, maior resisténcia fisica do produto,
consumo em porgoes, e descoberta do piblico
infantil como potencialmente expressivo mercado
consumidor, constituiriam os fatores essenciais na

f
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Esta passagem deve ser,

evidentemente, relativizada.

. Bnanbos o5 tipos de
- figurinhas, ocorrem temiticas

predominantes e teras ocasionais,

. Do mesma forma gue nas colecGes
de balas, continuou-se o

. aproveltanento do assunto
artistas e curiosidades, nas

flgurinhas de cigarros algumas

tolegoes 'zooldgicas' A

antecipavat cenzs do cotldiano.

Yos dols casos, as

. Particularidades graficas e de

abordagem de época.

definicac da bala como artigo privilegiado para a
insercao da figurinha como recurso promoeicnal .

Figurinhas embrulhando balas

Com o surgimento de figurinhas
distribuidas em balas, modificagoes substanciais

ocorreram, acentuadamente a partir de 1920. A

principal mudanca, aquéela gue nortecu Os rovos

temas incorporados as balas, ocorreu na abordagem

do assunto escolhido.
De modo geral, ao contrario das figurinhas

distribuidas pelos cigarros, onde um tema como
'celebridades' era organizado a partir de una série
de exemplos de individuos dessa categoria, a
figurinha de bala tinha camo tema privilegiado um
personagem caricatural vivendo uma diversidede de
situacoes. Tinha como fundamento da construcao da
imagem o conjunto de agoes e fatos, priorizados em
relagio ao conjunto de individuos. Enfim, era a
introdug:é’?:) de narrativa, ac invés de catalogo de
personagens, © personagem vivia situacgoes.
Tratava-se de dar uma estrutura ceénica a
este personagem, atraves da revelagao de varios
acontecimentos (concretos ou mentais), para
torna-lo mais comum, trazé-lo mais proximo,
mostra-lo mais visivel em sua temporalidade, seu

cotidiano: mais "humano'; mencs 'idolo'; oompondo
"elementos de sociabilidade da cbra e de
solidariedade entre o artista e o piblice que ja
indicam algumas caracteristicas da fruigcao da forma

caricatural™ (Belluzzo, 1976).
Esta passagem do quem sao (figurinhas de
cigarros) para o qué fazem (figurinhas de balas)

parece estar relacionada a definigao de um novo
piblico, a crianga, com quem, possivelmente, a agao,
as 'facanhas' dos personagens estabelecem um canal

mais direto, informal e mais proximof.
Desde as primeiras colegoes, este
tratamento esta presente: Balas A Moeda Quebrada e
Balas O Rei do Circo, déc, 10//2B, ambas editadas,
rossivelmente, pelo fabricante Pedro Kauffamn.
Desse periodo, se obteve um perfil mais preciso

sobre as acoes do personagem, apepas para as

Balas Campeao de Todos os Esportes, c. 1915//AB,
da Cia. Ttalo Brasileira de IndUstria e Comércio SA,

estabelecida & rua Ocleciana 59 (ou 15). Impressa a
tres cores (azul, amarelo o vermelho) O personagem

aparece "Correndo, Em Descango, Atacando, No

Trapezic, Bello Estylo, Al Batuta, Golf".
Dessa mesma década, registro da convivéncia

com os temas tradicionais, sdo as Balas Bandeiras do

Mundo Inteiro, dec. 10//NS, e Balas Sellos, c.
1918//AB, de José Landucci. Nenhum exemplar dessas
123




figurinhas foi encontrado

Se esta diversidade de situagoes constituiu
o modelo para a elaboragélo‘ das figurinhas,
logicamente houve a necessidade de se definir quais
personagens e a partir de qué fontes seriam feitas
as colegoes. A concretizagao destes novo argumento
visual corresponderam fontes diferenciadas e
possiveis integrantes, direta ou indiretamente, da
vivéncia infantil:

1. A divulgagao de artistas de cinema se
da, predominantemente, atraves de personagens
desenhados (Balas Tarzan, 1921/NS; Balas Carlitos,
c. 1928) em cenas veridicas, relativas aos filmes,

ou passiveis de camporem a agao do personagem.

2. Os personagens de quadrinhos passaram
a definir uma tematica (Balas Travessuras, c. 1925/

NS, com Chico e Juca, criagaes de W. Busch; Balas

mitt & Jeff, c. 1930/MA). Nesses casos foi
comtemplada apenas a produgao estrangeira.

Possivelmente tambem eram transposicoes de desenhos
originais dos quadrinhos.

3. Fatos e personagens locais de
repercussao foram aproveitados (Balas Sacadura

Cabral e Gago Coutinho, c. 1922/AB; Balas

Futuristas, 1931/EM; alusivas a Marinetti; Balas
Piolim, c. 1927/NS). Procurava-se registrar um

perfil ou reinterpretacao de aspectos peculiares

presumivelmente veridicos.

4. Personagens deservolvidos a partir de
criacoes literarias (Balas Ali Baba e os 40 Ladroes,

c. 1926/AB; Balas Pequeno Pollegar, c. 1934/Pq).

5. Personagens especificos para figurinhas
(Balas Joao Ninguém, c. 1937/Pq; Balas Palhacos, c.
1938/Pq) . Os desenhos remetiam a situacoes

cabiveis dentro de um perfil delineado no qual as
atitudes, circunstancias e rotinas das pessoas em
geral, encontravam-se al registradas.

6. Manteve-se ainda, em alguns casos, O
uso de retratos e desenhos realistas.

Em 1921 surgiu uma serie de muita
repercussao: Balas Tarzan, de Define & Cia. Formada
por 100 figurinhas (46x60mm), teve cerca de onze
sucessivas reedigoes até 1932; sua figurinha

dificil era a de nQ 13: 'Tarzan dormindo'. A

colecao dividia-se em duas partes. Do numero 1 ao
30, e a apresentagéio de Tarzan, seus objetos, suas
praticas, a selva, amigos e inimigos: F. 12 'Tarzan
com 0 urso' (certamente um equivoco localizar um
urso na Africa). Da 31 ate 100, as aventuras de
Tarzan, Mary, Bobbie (irmao de Mary) e Blak Jonh
(inimigo de Tarzan): F. 55 'Tarzan socorrido pelos
amigos'; F. 93 'Taug faz o que pode', foram

utilizados frente e verso, este para descrigoes e



creéditos, enquanto aquela dispds da area integral
para o desenho, pratica nao usual para as
figurinhas de balas.

Balas Tarzan
Define & Cia.

1921

Balas Travessuras
1925 )
(NS)

Caso smewitamento
ocorreu com as Balas Travessuras, do mesmo
fabricante, c. 1925/NS. Sao figurinhas com
dimensoes relativamente grandes (60x90mm) para o
padrao e desenho trabalhado no sentido horizontal

do papel; tal dimensao permitiu, em alguns casos,

duas cenas sequenciais numa Unica figurinha: F. 65
'Ahi chega da cama o dono,/ Tonto, cahindo de
somno;/ Sopra a vela bocejando'. Num conjunto de

105 figurinhas, varias trazem os personagens Juca e
Chico, de W. Busch.

Inovando tanbem a forma de operar o texto,
a narrativa se dava em versos: F.63 'E vao - que
lambranca aquella: Escondel-os com cautela/ Sob o
lencol alvadio da cama do pobre tio'.

A cuidadosa elaboragao de texturas, o

traco firme, a precisa execugao dos contornos, a

escolha do arranjo cromatico e a impressao sem
deslizes no registro (tao comum nas balas do
periodo) tornam esta uma colecao singular em
termos conceituagao e produgao.
—_——
-‘_‘_‘_‘_‘_‘_‘_‘—‘—h
Estas balas, Tarzan e Travessuras,

isolando no verso as informagoes comerciais,

acabaram valorizando o espacgo da imagem, apesar de
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Grarde parte dos nomes dados as
balas, e, certamente, todos os
nanes constantes desta pesquisa,
excetn a colecan 'Faganhas do
Gigante Carmera', distribuida
nas Balas Pugilistas, foram
escolhidos en funcdo da colecdo
de figurinhas ¢ue acompanharia a
hala. A partir de agora, todos
os nemes de balas pressupoen
identica denominagcao da colegac
de figurinhas. Muitos nomes de
bala, talvez a maloria deste
pericdo, tiveram vida curta.
Encerrada a fase do colecionismo
de determinada figurinha, a
respectiva bala nac mais
circulou pois a sua fungao era
a de veicular aguela colegao.
Portanto, o nemwe da bala nao
designava algum diferencial em
relagao a sabor, ingredientes
consistencia, formato e outros.
Prestava-se a perscnalizar a
oolegao. ) '

8

Na medida an que ndo havia
regularidade ou grande
circulacao dos quadrinhos
(dewride a problemas de
distribuigac e comercializacio
ne exemplo de inexistencia de
.hancas, principalmente no
interior dos Estados) as
fiqurinhas de balas :
transformaramse no veiculo que
anteciparia alguns dos
personagens dos quadrinhos.
Depoimentos de colecionadores
dos anos 30 deixam clara essa
fungdo das figurinhas de balas.
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terem implicado, .por outre ladc, em custo adicional
para a impressao deste versoc. Se a ocupagao da maior
area disponivel foi uma questac a ser trabalhada nas
colecoes, o inverso, o desenho em areas reduzidas,
nao implicava necessariamente, numa perda de
cqualidade ou informagao. A existéncia de formatos e
dimensoes variaveis para a ilustracao revela a
flexibilidade formal inerente a nogao de figurinha:
As Balas Pindura, da Fabrica de Balas Bombons S3o
Paulo, déc. 40/Pg. continham para ilustrac@o, uma

area de apenas um terco da superficie (50x65m), mas
tanto o desenho dos persoragens Como sua COMPOSigan
resultavam num satisfatdrio fraseade visual.

Durante a decada de 20 foram lancadas
outras colecoes: Balas Sportmans, da Grande
Manufactura de Bombons, SA (2 Gazeta, 4.5.1920).
Trata~se do uso mais remoto de figurinhas em balas

que se encontra anunciado em jornal; Aviadores, de
Lodovico Banchiani {Doces Finos Ausonia?) (OESP,
19.8.1921); Centenario (OESP, 20.8.1922);
Rin-tin-tin, c. 1923//AB; Artistas c. 1925//AB;

e Sacadura Cabral e Gago Coutinho, c. 1923//aB, dos
Trmaos Grechi & Cia.; Branca de Neve e os Sete
Ances, c. 1925//BB; Piolim, c. 1926//AB;
Futuristas, c. 1926//EM; Coloridas, c. 1927//RB;
Pinocchio, c. 1827//8B; Atlanti, c. 1928//(M, da
Fabrica Antonieta; Pugilistas, de A Americana, com

as 'Faganhas do Gigante Carnera' c. 1928/BS;
Carlitos, c. 1928//EM; Planeta, ¢. 1928//AB;
Zoologica, c. 1928//GM, da Fabrica Antonieta; e
Rodolfo Valentino, c¢. 1529//2B, de Pedro
Kauffman ' .

Houve uma razoavel expansao das colegoes
editadas na década seguinte. Enquanto nos anos 20
haviam sido identificadas vinte colegOes, para a
decada de 30, esse nlmero praticamente dobrou, sem
contar as reedicoes ® . Conserveu-se.uma continuidade
nos padroes ja estabelecidos.

As acoes institucionais na cidade tornaram
objeto de colegoes. Assim, O corpo policial
aparecia em treés balas: Guarda Civil, c. 1931//S;
Forca Piublica, c. 1931//NS, e Radio Patrulha, c.
1930//NS. Esta bala, lancada pela fabrica A Ideal,
de Pedro Trotta, registrava situagoes comuns da
atividade policial: 'Recebendo ordens' (F.1),
'Sorpreza do banqueiro’ (F.2), 'Uma lucta' (F.3).

Curicsamente, entre as doze figurinhas iniciais,

quatro envolviam criancas, indicando uma
preoccupacac em passar uma imagem de orientadora da
policia, F. 6 'Sermao amigavel'; de cumpridora de
suas obrigagoes, F. 8 'O azar dos garotos'; ou,
simplesmente, como alusao a algo que nao conviria
desobedecer: F. 4 ‘Imprudéncia de garoto'

{dirigindo um carxo), e F. 5 'Molecada em

Y. &%
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Balas Radio Patrulha

Pabrica A Ideal

1930
(NS)

polvorosa' (jogando bola em local proibido).
Uma particularidade diferenciava essas
colegoes das demais. Enquanto aquelas remetiam a
situacoes razoavelmente visiveis no cotidiano,
essas estabeleciam um corte mais preciso: reuniam
fragmentos especificos de determinadas atividades.
Ainda que pudesse haver restrigcoes ao modo de
apresentar esses fragmentos (agoes idealizadas),
tratava-se de uma cronica caricatural que
propiciava a possibilidade de penetracao em

rotinas particulares.
Pequeno Polegar, denominacao de balas

tomada por emprestimo a literatura, serviu de base
para a elaboracao das Facanhas do Pequeno Pollegar,
serie de 100 figurinhas, lancadas em c. 1934 e
relancadas em c. 1936, pela Fabrica Cines, de Joao
Ciuffi & Cia. O desenvolvimento das cenas em nada
remetiam & historia; a propria representacao fisica

do Pequeno Pollegar trazia como marca um polegar
direito desproporcional, interpretacao caricata,
por oposicao ao nome do personagem de origem.
Caracterizado como um menino/adolescente,
falava de si mesmo e um pouco de todos, ao mesmo
tempo. Falava de sua singularidade - ser pequeno
(F. 67 'Na orelha de um burro'; F. 69 'No meio dos
sete gigantes'); registrava aspectos do seu
cotidiano, em agoes que nao lhe eram exclusivas,
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b ausencia de um objeto
armazenador das figurinhas, oom
o album, deve ter coluborado para
esse desarranio sub-tematico.

O suporte iria favorecer a
necessidade de estabcelecer
grupamentos e visualimente
proximos, dands coerencia ao
ConjWwito.,
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J. Cwuffi & Cla.
¢.1934

_ i
(F. 10 'Tomando cafe; F. 45 'Fazendo despesa') nem

mesmo isentas de transgressan (F. 30 'Fumando’'; F.
48 'Roubando a vizinha'); relatava desejos, ou

ircnias de poder e status (F., 1 'Scbre a corda do

rei'; F. 60 'De viagem para Paris'}; tinha uma
profissao (F. 13 'Acougueiro'; F. 35 'Datilographo').
E, se dentro deste perfil de situwagao pudessem ser _
incluidas mensagens publicitarias, tanto melhor .
(F. 41 'Com taboleiro do doces Cines'; F. 99
'Visitando a Fabrica Cines').

Nao existia organizagao destes sub~temas |
dentro da colegao; distribuiam-se aleatoriamente e
sem regularidade quanto ac numero de figurinhas® . |
Houve um predominio das profissoes, como ocorria em €:
cutras colecdes.

Apesar da aleatoriedade, constituiu-se em
dado novo a configuracac de sub-temas; as
figurinhas de cigarros eram compostas por um bloco
tematico Gnico, sem sub—divisoes. Instalava-se,
assim, a ideia de decomposigao do tema principal.

A trivializacao do fato cotidiano era
vivida por diferentes personagens, nao importando
sua origem, onde quer ocorressem: no cinema (Balas,
Gordo e Magro, c. 1932/AS; Zorro, c. 1938//NS;
RBufalo Bill, c. 1940//AB), nas histdrias em
quadrinhos (Balas Mutt & Jeff, c. 1930//FB, nos

fatos da cidade ou do pals (Balas 9 de Julho, c.
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1932//NS; Diamante Negro, c. 1934//NS; Lampiao, c.

1935//FB) ou na criacao de personagens especificos

para figurinhas (Balas Tiraprosa, c. 1936//AB;

Dominds, c. 1938//AB; Joao Ninguém, c. 1938//NS.
Nesta década de 30, as fabricas

A Egypciana, de Olinto Arrivabene; Aurora, de Jose
Mainieri, e de Padula, Iorenzo & Macaferri, todas de

Sao Paulo, distribuiram figurinhas em suas balas,
mas nao houve possibilidade de levantamento e/ou
identificagao das colegoes.

Uma das colegOes a explorar esta tematica
(0 personagem em diferentes situagoes cotidianas)
as Balas Pao Duro, da fabrica de Balas e
Chooolates Sao Paulo, de Américo Massini, foram
lancadas em c. 1945/IM. Com a primeira edicao,
tentou-se a distribuicao de albuns, mas a idéia

logo foi abandonada.

A primeira edigcao (F.
'Apanhando’) apresenta melhor cuidado na elaboragao
de imagens; houve uma preocupacao em definir, por
meio de contornos, hachuras e cores, cada um dos

3 '"Chauffer'; F. 4

elementos. A sequnda (F. 3 'Lixeiro'; F. 4
'Lacador') foi praticamente, um aproveitamento da
colecao Balas Joao Ninguém, também de Roggero

Carbone. Para a terceira edicao (F. 3 'Umnilde'; F
4 'Jardineiro'), fez-se um rearranjo na numeragao

de algumas profissoes incluidas na edigao anterior,

Balas Pao Duro
Fabrica Sao Paulo
c.1945

a— g

Dﬁl‘é “?D? EJRO

INDUSTRIA

SAO 4P'AUI:O

FABRICA ©F 8aLAS

~Pintor
AMERICO MASSINI
R. SANTA RITA, 910 - 914 - S. PAULO
N °cou§cxormuon DE1A1002

\ : .
«r . J

—— ey ——
0

P30’ purO

L BRASHERA

129



Ay 1 BOLET UM {RFORMATIVD M2 1

AGOETO GE 1874

“POR QLT MECAR A EFIOWTE MELIAYDADE [t by ™~
Mdryusrsty Dy . Ml | M dhwnig e i |

YAVIFR, Valencio. Descmbrulhando
as Balas Zeguinha, Curitiba,

a0 Qultural de Quritiba,
1974, (Boletim Informativo n? 1).
Contem sohre as Balas Zequinha:
histdrico, as diversas edigoes,
impressan, jogos com figurinhas,
linquajar e um comentario das
200 figurinhas que compunham a
colegao. Apesar de se deter
pormenorizadamente scbre as
Balas nginha. valencio traz
uma contribuicac 3 histdbria das
figurinhas de balas ao descrever
outras colegoes, com o chjetivo
de melhor situa-la: Balas
Artistas ("fotografias de
artistas famosos do cinema mado"}),
da Fabrica Fantasia, de Jose
Marcassa, c. 1929; Balas
Bardeirinhas, oom bandeiras de
diversos paises, Fabrica Fantasia,
déc. 30, ambas de Qaritiba.
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acrescentando-—se outras. Seguiram-se, pelo menos,
outras trds edicoes baseadas nesta terceira,
mantendo-se também a caracteristica viswal bastante
simplificada.

Na década de 50, praticamente rZo mais
existiram colecoes com tematica e tratamento visual
semelhantes; manteve-se porem, sem album, e
permanece ate hoje, o uso de figurinhas (e
decorativos como decalques, tatuagens e outros)

cano artigoe promocional de produtos alimenticios.

A fiqurinha se espalha

Até aqui, a analise destas colecoes
deteve-se scbre a produgao paulistana yois o
levantamento de figurinhas de balas se concentrou
na cidade de Sac Paulo. Por outro lado, dos
contatos estabelecidos com outros Estados, ndo se
encontrou producao que tenha se equiparado, talvez
por ter sido Sao Paulo o lugar onde mals se
editaram figurinhas. Mesmo prevalecendo esta
situacao, as figurinhas eram utilizadas e
elaboradas em outros Estados brasileiros, ainda cue
com uma dindmica local, pois a distriluicao de
balas raramente extrapolou os Estados de origem. A
primeira observacao a ser feita: tratava-se de um

fenomeno mais generico, independente de

peculiaridades em sua estrutura promocional; a
figurinha ja havia se instalado como um cbjeto
grafico cam espago proprio. A sequrda cbservagao
refere-se a uma relativa unidade tematica
percorrendo as figurinhas.

Em Curitiba, 1929, a Fabrica TIMA0s
Sobania lancaram as Balas Zequinha, circulantes ate

1967, atraves de sucessivas e alteradas edigoes.

Num trabalho pioneiro scbre figurinhas, Valéncio !

[N LT

Xavier estuda essa colegao ! e conclui que Zequinha
acabava "conservando costumes, fixando tipos,
criando modismos, estabelecendo normas de linguagen,
sugerindo jogos e incorporando uma simpatica figura
a0 nosso folclore urbano"; da mesma Curitiba, na
decada de 1930, foram as Balas Chico Fumaca,
personagem criado por Alceu Chichorro para jornais.
Em Salvador, eram distribuidas figurinhas nas

Balas Juquinha. Em Porto Alegre, havia as "balas
Joaozinho,

em que este aparecia nas mais variadas
ocupagoes: padeiro, aviador, toureiro, soldado e
cutras"™ . No Rio de Janeiro, a Fabrica Priori

lancaram as figurinhas das Balas Brocoio (Popeye).

Conceber ou apropriar-se de um personagen
e, atraves dele relatar cenas da vida cotidiana,
havia se tornado um padrao na edigao de figurinhas.

Apesar deste padrao, as colegoes editadas

no Rio de Janeiro parecem constituir excecao,
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tanto por terem mantido temas instrutivos (Balas
Cidade Maravilhosa, c. 1930//NS) ocomo,

especialmente, pela persisténcia na tematica
artistas de cinema mudo: Saquinhos Artisticos, c.
1925/NS, da Fabrica Vianna, de M. Gomes Pinto;
Balas Venus, c. 1926/Pq, figurinhas impressas em

cartoes de dimensoes nao camns (85x137) trazendo,
no verso, o texto 'Bilhete Postal’.

Qual teria sido a razao da permanéncia do
retrato num periodo de renovagao tematica? Um dos
motivos, de ordem tecnica, refere-se as dimensoes
das figurinhas: 60x90mm (Saquinhos Artisticos) e

76x120mm (Balas Aviadores) permitindo, em uma

superficie maior que a convencional,resolver
questoes do retratar que, numa area menor, poderiam
apresentar problemas. Outra razao seria a ausencia
de uma empatia cultural suficiente para transformar
comportamentos ou personagens tipicos em notagéo
grafica das figurinhas. Além disso, o cinema sempre
teve um apelo muito grande como temario.

Se ao nivel tematico apostava-se nos
modelos tradicionais, no modo de acondicionamento,
a fabrica Vénus trazia uma novidade: a introdugao
dos 'saquirhos' para a colocagao das figurinhas e
das balas, isto e, as balas vinham embrulhadas
separadamente mas dentro do mesmo saquinho da

figurinha. Observando-se as figurinhas

11

uando ocorren a Mostra de
Folclore Infanto-Juvenil de
Porto Alegre, em 1979, foi
publicado o respectivo Catalogo
em Prosa e Verso, de Glaucue
Saraiva. Observando as colegoes
de figurinhas, o autor procurou
ordena-las cronologica e
tematicamente: "ja na decada de
30, ou antes, aparecem as balas
oamn retratos de jogadores de
futebol da epoca. Depois, as
'halas zoologicas' cam estampas
de animais. Seguiram-se as 'balas
Joaozinho' /.../".
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acondicionadas nos saquinhos, pela auséncia de
dobras e amassaduras mais visiveis, parece ficar
evidente terem sido postas abertas ou mesmo
enroladas, deixando a figurinha de ser
co-responsavel pelo envoltorio das balas,
desprendendo-se da adesao a forma do produto.

Se correta esta possibilidade, tais
saquinhos seriam a mais remota manifestacao
precursora dos futuros envelopes introduzidos pela
Editora Vecchi em 1951.

A PRODUCAO DAS FIGURINHAS

A imagem

Un dos meritos das figurinhas de balas foi,
ao contrario da grande parte das suas congéneres de
cigarros, terem sido desenhadas e impressas no
Brasil. Tornaram-se alternativa para ilustradores
locais ao mesmo tempo em que buscavam solugoes
graficas prOprias: fontes imageticas, caracteristicas
do desenho e técnica de reprodugao. Considere-se
tambem que tais imagens constituiram o periodo mais
rico em relacao ao desenvolvimento de personagens
ineditos, oriundos das figurinhas. Apesar de ter

sido essa a mais expressiva oportunidade para



desenhistas nacionais, muito pouco se sabe acerca
da identidade de seus autores ou onde foram
impressas.

Crédito nao consta em figurinha alguma.
Conforme depoimento de descendentes de fabricantes
de balas, os desenhistas eram litografos das
proprias graficas; nao havia procura de desenhista
especifico para o desenvolvimento do tema, apesar
de algumas colegoes apresentarem singularidades
visuais indicativas de um mesmo autor.

A identificagao dos autores atraves das
caracteristicas graficas das figurinhas foi,
portanto, recurso ainda nao utilizado (demandaria,
provavelmente, tempo e instrumental nao previstos).
Porém, atraves deste recurso, Ana Maria Belluzzo
em conversa oam o autor, considerou muito
provavel uma dessas colegoes ser de Voltolino:
Balas Radio Patrulha.

Bruno Sacomani, informou ter sido a

oolegao Balas Pugilistas elaborada por seu primo,
Aliberto Baroni.

Quaisquer tenham sido os desenhistas,
existiam algumas referéncias sobre as quais eles
necessitavam trabalhar: colecoes de aproximadamente,
100 figurinhas com dimensoes, em média, de 50x65mm,
impressao litografica a quatro cores, de um lado

apenas, sobre papel pergaminho, oom as partes

superior e inferior destinadas &s informacoes
textuais e a parte central para imagens. A partir
disto, elaboravam seus desenhos: tragos inconclusos
nao chegando a fechar o objeto ou partes do
personagem (Balas Pao Duro); personagens onde a
representacao do corpo € desigual entre as.
figurinhas da mesma colegao (Balas Tarzan); uso

intenso do trago a criar tramas nos objetos e

vestuario (Balas Radio Patrulha); aplicagao

irreqular de cores na superficie da figurinha
(Balas Gordo e Magro) .

Esse tratamento, com nuances de colegao
para colecao, & constante em varias figurinhas. A
impressao que fica, numa analise nao de qualidade,
mas de busca de identificagao de autoria, & a que
algo aparentemente destinado a ser transitorio -
semelhante a um primeiro esboco - acabou se
tormando o resultado final. Ao investigar a obra de
Voltolino, Ana Maria Belluzzo articula referencias
bastante pertinentes aos autores dessas ocolegoes e
cuja analise identifica em seu trabalho: um
"trajeto sem mediacoes", isto €, uma resposta
grafica a uma solicitagao exterior sem interferéncia
do refinamento tecnico, de um estilo. Imagens
rapidas, despojadas; "desenho direto, sem maneira
/.../ reducad abrupta que nao passa pelo
academicismd" (Belluzzo, 1976).
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Tais solugoes podem ter sido decorréncia
de uma internmacionalidade do artista, sua
involuntariedade; ou das possibilidades técnicas de
producao e reproducao deste tipo de imagem; ou
decorréncia da propria condicao do litdgrafo: sua
formagao, seu conhecimento, seu exercicio
litografico. Se ao nivel grafico estes eram os
recursos materiais e formais para atuar sobre o
tema, o modo de condensar os elementos informativos
evidenciava mais o pitoresco que o critico: pouco
havia de comentario, de interpretagao; a trama de
tensoes decorrentes da propria dindmica social
ficava praticamente de fora.

Eram constatagoes de eventos isclados, ocom
o personagem afirmando o titulo que era dado a sua
cena, sem intermediacao de informagao adicionais,
pressupostos de uma realidade fora da imagem, mas
necessaria ao entendimento desta. Ha excegoes, mas
muito timidas. Tendo uma delimitacdo quanto a
reprodugao grafica, um modo de inscrever a notagao
grafica e uma maneira de abordar o temario,
haveria referencias visuais relevantes para a
elaboragao de cada figurinha? Quer tenham ocorrido
consultas diretas ou uma criagao baseada ra
pratica de outras imagens, € possivel estabelecer
uma razoavel afinidade entre estas colegoes de
figurinhas, caricaturas e desenhos de ilustragao

constantes de jornais (ilustrados) como O Pirralho
e o Parafuso.

BApesar de Obvio, & preciso salientar que
a figurinha distribuida em balas, vinha junto a
propria bala. Assim, as caracteristicas da
produgao grafica_nao poderiam ser desvinculadas do
suporte e do seu acondicionamento. Pode-se
estabelecer algumas condigOes materiais e técnicas

decorrentes do proprio artigo para o qual eram

destinadas: as balas. Em sintese: havia um vinculo

bastante estreito entre produgao do artigo, o
perfil do piblico e a formulagao grafica das

figurinhas.

A bala: imprimindo técnica e tema

Se o tema constituia fator que encaminhava
as solucoes graficas nas figurinhas de cigarros,
nas balas, os aspectos graficos parece terem-

decorrido das caracteristicas do produto.
Em ambos os casos, a figurinha vinha nas

embalagens; tratando-se de recurso pramocional onde
predominava a imprevisibilidade da imagem até a
abertura do produto, a propria embalagem se
ajustava a funcao de 'envelope', isto &, ajustava-sé
a funcao de perservar/ocultar a peca da colegao.
Porém, enquanto nas embalagens de cigarros a



figurinha al depositada era um artige a mais na
estrutura da embalagem, algo acessOrio que nao
interferia nem sofria interferencia da embalagem,
nas balas, as figurinhas tornaram-se um conponente
do acondicionamento do produto, seja como
imvolucro, destinado a identificar a bala, scja
como protecao, isolando a bala do contato direto
com o invdblucro. Em outras situagoes tambem
aparecia a figurinha entre o involucro e o papel
protetor da bala. Os tré@s casos ocorriam em fungao
da qualidade do produto, o que justificaria a
aplicagao de diferentes superficies/camadas de
papel cada uma com uma finalidade especifica , e/ou
em fungac da estrategia promocional a ser aplicada
{figurinha 3 vista ou nao, de modo a interferir
diretamente no consumo e na forma de premiacao
face ds colegoes completas).

Nos trés casos, uma situacao irreversivel:
a figurinha acompanhava fisicamente o formato das
balas cilindricas, elipticas, circulares e outros.

As balas, embrulhadas manyalmente e com a
torsac dos lados, teriam al o primeiro fator a
interferir na qualidade grafica do produto!?.

A figurinha, envolvendo integralmente a
bala, necessitaria ser de um papel suficientcmente
maleavel e com caracteristicas de resistencia

apropriadas para nao vincar ou causar outros danos,

peis deveria atender a uma dupla finalidade:
embrulhar e raceber ilustragoes. Para Armando
Spinoza, pesqiisador de artes graficas, esse tipo
de papel necessario as figurinhas de balas
('pergaminhado') possula uma textura ('lisura’) que
ndo aceitava a reduzida dimensac do grao do
desenho litografico mais sofisticado.

Chegava~se, assim, & questao: qual o
processo de impressao passivel de ser aplicado
nesse papel oxe o tipo de imagem desejada nao
ficasse prejudicada? Necessariamente apontava-se
para a impropriedade ou impossibilidade de se
trabalhar com processos mais sofisticados da
litografial®®.

Excluia-se, a partir do proprio tipo de
papel, a possibilidade de trabalhar a litografia
naquilo que mais foi explorado pelas colegoes de
figurinhas de clgarros: os pontos, suas dimensoes,
tramas/construgdes, distribuicao na superficie,
criando manchas, superficies e volumes.

Simutaneamente, a substituigao de uma
tecnica litografica com maiores recursos por uma
mais elementar representava economia nos custos de
producao das figurinhas, nac apenas devido ao tipo
de equipamento utilizado como tambem pelo perfil
téecnico do correspondente desenhista.

Tendo limitagoes impostas pelo uso de

A2

0 ato de deserbrulhar wa bala @
tradicionalrente banalizade, nao
existinds raiores cuidados
quanto a ewbalagem. Tanto por
envolver um artign organice cane
por vincular-se a gestos
ripidos, mecfinicos e distraidos,
para se abrir a evbalagem, O
papel da fiqurinha resultava
myw superficie quase sampre
amassada.

13

Para campensar essas limitagoes,
vs desenhistas trabalhavarn
areas chapadas, oonfiqurando
fundos de irmagem -
aproveltamente a0 maximo a
passager da folha pela pedra

na cor em questao - criando, ao
mesmo tempo, wr relativo irpacto
wvisual.
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Oa, em outras palavras, "O tema
de um imprsso, assim comn sua
finalidade e o grupo social ao
qual fei dirigido, sempro
estove intimamente relacionado
ocon o procedinmento utilizado
para sua fabricagao" (Ivins,
1978) -
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determinado tipoiﬁe papel, pelo processo de
impressac e considerando o publico destinatirio, ©
infantil, @ bem provavel os fabricantes terem
trabalhado com desethistas cuja produgac visual
prescindisse de elaboragao mais sofisticada. A
escolha das balas e respectiva oolegao de
figurinhas nem senpre passava pela decisac do
adulto; muitas vezes era uma escolha da propria
crianca. A nao interferéncia do adulto supostamente

teria facilitado a opgac por uma qualidade mais
elementar da imagem,

-

[

A partir deste quadro referente
qualidade grafica da imagem, & possivel estabelecer
alguma relagao entre esta condicao e as poucas
alternativas tematicas das figurinhas. Rewratos e
desenhos realistas teriam tido maior difimuldade de
elaboracac face ds restricoes técnicas disponiveis,
na medida em que exigiam certa semelhanca somente
concebida e possivel nesse tampo atraves de uma
litografia mais instrumentalizada.

ual seria a linguagem grafica mais
compativel com as possibilidades dos recarsos
graficos estabelecidos? A caricatura e c desenho
de ilustragac eram interessantes caminhcs, talvez

os mais adequados. De que falavam? De parsonagens

(existentes ou criados), de situagoes, de

costumes, do cotidiano, que tambem foran

transportados para as fiqurinhas.

Se a qualidade grafica cordicionou, por
exclusao, o temirio, esta qualidade foi praticamente
determinada pelo formato do objeto, isto g, das
balas. A tecrwlogia disponivel para a produgac das
balas - incluindo-se al os tamanhos e formatos
possiveis de serem gerados — teria sido fator
indutor da definicao da qualidade grafica e

temarialt .

Essa decarposigao da estrutura formal do
produto bala e um possivel desdobramento das
alternativas tematicas podem nao ter correspondido
a0 percurso que o fabricante fez ac decidir por
figurinhas em suas balas. Mas representaram
instAncias decisdbrias onde a conjugagac de fatores
técnicos e ecordmicos pode ter tido uma parcela
ponderavel na resposta tematica,

Enquanto esta relagao bala/fiqurinha
caracterizava o modo de producao de época, algumas
colecoes, a margem desta relagao convencional,
indiretamente discutiam o proprio conceito da
figurinha. Ainda que sem continuidade, a presenca
de quatro colegoes singulares testemunhavam a
existéncia de um territdrio conceitual a ser, entao,
miito explorado, mesmo que a nogao de conceito de

figurinha nunca tenha se tornado algo explicito:




1. Balas Planetas, de Abel Braz Ennes, C.

1928//AB. Reproducoes de cedulas, com valores de 1
até 100 pontos: "Vinham enroladas num canudinho de
cartolina, com uma bala vienense dentxo”.
Interessam tanto pelo acondicionamento — enroladas
em um canudo de cartolina visando & manutencao de
alguma qualidade grafica (papel, imagem) - como
pelo tema.

2. Balas Coloridas, de Abel Braz Emnes, C.

1927//AB. As figurinhas traziam o contorno de
animais e flores para os colecicnadores pintarem.
Iniciativa piconeira no sentido de estimular
intervencao, além do colecionismo.

3. Balas Invisiveis, de Abel Braz Ennes,
c. 1930//BB. Fotografias de artistas de cinema

impressas em pelicula transparente. Para a imagem

aparecer era preciso friccionar a superficie da
figurinha. Extremamente original, esta solugac
procurava explorar, na propria figurinha, o
elemento surpresa existente no desembrulhar de uma
bala (ou, posteriormente, ao abrir um envelope):
"Foi um grande sucesso de vendas. Mas devido a
falta de papel fotografico, de pouca produgao do
fotografo, senhor Manuel, e o encarecimento do
papel fotografico, fui obrigado a parar com a

emissao das mesmas .

4, Ralas Futebol, da Grande Manufatura

Brasileira de Borbons SA, dos Irmaos Grechi, c.

1934//NS. Tmpressas em folha de flardres,

demonstravam que, apesar de constituir o suporte
fundamental, o papel nac deveria ser a solugac
unica para as figurinhas. Essas balas e as
Invisiveis ao discutir o propric suporte, sugerem
que © uso de materiais diferenciados pode
possibilitar uma ampliacac dos modos de se pensar,
produzir e fruir as figurinhas.

Este pequenc conjunto traz, em sua
essencia, a colocagao: explorando-se lucidamente
a operacionalidale e a materialidade intrinseca a
figurinha, estabelece-se um novo equilibrio entre
aquilo que ela pode vir a ser e aquilo dque se
pensa que ela seja; algo, ate ai, reduzido a tema e
tipo de ilustracao.
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CRIANCA, FIGURINHAS

De olho na crianca: uma visac de mercado

Entre os anos de 1920 e 1930, consolidou-se
a pratica regular da distribuicao promocional das
figurinhas em balas. A este processo correpondeu a
definicac de um elemento fundamental: seu publico,

a crianga.

Decorrente do bindmioc crianca-figurinha, os
componentes graficos e tematicos tiveram determinados
balizamentos. Assim, a compreensac da receptividade
das figurinhas nesse periode implica num :
acampanhamento da trajetoria, ainda que resumida, da
crianga enquanto integrante de uma dinamica de
consumo ! .

As relagoes entre crianga e consumo tiveram
um processo razoavelmente acelerado a partir do
século XIX, quando passaram a ocorrer mudancas
significativas no modo de perceber a insergao da
crianga muma estrutura social em transformagao.

A analise da produgao grafica sobre a crianca e/ou
para a crianca revelam aspectos dessas mudangas.
Anincios de jornais podem trazer algumas
respostas.zz

1. Crianga e os artigos utilitarios

Angelo Agostini Jjuntamente com Americo
de Campos e Antonio Mancel dos Reis editaram durante
dois anos, 1866 e 1867, o jornal humoristico Cabriao.
Segundo periddico ilustrade da Provincia de Sao Paulo,
seus 50 nimeros estao povoados de caricaturas de
Agostini. al estdo retratados fatos do mundo adulto,
com duas excegoes onde aparece a crianga COmo
personagen central. Numa delas (12.5.18€7)
trés criancas brincam de guerra (do Paraguai). Na
legenda: " Paulistas que nao tem medo - nem do Lopez
- nem do Capitao Pimenta./ E dizem gue nao ha
paulistas valorosel!l”. Em contrapartida, uma
ilustracao acima mostra trés soldados brincando com
bolinha de qude (?) na rua. Apesar da ironia grafica
e textual, a caricatura das trés criancas revela,
por analogia, um pouco do imaginario adulto sobre
a crianca: esta & um 'faz-de-conta' do adulto.

As necessidades da crianga estavam
diretamente ligadas &s do adulto, na visao dessa
época; dal a predominincia de artigos utilitarios
nos anuncios destinados ao publico infantil:
alimentos, fortificantes, cartilhas, vestuario; o
brinquedc era a linica excegao. Este foi o primeiro
conjunto de produtos aminciados ao plblico infantil
atraves de periddicos: "Joge do Ioto Muzical/

(Vispera)/ O loto muzical tem por fim ensinar aos

.

1

Consumo entendido nao
apenas como a possibilidade
de adguirir mercadorias,
mas também, hum espectro
mats amplo, agquele cenario
cultural de onde s&0
incorporadas referenclas,
padrOes e habitos, .
particularmente o esteticos
e visuals a partir dos
quais sao delineadas
preferencias,escolhas.

2

Terdo deserwvolvido uma
pesquisa scbre artes
graficas a partir da
leitura de perlodicos
paulistanos do seculo XIX e
observando informalmente a
presenga da crianca em
anuncios de jornals e
revistas, foli possivel ao
A, registrar alquns dados
que, caplanentados por
amostragem do inlcio deste
século, permitiram uma
resumida configuragao da
crianga quanto is suas
relagoes cam ¢ CONSUTO.
Estas notas desempenham,
antes, um papel de
hipbteses a serem
averiquadas & medida que
estudns mals aprofundados
sobre a crianca e o mercade
extrapolem o ambito da
psicologia e alcancem o
dominic plblico.
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meninos sob forma agradavel" (CP 14.12.1862);"En
vista do grande desenvolvimento que tem tido a verda
de nossas roupas para grandes casas d'Europa, um
Rayon especial de roupas para creangas e meninos de
3 al8 annos /f.../" (CP 29.13.1885)

2. Crianga e habitos de leitura

O momento seguinte ocorreu quando foram
introduzidos produtos que, operando informacao e
fantasia, atuavam entre o formalismo escolar e o
informalismo das brincadeiras. Surgiram jornais
"Com esse titulo recebemos

os dois primeircs numeros de um periodico quinzenal,

infantis como A Infancia :

publicado na corte, destinado a ser o orgam da
infancia na imprensa jornalistica. / E redigido por
um jornalista de 13 annos, e a julgar pelos mmeros
presentes serac inconstestaveis e dignos de nota os
servigos que o infantil contemporaneo vae prestar a
instrucgao e educacao das geracoes que preparam-se
para serem a valente e robusta mocidade de amanha./
Nossos mais sinceros parabens acs pequencs argonautas
que an tao tenra edade atiram-se & conquista do
encantado thesourc de Colchida - o futuro"

(CP 2.10.1873).
um jornal, como os demais, restrito a um publico

Apesar de iniciativa pioneira, era

alfabetizado, extremamente reduzido.
Considerando-se os padroes de jornalismo da

época, provavelmente houve pouca eficicia em atingir
um publico leitor de menor idade. Antes, seria a
demonstracao de uma concepgao de jornalismo que
vislumbrava alguma funcdo educativa na formagao da
crianga, ao mesmo tempo em que procura disseminar
possiveis questoes de trato infantil. De qualquer
modo, o surgimento dos jornais, além da dinamizagao
da produgao de livros com histdrias infantis,
constituiram referéncias para a questdo do habito de
leitura. E talvez tenham trazido os primeiros ensaios
de uma visualidade intencionalmente infantil.

3. A crianca como imagem publicitaria

Se, de um lado, procuravam-se contelidos de
suposto interesse infantil, por cutro lado, O
debrucar-se sobre a crianca significava tentativa de
entende-la enquanto objeto de formulagio visual na
edicao de pecas publicitirias. Existiriam
particularidades na crianga que pudessem integrar @
ilustragao de anincios e cartazes?

Buscando-se novas marcas para uma eficacia
publicitaria, a exploracdo da atitude infantil
trazia modelos menng formais: o jovem espavorido @b
'Largame...Deixa me gritar' (Xarope S. Jodo,
decada de 1890) ; trés meninos urinando, em cima do
uro, cam o sol ao fundo (Bi-Urol,déc. 19007); umad

menina tentando alcangar, com o copo & mAo, Uma

u
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garrafa de agua (Caxambu, 1907).

registraram-se insercoes de merchandising utilizando

Em O Tico-tico, de

figura infantil representada pelo personagem
- Chiquinho, " que de tao popular tormar-se-ia um
simbolo vivo da revista" (Cyrne, 1982), e que
realmente se transformou em garoto—propaganda de
produtos diversos.

Um arincio de produto Manah pretendia
sugerir o proprio interesse da crianca por
'réclames'. Dois meninos, fotografados de costas,
apontam para um cartaz onde ha o texto: "Alimentae
os vossos filhos com o Manah/ Milagrosa Farinha
Alimenticia para criangas(etc)". Um dos meninos
dizia: "Foi por causa d'isto que meus irmaozinhos se
crearam e estao hoje sadios e robustos". Ao lado de
anuncios que eram ditos por criangas, estavam outros
a elas dirigidos: "Nada de historias/ Os Chocolates
Falchi/ € o melhor do Brasil" (AC 1.9.1920)
faixa pendurada dentro de um ciroco, local onde o
publico infantil & bastante visado, quando nao
prioritario? . .

Desta breve recapitulacao da dindmica
Crianca-consumo, deduz-se que a maior parte dos
produtos dirigidos as criangas, especialmente os:
utilitarios necessitavam de intermediacdo do adulto:

este era o leitor do anincio, que averiguava a

necessidade e estabelecia o critério de escolha.

O olhar da crianca

Neste percurso do consumo vinculado as
criangas, onde ficava evidente um observar e
traduzir suas singularidadessapareceram produtos
preocupados em abordar as formas estetico-visuais de
um virtual olhar infantil( se nao com um objetivo
definido talvez como conseqliéncia de algqumas
praticas).

A primeira tentativa mais consistente para
particularizar num projeto as expectativas desse
publico infantil surgiu com o semanirio O Tico-Tico,
em 1905 ° ;

histOrias, em capitulos ou nao, narrativas
tradiciorais, paginas para armar, jogos, fotos,
anincios (para adultos), curiosidades e as primeiras
historias em quadrinhos. A partir dail, apareceu uma
série de publicagoes semelhantes: Fafasinho(1907;

nesta revista, K.Lixto transpoe Little Nemo in
Slumberland, de Mc Cay, denominando—a 'No Paiz do
Sonho') ; O Juquinha (RJ, 1912); O Beija-Flor
(Petropolis, 1915); O Polichinelo (RJ, 1917);

Bem-Te-Vi (SP, 1923) etc.

Com algumas nuangas no tratamento grafico e

na abordagem do temario infantil, essas publicagoes

3

Exemplo disto, ainda dentro
da Otica publicitaria, era
um anincio da Casa Henrique.
Uma menina, sentada sobre um
elefante, falava para o
palhago que puxava o animal
por uma corda amarrada as
presas: "Faz forga Chicharao/
Vamos camprar brinquedos/ Na
Casa Henrique/ Rua Direita
10B" (A Cigarra, 1925) -
registro da familiaridade da
crianga cam as coisas do
circo.

4

"A conquista do publico
intantil entre nds de'u-se,
sobretudo, a

outubro de 1905 cam Q ;‘i
Tico, que chegaria

facilmente acs 30 mil
exemplares ja no ano segui
seguinte. Nao foi uma
cormquista dificil. Ao
oontrario. A nova linguagem
impulsionada atraves de
imagens graficas em
desencadeamento atingias
preenchia o imaginirio e o
simbolico infantis da forma
mais plena possivel” (Cyrne,
1982). Esta afirmativa, camo
se vera, apresenta algumas
restrigoes. Apesar de O Tico-
Tico estabelecer maior
sintonia com 'o imaginirio e
o simbolismo infantil' ,
trata-se de um modo idealizado
de construir uma virtual
receptividade de Q__%Em
pelas criangas ( que am na
revista, entre outras™ooisas,
também a historia em quadrinho$)
a partir de premissas
psicanahticas ocontenporaneas
que 3s vezes excluem a trama
cultural de epoa.
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caracterizavam—se camo revistas ilustradas de
variedades. Circulavam, em geral, pelas capitais ,
medias cidades do interior e fazendas, irrzdiando-
se, miitas vezes, por emprastimo.

Estes dados sumarios teém por fim a
indicacao de elementos que discutam a possibilidade
de a bala ter oconstituido um dos primeiros produtos
industrializados a ter um consumo quantitativamente
significativo e generalizado por varte do publico
infantil. Pode-se identificar al um interesse
voluntario, espont@neo e integral: ela adquire o

que escolheu.

A auséncia de mediagao adulta pode ter
conferido a crianga um status diferenciado da

oconsumidora tradicional, tenha ela, o fakricante,
o comerciante ou os pais consciéncia disso ou nao.
Tal fato, se nao determinante, impulsionou este

publico a explorar com intensidade sua nova condigao.

DE OLHO NA CRIANCA: OUTRA VISAO DE MERCANO

Gratis

Observando-se a evolugao dos procedimentos
promocionais destinados @ insercao ou consolidacao

de produtos no mercado durante o secule XIX e inicio

deste, e visivel que tais procedimentos visavam,

sistematicamente ao consumidor adulto ou, quando
muito, eram passiveis de também atingirem o publico
infantil. Nesta perspectiva, a Casa Ferreira, a rua
Sao Bento 56A, anunciava: "“Gratis/ Gratis! Gratis!
A todo freguez nas compras de 1$000 para cima

daremos 12 lindos chromos “sortidos" (CP 8.8. 1394).

As figurinhas de cigarros talvez visassem
os oolecionadores mirins, mas ainda mantinham o

vinculo de dependencia do consumo adulto.

Podemos observar que somente atraves das
figurinhas de balas e que o marketing infantil se
instalou, mantendo continua regularidade: a crianca
era o publico visado pelo produto e pela
correspondente estratégia de comercializagao/vendas.

O atrativo mais imediato numa colegao & a
propria figurinha. Afirmacao Obvia: destina-se
apenas a assinalar que ter a figurinha e o inicio de

uma série de situacoes passiveis de serem observadas
isoladamente.

Ter a figurinha:1) Implicava em poder
usufruir de determinado fragmento do imaginario

infantil, dando acesso a um cenario impresso e
portatily 2) Decorre da aquisigao da bala, vem camo

brinde; € algo a mais acampanhando o objeto
supostamente principal ( entre 1920 e 1950 a intensa

difusao da figurinha cuidava para inverter esta




situacao; a bala, apesar de constituir o artigo
comercializavel, tornava—se simplesmente, um

acompanhante pois o que cefetivamente vendia a

- bala, na maioria dos casos, era a figurinha®).

A figurinha ds vezes vinha acompanhada de
cutros brindes. Bruno Sacomani informou que, em 1920
" dentro de algumas balas (Jogador, dos Irmaos
Grechi) tinha um distintivo pra gente fixar no
peito, de celuldoide, pequenininho”.

Os brindes, como no caso acima, integravam
fisicamente a bala ou eram apcnas discriminados na
propria figurinha, transformando-se num vale-brinde,
documento intermediario do artigo ao qual se
passava a ter direito: "Tinha também a figqurinha
carimbada onde vinha escrito: Vale um velocipede,
un carrinho, uma bola, etc.” { Mauricio Tortamano,
referindo—se as Balas Atlanti, dec. 1930). Ou,
entao, explorando formalmente a idéia de figurinha:
"MASCOTE DAS CRIANCAS E CONSUMIDORES/ BALAS MOEDAS/

Os seus proprios envoltorios carimbados no verso, de

diversos valores, dao direito ao portador receber as
as quantias mencionadas onde foram adquiridas, ou no
escriptorio da fabrica" (OESP 3.7.1921). Enquanto
se apropriava de uma pratica promocional Ja'existente
entre as balas(c usc do envoltdrio), simultaneamente,
a fabrica A Japoneza, simplificava, descartando, as

possibilidades da colegac: "/.../ coupons nos valores

de 1%, $500, $400, $200 e $100 reis, sem necessidade
de collecionamento”. Bo imediatizar o recursc
promocional, enfatizando diretamente a premiagao,
tentava-se, indiretamente, dimimuir a importancia
da colecac. A nao continuidade desta solugao em
balas acabou reforcando o papel nac estritamente
promocicnal desempenhado pelas figurinhas.

Por fim, o fator promocional comm a todas
as colegoes: o direito a receber determinados
pramios (bolas, bonecas, bringuedos) em troca da
serie completa. Havia, desde o inicio, uma
destinagac nesse Jjuntar figurinhas; nao se
tratava de reunir pecas avulsas, sem uma conseqiiéncia
{(estipulada pelo fabricante). O ter a colegao
completa tanto representava a conclusao de uma
atividade, de un envolvimento, como também ©
passaporte para os prémios: algo de valor intrinseco
como tambem a situacao que distinguia o colecionador
dos demais.

20 lado desta Otica comercial e promocional,
fabricante e comerciante apuravam mecanismos de vendas.

Ponto basico teria sido o prego da bala.
Antonio Sacomani, futuro fundador de A Americana, das
Balas Futebol, "criou (em 1920) um tipo de bala que
vendia a quatro balas um tostao" ® . Esta pode até nao

ter sido uma inovagdo de A, Sacomani mas, até o

morento, € a mais remota referéncia a pregos

5

Isto sugere a perqunta: Entae, por
que nao dispensar a bala e vernder
a oolegac de figurinhas como um
artigo qualguer? Uma primeira
alternativa & que talvez cs
fabricantes de balas, ou mesmo
empresirios ligados ao ram
editorial, simplesmente nao
estivessem atentos a esta
possibilidade pois,
tradicionalmente, fiqurinha era
artige ' gratuite’ ; as pessoas
irian campri-lo? E mesmo se
tivessem detectado um potenclal
de venda da figurinha, seria .
prociso montar uma estrutura para
esta canerclalizacao.

Qutra alternativa decorre da
legislagde relativa a -

" distribuigao de pramios”
{Decretc n. 12.475, de
23.5.1917, e Decreto K. 15.524,
de 14,6.1922) ., O d90verno
arrecadava imposto sobre " os
vales para acquisigac de brindes
distribuldos pelos fabricantes

e neqociantes, quer verham
presos aos envelucros dos
productos, quer dentro dos
ervolucres ou pelos mesmos
constituldos, en forma Ae
ocounons, rotulos e qualguer
especie, distribuidos
directarente ou indirectamente,
por melo de sortelos ou pranics,
destinados o resgate en dinheiro
ou a trocp de obijectos de
qualquer espiicie” (Art. 19 do
Dec, 15.524). O goverte, um
grande interessado na
manutencao das filgurinhas
enruanto brirde pois al
garantiria, baseado no ato legal,
uma fonte de arrecadagao,
certamente nao seria favoravel a
figurinha mma outra cateqoria
que nac a de brinde.

5

Informagdo ée Bruno Sacomant.
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b
? levantada. - padarias, mercearias e mercadinhos proximos a ’
Informagao de  Francisco Stiecha.

Durante a decada de 1920 predoninavam balas
'quatro por um tostao' mas havia oscilagoes,
dependendo do tipo de bala e do varejista. Atento ao

interense despertado pelas balas com ficurinhas,

escolas, Unico local onde havia, regularmente, uma

grande concentragao de criangas. A partir disto, a

escola tornou-se o local mais visado nac apenas como

area privilegiada para vendas mas tambem para
promocoes com disfribuicao de balas e figurinhas.

Além dessas solugoes pontuais, foram

estabelecia faixas de precos: E eu, sem dinheiro no
holso, e diante das negativas da minha rae, apelava

para uma mangueira existente no quintal da nossa casa tentadas outras formulas, menos freqlientes. Pedro

e que produzia frutas generosamente. Pendurado nos Tortamano, da Fabrica Antonieta, para o langarento

galhos da arvore, colhia as mangas e as verdia aos

das Balas Atlanti, idealizou um glcho terrestre com ﬂ
meninos da vizinhanga, a revelia da minha mae, 3 por armacao em madeira coberta de papel aluminio e o 1
um tostao (100 reis). E 1a ia eu ao ayvmazéem da
esquina comprar as ditas balas (Piolim) que eram

vendidas a 5 por um tostac. O dono do ammazém

desenho dos continentes. Posto num caminhao,

circulou por diversas ruas da cidade. !

naturalmente, retirava de uma das cinco latas Colecionismo

fornecidas pelo fabricante, uma quantidade de balas

e as oolocava em um vidro comumente usado para esse Entre as distintas estratfgias de marketing,

o colecionismo foi responsavel pelo efeito
multiplicador do papel das balas e figurinhas. Sua

trajetoria, nas primeiras decadas do século XX,

fim. Acontece que, muito vivaldino, manzinha tres
precos para as balas. Cinco por um tostao, sem
escolher; trés por um tostac, se escolhidas no vidro;
e duas por um tostdo, se escolhidas na lata"’

Quande a imagem da figurinha vinha impressa no

. ' desvenda o impacto exercido sobre o pablico

oconsumidor, apesar de sor, entac, uma pratica
envoltorio, ficando exposta, o proprietaric do . - recente entre as criangas.
estabelecimento 'pegava um punhado’, nas permitindo

a escolha.

0 século XIX trouxe a reprodugao de imagens

e da multiplicacao de setores onde a imagem grafica \
Sendo um produto dirigido para criancas, seria aplici@vel, que redurdaram em influencias no f

procurava-~se, estrategicamente, distribuir em bares, proprio modo de se pensar o destino dessa produgéo,
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resultando na ampliagao do mercado do colecionismo.

0 selo postal foi, entre os artigos de
origem grafica, o primeiro produto impresso a |
promover um intenso dinamismo colecionistico. Poram,
ha noticias concretas do envolvimento de criangas
com colegoes, somente a partir de 1880, com os
Cromos.

Utilizados como convites, participagoes,
cartoes, brindes etc.; produzidos em grande escala
e explorarde a diversidade de imagens de alguns
poucos temas (animais, natureza, arranjos de flores,
uniformes etc.), com extremo cuidado grafico (por
meio da técnica entao designada cromolitografica,
obtencao de relevo e recorte) esta explosao de
mitdas pecas encontrou no colecionismo uma resposta
bastante apropriada para sua fruicao: a busca, a
descoberta em cada pega, de certos elementos
visuais; uma pagina contendo cromos transformava-se
em espetaculo grafico. Caracteristica dessa cénica
visual era a de poder ser engendrada como desejasse
0 colecionador; era uma colecao aberta, sem modelos
por parte do fabricante: tema, pecas a serem
incorporadas e quantidade eram decisoes exclusivas
do colecionador.

A Casa Allema, na decada de 1890, informou
maria Cecilia Coelho, possuia catdlogos de cromos

importados da Alemanha, tal era a diversidade e ©

-

consumo dos mesmnos. _
Mpds a introdugao dos cromos, foram
anunciadas as calcomanias™ ou a novissima arte de

pintura para recreio da juventude ou instrucgao

para fazer apperecer em poucos minutos, como por

encanto, sem o minimo corhecimento da arte, as mais

lindas e brilhantes pinturas e desenhos em qualquer
cbjecto que seja, em folhetos de 300, 400, 500, 600
reis até 5$000/ A venda na Livraria Laemert & Comp"
(CP 23.4,1899) ° .

Apesar de mencionado em pedido de
privilégio para marca de cigarro, como brinde a ser
oferecido para colecionador, a propria finalidade do
decalque, ter sua pelicula transferida para outro
suporte, ' em qualquer objeto' -~ com uma implicita
pulverizacao de aplicagbes ~ deve ter tornado a

decalcomania wm artigo de raro colecionismo.

Consultando Elysio Belchior,pesquisador de

postais no Brasil, acerca do colecionismo destes

cartoes, ele informou  que “na época anrea do

®lecionismo do cartao-postal julgo que nZo havia
distingao de idade: todos colecionavam, era mania
difundida independente da idade. Outro dia consegui
uma colecao que inegavelmente pertenceu a uma
crianca pois as mensagens eram dirigidas 3
"priminha", Z "galante menina"./. ++/ Quando as

colecoes eran de criangas, predominavam os cartoes

Gratis
Gratis
Gratis

A todo a freguez que-nos com-

Yrar de 13000 para cima daremas
2 Undos chromos soctldos,

CASA FERREIRA

56 A—Rua da 8. Bantn— 56 A

" Prowimo ao Largo do Rosario

CP 8.8.1824
Arg. Estado

8

Decalcomania, palavra derivada do
francés decalquer - decalcar - e
manie - mania. Este processo de
rransferencia de desenhos, cbietos,
especialmente porcelanas, e
brincuedos, fol extremamente
popular na Alemanha, nos fins do
seculo XIX, quando o pals tocrmou-se
o principal produtor deste artigo.
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Cam foi visto em capitulo anterior
ip- 93 }, as raizes da figurinha
dificil parecem estar associadas aos
‘vales para brindes'. Porém sua
funcao mais evidente ({ servir de
instrmento para frear a
possibilidade de todos consumidores
conseguiran fechar colegbes e abterem
prémios, 33 gue a bala era um
artigo de rapidoc consumd) surgiu,
tanto quanto sua denominagao, na
decada de 1920, provavelmente cam
as balas.
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com imagens infantis: criancas imitando adultos,
brincando, com pegquencos animais etc.”

0 selo também se tornou colecionavel entre
as criancas. Pode, inclusive, ter antecedido o
colecionismo de cromos, porem a informagao mais
rampta aparece somente na revista O Jucuinha, de

18.12.1912. Na segao Correspondencia, do Dr. Sabetudo,

este informa ao leitor Migquel Mottas que "terminada a
publicagac do "Album de Sellos', o Juguinha dara a
todos os seus leitores que o tiverem colecionado,
luxuosa encadernagac”.

Irpresso na propria revista para ser desta
destacado, o 'Album de Sellos' , a cada nimero, trazia
duas paginas ocom indicacao dos lugares onde seriam
postos os selos dos diferentes palses ( esse mmero
referia~se a Abyssinia). No final da segqunda pagina,

"informagOes uteis a's criangas ge desejam
oolleccionar sellos".

Tratava-se de iniciativa inedita no sentido
de estimular o colecionismo filatelicc, oferecendo-se
orientacao para a atividade: as pagines continham a
discriminacao dos selos que deveriam al ser postos.
Era um modo de corresponder a um possivel interesse
da crianga pelas colegoes.

Este cclecionismo, porém, era relativamente
restrito, tanto pelo numero de selos necessarios

(somente na folha da Abyssinia seriam precisos 50

selos) como pelo custo de determinados exemplares:
"Sello de 1894 com a sobrecarga (Estes sellos sao
muito raros".

Somente atraves das figurinhas o
colecionismo infantil ganhou nova dimensao.
Distribuidas informalmente no inicio do século, na
decada de 1920 ja eram um habito em expansao. Foi
atraves das figurinhas que o colecionismo passou a
ter outra dimensao, outro alcance. AO mesmo tempo
passou a explorar um modo caracteristico de operar
uma determinada visualidade.

Em figurinhas, o objetivo era conseguir
completar a colegao. Esta situagao nao apenas dava
direito de retirar prémios, ou obte-lospor sorteio
de cupam ganho na troca da colecao, mas tambem
constituia a sintese deste juntar figurinhas: a busca
da figurinha dificil.

Possivelmente introduzida pelo consumo de
balas ? , a figurinha dificil (carimbada, chave)
representava para o fabricante a possibilidade de
controlar as despesas representadas pela premiagao,
através da edicao de um numero restrito destas
figurinhas; para o consumidor, & pega fundamental de
sua colegao.

Deserbrulhar balas representava
permanentemente, a possibilidade de ir campletando &
colecao, atraves da incorporagao das figurinhas




faltantes; ao mesmo tempo, ia-se fechando o cerco a
figurinha dificil, objeto cada vez mais proximo (a
cada novo lote de balas que era aberto) e mais
distante ( a possibilidade de repetidas aumentava).

Esta busca, aliada ac jogo da surpresa
presente em cada desembrulhar de bala, tinha no
entanto, uma peculiaridade: havia um periodo
definido - o da circulagao das balas - para poder
se concluir a colecao. Figurinha dificil e limite
para ¢ periodo de circulacao de balas restringiam o
nimero daqueles que eram premiados. Estes fatores
podem ter representado uma atragao especial no
colecionismo de figurinhas.

0 colecionador, observando os modos de
operar sua colegao, necessitou improvisar alguns
instrumentos operacionais devido a auséncia de uma
sensibilidade do fabricante para perceber as
implicagoes das figurinhas ou mesmo por considerar

que estes instrumentos poderiam significar unicamente

custos adicionais.

Surgiram, espontaneamente, albuns e
marcadores pessoais, para, respectiva e
complementarmente, armazenar e registrar as
figurinhas obtidas, facilitando identificar as
faltantes.

Francisco Bernardes, cquando colecionou, em

1935, as Balas Lampiao, em Atibaia, " cortava

papelac de 1010 am, com uma tira na lombada para
guardar figurinhas"; de modo mais simples, podiam
ser guardadas em carteiras.

| Jose Martiniano de Azevedo Netto,
assinalava em folha de caderno os MNEros de 1 a

100, riscando as figurinhas das Balas Bichos

obtidas. Sua colegcao, posta em uma lata de
cigarro, acomanhada por marcador, facilitava
tanto a preservacao (pelo menos durante o periodo

da colecao) ¢omo as trocas.

Figurinha: pratica em aberto

Esta preocupaca0 apontava para um dos
segmentos da furgao cultural das figurinhas.
Caracterizada como expressao de lazer, seus
desdobramentos acabariam por reforcar a fixagao do
habito:

1) Troca. Havendo um excedente de
figurinhas repetidas, estas serviriam,eventualmente,
para a obtencao das faltantes mais faceis ou, ate
mesme, mais dificeis que chegavam a ser trocadas
por 15, 30, 50 ou mais figurinhas comins. Esse
conjunto sobressalente de figurinhas tambem se
prestava a apostas diversas.
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Informagao de Virgilio Noya Pinto.
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2) Bafo (bafo-bafo, bafa, abafa etc.).

Casando-se um numero determinado de figurinhas, isto

&, pondo os participantes © mesmo numerc de
figurinhas, sobrepostas com a imagem para cima, cada
um levaria aquelas que, apos bater com a 130 em
forma de concha, consequisse virar., Evidentemente

recursos para ludibriar o adversario foram
desenvolvidos: utilizar saliva na palma, auxiliar
oom o polegar, dispor as figurinhas em formas de
escadinha, bater com o lado da palma da wac - entre
outros. O bafo sO era possivel devido as figurinhas
serem feitas em panel bem mais finc que o cartao
usualmente aplicado ds congéneres de cigarros.

3) Filar. Com a propria figurinha ou com
outra auxiliar, a imagem ia sendo graduilmente
descoberta ate se descobrir cqual jogader, artista,
situacao estava ali representado.

4) Tique (Moeda). "Consistia em Tcasar' as
figurinhas perto de um muro, ou parede. Jogavam-se
moedas ou chapinhas de ferro na parede, onde batiam,
vindo ao chac. A que chegasse mais perto das
figurinhas do adversario, ganhava-as. Como a
distAncia era medida em palmas de mao, as criancas
maiores levavam vantagem" (Xavier, 1974/3).

5) Tata-deixa. Aproximando-se de alguém,

batia~se em sua mA0 e as figurinhas que calssem ao
iy . 10 ’
chao lhe pertenceriam .

Espontaneamente elaborava—se uma 10gica
propria para colecicnar figurinhas.

Essa relagao de transformacac do objeto
produzido (a figurinha), completando—o, denota uma
crianga consumidora nao passiva, que reelaborava
ideias e materials, pois a relagao da crianga com o

"murdo passa pelos varios aspectos e diversidades de
conceitos e propostas que chegam ate ela,
possibilitando diferentes confrontos com © mundo e
composigoes da realidade vividas nas situagOes de
brincadeira, que nao podem ser encaradas sempre COMO
pura assimilacio de idéias prontas" (Ferrari, 1989/28).
A figurinha era feita para uma finalidade; mas as
criancas logo irwentaram muitas praticas para ela.
Tal criatividade ocorreu porque a figurinha, nao
tendo sido introduzida ocomo jogo ou brincadeira,
tornocu-se um produto incluse, em aberto, por onde
as insergaes dos novos fazeres penetraram,

descobertas de novas formas ladicas.

NOVO CLHAR DA CRIANGA/ NCVO OLHAR SOBRE A CRIANCA

Raros sao os estudos histOricos scbre a crianga,
tornandc problematico o desenvolvimento de analises
interdisciplinares, O que se procurou discutir neste

capltulo & apenas um esboge de hipGteses referentes
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ao cenario cultural da crianca onde se inseria a
figurinha.

As 'conclusoes' apontadas nao pretendem
extrapolar o sabor de problematizagoes, ferramental
para revolver um vasto e desconhecido territdrio: a
crianga. Procurou-se detectar elementos para
fundamentar trés indagacoes:

1. (Considerando a formagao de uma
sociedade mais industrializada a partir do seculo
XIX), Como o adulto percebe a crianca como
individuo? Houve mudancas nessas concepgbes? Por

que ocorreram?
2. Quais as implicagoes destas diferentes

percepgoes na concepgao e geracao de produtos a ela

destinados?
3. Qual a resposta dada pelas figurinhas

em relacao a isto?
A figurinha, na decada de 1920, ac se

apresentar como uma sintese grafica para onde
convergiam peculiaridades e expectativas do universo

infantil, até entao nao resolvidas satisfatoriamente
pelos produtos visuais da épocaf{ & 'excegéo de O .
Tico-Tico}, talvez tenha sido um objeto que traduziu
e testamunhou um periodo de nudangas em relagao ao
papel da crianga como consumidor mais

individualizado.
As novas formas de consumo ( das quais as

figurinhas faziam parte) exercidas pela crianca sao
indices desta provavel redefinicao social e

cultural do mundo infantil.
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ALBUM PARA FIGURINHAS
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ALBUM

0 branco como suporte

Album de familia, de receitas, de recortes.
Albuns com as mais diversas caracteristicas e
finalidades, que vieram se consolidando enquanto
funcdo e padrio onde o album de figurinhas talvez
seja o mais recente fruto de uma distante
genealogia. Em determinado momento, dificil de
Precisar, constata-se que o album & a melhor opgao
para o acondicionamento de figurinhas.

Produto grafico de estratégias bastante
flexiveis, ele revela-se, antes de mais nada, um
conceito cuja praticidade permite solugio
barticularizada ao contetdo a que se destina.
Amolda-se, adapta-se: € algo permanentemente a ser
formado; & algo sobre o qué se langa um objeto, uma
manifestacao - situacao trazida de suas origens.

Do latim album forma neutra de albus
branco, ou, mais propriamente, tabula de albata.

Na Grécia e no império Romano designava qualquer

Superficie originariamente bhranca, como o marmore,

Ou branqueada através de gesso, cal, alvaiade ou
tecido; mais particularmente, pequenas tabuas
(tabletes ou tabuletas) ou fachadas de paredes que

apds o revestimento alvejante, al se inscreviam, em

tinta vermelha ou preta, por meio de pincel,
formulas judiciirias, documentos plblicos e anlncios
privados. Enfim, um espago destinado a promogao de

anincios ou avisos de interesse coletivo.

Sendo assuntos de pouca duragac, a ocupagao
do album tornou-se a mais frequente, por nao ser
considerado digno de se perpetuar em documentcs mais

permanentes, como Inscritiones, .Axones, Tabulae

Publicae. Apesar de efémero, informagbes que 3s vezes
nao duravam mais de um dia, sua importancia era
evidente: estar em lugares publicos, acesso facil. O
controle de usc — recobrir a superficie para novos
anuncios ~ ficava a cargo da edilidade.

Havian outros albuns porém restritos as
varias ordens do poder piblico ou religioso:

Album Pontificus (redigido pelo sumo pontifice,

continha um resumo dos eventos mais significativos
de 'Roma e fora de Roma, na terra e no mar'. Depois

de expostos, eram guardados, formando o Annales
Maximi) ; Album Praetoris; Album Decurionis.

Significativa alteracao formal sofreu
quando passou a designar livros, geralmente de
oracCes, em cujo final existiam piginas em branco
para anotagOes para serem inscritos os nascinentos,
matrimdnios, falecimentos e demais acontecimentos

familiares transmitidos por geragoes.

No século XII surgiu o antecessor mais
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direto dos albuns modernos: o Album Amicorum. Volume

can folhas brancas onde amigos e corhecidos
registravam seus brasces, emblemas, armas e
assinaturas. A grande afeigaoc por avtografos foi
motivo basico pelo florescimento deste album. O mais

antigo que se conhece esta no tratado Des Deduis de

la chasse, de GastOn Phoebus, impresso em 1507,
contendo autografos de cacadores. O século XVI teve
uma producdo imensa de albuns, principalmente os
oriundos da Alemanha onde ja existiam os registros
genealdgicos, Stammbuch, também precursores dos
albuns.

Samente em 1704 o vocabulo album apareceu

registrado no Dictionnaire de Trévaux, aceito na

acepcao de livreto que ©os sabios levavam consigo em
viagens para recolher autdgrafos.

No século XVIII, o album caracterizou-se
por acentuar sua simplicidade e seu carater Intimo,
observandb—-se trabalhos feitos em cabelos, ramangas,
flores pintadas, fragmentos de poesias, escritos

ocasionais, trechos de misicas e maximas.

Album: estimulo do colecionismo

Desenhos de retratos e costumes, impressos
litograficamente, selos postais e, posteriormente,

fotografias trouxeram uma alteracao substancial aos

albuns, estendendo seu interesse entre colecionistas,
dando nova dimensdo aquilo que se sobressala pelo
teor privativo. Instauraram-se meios que visavam,
além da reproducido de imagens, também a sua
captacao. A reproducac em série de pecas possibilitou
que o album se tornasse objeto coletivo e passivel
de circulacao mdis constante, deixando a privacidade
(enquanto tipo de material coletado) a um plano
secundario. As imagens até entfo restritas a simbolos
da nobreza foram sendo substituidas por inscrigdes
mais comuns: albuns de viagens, de recordacoes, de
artista (como Album de Ios Caprichos ou El _album de
la tauromacquia, de Goya).

No Brasil, as gravuras de retratos,
monumentos, vistas, objetos, ocupactes, fatos
histOricos e uniformes circularam em folha avulsas,
publicac¢tes periddicas e livros em branco. O
colecionismo, detonado especialmente pelos selos,
encontraria nos albuns o suporte basico. Anuncio
da Casa Levy registra essa dinamica: "Albuns para
sellos/ N.1l. Para principiantes, (cartonado)
1$000/.../ N.4. Para collecionadores adiantados,
(cartonado) 4$000/.../ N.6. Para grandes
colecionadores (cartonado) 10$000/.../ N.8. Dito
encadernacao finissima dourado, com fechadura
15$000/ N.B. - Sao especialmente recomendados estes
trés ultimos, por conterem detalhadamente espago

]




para sellos, cartoes-postaes, enveloppes, etc. até
fim de 1883" (CP 1.1.1884).

Ao lado de "albuns para retratos, desenhos,
pemsamentos, e poesias" (CP 14.3.1899), a Livraria
Laemmert anunciava um "Grande sortimento de albuns
para chromos de 2$000 a 30$000/e/ Albuns para
Yetratos de 25$ a 300$000" (CL agosto de 1900).

Além de albuns proprios para colagem dos
Cromos, cadernos brancos eram improvisados para
tanbém incluirem recortes de embalagens de produtos
de perfumaria (sabonetes, perfumes), fotos e
desenhos de revistas - principalmente artistas de
Cinemal.0 desenvolvimento das indastrias grafica e
editorial, multiplicando a presenca e qualidade
das imagens aliadas a facilidade em transformar um
determinado fragmento grafico, fora de seu contexto
Original, em objeto colecionavel, permitiu uma
sensivel popularizacao do colecionismo via album,
facultando ao colecionador a definicdo dos suportes,
da extensao e do temario: enfim, dando vazao a
diferentes interesses e possibilidades de
Concretiza-los. O album ganhou caracteristica mais
informal: a improvisacdo do suporte, a invencao das
Pecas colecionaveis. Esta mesma informalidade esteve
Presente desde as primeiras manifestacoes de reuniao

e gquarda das figurinhas. Artigo colecionavel,

pequeno, avulso e colorido, trazia caracteristicas
basicas que apontavam para o caminho do
armazenamento via album.

Naquele pedido de privilégio de 1891, de
'annuncio-fhotographia' (p. 57 ) seu autor
mencionava uma "extensdo da primeira espécie
('photographias/.../semelhantes aos cartoes de vizita
comns, tendo ou no verso ou no reverso o annuncio')
isto &, serao semelhantes aos nossos albuns, logo
elles podem ter mais de uma folha, contendo muitos
annuncios ou muitas photographias".

Torna-se claro que desde as manifestacoes

precursoras das figurinhas existia uma perspectiva de
um suporte de recolhimento para elas.

Figurinhas em albuns

Apesar disto, teria havido correspondencia
entre a destinagao das figurinhas suposta pelos
fabricantes e sua efetiva aplicacao apds chegar até
o colecionador?

Uma "collecgao de lindos chromos para album"
(OM 24.1.1903) poderia levar a crer que sim; mas as
poucas iniciativas que se pode localizar parecem
evidenciar que teria predominado a visao da

dispensabilidade de suporte para a guarda das

/ \ FIGURAS E CHROMOS
A NOVA MARCA DE CIGARROS AMBREADOS
Da

Companhia Manufactora de Fumos
COLLECGAO DE LINDOS
CHROMOS PARA ALBUM

40 RUA GONGALVES DIAS 40

oM 24.1.1903
Instituto Historico e
Geografico

1

Em depoimento ao A., Miriam
Moreira leite informou que por
volta de 1935, colecionava
recortes das revistas Scena
Muda e Cinearte, com
'figurinhas' e ‘caronas' de
grtistas, utilizando, camo
album, velhos livros de
contabilidade de seu pai.
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Marinha Brasileira

2
Durante algum temgo o A.
considerou que um dos motivos
da ausencia de album para
recolher figurinhas seria a
inexisténcia de cola
industrializada & disposicdo no
mercado. Esta hipOtese

* mostrou-se incorreta pois ja em
1900 era anunciada a "gamma
arabica liquida de Adr. Maurin,
em tres tamanhos diferentes"
(CL agosto de 1900}. Portanto,
a presumivel ndo utilizagdo de
albuns para guardar as
figurinhas nc inicio do século
devia-se a outros fatores

gue nao a existéncia de artigos
ja existentes e utilizados
(albuns, cola, pecas graficas).
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figurinhas?, N
"A Eliza offerece o Antonio", com essa

dedicatoria, ¢.1905/Pq, umalbum pequeno, 150x95mm,
encadernado. Contém 12 folhas onde estdo fixadas 59
figurinhas (fotos estereoscopicas pequenas, animais).
Das figurinhas Marinha Brazileira, c.1898/Pq, se fez
uma toalha em croché. Adorno? Certamente nao seria
um album, mas fica evidente um desejo de preservar

reunidas aquelas figurinhas de navios ou obter um

artigo decorativo em fungao do conjunto.

Essas solugOes instigam algumas davidas:
Por onde circulavam as figurinhas? Quais seus usos
nas maos dos colecionadores? Camo eram vistas estas
colecOes? Que outros tratamentos eram dados visando
a sua preservacao?

Tendo estes parametros, camo pode ser
caracterizado o album? Levando-se em consideracao
seus tracos permanentes e observados até hoje, sua
designacao primeira (referente aos muros e
tabuletas) traz contribuicado essencial: o album
€ um espago previamente nao preenchido e
intencionalmente destinado a ocupacao posterior
textual, imagnética ou objetual (menos frequente) .

A segunda contribuigdo, proveniente do

Album Amicorum, refere-se a criagao de um objeto
privado e portatil. Seu preenchimento vincula-se a

uma orientacdo pessoal; registro passivel de

de qualquer espécie documental bidimensional.
Pode-se identificar ainda outro trago existente nos
albuns atuais: a memoria. O album retém fatos para
a posteridade através de escritos, objetos ou de
imagens que relatam um certo momento de experiéncia
individual ou de grupos, localizadas espacial e
temporalmente. b album torna-se coletor arbitrario
de uma visao de mundo.

Dos albuns surgidos a partir do século XIX,
trés aspectos interessam: 1) A intensificacao do
aproveitamento imagetico, atraves de retratos,
litografias etc.; 2) Se antes eram feitos dentro de
uma perspectiva pessoal, os albuns com imagens
reproduzidas em série, passaram a ter um carater
mais coletivo e repetitivo; 3) Para o colecionador,
o album nao era composto de unidades visuais
escolhidas especialmente para esse fim, mas a partir
de coletidneas elaboradas por produtores ou indiastria;
havia artigos produzidos serialmente com essa
finalidade.

Do século XX tem-se a diversificacao
tematica: o universo de assuntos foi bastante
ampliado; tornou-se objeto de efetiva presencga.
O 4lbum passou a ser utilizado camo documento

social.
?

E o album de figurinhas, o que é°
Resumidamente, um conjunto articulado de folhas qué



Constituem um suporte portatil e duravel de
tecolhimento e preservacio cujos tratamentos
grafico, diagramitico e mmérico, ou similar,
Prévios sfo indicativos da organizacao das
figUrinhas, ja definidas em seu conjunto, e dque
Orientam sua fixacio.

§¥§E§9§H£§O definitiva

Cinco grupos de colegdes de figurinhas,
€ada qual com sua caracteristica especifica,
Marcaram egse periodo introdutdrio dos albuns,
tormando irreversivel seu uso para acondicionamento
de figurinhas, ainda que permanecessem, paralelamente,
ColecSes sem album e que assim continuariam até a
Atualidade.

Estampas Bucalol, albuns enciclopédicos,de
artistas, heréis e de futebol configuravam as
tendéncias temiticas dos &lbuns de bala, produto
dUe continuaria prioritaric na distribuigao de
Fgurinhas, .

Este novo momento, a introdugdo do album,
Specialmente a partir de A Hollandeza, definiu
nova temética, ou novo arranjo dos assuntecs, novas
tecnicas de produgac, novos formatos e permitiu

aj - . . "
hda que a pagina passasse a integrar © projeto

album de figurinhas, isto €, a experimentar
caracteristicas visuais prOprias para o conjunto

das figurinhas.

ESTAMPAS FUCALOL

Caraterizacao geral

New York, Dorly, La France, Gessy,

Cashmere Bouquet e Rita, Colombina, Palmolive,entre

outros, formavam uma longa lista de sabonetes
fabricados em 1926. Nesse ano, foi oferecido ao
pablico "o primeiro sabonete Eucalol, a base de
eucalipto" (CP. 22.11.1934}.

A Perfumaria Myrta SA, fabricante dos

sabonetes Eucalol, na disputa pelo mercado? ,
ampliou sua atuacao para além de anuncios em jornais,
revistas e cartazes. Através da agéncia A Ecletica
foi idealizada wma das campanhas publicitarias de
grande sucesso dos anos 1920 e 1930 > , a0 lado de
outras como as da Ford, Guarana Espumante, Lacta e,
principalmente, a do Almanaque Biotonico com o Jeca
Tatu, de Monteirec Lobato.

Os produtos da Myrta, sabonete e talco,
passaram a levar, a partir daquele 1926, a mais

3

E camm a referéncia a colegoes
de fiqurinhas como se fossem
albuns de figurinhas. Qualquer
tipo de suporte grafico para
armazenamento da figurinha {por
encaixe ou colagem! desde que
editado espeficicamente para
este fim - seja tipo caderno em
branco, ilustradc ou cartela -
constitui um album de figurinhas,
diferenciando-se deostes aqueles
onde o colecionador improvisa um
suporte. B colegao de figurinhas,
agui, & congideradn todo conjunto
que nac dispoe de suporte
especifico.

4

Infelizmente ndo foi possivel
cbter maiores informagdes tanto
schre a evolucac da indOstria de
artigos de perfumaria no Brasil
e nem, particularmente, sobre

& Perfumaria Myrta. Apesar de
nao constituir dade fundamental,
tais informagoes poderiam
auxiliar wma avaliagao mais
precisa das condigoes para a
utiliza¢de das figurinhas camo
recurso publicitario mm
produto onde a questan do
piblico, virtualmente bastante
relevante para as figurinhas,
n3o apresentava caracteristicas
definidas camw o cigarro

{adulto masculine) e as balas
{infantil}.

5

Em periodo posterior, entre
16.11.1946 até 28.2.1948,

Bastos Tigre publicou em
jornais, 118 poesias aglutinadas
pela denaminagido Album Poetico
Bucalel.
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6

Ao contrario dos albuns
posteriores, o modo de
acondicionamento da figurinha nio
chegou a constituir um campo
grafico a ser explorado. O
objetivo principal, se nao unico,
era o armazenamento organizado
das fiqurinhas, ocupando a maior
area possivel por pagina. Encaixe
em posicdo fixa e ausencia de
impressdo nas paginas (ilustracdo
e textos) tornaram a padronizacdo
uma questdo econdmica. Decorrente
desta simplificacdo e da
inexisténcia de qualquer sistema de
distribuicdo de prémios, o album
das estampas Eucalo tornou-se
opcional.

7

Questdo sistematicamente
secundarizada, a aparencia do
album campleto, acabou
depreciando—o estética e mesmo
culturalmente. Esta questdo
tornou-se evidente e apresentou
uma resposta concreta cam as
Balas SelegGes, Ruth, Maravilhas
Jardim, entre outras, ao
oferecerem um album cam a
imagemdas fiqurinhas ja
impressas na pagina a fim de
substituir o album
convencionalmente preenchido. O
* a1bumr-premio-impresso !
discutia, tacitamente, o carater
da 'feiura' das figurinhas coladas
no album, substituindo-as por
algo mais 'bem apresentado’.
Exceto casos semelhantes, o
album, enquanto projeto editorial/
grafico passivel de estudar o
'problema’ do volune decorrente
da superposicé'o de diversas
figurinhas, ndo mais seria
retamado.
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duradoura e primeira colecao de figurinhas a ter
difusao nacional, as denominadas Estampas Eucalol .,
Durante 31 anos seguidos, até 1957, foram

editadas 351 séries, num total de 2292 estampas.
Facilitada pelas caracteristicas quimicas
do produto (sem problemas de perecimento como O
cigarro e a bala) e pela estrutura viaria, a
distribuicao das estampas atingia praticamente todos
os Estados brasileiros ao mesmo tempo em que fazia
instituir, da mesma forma como ja ocorria com selos
e postais, a organizacao de associacOes informais
destinadas a orientar e estimular esse colecionismo.
Em Porto Alegre, RS, organizou-se um Clube das
Estampas Eucalol, integrado por mais de 3.000

colecionadores.
Estudioso da historia da propaganda na

Bahia, Nelson Vardn Cadena assim se refere as
estampas: "O grande brinde, no entanto, o mais
badalado na Bahia em todos os tempos, seria as
figurinhas do sabonete Eucalol, ja na década de
40/.../ Sobra dizer que estas figurinhas coloridas
acompanhavam o produto e vinham impregnadas de seu

perfume" (Cadena, 1982/32).
Um dos fatores a contribuir para seu

sucesso foi o album lancado simultaneamente as
Estampas Eucalol medindo 265x210mm, camposto de

doze folhas. Uma nota no verso da capa alertava:

"Chamamos a atencao dos sras. colecionadores, para
que usem as folhas dos dois lados, servindo-se nas
paginas de frente, dos cortes externos (pequenos) e
nas paginas do verso, dos cortes intermnos (grandes)".
O preenchimento exigia cuidado na colocagao da
estampa, devido a fragilidade das tiras formadas
pelos dois cortes® .

Com folhas cinzas, numeracdo nao havia no
album; as figurinhas poderiam ser dispostas do modo
como o colecionador desejasse. Sendo séries numeradas
contendo cada pagina espaco para seis estampas, 144
por album, seria natural uma organizacdo minima

sequencial, sugerida, inclusive, pelo texto 'Contendo

- S .
as series n@” .....ceev......' impresso na capa. Para

evitar um dos problemas mais camuns aos albuns
posteriores - o volume final apds a colocacao das
figurinhas, foi intercalada, entre uma folha e outra,
una tira da espessura da folha na parte da lombada

quadrada, cuidado esse nao observado nos projetos
7

convencionais dos albuns posteriores ’ .

As timidas tentativas das figurinhas
conterem uma legenda, e que nao devem ter passado de
dez em trinta anos, tiveram um avango com as
estampas Eucalol. Nestas, ha diferentes niveis de
informagcao. Algumas trazem apenas o titulo; outras,
dados resumidos: "PARAGUAY - 253.100 klm. quadr.

(o Brasil & 33 1/2 vezes maior)./ 828.000 habitantes



(0 Brasil tem 40.272.000 habitantes)./ Capital:
Asuncion, com 114.000 habitantes." Em outras,
alguns detalhes: Série 312 - Estampa 3 - "Iraque/ O
oleoduto do Iraque atravessa 1200 quildmetros de

do Mexico, a informacao, excessivamente sintética,
carecia de contexto ou fio narrativo condutor:
'Cortez manda queimar a frota (Agosto de 1519)'

(estampa 1); 'Cortez manda aprisionar o rei
deserto para ligar o centro petrolifero de Kirkut Montezuma (14 de novembro de 1519)' (estampa 2).
com 0 porto Israelense de Haifa. Eis aqui um

flagrante da construcao da linha, mostrando a

O que -poderia ser uma sequéncia articulada de

acontecimentos, tornava-se a citacdo cronologica
colocacao de um elemento do oleoduto na sua de nomes dos acontecimentos.

trincheira. Um trator especial levanta e transporta
0s canos."

Apesar destas oscilagoes, o carater didatico
expandia-se pela tematica nova (Cachoeiras do Brasil -

Tanto o espaco fisico destinado aos textos, série 4; A danca através dos tempos - Série 292);
(crédito, publicidade e informagao) como o

particularizando temas tratados nas figurinhas de

privilégio de informar pelo registro visual cigarros (Granjas - Séerie 54; Brasoes do Brasil
relativo a imagem, atendia ao propdsito de oferecer Colonial - Serie 72) ou introduzindo a ideia de

apenas referéncias. evolugao (Cesenvolvimento da navegacao - Série 5;

Jogos Olympicos (séries 64 a 70) continham Como se faz uma estampa - Série 48).
as 'phases' de cada um dos esportes: |futebol,

A penetracao das estampas Eucalol era

natacdo, yatching, gymnastica'etc. Na realidade decorrente de qualidades intrinsecas e da auséncia

apenas em alguns casos caracterizavam-se as fases, de outros veiculos, especialmente nas cidades onde
como o salto. A maior parte continha momentos
ndo sequenciais da competicao (no futebol); e

tambem legendas concisamente técnicas: 'Ponto em

era restrita a circulacao de publicacoes e outros
artefatos graficos informativos ou 1ludicos. Antonio

Marcelino, fundador do Tempostal (centro de postais

tempo sobre frente de bragos curvos' (Série 70, antigos do Brasil), Salvador, Ba, e outros depoentes

estampa 6), o que para um publico leigo mais deixava

reiteraram uma fungao primordial das estampas: a de
dividas que esclarecia.

sensibilizar, via imagens, uma forma indireta e
Nao havia um critério homogéneo para a informal dz aprendizagem. O papel educativo das

redacao das legendas. Em algumas, como A conquista estampas rao estaria tanto no tema a no texto, mas
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s estampas Bucajol formam
derradeire conjunto expressivo
a resgatar © suporte original
das figurinhas o cartao.
Depois, em iniciativa isolada,
apareceriam os Futebol Cards,

9

A passagem de temas indlvidualizados
por série para um conjunto de séries
relativas a um S0 tema € indicio

de que estaria ocorrendc novo
critério, o de simplificar a
programacao das edi¢bes a partir

de escolhas gque implicassem na
continuidade tematica, gerando um
grande nmerc de estanpas de wn
mege assunto: desde grupos de

18 estampas, como as séries

55, 56 e 57, de Cies de Raga,

ate séries oom mals de 100, cam
Celebridades da Tela e

Historia do Brasil.
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na capacidade de-.despertar um interesse.

Para o colecionador, as estampas Eucalol
traziam componentes distintos das colegles
convencionais: nimero ndo planejado de séries e
tempo de circulacgdo imprevisivel.

As estampas Bucalol, impressas
litograficamente ou em off set sobre o cartao® de
60x90mn, foram distribuidas em quase uma centena de

temas, alguns abrangendo extenso numerc de

figurinhas, como as 48 séries de Uniformes do Brasil

ou 34 de Viagem pitoresca atraves dos continentes e

outros subdivididos em varias séries correspondendo
a diferenga narrativas como as lendas do Brasil ou

lendas da Antiguidade: 'O velocino de ouro', 'Dédalo
e Icaro'.

A maior parte das series, 230, traziam
assuntos gerais; o restante, 131, temas brasileiros-
intercalados homogeneamente em toda colecdo. O padrao
foi a série de seis estampas, mas houve casos de 12
concentradas naquelas séries onde eram ilustradas

historias: Jodo e Maria, Chapeuzinho Vermelho,
Iracema.

Nenhuma informagido foi possival obter sobre
o periodo de circulacaoc e tiragem.

As séries: temas e fontes

As oito primeiras séries, iniciadas por A
vida de Santos Dumont, Episddios Nacionais, Produtos

do Brasil pareciam evidenclar que a cada sels

estanpas corresponderia um tema especifico. Mas
entre as séries 9 e 19, de Bandeiras (da Europa,
América, Africa e Asia) foi inaugurada a exploracac
de filces tematicos, consolidados ou nao, e que

representariam a quase totalidade do que foi
editado? .

A vida de Santos Dunont, primeira seérie,

continha quatro dos aparelhos idealizados pelo
inventor, uma estatua em sua homenagem e seu

retrato. As reedigdes mostravam adaptacdes (fio preto

L}

reforcando o contorno de figuras), alteracces (caw :
dois desenhos muito semelhantes do 'Demoiselle',
estampa 4) ou substituigoes {como a troca do 'esbogo

de um voador creado pelo engenheiro Cordova' pela
estatua erigida pela Franga, em honra a Santos

Dimont’, na estampa 5) - procedimentos estes

continuamente explorades nas diversas series.

No verso, alem da legenda, havia propaganda
do sabonete, do creme dental, do talco, quincleo e
agua de coldnia, todos da Pergumaria Myrta. Em
algumas das futuras reedigdes, registrou-se a
preocupacao com eventuais atos de copia: 'Copyright
by Perfumaria Myrta S.A. Rioc de Janeiro'.
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A série 2, Epis®dics nacionaes, foi

desdobrady em dois agrupamentos de Historia do
Brasil das séries 164 a 175 e 244 a 255.

Je modo mais explicito, houve temas que se
reciclavan e apresentavam insistente contirnuidade;
Bandeiras da Europa {séries 9 a 13); Bandeiras da
américa (séries 14 a 17); Bandeiras da Africa
(série 18); Bandeiras da Asia (série 19) ¥ ;

Bandeiras Estaduais do Brasil (séries 25 a 27) para

mais tards 'atualiza-las' com a série Bandeira Onica

(séries 131 a 134); Bandeiras (séries 49 a 53) e
Bandeiras do Brasil de 1500 a 1889 (séries 28 e 29).
Como ja se observou, entre as figurinhas

de cigarrys e balas o procedimento mais comum era a
ausencia de créditos. Inovou a Eucalol ao imprimir
no verso das estampas as fontes nas quais se baseou.

Para os dados dos Estados referentes as séries das

Bandeiras Estaduais, foi consultado o Dep. Nacional
de Estatistica; para a série Os Indios do Brasil, a
Enciclopéqia Jackson.

Com relagdo ds séries Uniformes do Brasil,
registrava-se em O Estado de S3o Paulo, de
28.03.1923, a seguinte nota: "Esta publicado, em
edicao official do Ministério da Guerra,

camemorativo do Centenario da Independéncia do
Brasil, o album UNIFORMES DO EXERCITO BRASILEIRD

BL]

Em 1939 n3o houve circulagao das
estampas das bandeiras italiana,
japonesa e alemd pois apds
impressas decidiu-se pela sua
incineracas no patio da grafica

de Felicio Lanzara. Por

solicitacdo de alquns colecionadores,
& Perfumaria Myrta forneceu

cartdes datilografados

contendo tma declaragao

referente 3 nao edigao

dessas bandeira, a fim de

gue a série pudesse ser campletada.
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(1730-1922) , organizado por Jose Wasth Rodrigues, e
acompanhado de um texto explicativo, redigido pelo
sr. Gustavo Barroso da Academia Brasileira de
ILetras".

A Myrta, 14 anos depois, editou entre as
séries 78 e 125, 288 estampas baseadas nas
ilustragoes de José Wasth Rodrigues para o referideo
livro, assunto no qual, heraldica e brasdes tornou-se
especialista. Possivelmente asg séries Brasdes do

Brasil Colonial, BrasOes do Rio de Janeiro e Brasdes

Fstaduais também se basearam nos trabalhos deste
artista.

Os uniformes constituiram um cuidadoso e
exaustivo exercicio de copia bastante proxima das
aquarelas originais. O mesmo ocorreria na série

Brasil Antigo, com estampas obtidas a partir de

livro homonimo de 1837.

Narrativas extraidas da literatura
universal (Dom Quixote, série 6; A bela adormecida,
série 138} e de As mais belas lendas do Brasil

('Ubirajara', 'O guarany', 'Y-juca pyrama' e outras
nove) foram divulgadas pelas Estampas Eucalol,
entre estas, algunas das historias incluidas ncs
livros Corococd e Caracaca, O camondongo,

O Fantasma Lambdo, de Wilhelm Busch, editados pela

Melhoramentos. Os versos e desenhos originais da

publicacao foram reproduzidos em séries de doze




estampas: O camponés e o moleiro, Pedro Malvado,

O Caipira e seu bezerro (séries 211 a 217).

Contrapondo 3s tragicas narrativas e aos heroismos

romanticos nacionais, o traco e as situacdes

Criadas por Busch, traziam huror e ironia ao

tradicional piiblico da Perfumaria Myrta. Apesar

d0 atraso em relacio ao surgimento das histdrias,

Parece que finalmente, e somente nesta ocasido,

3 Eucalol arriscou estar atenta n3o apenas a

Contemporaneidade dos fatos mas, principalmente, a

Ma certa modernidade da representacao grafica.
Citando ou n3o as fontes, a Perfumaria Myrta

Miito se apoiou na iconografia ja circulante. A

Srie No tempo de nossos avos, que tratava das
Caracteristicas do correio em diferentes paises,

®ra aproveitamento de colecdes de postais
distribuidas no inicio do século, e, posteriormente,
M figurinhas de Vinho Nourry. Determinados temas,
Como este, iriam se multiplicar durante varios

o5 em diferentes veiculos que se copiavam.

Outro temario no qual bastante se investiu
foram as manifestac®es do exemplar, do pitoresco.
Trds longas séries registravam as Curiosidades
Mndiais; (séries 176 a 193) o que havia de

Incrivel porem verdadeiro (séries 218 a 243) ou

Tealizando uma Viagem pitoresca atraves dos

continentes (séries 306 a 339). Era exemplo do
temario onde havia uma possibilidade ilimitada de
figurinhas: monumentos de reconhecimento
internacional, lugares sagrados, obras gigantescas,
componentes fisicos do espaco ('acidentes naturais'),

locais de grande concentracdo de pessoas,

edificaces histdricas, lugares onde ocorreram fatos
farosos, edificacOes exoOticas.

Para a edicao da série Bandeira Onica

(131 a 135) duas quadras especificas pare: cada
Estado enalteceram a imposigao da bandeira
brasileira como simbolo dos Estados: "Na historia, o
ESTADO DO RIO/ Impoz-se ao paiz inteiro,/ pelo audaz
ARARIGUIBOIA,! o seu valente guerreiro!/ Neste
recanto da patria/ balanga ao vento altaneira/ o

pendao da-nossa terra/ a BANDEIRA BRASILEIRA!". Com

intuito de reforcar o apoio a essa medida quanto a

supressao do simbolo estadual, a Myrta publicou o
Livrinho da Bandeira Onica, praticamente uma

reprodugao das estampas.

Na década de 1940 surgiram séries afinadas
com o espirito propagandistico do momento politico

brasileiro: Progresso doBrasil (séries 161 a 163),

Historia do Brasil (séries 164 a 175) em cujo texto,
na estampa €, registrava a Otica politica da empresa

e do motivo dessas séries: "A 3 de outubro de 1930,

165



11

Sendo um produte onde uma das
caracteristicas basicas & a

sua dimensdo reduzida, a
ocupagac deste espago, a forma
conceber ag imagens e sua
relacds com a propria superficie
s&c elementos sempre presentes,
porem precariamente
equacionados.
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irrompeu uma revolucdo no Brasil. Essz revolugio,
vitoriosa em 24 de Outubro, tinha como Chefe Supremo
o snr. Getulio Dorneles Vargas. Sob suwa direcao o
Brasil continua caminhando a passos firmes na senda
do progresso”. Esse apoio. a conjuntura politica
seria constante nos albuns de figurirhas, tanto por
omissao, na maioria dos casos, quantc por postura

editorial, camo os albuns da Aquarelz na década de
1950 ou os da década de 1970.

Aspectos graficos

Nas séries dos sabonetes Eucalol
predaminaram as matrizes visuais dos desenhos de
ilustragao e fotografias no uso de cores, tipologias

e diagramagao. Poucas foram as tentativas de alterar
os modelos sedimentados.

Em Produtos do Brasil, sér:e 3, estampa 4,
'A fabricacao da borracha', utilizou-se o espaco

disponivel da imagem para a insercio de dois desenhos
correspondentes a dois momentos: 'trabalhos de

extracdo e preparo da borracha nas regides do

Amazonas e Para'. Ao mesmo tempo em que resolvia a
necessidade de mostrar etapas de um processo,

apontava-se para a discussao da superficie grafica
da figurinha!l.

Enquanto determinados temas permitiam uma

solugao visual satisfatoria, outros esbarravam nos
limites da representacao do objeto desenhado ou na
propria limitagao do desenhista, como em

Cachoeiras do Brasil, série 4, onde eram realgadas

manchas de cor pouco descritivas do cbjeto.
A insergao de detalhes possibilitavam um
melhor resultado visual além de complementar a

informacao principal. No Desenvolvimento da Navegacao,

serie 5, ao lado de naus, galeras, caravelas e navios,
incorporararam-se detalhes de edificagoes, soldados

e expedicOes que deixavam margem para o colecionador
conectar as duas imagens, estabelecendo suas proprias
relagOes. Casos formalmente semelhantes eram as

Cobras venencsas do Brasil, série 20, onde parte

lateral da imagem era reservada ao desenho do couro
da cobra. Nesta série ocorreu mudanca de diagramagao
das estampas Eucalol. Ao invés do convencional
retanqulo, no qual se inscreviam desenhos e textos
em outros retangulos menores justapostos, uma das
reedicdes de Cobras utilizava quatro retangulos (dois
para os textos e dois para os desenhos da cobra e
seu couro) que se superpunham e se extravazavam,
definindo um perimetro irregular para a superficie
desenhada.

Este exemplo, que nao teve continuidade,
revela como a rigidez de padroes inclusive por uma

questao de 'marca' e padronagem grafica, podia
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impedir o estudo de alternativas que exploravam mais
incisivamente a relacao dos componentes visuais.
Nova diagramagdo também ocorreu na série

Os animaes prehistoricos. O cenario que acompanhava

cada animal correspondia a uma superficie delimitada,
deslocada e inclinada em relacdo ao retangulo padrao.
A solugdo ndo chegava a constituir novidade
comparando—a com outros setores de produgao visual,
mas, integrava aquele conjunto de ensaios ~das
figurinhas que apostavam na possibilidade de poderem
ampliar seu proprio vocabulario grafico.

Una série bastante prazeirosa documentou
o processo de producao e reprodugdo grafica: Como se

faz uma estampa, série 48, Desde a execugdo de 'um

original, feito por um desenhista ou pintor', passando

pela 'photogravura' e 'copiada n'uma chapa de zinco
sensibilisada'’ chegava-se a 'prova de ensaio' para
posterior impressac. Por fim, o corte e embalagem das
estampas. A cada uma destas seis etapas , veio
reproduzida, na sequencia, a superposicao gradativa
de cada uma das seis cores utilizadas: amarelo,
laranja, azul claro, castanho, vermelho, azul
escuro. Além de elucidativo, dentro dos limites de
informacdo, uma série graficamente singular.

A zincografia, descrita na série, foi um

dos processos utilizados nas estampas Ecucalol.
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Trés formas de ponto,
correspondentes d textura da imagem
desejada, poderiam ser aplicadas:
*0 chamado ponto Rosa imitava

em muito a rosa, dando idéia de
semcnculos que, inpressos em
virias cores, formavam
aproximadamente a roseta ou rosicea
que conhecams hoje en dia./ O ponto
Batido ou Pestado era irreqular,
adicionado para mais cu menos,
conforme fosse a intensidade da
imagem para os clarcs e escuros,/

O ponto Franceés, também

pontilhado mapualmente, era reqular
dando 1déia de linhas paralelas.
Cada cor tinha uma inclinacio no
sentido dos pontos, O que mito

se aproximava da qualidade das
reproductes modernas.,”

(Neto, 1988/47).
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Outro, e que produziu as melhores estampas, fol a
litografia. Artistas gravadores, como Alexandre
Oppido, eram contratados como ‘cromistas' para a
producao das matrizes cque iriam reproduzir a imagem

original. Oppido fez duas colegdes Historia do

Brasil e Histér'ia Natural (?), cujas estampas foram
impressas a oito cores: "O cromista encarregava-se
da separagac das cores nos trabalhos, o que era
feito 'a mao' ou a bico de pena. Os pontos
conseguidos manualmente obedeciam a configuracios
muito proximas dos atuais pontos de reticula.
Dependendo do trabalho, utilizava-se técnicas de
pontos conforme o resultado que se gquisesse obter. A
interpretagao e a plastica da imagem, os detalhes,
mais ricos ou contrastados, a profundidade nas areas

de sombra dependiam, em parte, da técnica utilizada
pelo 'mestre'" (Neto, 1988/47)%

Idealizadas em 1925, a partir da observacao
das figurinhas de chocolates suigos, as estampas
Fucalol comecaram a circular em 1926. A primeira
grafica teria sido a Thamas da La Rue, apesar de
na época existir um decreto que proibia a impressao
fora do pals, desde que houvesse similar local.
Para o colecionador Roberto pedroso, € provavel
terem sido impressas na Alemanha, decorrente das

facilidades comerciais entre Paulo Stern,




Proprietario da Perfumaria Myrta, e aquele pais.
Até a série 31, Animais prehistoricos, ndo houve
reedi¢des; a partir dai correram paralelas as novas

Series. As reedicOes apresentavam duas

Caracteristicas: 1) Aquilo que Os NOVOs recursos
técnicos proporcionavam em termos de definigdo dos
elementos visuais (tons cromiticos mais distintos;
relativa precisio de figuras; insercdo de apetreéhos
e detalhes etc.) perdeu-se em impacto e na sugestao
de tridimensionalidade do cenirio; 2) Na década de
1940, graficas contratadas para a confeccao de
€Stampas, como a F. lLanzara e Ribizzi, dividiram o
Servi¢o com outras, resultando numa variedade de
Papéis, tipos de desenhos, selecdo de cores,
tip°109ias, perdendo a unidade visual originalmente
eXistente nas primeiras séries. Abrangendo um
Periodo de renovacdo na tecnologia grafica no Brasil,
entre 1920 e 1960, os sistemas de producdo e
TeProducdo utilizados para as estampas Eucalol
€ncontram-se nelas mesmas registrados, fornecendo

O Conjunto das séries um testemunho grafico desta
Tenovacdo. As estampas Eucalol constituiam um
conjunto fundamentalmente documental. Ndo chegaram
@ definir, em nephum momento, uma temdtica propria,
S8quindo, dentro dos limites existentes, as
figurinhas Liebig e sucessoras; explorou,

13
Informacao de NhO Totico
ao pesquisador.

exaustivamente dentro de novos padroes, temas
consolidados (uniformes, curiosidades geograficas,
etc.). Além do Eucalol, outros sabonetes editaram
suas figurinhas. Porém suas colecoes, efémeras e
dispersas, nao podiam se assemelhar ao movimento
caracterizado pelas figurinhas de cigarros e de
balas, ambito onde um variado numero de
estabelecimentos distribuiu durante anos seguidos
suas colecoes. As estampas Eucalol foram uma
situacdo isolada na indlstria de sabonetes e também
na historia das figurinhas. Apenas como registro,
mencionem-se as figurinhas de artistas da Colgate-
Palmolive, 88x53mm; colecao de atrizes da Lever,
70x112mm, ambas do inicio dos anos 40, e as
figurinhas de Nho Totico. Durante trés anos, meados
da década de 1930, Nho Totico fez grande sucesso
pelo radio com a Escolinha da D. Olinda. Alem da
professora, eram: Minguinho, Mingote, Mingau,
Manoel, Jorginho, Sebastido e Stoko. A Gessy uma das
primeiras a patrocinar programas no radio, convidou
oito dos principais caricaturistas do Brasil para
desenharem os personagens criados por Nho Totico. A&
selecao de cada personagem correspondeu uma colegao
de figqurinhas que foi distribuida nos sabonetes

Gessy !?
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ALBUM DE FIGURINHAS DE BALAS E OUTROS PRODUTOS
ALIMENTICIOS

Cenas do cotidiano nao se adaptam nos albuns

As balas, nas déca_ldas de 1920 e 1930,
consolidaram a figurinha de duas formas:
1} befinindo-a como principal, se nao unico,
recurso promocional; 2) Cristalizando seu habito
junto ao publico infantil. O passo seguinte ocorreu
quando essas colegOes passaram a ter ligar proprio
para serem guardadas: o album. _

Pode-se decampor a presenca do dlbum entre
as figurinhas de dois modos: 1) As colegoes
tradicionais das balas, tratando de situacoes de um
nico personagem, aproveitaram-se dess2 produto
entao moderno para as fiqurinhas (o album); 2) As
novas colegdes que, também em funcdo desse novo
produto, tiveram reformulados os padroes graficos e
tematicos.

No primeiro caso, tentativa que nao obteve
exito, foram identificados oito albuns: Balas

RBicicleta (1937/WC); Balas Ali Baba e os 40 ladrGes

(c.1938/WC) ; Balas Zoologicas (c.1938); Balas
Zezinho {c¢.1940/NS); Balas Pao Duro (¢.1943/Pq);
Balas Noé (1942/JB); Balas Chiguinho (194?/Pq} e
Caramelos Aéreo Lloyd (déc. 193¢/VX).

Nureradas de 1 a 200, com as Balas

Bicicleta "o menino devia formar um lado

completando o esquema da bicicleta: o quidado, o
para-choque - entdo formando o album" (informacao
de Werther Ciuffi ),

Caramelos Lloyd Aéreo, da Fabrica Fantasia,
Curitiba, era "uma série de 60 figurinhas que,

coladas por ordem numa folha de cartolina, formavam
o desenho de uma aviao" (Xavier, 1972/1). En anbas
as colegoes, as figurinhas tornavam peca de um
outro desenho (bicicleta ou aviao); a possibilidade
de combinar figurinhas e obter novas representagoes
revelava uma plasticidade s6 concretizavel com o
album.

As Balas Zezinho ('Zezinho Padre',
‘Jornalista', 'Marmiteiro') distribuiram uma cartela
de 180x240mm, seccionada em trés partes, para a

colagem das figurinhas.
Caracteristica semelhante encontrava-se no

Caramelo Chiquinho, autorizado pela Carta Patente

n.142 a distribuir brindes: "Este album campleto,
com as figurinhas colladas nos respectivos
espagos /.../ serd immediatamente trocada com o
COUPON-BRINDE que lhe dard direito concorrer aos
'GRANDES CONCURSOS MENSAES DA BALA PREMIADA
CHIQUINHO'". Apesar de também constituir uma
associacao direta, a colagem das fiqurinhas nos




Tespectivos lugares nao se dava por numeros mas pelo
titulo - 'No Jardim Zoologico', 'Gazeteiro' -
Impresso no 41bum e nas figurinhas, solucao
Praticamente isolada dentro da convencionalidade
Nuerica que iria se estabelecer. De modo idéntico
3 elaboracio das imagens das figurinhas, o album
também era bastante elementar: o estudo grafico do
®Spaco para colagem resumia-se em dividir as duas
Paginas em um determinado nimero de quadros
Correspondentes a colecdo, sem ilustragoes, textos
Ou brancos suplementares. As figurinhas ficavam
Justapostas umas as outras. Evidentemente ndo se
Partia de um critério visual, que poderia até
Implicar mum tipo de solugao equivalente, mas
€condmico.

Seja por reducionismo da funcado
dmazenadora do dlbum, comparado aos novos albuns
que completos assemelhavam-se a revistas ou livros
illlstrados, seja pela saturacdo do tema, tais
C0lecSes iriam ser retomadas com regularidade, cOmO
brinde oy comercialmente, apenas na década de 1980.

Os Gnicos tragos de continuidade entre
Colecdes ge figurinhas de balas e aquelas destinadas
a0s albuns era o produto e o setor industrial que
delas se utilizava, o alimenticio; e a manutencao
de colecBes completas dando direito a obter ou

Concorrer a0s prémios.

O apelo existente nas novas col¢g6es,
editadas a partir de 1934, baseava-se na extensao
do mercado das empresas do setor ¥ , na renovacgao de
funcdo das figurinhas, em novos padroes tematicos e
de visualidade.

Com o album, as figurinhas ganharam novo
status cultural, tornando as colecoes objeto de
maior preservagao e circulacao: era um produto
portatil que facilitava o manuseio e circulagdo: a
comparacao do andamento das colecoes.

A qualidade grafica tambem teve acentuada
melhora; os desenhos denotavam maior cuidado na

elaboracao.
Tematicamente, houve uma orientacao clara

dos albuns: eram assuntos 'instructivos', ou de
artistas, herdis e jogadores de futebol. As
caracteristicas gerais desses albuns, tanto graficas
quanto tematicas, permaneceriam até por volta de
1960.

Se para as figurinhas de cigarros, de balas
e estampas Eucalol tinha havido um contorno nitido
enquanto fases, para as colegbes com album estas
delimitacoes de periodo apresentavam-se mais sutis.

O balizamento 1934-1960 para os albuns de
figurinhas em balas, e outros produtos alimenticios,

proveio de dois fatores: 1) o surgimento do primeiro

14

Cam os albuns de figurinhas

de balas, houve mamentos de
alcance nacional na sua
distribuicio, enquanto que

nas colegoes vindas

em balas, sem album, nao se tem
noticia deste recobrimento.
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Considerou-se ciclo ou fase
periodo considerado entre
aparecimento ou vitalizacdo de
determinado fendmeno e sua
continuidade até a data, ou

por volta de, quando passou a
apresentar manifestagoes
caracteristicas de mudangas ou
decréscimo do numero de albuns.
Variantes editoriais nao
acrescentam nada significativo
nesse plano. A pura continuidade
mecinica na edigdo de certo

tipo de album ou de vinculo
pranocional das figurinhas ndo
pode ser considerada relevante
dentro da nogao ciclo (cam as
figurinhas de cigarros que

foram editadas até a década de
1970, mas 30 anos antes ja
haviam chegado ao limite de sua
contribuigcao a histdria das
figurinhas). Os produtos
alimenticios, mesmo depois das
balas, continuaram a distribuir
figurinhas (em chicletes,
chocolates, salgadinhos, ioqurtes,
doces etc.) Mas esta continuidade
de vinculo nao definiu, enquanto
conjunto, qualquer aspecto
relevante, diferenciado dos outros
tipos de figurinhas. Foi, sem
davida, que samente a partir das
Balas A Hollandeza que os albuns
com caracteristicas atuais se

. instalaram, irreversivelmente, na
historia das figurinhas no Brasil
mesmo tendo existido albuns
anteriores, manifestacdes
iscladas que nao chegaram a detonar
detonar qualquer contimidade

ou regularidade.
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album a ter repercussao e desdobramentos em relacao

a outros fabricantes, A Hollandeza, de 1934, e o

Ultimo ano a circular figurinhas em balas, na
colecao Balas Patria, da Impars; 2) Durante esse

periodo de 26 anos, as balas concentraram-se,

notoriamente, em temas enciclopédicos e de
jogadores de futebol. Enquanto existiram figurinhas
em balas, estes assuntos foram bem pouco explorados
pelos albuns comerciais, entre 1951 e 1960. ApOs
esta data, tais temas foram incorporados pelas
editoras, tornando clara assim, a migragao do
assunto futebol, por exemplo, de magos e carteiras
de cigarros, para balas e, finalmente, para os
albuns comerciais. A relativa unidade tematica dos
albuns de balas isto €, as caracteristicas
originais que os constituiram, ndo seria mantida
nas figurinhas dadas como brinde por empresas
alimenticias ou ndao e que nao apresentariam uma
personalidade tematica apds 1960.

Fica evidente que a principal contribuicao
nao grafica dos albuns de balas terd sido a de ter
gerado matrizes tematicas?®® .

Assim, nesta parte referente aos albuns
editados pelas fabricas de balas e afins serao
abordados, separadamente, aqueles temas indicados,
numa breve analise das consequéncias

grafico-editoriais da introducdo dos albuns e das

consequéncias da premiacao que, a partir de 1960,

delinou novos rnumos para a edigao de figurinhas.

ALBUNS ENCICLOPEDICOS

0 apelo do instruir

Durante os primeiros meses de 1931, o
Diario de Santos publicou pequenas biografias de
'santistas notaveis' acaompanhadas de seus retratos:
José bonifacio de Andrada e Silva, Vicente de
Carvalho e outros. Destinavam-se a serem recortadas

e coladas em um caderno confeccionado especialmente

para este fim. Eram Os grandes santistas mortos,
album de 155x210mm, contendo 28 figurinhas, com
dimensdes variaveis na altura, ja que a largura
correspondia & coluna do jornal: recortes de
100x95mm até 100x155mm.

Sua camposigcao era extremamente fora dos
padroes dos albuns posteriores: figurinhas de grande
formato, obtidas a partir de recorte de jornal, e
textos longos. Apesar disto, as outras caracteristicas
(album especifico para este tipo de recorte,
numerado com lugar previamente determinado para as

figurinhas) indicavam, necessariamente, tratar-se

de album de figurinhas.



Os Grandes Santistas Mortos € o primeiro de
que se tem conhecimento concreto dentro de padroes
relativamente moderhosl6 , editado por empresa
tradicionalmente desvinculada das figurinhas.

Jornal recentemente langado, procurou
desenvolver um trabalho promocional junto as
escolas onde distribuiu seus albuns, tendo recebido
apoio da direcdo e de professores. Completo, © albur

éra trocado por um nimero que dava direito a

concorrer a prémios pela loteria.

A Hollandeza: &lbum padrdo

Nascido em 1906, na Poldnia, Gregdrio
Gimelfard tornou-se fotdgrafo. Em 1930 vem ao Rio
de Janeiro dois anos depois, no Uruguai, realizou
Suas primeiras experiéncias em figuritas. Informado
da existéncia no Brasil de um grande campo nesta
area, chegou a Sdo Paulo em 1933 e montou, no
inicio de 1934, juntamente com Adolpho Welssman, a
fabrica A Holandeza Ltda, cujo contrato social

Seria feito somente no dim desse ano.

Dessa sociedade surgiu o album das Balas
éiﬁﬂﬂéagggg, o mais importante da historia das
figurinhas no Brasil, devido s indmeras inovacGes

Qe introduz.

O album era um volume de 175x225mm com 28
paginas correspondendo a 26 séries tematicas:
'Grandes homens do Brasil', 'Cidades e paisagens
brasileiras', 'Flores', 'Animais ferozes',
'Inventores', 'Cenas Campestres', 'Trajes tipicos',

'Animais Amestrados' entre cutras indicadas, no final,

por un "Indice’ das séries.

As figurinhas, 35x22mm, aproveitamento de
matrizes litograficas trazidas do Uruguai, impressas
sobre papel couche em quadricromia, foram
distribuidas doze em cada seérie, exceto as duas
primeiras com 24, Cada pagina foi encimada no geral
pelo titule; continha pequenas ilustragdes relativas
ao tema da série e os quadros para a colocagdo da
fiqurinha apresentavam diferentes tipos de vinhetas;
a diagramagdo, variada. As figurinhas ficavam mma
situagao lnica dentro do album: sua exata disposicao
vinha determinada na pagina impressa, com associacdo

por numeros 7 . 0 formato reduzido e o papel da

figurinha, permitindo melhor impressdes em policromia,

foram duas das solugbes a gerarem novos caminhos
para as figurinhas.

Nas reedicoes, A Hollandeza nao se

encontrava mais restrita a Sao Paulo; em junho de
1935 possuia representantes no Rio, Bahia, Porto

Alegre, Belo Horizonte e Pernambuco. Foi a primeira

16

De antes do aparecimento dos allums

para as estampas Bucalol, 1926,
{nio se pode considera-lo camo
precursor dos albuns modernos
que viriam a ter suas feigOes
definitivas somente oom

4 Hollandezal, ou de Gs grandes
santistas mortos, 1931, ha
informacoes, nao comprovadas, ou
conjecturas sobre a existéncia de
albans para figurinhas editados
para colegbes especificas.
Considerando a tradicao dos
albuns desde o século passado e
as solugOes informais para as
cole¢des de figurinhas desde o
inicio do século, & bastante
provavel esta hipOtese. Faltam
samente as provas concretas. O A,
ndo pdde encontrar, por outro
lado, informaches sobre o album
de fiqurinhas no exterior, o que
ja seria alguma referéncia.
Porém, mesmo que tenham existido
albuns anteriores comw a
informagdo de Commos Calderani
Filho, da Editora Abril, sobre o
album Maravilhas do Mundo, de
1832 - o A Hollandeza continua
sendo © ploneiro dessa nova

fase das figurinhas em alinm,

© que teve oonsequéncias mais
dirctas nos que imediatamente

s¢ sequiram,

17

Tanta disciplina, para Miriam
Moreira Ieite, nao despertava
atragao: "0 mal estar que me
veio naquile feito /...f
Chrigava & colegac imposta
{ao contrario dos albuns que
'inventava' recortando Scena
Muda e Cinearte}. Era
interessante, mas estava
tirando alguma coisa”.
{Informacdo ao A.}
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A Hollandeza {(ne 1)

Fab.
1934

A Hollandeza

':;\QLA

AJJ?UPI!lEi

!

‘colegdo de figurinhas de balas a ter uma circulagao

por quase todos os Estados brasileiros (mostrando
que era possivel uma agil estrutura para atender a
imprevisiveis crescimentos).

A finalidade didatica do album estava .
detalhamente explicitada na apresentagao: "A MOCIDADE
DC BRASIL/ No intuito de concorrer para a instrucao
da Jjuventude do Brasil, A HOLIANDEZA, fabrica de

bonbons e chocolates, resolveu organizar © presente

album, para nele serem colecionadas as figuras

T
. e —

encontradas nos nossos produtos./ A escolha das series
de figuras obedece a um duplo critério: o de

proporcionar acs Jjovens um passatempo agradavel e ao r
mesmo tempo altamente instrutivo./ Diversas series
formam as vistas das capitais dos Estadeos Brasileiros,
contendo a superficie e populagao do respectivo
estado. A crianga aprenderd assim a geografia do
Brasil divertindo-se. Cutra serie fol dedicada aos
grandes homens do Brasil, notando-se entre eles,
estadistas, juristas, medicos e diplomatas,

aprendendo, assim, os jovens a amar anEleS que
engrandeceram nossa terra e humanidade, sendo as
outras series um conjunto de figuras de animais,
plantas, poves, etc. contribuindo todes para o
desenvolvimento intelectual da mocidade./ Na capa de
cada album, ha wum espago para inscrever o nome, data

e escola que frequenta o colecicnador./ Que



satisfacdo nao sera para vocé, 6 jovem brasileiro,
quando fOr grande, relembrar os anos de infancia
dourada, e como preencher esse tempo. Tudo isso
vocé podera fazer adquirindo um album da

A HOLLANDEZA".

A transcricdo & longa mas registra o teor
de uma série de albuns equivalentes; identifica-se,
também o apelo que seria constante servindo de pauta
para outros albuns: idéia do 'saber' miniaturizado.
0 desempenho que se pretendia didatico era enunciado
por pequenos jargoes graficos, como o ‘espaco para
escrever' (dados correntes dos cadernos escolares),
ou pela aprovacdo e estimulo do adulto desenhado na
capa. O album nao era formado apenas por figurinhas;
havia todo um conjunto paralelo, porgoes de um
idedrio cultural, encobrindo o comercial, que
invisivel, tecia a sedugao do colecionador. Afinal
no era um produto barato. Para sustentar a atracao
visual das 336 figurinhas desse nivel grafico seria
preciso desembolsar, no minimo, 33$600, pois, ao
contrario das tradicionais quatro balas de frutas
custavam, cada, esse mesmo tostao, conforme
depoimento de Bruno Saccomani ao A. ’

A soma dos recursos provenientes da venda
pagava, além do investimento no album e nas

figurinhas, também os prémios: "Completando um

ALBUM/ ENTREGAREMOS um Coupon devidamente sellado
que dara direito a um dos lindos premios como sejam:/
Bola de futebol - Machina photographica - Patinée,
etc./ O ALBUM uma vez apresentado devolve-se ao seu
dono junto com o premio".

A devolucao dos albuns completos para o
colecionador seria uma pratica regular entre as
figurinhas de balas apesar de, em certos casos, ter
ocorrido o reaproveitamento das figurinhas dificeis.

Estas, no A Hollandeza eram: 'O Clavel do ar' (F.11,

série 1); e F.6 e 8 da série 6, 'Animaes
amaestrados' .

En albuns documentais como este,
manipulandc-se grande numero de informagoes, por
mais simplificadas que fossem, nao era pequeno o
risco de deslizes. Um que ficou muito conhecido, em
tiragens posteriores resolvido, € a F.2, da série
Pontes - 19, que trazia impresso no album 'Ponte
pencil (sic) (S. Vicente)' e na respectiva figurinha

reproduzia-se a 'Ponte de bambus (Sumatra)’'.

'A figurinha era convincente do que a professora'

O enorme sucesso obtido por A Hollandeza

fez surgir edigoes piratas: "AVISO/ Chamamos a

attencdo de nossa distincta freguezia em geral que,
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Até egsa data, pelo que foi
possivel levantar, este foi

o dnico altwm de fiqurinhas
editado por fabricantes de
cigarros. Tendo sido os
intredutores das figqurinhas

e meswo convivido com albuns de
balas, por gue nac se
interessaram em utilizé-lo

mals regularmente
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tendo sido postas a venda, diversas halas com
figurinhas absolutamente estranhas a nossa
fabricacdo, communicamos que as referidas fiquras
nao se referem ao nosso album n.2, o gual sb sera
distribuido brevemente, uma vez campleto o de n.l"
{CP 26.10.1934).

O Colleccicnador Brasil, Typo A, da Fabrica
de Balas, Chocolates e Biscoutos Brasil tambem era de

1934/m. Trazia 24 paginas contendo 19 séries
semelhantes ao A Hollandeza. Pouco méior que este,
180x270mm, utilizou tres modelos diferentes de
diagramagao com as figurinhas distribuidas mais

espacadamente na pagina. Os quadros vazios para a
colocacao das figurinhas, superficie a espera do
preenchimento, articulavam—se visualmente pela
insercao de elementos graficos (trages ou circulos).
Enquanto a figurinha nao vinha, como criar impacto,
expectativa? Constatava-se anecessidede de ser a
pagina algo mais do que armazenadora.

Tanto o Colleccionador do Erasil, como o
Album Paulista e o das balas 9 de Julho, editados no

mesmo ano, foram os primeiros cam figurinhas

produzidas em S3o paulo, os trés cam caracteristicas
bastante distintas. Colleccionador, com desenhos
mals definidos que A Hollandeza, apresentava

figurinhas impressas em lito e off set.

A Revolucao de 1932 foi documentada através
de dois albuns: Balas 9 de Julho, ©.1934/Pg, de
Gusmao & Fernandes, contendo reproducdes fotograficas

impressas dos combates e mobilizagOes; e Album
Paulista <.1934/Pq, com figurinhas distribuidaz
nos éigarros Jaragua e Selecta, da Fabrica de
Reis & Jacobsen ¥ . Reunia "as reprodugoes dos
distinctivos, emblemas, symbolos, bonus, sellos,

cartazes etc. executados por ocasiac da Revolugao

Paulista de 1932, como uma lembranga e documentacao
authentica e historica do movimento deflagrado
naquelle anno no Estado de S3c Paulo". O album, de
140x210mm, contém em 32 paginas, 224 figurinhas,
todas reproduzindo um objeto sobre fundo de cor
Gnica (laranja). Uma colecdo graficamente singular,
com interessante resultado visual. Entre os

enciclopédicos, dois mantiveram, em 1935, estrutura

idéntica: Marcapito - O mundo dos animaes e paisagens

do mundo, publicado pela Sociedade Sul Americana de

Doces Limitada, album de 186x268mm, 32 paginas e

237 fiqurinhas de 40x34mm; e A Irlandeza, também

Fabrica de Balas e Bombons, 185x270mm, 24 paginas €

306 figurinhas de 36x50mm.
Em ambos reforcava-se o papel do album como
suporte dinamico da colagem. Fm geral, a uma

figurinha correspondia um Gnico exemplar do assunto




tratado. Enquanto nas colegoes sem album sua
organizagao volatil (para guarda ou manuseio) impedia
ou tornava improvavel, pois a colagem favorecia a
juncdo precisa e permanente de grupos de figurinhas,
esta resolugao visual, sem denominacao comum entre
'figurineiros' (num Gnico caso chamada de 'quebra-
cabeca'), ampliou a area de desenho nao somente
pelas dimenstes finais - na série 'Aves' de
A Irlandeza a composicao de quatro figurinhas
resultou numa imagem de 72x100mm - mas pelo
aproveitamento das areas menos 'nobres', as bordas.
Assim, quatro figurinhas que normalmente
corresponderiam a quatro aves passaram a comportar
onze.

Em HistOria do Brasil, da Bhering,
Companhia S/A, Rio de Janeiro, além da finalidade

grafica de obter maior detalhamento de cenas com

diversos componentes, como a figura 22 'Fundacao da
cidade Morro Castello', composta de seis figurinhas,
a justaposicdo de fiqurinhas destinava-se a
detalhamento de um retrato, como a figura 64,
'Quintino Bocayuva', composta de quatro figurinhas.
Album de 160x230mm, com 58 paginas, conseguiu
conciliar, bastante satisfatoriamente, figurinha e
cartilha escolhar, conforme sua apresentacao:

"0 presente compendio de historia patria destina-se

aos alumos das Escola Publicas Municipaes do
Districto Federal /.../ Organisada de accordo com o
programma de ensino primario de Historia do
Brasil:/.../ a HISTORIA DO BRASIL, DE BHERING,
offerece a vantagem de, como incentivo, ligar ao
respectivo estudo o interesse immediato - t3o proprio
da infancia - dos pequenos collegiaes".

Para o preenchimento do album 310 figurinhas
de 30x40mm e 40x60mm, foram "reservados, em diversas
paginas de cada compendio, claros destinados a serem
preenchidos com retratos dos vultos mais notaveis, e
dos mais notaveis quadros representando acontecimentos,
que se prenden a historia da nossa nacionalidade./ As
gravuras que deverao illustrar taes paginas, e que
para isso devem ser colleccionadas, serdo
distribuidas, impressas no verso dos rotulos das
tablettes do CHOCOIATINE TARZAN; saboroso producto de
reconhecidas propriedades nutritivas./ O facto do
alumno ser obrigado a conhecer as passagens historicas
para, com prooriedade, applicar as gravuras
correspondentes, constitue processo pratico de fazel-o
gravar, sem esforgo, os nomes, as datas, os feitos a
que se referir cada capitulo que illustrar".

Se desde o surgimento das figurinhas
manifestava-se uma vertente didatica, em Historia do

Brasil concretizou-se o propdsito de transforma-las
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HistOria do Brasil instrumento pedagogico: 1) Integrando-as,

Eggging Cia. SA formalmente, ao circuito das Escolas Piblicas:

2} Tendo uma elaboragac baseada em programa de N

ensino primério; 3) Assemelhando-se, enquanto produto ;5
a livros adotados curricularmente, com vantagem ]
significativa em relacao a eles: a profusao de i
ilustracdes e, ainda mais, coloridas; 4) Aliando um L

procedimento 10dico (a colegio) as obrigagoes X

escolares a medida em que "applicar as gravuras ’
constitue processo pratico de fazel-o gravar". '
O album concebido pela Bhering ac adotar a

solucao do recorte de um conjunto de determinadas

-

imagens dos rotulos, transformando-as em figurinhas,

]
acentuava a flexibilidade operacional inerente as

) Y ¥ elas: assim, nos cigarros, tirava-se da embalagem; {
.“l B d nas balas, desembrulhava-se; nos rotulos dos 3
- — tabletes dos chocolates Tarzan recortava-se. 3

A Hollandeza, album n@ 2, também trazia

textos. A introducdo 'Geographia especial do Brasil',

de quatro paginas, manteve-se nas séries seguintes de

'Geographia Geral'; incorporou o uso de figurinhas

articuladas. Porem o lance mais ousado fol ter

oferecido ao "19 Premio - Um automovel 'Chevrolet'
modelo 1935.. no valor de Rs. 18:000%$000" ao lado
de outros 3052 prémios totalizando 150:000$000. Nao
se tem informagCes de entrega ou nao de premio.

A Fabrica de Balas e Biscoutos Novo Mundo,
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de Pedro Tarnowsky & Cia, Av. Celso Garcia 230, S8o
Paulo, langa, em 1938/JP, o Instructivas, album
grande, 284x284mm, com 24 piginas e 300 figurinhas
de 39x6lmm. Seguiu padrdc dos Albuns

enciclopédicos,

Os provaveis Giltimos Albuns a utilizarem
cOpias fotogréficas de vistas de cidades como
figurinhas foram dos Bonbons, Ypé, A empresa
publicou o Album de $80 Paulo e o Album Ypé
do Rio de Janeiro, ambos de 1938/m. Pequenos,
142x165m, continham 8 piginas para a colocagdo em
cada uma de cinco figurinhas, de 36x50mm. Conforme
esclarecimento da Carlos Dizzioli, a empresa lancou
outros albuns na década de 1930: porém, até o

momento, ndo foi possivel localiza-los.

A busca da qualidade

Album extremamente original foi editado
pela PAN - Produtos Alimenticios Nacionais ILtda,
€.1940/AA: Concurso Pan, 272x182mm,-16 paginas e
120 figurinhas de 39x72rm. "O ALBUM PAN & idealisado

com altos fins instrutivos, procurando com os

argumentos das figurinhas e com as explicacoes das
mesmas, despertar nos jovens, o interesse, a
curiosidade e o amor & Ciéncia./ Para esse fim

escolheu assunto interessante, principalmente para

certas atividades particulares da cifncia, em
realisagdes recentes, projetos para o futuro,
enaltecendo o valor dos cientistas e dos estudioscs
em geral. /.../ Propositalmente escolhemos alguns
arqumentos dificeis para os jovens colecionadores,
afim de agugar o0 engenho e a curiosidade cientifica./
Sao argumentos de palpitante atualidade e que
apaixonam a humanidade inteira. Sao €les fonte
continua de perguntas aos pais ou a pessoas gue se
interessam de melhor explicar 08 argumentos do nosso
ATBUM",

Predorinam no album assuntos como astronomia,
astrondutica e aeronautica; Aldo Aliberti, um dos
proprietarios da PAN, coordenou a elaboracao das
figurinhas, obtidas a partir de ilustragdes de
revistas estrangeiras. Ao contrario dos textos
tradicionais {titulos ou breves explicac¢Oes) procurou
no detalhamento das legendas o meioc de 'agugar a
curiosidade' pois considerava que a imagem da
figurinha continha bem mais informagdes que a
legenda comum: "APARELHO PARA VER O PASSADG/ No
magnifico romance 'Viagem & Aurora do Mundo', do
aplaudido escritor patricio Erico Verissimo, a fertil
imagina¢ao do autor tece seu estude em volta de um
aparelho descoberto por certo Prof. Fabricius./ Esse
aparelho oferecia a possibilidade de ressuscitar o

passado, apreciando-se, por meio dele, os
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Concurso Pan -
igigUtos Alimenticios Nacionais ILitda quadro visor do aparelho desfilavam, como numa

acontecimentos terrestres dos tempos idos. No

pelicula cinematografica, cenas das épocas
prehistoricas (etc.)", F.46.

"Havia um proposito de noticiar, camentar,
contextualizar, exemplificar situagdes e fenOmenos
tornando a leitura mais rica e estimulante. As

figurinhas, da mesma forma, com imagens pouco usuais,

eram bastante minucicsas e mesmo elucidativas;
algumas eram esquematicas de fendmenos menos
compreensiveis se estritamente documentais. Impresso

na Litografia Artistica, SP, observa-se uma inventiva

construcao do conjunto de elementos visuais

»
CABINE DE 7

%
ASTRONAVE _iog

integrantes da figurinha e do cromatismo utilizado

onde 0 uso intenso do preto camo cor de fundo

contrasta com o objeto principal.

A lacta, ao lancar a Colleccao de Cultura
Infantil, em 1935/m, deixava explicito ter-se

apoiado nas experiéncias anteriores: "A pratica tem
demonstrado inumeras vezes, que ¢ ensinamento por
processos camo este que aqgora se offerece, desperta

grande curicsidade e interesse no espirito das

e
o

-
-

criancas, cam resultados quasi sempre infallivels

de absorcac e rentacao”. Reunia o album "belissimos

i
'.
!I!hl
LY

e interessantes chraws instructivos, verdadeiras

obras-primas de lithographia".
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Efetivamente, nesse periodo os cromos ja
haviam sido totalmente esquecidos das figurinhas.
0 resgate tornava a colegao muito apreciada
especialmente pelo relevo existente nos monumentos
e edificacoes.

Miriam Moreira leite refere-se a essas
nuangas topograficas da superficie da figurinha

como algo que a encantava; "uma coisa até fisica,
tatil".
O primeiro album era composto por 64
cromos de cidade, edificacoes etc.; o namero 2, nos
Mesmos padroes que o anterior, 210x145mm para 96
Cromos, continha esportes, animais selvagens e
domésticos.
Nova tentativa em figurinha fez a Lacta em
1942, com a série de quatro albuns denominados

Azas da Vitoria: 178x215mm, com 50 figurinhas cada,

33x51mm, cujas qualidades os fabricantes procuraram
registrar: "Agora surge o primeiro album, revelando
em suas paginas os modelos de caga, mergulho,
cambate e ataque. Todas as figurinhas reproduzem
com fidelidade as caracteristicas dos avices. Sao
legendas com dados veridicos, oriundos de fontes
insuspeitas".

A minuciosa elaboracao a partir de fotos

obtendo-se desenhos de angulos ndo convencionais

em figurinhas sugerem, em pertinéncia ao proprio

Cultura Infantil (ne 1)

La\,ta

1935

{rec
[

CAIXA POSTAL 668
SAO PAULO
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Azas-da-vitdria (n® 1)

19
Em 1984, apds a publicagdo do Lacta
artigo 'S0 anos de figurinhas 1942
dificeis', texto do A. foi-lhe
enviada uma carta por Mario
Antunes, pesquisador de cinema
brasileiro. Camentava que nio
haviam sido citadas as
figurinhas 0 Gordo e Magro e
Mutt & Jeff, "mas o mais
essencial que também foi citado
r. Goulart, € o AIHum dos
Caramelos Cinedia, da Fabrica
Venus, do Rio".
Este camentario € bastante
revelador ao demonstrar a
confusao existente entre o
significado de determinados
albuns para a historia das
figurinhas e a experiencia
afetiva individual, ou mesmo
coletiva, que leva a atribuir
determinada valoragao ao que foi
publicado. E o caso, mantidas
as_devidas wgorcées, das Balas
SelegGes e Ruth: enorme
sucesso, sem duvida, e
integrantes de uma vivencia
pessoal bastante intensa
cbservavel em varios depoimentos
coletados. Porém, ao nivel da
evolucado do produto, o album de
figurinhas enquanto manifestacao
grafica e temitica sdo
desinteressantes e conservadores.
Inovam sim no plano editorial,
ao conceherem o AIBum-1Mpresso,
produto que leva a refletir
sobre a propria condicao da
figurinha.
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tema, agilidade.
A preocupagao em estudar os meios de

representacao visual mais apropriados ao tema das
figurinhas, raramente esteve presente nas colegoes.
Azas da Vitdria trouxe uma engenhosa solugdo grafica
na passagem gradual através de reticula, de um tom

bastante suave para o vermelho mais intenso; pequenas

ilustragOes esquemiaticas de avioes decolam daquele
tom suave e mergulham, confundindo-se com o vermelho.
constituiu uma das raras oportunidades em que as
paginas do album aberto, as duplas, foram tratadas,
nao apenas como adorno dos quadros para a colocacao

das figurinhas.

IDécada de 1950: retomada

Levaria doze anos para que albuns

enciclopédicos reaparecessem: Balas Ruth, 1950/JP,

Balas Selecoes 1950/PR 9 , €, No ano sequinte,

Bals Crip, 1951/Pq. Os dois primeiros foram albuns

‘de grande repercussao no Rio e em Sio Paulo,
respectivamente. O sucesso deveu-se, entre possiveis
outros fatores, ao vazio existente nessa producéo.
Mantiveram o padrao convencional: albuns pequenos
(165x235mm; 165x225mm), com grande numero de
figurinhas (360; 336, de tamanho reduzido (33x47mn;

34x48mm) agrupadas em assuntos diversos: nas



Balas Selecoes , 'Mapa do Brasil', 'Maravilhas do
mindo antigo e moderno', 'Grandes vultos nacionais',
'Peixes’ etc., mum total de 28 séries de 12
figurinhas cada. A contribuicio destes albuns esteve
na retomada do tema: promovendo sua continuidade ?° ,
mas, principalmente na idealizacdo do Album-brinde
contendo todas as figurinhas ja coladas e o
Mbun-impresso, também oferecido como brinde.

Paulo Ramos Calvoso, um dos antigos
Proprietarios das Balas Selegdes, em depoimento ao
A., informou que o album impresso dado como brinde,
decorreu da prépria demanda dos colecionadores.
Inicialmente, os albuns completos eram carimbados
a fim de invalida-los para outras trocas. Como a
tinta era solvente no acool, a camada de verniz
existente na figurinha era retirada juntamente com
O carimbo, sendo reapresentados para nova obten¢ao
de prémios. A fim de evitar isto, a empresa resolveu
perfurar o album, sistema que garantia maior
controle, porem desagradava aos colecionadores que
desejavam ter o album sem rasuras, como recordacio.
Decidiu-se entdo, pela edicio de album com as
figurinhas ja impressas que seria trocado pelo
album completo de figurinhas coladas, garantindo,
assim, o controle sobre o fluxo de premiagio, ao
mesmo tempo em que atendia as solicitagOes dos
consumidores interessados em ter o 'album' como

lembranga.
Se para fabricante e colecionador a

intermediacio do album impresso solucicnava a
expectativa de cada um, ac mesmo tempo revelava
ura contradigdo do album de figurinhas que pode ser
detectada desde seu surgimento no Brasil, com a

procura de um status.editorial diferenciado.
O Album Paulista, c¢.1934, completo, daria

direito a "outro finissimo com capa de couro". A
durabilidade era um dos elementos que se pretendia
resolver. A série de albuns Azas da Vitdria, da
Lacta, ofereria "vistosa Capa Especial, que sera
entregue a quem completar os quatro albuns". Mas o
album-impresso era o que daria nova dimensdo a esse

problema.
Alén da capa resistente (fator material)

ndo mais existiam figurinhas enquanto pecas avulsas,
pois sua imagem vinha impressa na pagina; tornava-se
uma revista que nac apresentava o incoveniente do

volume groteszo das fiqurinhas coladas (fator

cultural) .
Sendo o album—impresso, nesse contexto,

o fechamento de um processo, o album de figurinhas
convencional (com suas singularidades ludicas de ser
colecionado} era um meio onde, cumprido seu papel
(ser completado), era substituide por algo
considerado mais adequado, melhor iﬁpresso em

20

As BRalas Selecoes foram langadas
em agosto de 1950, pouco tempo
depois da derrota do Brasil
para o Uruguai, no Maracana.
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papel de qualidade superior - enfim, algo mais
permanente e apresentavel.

A gquestdo que se coloca é a seguinte:
se o album podia ser impresso qual era a fungdc
das figurinhas? £ exatamente nesta questac que se
encontra a resposta para o aspecto funcamental e
detonador de suas possibilidades. Somerte através
de pegas autbnomas, colecicnaveis e fixadas em
suportes determinados & que se pode distinguir o
caminho proprio das figurinhas, das relagdes que
elas permitem.

O apoio explicito de artistas e
intelectuais substituindo ou carpleméntando as
apresentagoes dos albuns, reforcou aguela busca
de status.

Na Enciclopédia Cernel, 1953, foi
reproduzida a opiniao do escritor Paule Magalhdes:
'Tx;organizadores deste album tem intencgoes

pedagogicas e planejaram esta atrativa publicagao

cam muito discernimento e objetividade. Criancas

e adultos, alem do interesse emulativo dos prémios,
terdo sintética orientagdo sobre periodos da
historia da humanidade./ As gravuras sio \
expressivas e reproduzem, em muitos casos, guadros
célebres, que divertirdo instruindo./ £ o que se
pode chamar uma publicacdoe 'saudavel' no sentido

psicoldégico. E ... mais tarde ... serd agradavel

remenoracao dos tempos da juventude de cada um".
Nessa década foram langados albuns das
Balas Atlas, Balas Ruas, Balas Patria e varios

outros.

Os albuns enciclopédicos, ac estabelecerem
variada abrangéﬁcia tematica, organizada em séries,
privilegiaram o aspecto quantitativo das figqurinhas:
& preciso falar de topicos citando varios exemplos
a0 mesmo tempo. Cabendo a cada série 12 figurinhas,
ou numero proximo ou miltiple, distribuidas em
paginas de pequeno formato, sobrava bem pouco espago
para elaboragbes visuais suplementares ou textos.
Rusente o texto explicativo, recorria-se,
frequentemente, as imagens de facil assimilacado, quer
pela usual apresentacic dos mesmos exenplos
desenhados, quer pela auséncia de detalhes de maior
forrulacdo visual. De certo modo, contidos pela
propria concepcao, uma alternativa a esta situacgado
era o aprofundamento visual e textual de temas
especificos: dal solucdes bastante originais camo

Historia do Brasil, Album Paulista, Concursc Pan

e hzas da VitOria. Pode-se afirmar que a ampliacdo

do temario das figurinhas foi o que proporcionou
meios para investigar inovagoes.

Entre as editoras, na década de 1950, seria
visivel a tendencia a publicacac de Albuns
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'instrutivos' tratando de um unico tema.

Novos idolos: dos artistas aos desenhos animados e

quadrinhos

Desde sua origem, as figurinhas revelaram

forte tendéncia para o registro do idolo, a artista,

em particular. Se no inicio do século foi o estimulo
de uma espantosa novidade, o 'cinematographo', e na
década de 1920 um dos passatempos prediletos, com a
introducao do cinema falado e do surgimento de

novos idolos, muito populares, as figurinhas se
viram revigoradas para retomar colecoes: as vezes

camo séries dos albuns enciclopédicos, 'Estrellas e

Astros Cinematographicos' de A irlandeza, mas,
principalmente, constituindo album proprio.

O primeiro a aparecer, e talvez o de maior
repercussao, foi editado pela Fabrica Falchi, em
S3o Paulo, em 1935/HF: Os grandes artistas da tela.
Distribuidas no igualmente conhecido caramelo Fruna

(feito de 'frutas naturais'), "o unico caramello

mastigavel sem gomma que nao adhere aos dentes", as
100 figurinhas de reduzido tamanho, 27x34mm, eram
oolocadas em um dos menores albuns publicados,

114x177mm.
Conforme depoimentos de colecionadores

dessas figurinhas, cada embalagem, com seis

caramelos trazia uma tira com seis retratos
picotados. A figurinha, até entdo uma unidade por
maco de cigarro ou bala, era explorada numa relagao
quantitativa com o consumidor, a fim de atrai-lo,
inclusive para um preenchimento mais rapido do album,
provavelmente em funcao do custo dos caramelos. A
necessidade de se colocar cada figurinha em seu
lugar exato nc album era comumente assinalada -
afinal era o inicio do uso do album: "Os nossos
deliciosos caramellos mastigaveis 'Fruna' levam
retratos de artistas assignalados por um numero
que corresponde ao lugar reservado neste Album
collecionador". A distribuicao das figurinhas dos
caramelos Fruné, com renovacao de artistas, mas
mantendo o padrao grafico, permaneceu até apds 1945.
De 1938, o album dos caramelos Cinédia, da

Fabrica Venus, Rio de Janeiro, retomava a pratica,

camum do inicio do século, de aquarelar as
figurinhas, talvez as ultimas a receberem este
tratamento, demorado e custoso. Radiolandia ou o
'broadcasting paulistano', de 1942/JP, album de
160x160mm com 224 figurinhas, trazia retratos de
artistas do radio, distribuidos em chocolates da

empresa de Trancho & Matheus, Sao Paulo.
Na segunda metade da década publicou-se o

album PR, da Fabrica Vitoria, de Nij:eréi, RJ: 372

figurinhas entre fotografias e caricaturas.
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Os grandes artistas da tela

Fatchi;—Papint & Cia.

1935

g o W Pk 13 ARTISTR

Utilizado camo propaganda do radio, o album
veiculava sua mensagem: "Apoiando a ABR, O
Radialista estara contribuindo para o
engrandecimento da sua Associacao de Classe... E
quanto maior for o prestigio da ABR maior sera o
radio brasileiro. Unidos por um sO ideal, o
radialista de todo o Brasil consolida a sua entidade
de classe: a ABR".

Outros albuns de artistas da década: Café
da Metropole (SP), Cine Bala (BH), istas
(Recife). Os filmes, além de artistas, passaram a
revelar novos idolos: as criagbes para desenhos
animados.

Enquanto a maior parte das colegoes
tradicionais de figurinhas eram decorrentes de
iniciativas praticamente individuais, de
proprietarios de empresa, as figurinhas de Paradd
Mickey Mouse, da SA IRF Matarazzo, envolviam um
sofisticado planejamento: 1) O desenvolvimento do
projeto tornou-se responsabilidade de uma unidade
especializada da empresa: a Secgao Propagandd
Matarazzo; 2) A primeira edicdo (e nao deve ter
passado desta), de janeiro de 1942, teve umd tiragel
de 500.000 exemplares; 3) Aproximadamente 75
produtos distribuiram as figurinhas (agucar:

s
a
0leo, banha, massas, frios, velas, sabonetes: agua
palas entr®

41cools

de colonia, baton, pd de arroz, cigarros.



outros), provavelmente o maior conjuntc de produtos
industriais a veicular uma tnica colegio de
figurinhas; 4) A promocdo envolveu outras trés
empresas além da Matarazzo: Cigarros Sabrati, Balas
e Chocolates Falchi e Bebidas Stock. A Falchi
realizava 0 intercambio entre estas figurinhas e
aquelas de artistas que habitualmente promovia:

"12 destes retratinhos pddem ser trocados Do nOSSO
escritorio por 1 figurinha Walt Disney" (verso da
figurinhas). Maric Angelin, proprietirio de agencia
publicitaria em Mildo, e, em 1940, responsavel pela
Secao de Propaganda da Matarazzo, foi o coordenador
da campanha.

0 album, 226x150mm, destinava-se ds 100
figurinhas, 40x64mm, e concentrou, sequndo a
apresentacac, a maior parte dos recursos
publicitarios da empresa para aquele ano: "AMIGOS
CONSUMIDORES/ A propaganda &, como sabeis, uma
necessidade de nossa época./ Ela & util as
industrias, ac comercio, aos proprios consumidores
€, consequentemente, a economia nacional./
Reconhecemos essa utilidade. Poderiamos anunciar
sémente em jornaes, revistas, pelo radio, em
cartazes, boletins, etc., que sao eficazes meios de
Propagnada: todavia, para esses meios de propaganda
decidimos utilizar apenas uma parcela dessa verba,
destinadoeaquasi totalidade dessa verba a acquisicao

de brindes a serem distribuldos./ Escolhemos grande
variedade de brindes, no valor de milhares de contcs
de réis, para todas as idades e todosos gostos. Sao

premios de real valor, que levam a garantia de

marcas afamadas".
Para o consumidor efetuar um controle mais

&gil das figurinhas cbtidas e faltantes, foi impresso
no album o 'Guia do Colecicnador’ com retangulos
contendo os nimeros de 1 a 100. Essa necessidade ja
havia sido detectada pelos proprios colecionadores

que para isto, aplicavam seus métodos informais.
Nesta linha tematica de aproveitamento de

persconagens desenhados, as Balas Heroi, album de
150x240mm, com 140 figurinhas, formaram a primeira
'galeria’' moderna a extrair dos veiculos de
comnicagdo de massa seus exemplos mais populares:
Santo, Sansac, Bill Dinamite, Buffalo Bill,
Ferrobras,D Espirito, Capitao Marvel, Super-homem,
Ferdinando, Capitao América etc. num documente que

registrava o crescimento dessa nova categoria dos

quadrinhos: o super-heroi.
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Em Mongagud, SP, existe a
Biblicteca Jeronimo Barbosa
Monteiro, onde se encontra
a quase totalidade da
biblioteca particular do
escritor além de muitos
trabalhos de sua autoria,
Camo hd informacdes sobre
outras atividades de Jerdnimo
Monteiro relacicnadas a
figurinhas realizou-se
contates cam a referida
biblicteca mas nao houve
resposta.
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CAFE JARDIM: NO-CAMINHO EDTTORIAL

Figurinhas aventureiras

Enquanto algumas empresas alimenticias
mantiveram uma continuidade de albuns através da
repeticao de uma fOormula temdtica (artistas e
jogadores) outras optaram por uma linha de
publicagbes que buscavam dinamizar de diferentes
modos, a produgao dos albuns .,

A série de colegdes da Cia. Jardim de
Cafes Finos iniciou-se com O Fantasma de Red
Flower {Album n.l), uma das duas histdrias de 'As
aventuras de Dick Peter', criagdo de Jerénimo

Monteiro?,pseudcnimo de Ronnie Wells (Moya, 1970},
e desenhadas por Sigismundo Walpeteris (Sigis).
Albuns de 235x210mm, trazendo em 51 figurinhas,
65x80mm, uma histdria completa. Elaborado a partir
de elementos graficos proprios dos quadrinhos, como
o uso do balae, o album seria talvez a (nica
excecao na histéria das figurinhas ap preceder o
veiculo onde o personagem ganharia motoriedade:

em tiras diarias no Didrio da Noite, SP, em 1947,
cam desenhos de Abilio Corréa e, posteriormente,
em gibis, pela editora La Selva, em 1952, com

desenhos de Cortez.
Sequndo a apresentagao impressa no verso

da capa, "as aventuras de Dick Peter, nos albuns, no
radio ou em livros constituem um divertimento ideal:
sao instrutivas, elevadas, e, pelo ban exemplo,
auxiliam na formagac do carédter/ BEm cada pacote de
Café Jardim voce encontrara 3 figurinhas para colar
neste album, cu, no album n.2. Sao todas coloridas
e muito lindas. Va colando. Quando o album estiver
completo, alem de ter uma magnifica historia, voce
recebera um premic de alto valor educativo, seguindo
o tradicicnal sistema do Café Jardim”. Este
'tradicional sistema' porventura se referia a

existéncia de albuns antericres?
O diamante roubado foi o segundo da série,

tendo mantido as mesmas caracteristicas do anterior.

Em ambos, dois aspectos significativos: 1) A
incorporagdo de escritor e desenhista nacionais;
2} As primeiras traducoes visuais de historias
textualizadas.

Naquele mesmo ano, 1941, fol publicado o
dlbum n.3: As aventuras do Barao de Muncausen
{sic) - narradas por ele mesmo, em 48 fiqurinhas,
adaptacao de Monteirc Lobato:; 'Surpresas da neve',
'Sete com um tirc', 'Extravagante viagem sulmarina’

e outras aventuras.
A aproximacao entre Lobato e a Cia. Jardim

iniciou-se no periodo em que ele se encontrava preso:
a partir de marco de 1941, Durante os meses de carceres



Monteiro Iobato trabalhou muito: correspondéncia,
artigos, traducoes e revisoes de tradugdes. Foi
Procurado pela empresa para produzir "'O Terrivel
Bardao’, da série off-set, para o café Jardim,

tujo texto 'escreverada conforme o plano do

Rosseti' /.../. Em seguida, 'Os monstros antigos',
igualmente para o café Jardim" (Cavalheiro, 1955). O
album n.4 foi Um sonho na caverna ('Os monstros
antigos'?), 1945/NL.

A escolha de lobato para os textos dos
albuns foi bastante oportuna, pois na década de
1930 sua produgio literaria comecava a definir uma
afinidade maior com o plblico infantil, em relagao
a leitura. O Album reunia um produto destinado a
Criangas, e um autor cuja literatura mais

Teconhecida era a infantil. Autor infantil para um
velculo também infantil.

0 vinculo entre a Cia. Jardim e a literatura

®Stendia-se aos prémios distribuidos: em As Aventuras -

de Dick Peter , livros da colecao Terramarear; nos
albuns de Monteiro Lobato, os livros-de sua empresa,
4 Cia. Editora nacional.

Uma pigina para figqurinhas

Colecionadores informam sobre outros albuns
Qe teriam sido editados na década de 1940, mas que

2

Aventuras do Barao de

Cia. Jardim
1941
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Mao foi raro aparecer nos
nos albuns de figurinhas
alusao a pioneirismos.
Poder-se-ia supor tratar-se
de arqumentacac merapente
pramcional onde se valorizava
o propric produto. No entanto,
algumas outras repeticoes de
identico cardter revelavam

wn desconhecimento em

relacac aos albuns feitos

por wutras empresas. Esta
questao, de fundamental
importancia para a historia
dos aliuns de figurinhas

serd abordada na conclusao
deste trabalho,
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nac se pode localizar.

Na apresentacac do &lbum Maravilhas
Jardim, de 1951/Pg, estas informacoes eram
vagamente confirmadas: "Ao lhe oferecer este Album,

a Companhia Jardim - pioneira no campo dos Albuns

educativos 2 - tendo j& lancado diversos albuns

{sendo 2 especialmente criados pelc saudoso escritor

Monteiro Lobato) e através dos quais nais de
350.000 volumes foram entregues aocs cclecicnadores

(etc.)" {grifo do A.).
As séries desse album denotavam um

abrasileiramento tematico entre os enciclopédicos
{'Bandeirantes', 'Sao Paulo de ontem e de hoje',
'Fiquras do Folclore e da Lenda') e renovavam
series: ('A manhd de um menino', 'Alimentagao',
'Transito’). As' figqurinhas, desenhadas por Manovic
(Manoel Victor), num total de 160 iam ciminuindo
a tendéncia a exaustao de séries e respectivos
exemplos t3oc comum entre os albuns do g2nero.
Diagramacao variada, desenhos simplificados e
delicadas ilustragoes (pela primeira vez utilizando
a quadricromia nas paginas) tornavam este album
bastante sedutor.

O tratamento das paginas dos albuns
tradicionais restringia-se a uma diagramagdo dos
quadros e ilustracoes alusivas ao tema ca série.
No proprio Maravilhas Jardim, série 'Cafd' havia

un desenhc de trabalhadores recolhendo, ensacando e
e transportando o café. Na pagina ao lado, uma
solugdo graficamente bastante elementar: varias
linhas horizontais paralelas, como se fosse um
caderno.

Ao adotar uma solucao simples mas muito
pouco usual, Manovic estava investigando a relagao
entre o grupo de oito figurinhas e a pagina. Enquanto
as ilustragOes convencionais operavam ao nivel da
redundancia, aqui o desenhista/ilustrador se detinha
sobre a camwplementaridade entre album e figurinhas:
1} A imagem utiliza de modo pleno o espago fisico
da pagina integrando—o a idéia que se quer passar:

a pagina ndo contém uma ilustracdo, esta é a pagina;

2} Sendo a pagina 'de caderno' um local para se
escrever, fazer desenhos ou colar imagens, a
intimidade com a figurinha & maior, pois hd maior
adequacao funcional entre ambas; 3) Estabelece-se
uma conexao onde o colecionador encontra na pagina
ndo tanto uma imagem para sua fruicdo estética ou
informativa mas como um jogo visual e conceitual
sugerido pela propria série 'A manhi de um menino'
com a qual se desejava associar as atividades
escolares, incluindo-se ai livros, cadernos e
outros materiais.

Deter-se sobre a pagina para dela extrair

solugdes graficas que extrapolem o obvio

T
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Maravilhas Jardim continuamente se mostrou um exercicio despercebido 23
Cia. Jardim

Vol

I
: . . . ~ . Este album & exemplo Lo
9% e Menos ainda como objeto de investigacao visual caracteristico da relacio entre o
[ . - . . - sucesso e projeto Coh
r inerente ao album de figurinhas, ao contrario desta grafico-editorial na histdria ‘ ;f;
= . das figurinhas. Em nenhum 0ot
fj . solugao elaborada por Manovic. depoimento até agora esta album I Il
{‘ . - . foi mencionado; ndo constitui, b
: Empresa do setor alimenticio, A Cia. tematicamente, algo que possa T
( R . . . ser identificado caro fascinante, o
. Jardim conseguiu curioso resultado ao divulgar se camparado cam os temas que L:
(; \ - . . - . tém um forte apelo. Mas ao tocar o
- uma 'selecao de receitas' atraves de tres (ou mais?) em um tema pertinente 3 propria RR
{ _ o . empresa (ampliando os fenGmenos Beoh
-- albuns da Escola de Arte Culinaria Jjardim. Ao mesmo transformiveis em figurinhas); I
{. dando uma nova feicao a um . .5'i ;E=
| tampo documernto de uma atividade desenvolvida na produto 3a conhecido (o caderno Sy
¢ de receitas); demonstrando uma S
¢ empresa e arti romocional dos tes de cafe tendencia mimetica dos albuns S
(. . artigo p on, dos paco de c ' de figurinhas, em relagio aos : ,I}'
; : : produtos graficos que o cercam; P
( massas € farinha, para o consumidor resultava num e fazendo um interessante jogo ()
‘ : : : entre textos (impressos tanto ERTE
( caderno com 120 receitas. As figurinhas, 95x60mm, o Albim oo NO voreo das i
{_ fotografias coloridas das receitas feitas na Escola figurinhas) -a contribuigdo b
; a percepgao da natureza dos L
) VA : albuns de figurinhas € mito
(.3 da empresa, traziam impressas no verso os X ada neste 4o que g
{ ingredientes e modo de fazer. O album foi idealizado em outros albuns dessa mesma ik
epoca que tiveram repercussao. -
{ independente das figurinhas, ora referindo-se a
(
J_

fatos relativos a receita (como o texto 'A origem o
do macarrao' no quadro destinado a figurinha 'Torta _
de macarrao') ou entdao a fatos genéricos, mas o

integrantes da questao alimentar: "COISA DE INDIO/

Do General Rondon que procurava convence-los das

B

exceléncias da civilizacdo, um cacique explicou b
porque a vida do selvagem & melhor: 'o indio come

quando tem fome e tem comida, o civilizado vai camer !

quando olha para o reldgio e o relogio diz - e hora
de comer'" (impresso no quadro da figurinha 3, e

'Frango a Jardineira')?.

191



192

Durante a decada de 1950, o Café Jardim

publicou ainda os albuns Aventuras do Tic Vicente,
C.1955/RE, e Ro

ers, c.1958/JR.

Desvinculados de um sistema de producdo de
imagens que estabelecia rigidos padroes de
visualidade (como as fotografias de artistas de
cinema) e de uma vertente cquantitativa de imagens
(como as figurinhas enciclopédicas) o Café jardim
penetrou por solugbes que, alem de enfatirzar uma
nuanca local, discutiu a propria dimenszo das
possibilidades do album de figurinhas.

FIGURINOAS DO FUTERCL

Personalidades e idolos apareceram cedo em
figurinhas, incluindo-se al uma categoria especial:
o esportista. Porém, numa colegdc solitéaria.

A inauguracao do velodromo paulistano em
21.6.1896, destinado a pratica do ciclismo e a
intensificagio dos adeptos, principalmente amadores,

devem ter influido F. Neumann, proprietario da

Charutaria Neumann, no Large do Rosario, a editar
uma colecao: "Presentecu-nos cam alguns macgos de
cigarros de papel marca 'Bicyclistas! em elegantes
carteirinhas, trazendo cada um o retratc de um

cyclista desta capital" (CP 23.4.1899). Outra

colegao, referente ndo ao esportista, mas ao

esporte, fol a ja mencionada Bichos em

Bicycletas da Veado. Em tempos quando os

praticantes regqulares de esportes ainda estavam se
formando, e a categoria ainda nao possuia o apelo
dos 1dolos de outras Areas, a sua ausencia de

colegOes exa compreensivel.

0 interesse pelo esporte, espcilalmente o
futebol, viria a ganhar expressoes socials mals
abrangentes na década de 1920, na cidade de Sao
Paulo. Assim, o gradativo mas ja expressivo apego
pelo futebol fez com que um jornalista registrasse
com entusiasmo os acontecimentos ¢ a dinamica do
esporte: "Provavelmente nmunca se verificou em Sao
Paulo tao acentuado gosto pele popular 'football',
como nesses ultinos tempos. As assoclacoes dedicadas
no cultivo desse 'sport. se multiplicam pela cidade;
e a realisacac de jogos em que tomem parte clubs de
certa importancia nos meios sportivos é
acontecimento que interessa fundamentalmente a quasi
toda a populagac, da qual uma grande parte passa O
melhor dos seus domingos nas archibancadas dos
campos onde taes encontros se verificam. E, a noite,
no centro da cidade, nos cafés, nas confeitarias,
nas ruas, nao ha querer travar uma prosa que nac

tenha por assumpto os feitos deste ou daquelle

campeao, ou em que se nao cammentem probabilidades

Il



Sequndo Bruno Sacomani, o autor da idéia 24

de projectados prellos" (OESP 26.4.1920).
. - . a i i oni i. 5 Data estabelecida a partir de

Reflexo disto & o surgimento em 1922, da desta colegao foi seu pai, Antonio Sacomani. Apos B B .

1 1 Yyma ] Editora Rio Sociedade Cultural.
sair da empresa dos irmaos Grechi, montou sua Ry, BALt. Rio. 1981 (Colecho

Publicacdo Cine paulista, "consagrada, de
Memoria do Brasil. Vol.l)

Preferéncia, a cinema e a esportes, os dois
divertimentos prediletos do publico paulista"
(OESP 24.3.1922).

As -fiqurinhas, tradicionalmente
dcampanhantes de fatos de repercussdo de onde
Pudessem extrair sua temitica, ndo deixaram escapar,

propria fabrica, em 1923. Por volta de 1928/BS,

lancou as Balas Pugilistas, trazendo as Facanhas
do Gigante Carnera, também em 100 figurinhas (41, a

dificil). Naquele mesmo ano de 1920, as Balas

Bandeirinhas ofereciam "aos consumidores como
BRINDE ESPECIAL distinctivos reclames de QUARENTA E
UM CLUBS de 'football' filiados a Associacao
Paulista de Sports Athleticos e aos collecionadores
dos envoltorios, valiosos premios" (OESP 4.7.1920).
No Rio de Janeiro, a Fabrica de Fumos Sao

fessa oportunidade, o que viria a se tornar um dos
tenas mais constantes das colegoes.

A Grande Manufactura Brasileira de Bombons
5, langou, em 1920, as Balas Sportmans: "aAlém de
deliciosas, levam impresso no envoltdrio o retrato
dos melhores foot-ballers de Sio Paulo e Rio de
Janeiro, s3o indiscutivelmente as mais preferidas,

Carlos, c.1920 * , editou uma colecdo com os
jogadores de 14 equipes cariocas. Como prémio, "o
portador de 154 retratos representando os 14 teams

POiS quem apresentar a colleccio conpleta dos dos Clubs de foot-ball do Districto Federal,
Tetratos recebe 1indos e valiosos brindes. A recebera um quadro artistico do team que preferir".
NWeraczo & completa, todos recebem prémios" No inicio de 1922 a Cia. Nacional de

’

(3G 4.5,1920) .

Tabacos, do Rio, ofereceu, nos cigarros Olympicos,

Havia cuidadosa elaboracie dos tracos "coupons brindes, com retratos dos jogadores do
Brasil, com direito a bellissimos distinctivos em

fisionam: ini
1S10nomicos dos jogadores. Observava-se dominio
ouro, prata e esmalte ou outros brindes"

(OESP 1.1.1922).
Tradicional fabricante em Sao Paulo, a

Grande Manufactura de Fumos e Cigarros Casteloes

708 recursos da producio grafica para, em uma ou
duas coreS, Obter—se uma expressiva fidefignidadel

Através de uma descricio visual de volumes, areas

de Sombramento e detalhes faciais.
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e

c.1920

i» O portador de 154 |

do os 14 teams dos

Ustico do tdam: aiie |
preferir. ?m q'fe

- -B

Fabrica fu Fawon o Giaeres - |

'  Fab. de Fumos e Cigarros S. Carlos

retratos, eépresentan- 1 -

Clubs de football dp § -
Districto Federal, re.§ >
Ceberd um quadro ar-f| -

foi fundada em 1894 por Mamuel Gongalves Bras e
AntOnio Guimaraes.

Primeiramente comp Charutaria Carioca, a
rua Jodo Bricola, em sequida tornou-se pequena
fibrica. Em 1922 instalou-se nos prédios 18 e 20
da rua da Alegria e nos nimeros 265 e 215 da rua
Visconde de Parnaiba. Nesse ano langou os c1garros
Goal: "Bella Tembranca!/ Quereis possuir, uma a Ui

os retratos de todos os 'players' paulistas?/

Comprae cigarros 'Goal', em cujas carteirinhas
encontrareis uma artistica photografia de vosso
jogador predilecto./ Os cigarros 'Goal' sdo
finalmente confeccionados pela reputada € popular
Cia. Castelloes e aparecerao brevemente no mercado”
(CESP, 19.1.1922).

Anfincio posterior registrava a demora e
obter as fotografias para elaboragao das figurinhas®
"NOTA - Ros clubes do interior que ainda nao
mandaram os retratos de seus 'palyers'/ rogamos
fazel-o, a fim de podermos carpletar a_serie"
{OESP, 7.3.1922).

Os cigarros APEA (Associacao paulista de

- s . de
Esportes Atléticos), da CITY - Cia. Tndustrial
aba . . . - 6e5
Tabacos Ypiranga, e a Sudan distribulram coleg

semelhantes. Desta, os cigarros Sudan Ovaes €

jas
club dos 200 traziam "figurinhas com photograpft

- r
de esportistas, as quaes deverao ser trocadas PO
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coupons que dao direito a valiosos brindes"”
(CESP 24.1.1924).

Para o lancamento dos cigarros Leonidas, a
Sudan editou uma série "como foram conquistados os
'goals' do Brasil" (FM 28.8.1938). Eis um excrplo
de leitura grafica da figurinha ' primeiro goal
do segundo jogo com tchecos': Patesko recebe a bola
de Tim e lanca para Lednidas, no meio da grande
area onde, com uma meia bicicleta chuta para o
canto direito do goleiro Bourker. Sem defesa.

O futebol ganhou outra dimensao visual:
nao era apenas o retrato do jogador, mas a
sequéncia da jogada numa possibilidade de
reconstituir os lances que haviam antecedido o gol,
através de um esquema grafico de campo, jogadores,
deslocamentos e chutes. Esta percepgao foi posta
em figurinhas; além da reciclagem do proprio
assunto, significou a representacao grafica de
sequéncias do jogo, solugdo ainda nac popularizada
nas publicagOes esportivas.

Ao contrario dos anincios tradicionais,
contendo apenas texto, este da Sudan também inovava:
algumas das figurinhas eram reproduzidas no jornal.
Tratava-se, a partir unicamente do que se pdde ver
reproduzido em jornais, de uma das solugdes mais
originais em figurinhas, pois recriava na dimensao

da dinamica visual agquilo que se tornava palpavel

somente atraves da 'escuta radiofonica’.

Balas Futebo_: primeiras colegdes

Fm albuns, as equipes de futebol foram
inicialmente incluidas entre os enciclopedicos.
Palestra Ttalia Futebol Club, $Sao Paulo Futebol
Club e Club de Regatas Vasco da Gama foram trés das

19 séries constantes do Colleccionador Brasil, de

1934. No A Irlandeza, a série 'Campos Brasileiros
de Futebol de 34'.

Ainda nesse. ano surgiu cole¢do que deu nome
as figurinhas de maior repercussido (pelo menos om
S3ao Paulo): Balas Futebol, de Arnaldo Saccomani &
Cia., a rua Gazémetro 101. Eram 154 fiqurinhas dos
onze clubes paulistas com retratos dos jogadores.

Quatro anos depois, A. Saccomani & Cia.
publicava o primeiro album das Balas Futebol: entre
1938 e 1958, quando a empresa de balas fol vendida,
foram mais de trinta albuns publicados.

0 &lbum de 1938 continha 121 figurinhas,
36x54mm, referentes a 11 equipes: Palestra Italia,
E.C. Corinthians Paulista, Sao Paulo Futebol Club,
S5.P.R., Ass. Portuqueza, Camercial F.C. e C.A.
Ipiranga. o album trazia duas particularidades:

apenas as paginas Impares eram impressas, as pares
ficavam em brancqg e os quadros destinados as
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figurinhas indicavam a posicdo do jogador: 'goleiro,
zagueiro direito, zagueiro esquerdo'. Aliberto

Baroni, que havia desenhado as Balas Pugilistas,

ilustrou capa e cartaz de divulgacao, até o seqgundo
(ou terceiro) album. Ao lado das proprias balas, O
cartaz também marcaria as figurinhas de A Americana.
Era veiculo agu;:u:dado pois se tornmava o prendncio da
chegada das novas colecoes.

Para o desenho dos jogadores, "contatamos

os fotografos da Gazeta Esportiva, um jornal que

saia na segunda-feira, num caderno especial sO pard
isso" (Bruno Saccamani em depoimento ao AJ ;& partir
das fotos, desenhava-se os jogadores. O direito
autoral (pela reproducdo do retrato do jogadon , ate
entdo talvez problema nio existente, comecava a dar
indicios de preocupacao: "Antes que surgisse qualquer
problema, camo era ligado ao futebol desde 1937 €
tinha muito contato com os jogadores, estabeleci
contato cam o Sindicato dos Atletas Profissionais d
Sao Paulo. Entdo, todo ano nds faziamos uma doagdo
ao Sindicato, pois nao recebia dinheifo de ninguémi
0 jogador nio pagava nem a contribuicdo mensal.
Entdo quem sustentava o Sindicato dos Atletas
Profissionais, éramos nés. Todo ano tinha umad
cerimonia com (entrega de) diplamas e onde eu levava
O cheque que ajudava nas despesas deles O ano

inteiro: aluguel, funcionirios. Era uma forma de



etribuir aos jogadores. Naquele tempo as leis eram
Mito vagas nesse ponto".

Desde o primeiro album houve distribuigao
de prémios: "Bolas n.3 (chegaram a ter 12.000
Wnidades para distribuicio num {nico ano), Chuteiras,
Tornozeleiras, Camisas de Futebol" etc.

Ao lado da premiagdo convencional, incluiu
O vale-brinde: "Além dos premios que podem ser
Obtidos com o 'coupon' sellado do album completo &
tambem encontrado nas 'Balas Futebol' o 'coupon
82ul' com direito & retirada immediata em nossa
€asa, de brindes valiosissimos: BICICLETAS, RADIOS,
PATINS" e outros mais.

Ao contrario dos enciclopédicos, os de
futebol eyan vistos com censura por pals e
Professores, por nio conterem assunto considerado
Instrutivo. Thamas Mazzoni (Olympicus), jornalista
Mito ativo no meio futebolistico, fez varios
rtigos sobre essas figurinhas em A Gazeta_
Esportiva da dscada de 1940. Em um deles, 'A
Infludncia das Balas Futebol no desenvolvimento
da Crianca', apontava aspectos positivos: O
Conhecimento dog nimeros, o exercicio da leitura e
3 identificacio visual dos jogadores. Mas as
Polémicag envolvendo as Balas Futebol praticamente

Balas Futebol

A Americana
1938

>
E)

"5 AMERICANA
 A.SACCOMANI £ Cta
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acampanhariam sua historia. Nem por isso esse album No album de 1947, apareciam as fotografias
deixou de servir de padrdo tematico.

Até meados da decada de 1940, foi impresso carimbada em relevo seco e 11 'instantaneos'.

dos jogadores, cada equipe com uma figurinha

na Tipografia Americana (na qual eram socios Bruno i

Saccamani, José Cappobianco e Oswaldo Caviglia) e na O futebol multiplica as figurinhas .
Litografia Universo, dos Irmaos Gasparini, mais Até esta data, ou 1948, a fabrica A Americand

7
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tarde editores de seus proprios albuns de figurinhas.
Com o aumento gradual das tiragens, a producao
passou a ser feita na grafica de Felicio Lanzara
(Graphicar's), por volta de 1944.

Além de permitir maior producao e qualidade
de reproducio (os albuns passam a contar com imagens
fotograficas de cenas de jogos - os 'instantaneos',
impressos em offset), Nino Borges foi convidado
para a elaboracao de retratos, charges, caricaturas.
Ele ja atuava em publicidade desde a decada de 1930
e tinha suas caricaturas impressas na Gazeta
Esggrtiva, e, cam sua chegada, houve uma renovagao
visual.

No Balas Futebol de 1945, com a participacao

de Thomaz Mazzoni na redacao dos textos, as
figurinhas eram caricaturas dos jogadores, o
simbolo e as charges correspondentes a cada ﬁime: o
mosqueteiro, do Corinthians, o moleque travesso, do
Juventus e demais equipes - inicialmente

reproduzidos na Gazeta Esportiva.

produzia, balas, bolachas, biscoitos, confeitos
além de outros produtos alimenticios e embalagens
em folhas de flandres.

Para o lancamento das figurinhas, toda a
producdo era direcionada exclusivamente as balas.
havendo uma grande procura dos outros produtos,
principalmente para o interior. Esta paralizacao
prejudicava o fornecimento, ocorrendo muita
reclamacao por parte dos vendedores e mesmo
caverciantes. Nio podendo, evidentemente, interrd®er
o langamento anual das Balas Futebol, seus
proprietarios decidiram pela venda dos equipamentos
para outros fabricantes (Confianca, Kopenhagen) @°
Mesmo tempo em que passaram a publicar dois albuns
a cada ano, somente para o Estado de Sio Paulo.

Em 1950, com o Campeonato Mundial de
Futebol no Rio de Janeiro, o album foi langado
tambAm nesta cidade. Desde entdo Rio e Sdo Paulo 5¢
alternaram para o lancamento dos respectivos albuns

com as equipes paulistas e cariocas.



dos jogadores foram feitos, por varios anos, por

Wilson Chumbo, da Gazeta Esportiva.
A Indistria de Balas e Chocolates A
Crandy
Featiwza)

Americana Ltda, ja atuante na renovacao da I

A Carta Patente n.199 autorizava a
distribuicio de prémios de diferentes formas:
'Wa colegio de 150 figurinhas' (o album completo),
duas, trds ou quatro colecoes davam direito a
artigos de diferentes valores; 50 figurinhas quaisquer
davam direito a um 'coupon numerado sorteavel' para

i -
¥ e

visualidade de seus albuns, incluiu no album de 1951, RS

Pentes

na primeira pagina, os 'Cartazes das BALAS FUTEBOL', vt
Aivem

reproduzidos em figurinhas. Complats

Serteles

Voltando-se a propria histéria e B
publicitaria, os 13 cartazes de 1938 a 1950 sugeriam

®ncorrer através das loterias de Sdo Joao ou de
Natal; distripuiam também "Vales brindes, que
@Presentados habilitardo os seus POSSUIDORES a
tiradas imediatas de brindes neles especificados”.
Enquanto artigo promocional, a figurinha era
@plorada de forma intensa, levando-os a introduzir,
®m 1951, uma figurinha - 'coringa' sem lugar fixo no
album; "Para maior facilidade dos colecionadores

as 'Balas Futebol" lancam éste ano a figurinha
'Futebolino' que servira para ser aplicada uma Ou

mais vezes em substituicdo a qualquer figurinha

uma ampliaciao nos limites do assunto futebol.

No inicio da década de 1950 a Agéncia
Gaudio era quem cuidava das questoes publicitarias:
radios e jornmais, principalmente os esportivos.
Entre as iniciativas para as emissoras, em 1952, ou
1953, Jeronimo Monteiro, que havia participado da
realizacao dos dois albuns de Dick Peter, para o
Café Jardim, criou personagens e roteiro de As
aventuras do Futebolino, para transmissao pela

faltante no respectivo album". Introduzida em 1942
COmo figura simbolo, para firmar a imagem,
transformou-se em figurinha utilitaria.

Desde 1950, Miécio Caffé deu continuidade
% trabalho de Nino Borges; primeiramente realizando
3S capas e a diagramagio e, posteriormente;
€laborando figurinhas a partir das expressces
foleldricas do futebol: 'gol de letra', 'Gol de
biciclets: » 'frango' e varias outras criacoes
®Specialmente para as Balas Futebol. Os retratos

radio Cruzeiro do Sul.
Em 1958 a fabrica de balas foi vendida

mas ndo a marca Balas Futebol cujas figurinhas
continuaram a ser editadas pela Editora e Comercial
A America Ltda até 1961, intercalando neste periodo

o album Campeonato.

Intmeras colegoes de figurinhas sobre

futebol foram lancadas na década de 1950: Balas
Equipe, C.1957/JR;Balas Centro Médio, 1951/SP;
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Balas Centro Goal, c.1947/SP; Balas Craques dos

MilhGes, ¢.1951/ML; Album da histdria e
desenvolvimento dos esportes, 1960/JC, editado pela
Nora Camércio de Balas e Bombons Ltda. Além do

futebol, representando na série 'Os campeOes mundiais
de futebol's a Noraincluiu uma diversificada tematica
esportiva: 'Cidades das Olimpiadas', 'Os maiores
estadios do mundo', 'Esportes do passado' e outras

23 séries. Contendo também esportistas de outras
areas, o album Drible, de Monter & Quina Ltda, de
Jacarei, SP, tinha o formato circular e na capa a
fotografia de uma bola de futebol. Publicado em 1954,
suas 300 figurinhas 35x25mm, vinham "envoltas em
finos biscoitos". O aspecto mais interessante, mais
do que assemelhar-se a uma bola, &€ o pressuposto de
que o album pode ser concebido graficamente de modo
a relacioanr-se formalmente cam o conteudo. O 4lbum,
portanto, € passivel de um projeto (como demonstram
as tiras colocadas no album das estampas Eucalol),
especialmente porque & objeto dinamico, em processo

de formacao.

Duas iniciativas fora do futebol foram

realizadas pela A Americana : Balas Historia do

Brasil e, por volta de 1956, as Balas Reldgio.

Segundo Miécio Caffé, que desenhou as figurinhas, a

empresa nao conseguira viabilizar a edigdo e vendeu

Balas Futebol

A Americana
1954




os direitos & Aquarela que publicou o album com O
Nome de A Historia do reldgio.

Entre os 50.000 albuns de 1938 e Cs
500.000 de meados de 1950, ndo existiu apenas um
Crescimento quantitativo nas Balas Futebol. Foi
revelada a trajetdria de divulgacdo do jogador de
futebol, conforme Emir Berni, em depoimento ao
Jornal da Tarde, em 8.8.1972: "Futebol: Bom JOJo
que havia antigamente - era no tempo em que a gente
n3o conhecia o rosto de Feitico nem de Lednidas,
Nenhum dos grandes craques da década de 1930. O
Cinema os apanhava de longe, sem maiores
inti“.‘idades. Entre o menino e seu idolo s havia o
albun de figurinhas e a voz do locutor que carrgava
Nos erres,..".

Excetuando-se talvez um eventual
desconhecimento de colecbes ja editadas e O papel
de outras publicacGes na difusao desse tipo de
im'3“-:f‘53nsr certamente as Balas Futebol serviram para

] i Fi : i a um
ntensificar e reqularizar essa veiculacao. Em
intensificar e .

O 3 es
6 album reuniam-se todos os retratos dos jogador

das equipes profissionais de Sao Paulo 2 . para

' 3 era
QQAEEEEE‘EE, o lancamento de novos albuns ?r -
favorecido pelo préprio calendario futebolistico:
AMualidade do campeonato e todas as possibilidades
de renovacio que isto implicava, inclusive das

lgur; omani
figurinhas 'carimbadas' que, segundo Bruno Sacc

a

eram o principal segredo do sucessO das_ Balas

Do ponto de vista editorial é relevante

assinalar que apesar de restrita a um assunto,

A Amer"icana soube reciclar (retratos de jogadores
desenhados, caricaturados e fotografados), inovar
(inclusdo de charges elaboradas a partir do
linguajar futebolisticoe da reproducao de cartazes)
e criar motivacBes adicionais (sistema de premiacao,

introducdo da figurinha-coringa, o Futebolino) .

FIGURINHAS: DE COLECAO A JOGO

As figurinhas de balas, durante 40 anos
ou pouco mais tendo herdado das figurinhas de
cigarros a pratica da distribuicdo de prémios,
acentuaram de modo td3o intenso esse procedimento -
que acabariam criando uma situa¢do que iria
alicercar sua propria extincdo. Esse fato nao so
encerrou a fase das 'balas-figurinhas' como também

acabou definindo dois novos rumos para OS albuns:

1) aqueles que exploravam (e exploram) ostensivamente

a figurinha como jogo; 2) os albuns que,
desvinculados de qualquer tipo de premiacao, se
apropriavam € reelaboravam seus temas evidentes:

~,

enciclopédicos, futebol, artistas.

25

Osvaldo dos Santos no artigo
'S30 Paulo, uma cidade de fé.
E muito futebol.', registrava:
"Os meninos de hoje ouvem cam
admiracdo a gente falar das
'Balas Futebol'. Eram as
famosas figurinhas cam a
estampa de todos os

jogadores. Quem conseguisse
preencher o album ganhava uma
bola ntmero cinco. A gente ia
busca-la na sede da fabrica,
na rua do GasOmetro, no Bras,
ainda sem viaduto. Um 'jogador
carimbado' valia fortuna. Mas
a molecada se cotizava, fazia
barganhas, brigava sb para ter
a bola que o timinho utilizava
nas peladas de rua. Era uma
felicidade incontida, uma
realizagao daquela gentinha
ingénua./ Por essa razio,
mesmo nao aparecendo cam
frequéncia nos jormais ou
ainda no extinto canal 3,

TV Difusora, estacao que
nasceu em 50"

(A Gazeta Esportiva, 25.1.1986).

26

Tradicionalmente, as colecGes
e os primeiros albuns traziam
uma figurinha dificil (rara,
chave etc.) ou ainda, camw
no caso de A Hollandeza,
outras cam grau menor de
dificuldade de obtencao.

As Balas Futebol passam a
trabalhar cam uma figurinha
carinbada por equipe,
multiplicando, assim, o
nimero dessa categoria
especial de figurinhas.
Facilitada sua obtengao,
estimlava o colecionador
todo o mercado lidico e
camercial que girava em
tormo disto.

O allam de 1954, continha

28 fiqurinhas carimbadas.
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A fim de estabelecer uma conexao mais
direta entre os mecanismos motivadores do
colecionismo até 1960 e a conduta editorial das
figurinhas apds esta data, convém recapitular os

desdobramentos da visao pramocional das figurinhas.

Um plano para figurinhas dificeis

Com a abertura das primeiras loterias no
Brasil, no século XIX, ao governo caberia aprovagao
ou nio dos planos apresentados. A autorizagao
dar-se-ia por decreto, para cada instituicao que,
porventura, quisesse se beneficiar. Tais planos
referiam-se a forma pela qual se faria a
distribuicao do dinheiro a partir daquilo que fosse
arrecadado com a venda dos bilhetes: eram os
prémios, decorrentes de sorteio.

Da loteria para as manifestacoOes
embrionarias do marketing transferiu-se essa
concepcao de distribuicao de premios a partir de
um plano previamente caracterizado. Foi o caso

da Empreza Norte Americana quando langou a

Cigarreira Paulista, em 1891.

Entre 1897, provavel data do inicio dos
sistemas de troca de figurinhas por premios, e
1910 houve uma crescente utilizacao da figurinha

enquanto agente intermediario e necessario nas

distribuicao de artigos e dinheiro através de
determinadas quantidades ou colegbes completas.
Foram introduzidos, desde o inicio de século, os
'vales para brindes' sob a forma de figurinha;
continuaram os concursos e sorteios. A colegao de
figurinhas era a parte mais visivel de um esquema
promocional onde se pretendia usar toda a
potencialidade dos meios de atrair o consumidor.

Entre 1910 e 1922, a legislacio referente &
distribuicao de artigos a titulo de propaganda
camercial praticamente interferiu em tudo que foi
editado em termos de figurinha, pois esta implicava
diretamente em prémios. Para ser autorizada a
distribuicao de figurinhas era preciso obter uma
carta patente, samente possivel através da
apresentacao de planos: quais prémios, mediante qué
meios de troca e outras exigéncias mais.

Se entre as figurinhas de cigarros ndo ha
indicios do uso regular da figurinha dificil (por
sinais graficos, por noticiarios de jornais ou
informagdes de colecionadores. Uma analise de custos
mais especializada, poderia evidenciar a
dispensabilidade ou impropriedade deste recursoO
entre os cigarros), entre as balas elas se tomard®
fato fundamental.

Os prémios para as figurinhas de balas:
induzidos pela grande procura que o lancamento doS



énmnsfxrwocava, nos meados do anos 1930, chegaram a
anunciar artigos beirando o improvavel: 'Um automovel:
'Chevrolet’ modelo 1935 (A Hollandeza, Album n.2.)

€ outros prémios também valiosos (pianos, motocicleta,
Mquinas de costura). A estes correspondiam,
Necessariamente, figurinhas mais raras ainda -
iI“POSSIveis, ou quase. A busca dessas figurinhas

fazia nascer, ou dinamizar bastante, os mercados

% bolsas de venda e troca: no Largo de Sdo Bento,

do Café e ga Sé, em Sio Paulo, entre_i935 e 1955;

10 Rio, no Largo da Carioca e na Praca Tiradentes;

Salvador, no Largo de Sao Miguel.
A facilidade de penetracio das figurinhas,

Premiog sempre atrativos e a possibilidade de um
ontrole fiscal guvidoso permitiram o florescimento

% novas colegges.
Alguns, dentre os editores de figurinhaS_

da época, por outro lado, reconheciam e denunciavam
3 existéneia de abusos: "Assim sendo, nada mais se
Offerecera alem e finissimos e deliciosos
?KRolates e bombons de typos variados /.../. A
1déa ge jogO ou mesmo de offertas de premios,
difficeis ou impossiveis de serem conseguidos, foi
%T?ﬂetamente abolida /.../ ja que os fabricantes
120 fazem deste commercio um meio de exploracéo"

Colleccio de cultura Infantil, 1935).

A questao presente era: o qué fazer com a
figurinha dificil? As editoras que surgiriam a
partir de 1951 resolveram de diferentes maneiras
este que parecia um problema insoluvel.

Algumas empresas alimenticias procuraram
atenuar, criando mecanismos compensatorios: "AVISO
IMPORTANTE! Para conseguir éste Album, voce
colecionador amigo, entregou ao seu emporio 10
figurinhas (maneira necessaria para disciplinar a
distribuicdo de Albuns Gratis)./ Estas 10 figurinhas
lhe serdo devolvidas com grande vantagem, d sua
escolha, e na hora em que vocé mais necessitar! Veja
como:/ Quando o seu album tiver 150 figurinhas
coladas em seus respectivos quadradinhos e lhe
faltarem, portanto, apenas 10 para completa-lo, vocé,
o podera apresentar como se fosse completo, para
retirar o seu premio em livros./ NOs, prazeirosamente,
o completaremos devolvendo-lhe desta maneira as 10
figurinhas que vocé entregou ao seu emporio, no ato
de retirar este album, facilitando assim,
sobremaneira, o termino de sua colecao./ Isto serve
tarbém, para deixar bem claro e evidente, que, no

album Maravilhas Jardim, nado existem figurinhas

dificeis."
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Paulo Ramos Calvoso, um
dos proprietarios das
Balas Selec¢des informou
que Mernottl del Picchia,
durante periodos que

weceu no Largo do
Café, ai coletou uma série
de palavras e expressoes a
respeito da agitagao
provocada pela permeabilidade
camercial das figurinhas.

28

Informacao de
Bruno Saccamani ao A.

29

HUNGRIA, Nélson.
Caretarios ao Codigo Penal.
sp, Forense, s.d. 6
vo.III, p.206.
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As balas tornam-se descartéveis

Do outro lado estavam as fabricas que
dependiam da figurinha dificil para administrar a
saida de prémios ou, entao, deixariam de atender a
legislacdo quanto a exigencia dos 10% das vendas
destinados a compra e distribuigao de premios. A
medida em que aumentava a dificuldade de se obter
determinadas figurinhas, inversamente crescia a
facilidade com que se desfazia das balas pois a

figurinha . se tornara o artigo efetivamente

adquirido; desde a década de 1930 se tem noticias
de ser a bala jogada fora imediatamente apss a
retirada do que interessava: a figurinha.

Editoras penetrando no ramo praticamente
monopolizado pelas balas; bolsas de figurinhas 77 :
balas inutilizadas; figurinhas que nunca saiam;

reportagens de jornais (Diario da Noite, O Estado

de Sao Paulo) apontando denuncias deixavam os

fabricantes numa situagdo desconfortavel: "Esse
problema de balas comegou com a pressao da policia.

Nao enchia o album, nao sei o qué. Os pais viam

mal aquela fila para camprar uma caixa de figurinhas;

custava 7$000 cada 100 balas (Futebol). Abria uma

porta e entrava um por vez; nao vendia mais do que
trés caixas .para cada negociante. O Largo de Sao

Bento que ficava forrado de papéis de rotulos das

das balas. E repercutiu muito na imprensa: 'isso
ta parecendo jogo de banqueiro de bicho'" ¥ . A
situacao chega a instancias até ent3o nao
imaginadas. Indiciados por estelionato, oOs
proprietarios de uma fabrica de balas recorrem

com um mandato de habeas corpus em seu favor. O

motivo acusatOrio era o que haviam burlado a
promossa de prémios ou brindes.

Na discussao ocorria entre os ministros
Hahnemann Guimaraes, Rocha Lagda, Barros Barreto €
Nélson Hungria, este arqumentou: "O lucro que
obtinham, com a venda das balas, era o preco das
mesmas, naturalmente correspondente ao seu valor
intrinseco mais o lucro mercantil. Se, para
famentar essa venda, através de sugestiva PrOPaganda
do produto, a emprésa prometia um prémio, dependente
de serem encontradas, dentro dos pacotes de balas:
certa 'figurinhas' carimbadas e chamadas
'figurinhas dificeis', mas que, realmente, nao eram
colocadas nos pacotes, ndo vejo nisso o crime de
estelionato, que pressupde samething for nothing
e lesdo patrimonial de pessoas determinadas"?®
Anulado o processo contra os fabricantes, pois O

que estava sendo julgado era crime de estelionato €

1sto nao havia se caracterizado, nem por isto as
figurinhas em balas ficaram isentas pois incidiram®

em "ofensa & lei requladora da venda de mercadorias
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Com promessa de prémios".

Este caso, mais do que uma discussao sobre
um fato jsolado & extremamente representativo do
contexto e dos limites juridicos a que ja haviam
chegado as figurinhas de balas em geral.

Havia um descompasso entre o plano aprovado
(sequndo Bruno Saccomani, a parte mais demorada do
@preendimento) e sua correta aplicacdo, apesar de
Balas SelegBes e Balas Futebol, de acordo com
depoimento de seus proprietarios, distribuirem
Proporcées acima do estabelecido, 20% e 40%

respectivamente.
No final da década de 1950 o governo nao

Mais concedeu cartas patentes para distribuicao
de Prémios a titulo de promocéo de vendas. Entre
1918, com a carta patente n.l, dos Cigarros Veado, €
final da década de 1950, foram cerca de 320 Cartas
€Xpedidas,

Em 1959 "volta ao noticiadrio dos jornais,
Utra vez, com as cores mais sombrias, a questdo de
desencaminhamento de menores, provocado pelo
CMErcio das 'balas figurinhas' /.../. Bs bélas
foram transformadas em instrumento de jogo, pois,
mal desembrulhadas, eram atiradas fora"
(CEsp 9.12.1959) . Segundo Bruno Saccomani, Janio
Quadrog, em umdos primeiros pronunciamentos quando

ele; ) ..
leito Presidente, teria afirmado que iria acabar

com as 'famigeradas figurinhas'. .

Em 1962, o Ministério da Fazenda solicitou
providéncias a Policia "a fim de que seja proibida
a venda de envelopes contendo figurinhas de jogadores
de futebol" (OESP 29.9.1962).

A polémica das figurinhas estava diretamente
associada ao futebol, tema que mais havia explorado,
e permaneceria explorando, a premiacao através de
colegOes. Portanto, na logica dessa coibigao, o
problema nao era propriamente as figurinhas mas a
manutengao de brindes (falsamente) prometidos.

No ano seguinte a questao foi recolocada.
Projeto de Wadih Helou "proibe, em todo o municipio,
o comércio e a impressao de figurinhas para colecao,
cuja venda seja feita por intermédio de balas, doces
e outros meios" (OESP 28.5.1963).

Nao se pode levantar informacoes acerca de
sua aprovagao ou ndao. Mas de qualquer modo reflete a
tonica do assunto. Nem do Codigo de Etica adotado
por editoras de quadrinhos, as figurinhas escaparam:
"15 - As revistas infantis e jﬁvenis sO poderao -
instituir concursos, premiando os leitores por seus

méritos - também nao deverdo as emprésas signatarias

déste codigo editar, para efeito de venda "nas balas,

as chamadas 'figurinhas', objeto de um comércio

nocivo a infancia." (0OC 9.9.1967?).

-
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O plano, sindnimo de distribuicao de
prémios, era documento obrigatorio para se obter
autorizacao destinada a explorar uma atividade onde
a 'produtividade' era medida na proporcao do
controle que se tinha sobre a figurinha dificil. Ou

seja: plano e figurinha dificil tornaram-se

pressupostos, posteriormente acirrados, para um
certo tipo de album que do lidico extraia o jogo,
num exacerbamento de funcdo secundaria das
figurinhas (o prémio), do ponto de vista editorial,
mas extremamente motivadora de consumo. Denunciados
e cambatidos, mas ja tendo estabelecido mecanismos

de sobrevivéncia, os albuns acentuam seu fragil

desempenho grafico e editorial, pois revelam sua

tnica finalidade (ou seu 'plano'):

veicular a figurinha unicamente como instrumento de
possivel recompensa material. Deste cerceamento
ficaram excluidos, na pratica, os albuns de editoras
do inicio dos anos 1960, pois nada ofereciam em
troca de albuns ou paginas completos. Os temas
comuns as figurinhas de balas (colegoes
enciclopédias, de futebol e artistas) foram
reinterpretados pelos albuns lancados na década de
1960, Aqueles oferecidos ainda como brinde por
empresas, alimenticias ou nao, tamavam rumos
diversos e nao chegam a definir caracteristicas

camo aquelas encontradas nos albuns de balas até

1960. Diluem-se gradativamente em um mercado e
producao mais abertos onde tema e tratamento grafico
raramente aparecem personalizados ou remetem a
equivalente unidade anterior. Estas caracteristicas
encontram-se, entao, nas colecdes de albuns
publicados por editoras que surgiram no inicio dos
anos 1950.

ALBUM DE FIGURINHAS

Um possivel motivo para a adogdo do album
de figurinhas € que, ao contrario das figurinhas de
cigarros - cartOes rigidos que poderiam ter uma
guarda, preservagao e manipulacio relativamente
faceis - o papel das figurinhas, envolvendo a bala,
inmplicava necessariamente em alguma deformacao. A
colocagao de tais figurinhas em folhas proprias
para isto possibilitava-lhes uma nova plasticidade.

Outro possivel motivo é que sendo a
crianca, no periodo em que o ilbum surgiu, sua
principal consumidora, o novo suporte além de
facilitar bastante a organizacio da colecdo seria
fator suplementar de estimulo pois dificultaria a
perda de pegas.

A finalidade do album é ser preenchido
pela figurinhas. Assim, pode-se identificar alguns



Tomentos em que o &lbum apresenta distintas

Percepgoes:
1.

Vazio: & (a vitrina) para receber algo.
O colecionismo de figurinhas encontra
neste suporte uma superficie bastante
adequada para armazenamento. O album
favorece a organizagao e disposigao das
figurinhas e seus sub-temas, explicitos
OU nao. As figurinhas distribuidas pelas
paginas tém situacdo unica dentro do
album (exceto o das estampas Eucalol).
Suas paginas podem, através de
ilustragao, diagramagao e tipologia,
constituir comentarios visuais relativo
ao que vird; assim, a pagina permite ser

elaborada enquando espaco visual proprio.

Sendo preenchido: o manuseio da
figurinha, o folhear as paginas, a
colagem. A procura do lugar exato para

a figurinhas traz um estimulo visual: '
a eliminacdo dos quadros vazios (as
figurinhas faltantes) que, impressos,
tornam mais ostensivas as auséncias e as

comparagoes entre albuns.

Completo: é a fruicdo de uma conquista.
Momento em que o envolvimento do

colecionismo n3o mais existe. A preservacio

de pecas e de experiéncias.

Enquanto fato editorial, o album representa
uma forma de independéncia de produto na medida em
que as figurinhas passam a ter veiculo proprio,
especialmente preparado para armazena-las,
tornando-as mais evidentes enquanto colecdo. O fator
editorial comeca a germinar dentro do promocional,
isto €, o aperfeicoamento da estratégia promocional
(a utilizacdo do album) cria condigbes para o
desenvolvimento de um produto editorial diferenciado.
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FIGURINHAS A VENDA

Quando os caminhbes com figurinhas das
Balas Ruth, SelecBes e Futebol estacionavam em
determi nados pontos das cidades, de modo mais
destacado no Rio e em Sdo Paulo, havia uma ansiosa
afluéncia de compradores que, em generosas porgoes
Ot latas fechadas, adquiriam e logo desembrulhavam
as balas. Longe dos eventuais apelos da qualidade
intrinseca do produto, buscava-se, principalmente a
figurinha, Auele alvorogo deixava patente que as
Pessoas nao estavam adquirindo balas, mas sim,
figurinhas; ou seja, ainda que formalmente prinde,
@ figurinha era o efetivo artigo comercializado.
Mueles caminhdes transportavam, essencialmente,
fgurinhas, _

Desta constatacdo decorre uma outra: mesHO
dMparadas pelo frenesi da procura das mais dificeis,
3 figurinhas 35 faziam parte da cultura infantil.
No infcio da década, portanto, ja estava sedimentada
2 funcdo da figurinha, como independente do produto
% qual se agreqgava.

Porém, tendo sido durante mais de 50 anos,
Utilizada exclusivamente como brinde, este carater
SStava muito arraigado para se perceber e explorar,
1A outra dimensdo: a fiqurinha como o artigo
&plicitanente vendido. Apesar de até poder ser vista

cano aquilo que sustentava a comercializacgao de balas,
a ideia da autonomia da figurinha, embora até talvez
vislumbrada pelos fabricantes de balas !, nao
apresentou condigoes de concretizagac entre estes. O
sen ramoc eram as balas, apesar de especialistas
autodidatas em figurinhas. Foi exatamente no
reconhecimento desta ostensiva demonstragao de
ruptura do carater tradicional das figurinhas (ser
hrinde) e sua migragao para constituir-se em artigo
autdnamo de fato gue surgiu o album de figurinhas
canercial, viabilizado atraves de editoras que
passaram a vendé-las por sistemas diferenciados.

A passagem de brinde para objeto destinado a
aquisicao veio apenas reforgar a existéncia daquela
ruptura que ja necessitava ser revista: o que fazer
com figurinhas que sO aparentemente eram destinadas

3 pramgao? O grande nimero de albuns vendidos das
primeiras colegbes camerciais atestaram isto.

Durante a decada de 1950 surgiram varias
editoras que, no todo, estabeleceram um conjunto de
procedimentos que iriam ter grande influéncia sobre a
produgdo dos anos 1960 e 1970. Para a comercializacao

das colecoes recorreram a uma estratégia comum: a

implantagao de mecanismos diferenciades visando a
eliminacao das figurinhas dificeis? . Fosse para
campensar o ato de vender um produto até ha pouco

1

Esta hipdtese, inclusive, &
improvavel se for considerado como

mepresentativo da visdo dos fabricantes

& setor, o depoimento de Brno
Sacocnani: "0 problema do envelope
era uma infragao. Nos (os fabricantes
& balas) vendiamos um produtc e
ddvames um brinde; pode-se dar um
brinde em fam da venda do produto.
Apra, o envelope ja deixou de ter

-0 seu produto. Entac & fabrigante de

Hgurinhas que vende fiqurinhas, Era
ilegal o negbcio. Nés estiavamos
percebendo que a ooisa ia desandar”,
O irpedimento apontado era,
possivelrente, devido 3 concorrencia
representada por uma editora, ja que
nao existiu, até 1960, proibigao
alguma d venda & figurinhas,

2

A figurinha dificil apresentava duas
ancepctes opostas. [o lade dos
alultos de modo geral era algo visto
oom restrigGes, pois representava
desembolso indesejavel; do lad das
aiangas, a btica era outra: "Hmir
(Berni, um dos proprietirios de A
frericana) acha que estava exatamente
resta dificuldade de se consequir as
figurinhas ¢ interesse dos meninos.
~ Mais tarde nés tentamos facilitar a
vida da garotada: ndo havia mals
carimbadas. Saben o que acnteceu? A
reninada ndo teve tanto interesse;
goxstava mesmo era da dificuldade de
encher ¢ albuw" (JT 68.8,1972).
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dado, ou para evitar unidades repetidas, as editoras

passaram a concorrer oom 0s outros tipos de
figurinhas que circulavam simultaneamente: as de
balas com albuns e sem albuns. A decada de 1950
caracterizou-se como um periodo de mutacao no perfil
dos caminhos das figurinhas.

O surgimento das editoras foi o dado novo
que reorientou a producao. Entre as que apareceram
nesta década, cinco apresentaram um desempenho que
merece observacac em separado ja que mostravam
posturas distintas e complementares: Vecchi,
Xuarela, Ebal, Martins Fontes e Edigraf.

CASA EDITORA VECCHT LTDA : NOVOS PADROES

Foi fundada por Arturo Vecchi.

Tendo chegadc ao Brasil em 1913, comegou a
vender, de casa em casa no Rio de Janeiro, ramances
populares em fasciculos, impressos em portugués, em
Barcelona, Espanha, pelo editor Lotario Vecchi, seu
irmao mais velho. Este tambeém proprietario da ja
tradicional Editorial Vecchi, em Milao, Italia.

Em 1915, Arturo adguiriu sua propria
impressora tipografica e passou a editar seus
romances no Brasil. Em 1929, realizou uma tentativa
em quadrinhos, publicando Mando Infantil. Juntamente
cam o livreiro Leite Ribeiro publicou romances de

Pitigrilli, que alcancavam bastante sucesso na
Italia. Vecchi entrou para a drea editorial em 1938,
definindo publicagoes, imprimindo e distribuindo
livros como A Evolucdo da Humanidade, de Paulo
Guanabara. Com Delman Bonatto constituiu, em 1940, a
Casa Editora Vecchi, que desde logo organizaram um

'Servigo de Novidades' na distribuicio e na forma de
pagamento dos livros,

Sua revista para pblico feminino adulto,
Grande Hotel, lancada em 1947 com ramances em
quadrinhos e historias em capitulos, fez muito

sucesso, atingindo a tiragem de 50.000 exemplares.

Apds o aparecimento de revistas concorrentes,
Grande Hotel mudou seu padrao: histdrias carpletas e
fotonovelas.

Editora de romances e de uma s revista, em
1951 a Vecchi inaugurou uma nova linha de publicagoes:
albuns de figurinhas. Possivelmente por indicagao de
Lotario Vecchi, um representante dos Estidios Walt
Disney no Brasil, Renzo Massarani ofereceu os Albuns
dos desenhos animados e filmes que estavam fazendo
Sucesso na Europa e nos EUA. O argumento que convenced
a aceitacao da proposta foram os mapas de vendas NoS
paises europeus.

O pagamento de royalties inplicava no
recebimento de fotolitos e de toda a estrutura
ccmercial do projeto: o direito do colecionador pedir



até 30 figurinhas e o uso do envelope? .

As figurinhas, vindo até entao dentro do
Produto, necessitava, de um outro meio para serem
Quardadas antes de coladas no Album. A resposta,
atendendo & necessidade de separagdo fisica e de
dAmazenamento das figurinhas foi o envelope, que
Permitia o controle da circulacao da quantidade,
além de facilitar a vedagao, protegac e
transportabilidade. Complementarmente, as
figurinhas teriam menor risco de serem amassadas ou
sofrerem outros danos.

Os envelopes dos primeiros albuns da Vecchi
traziam 5 unidades e eram vendidos por Cr$ 1,00 cada.
Os pedidos 3 editora tinham um acréscimo: cada
fiqurizha custava cr$ 0,50.

Para superar a dificuldade das figurinhas

O primeiro album foi Branca de Neve e 0S
%ﬁ: de 1951/DB.Sua Gnica semelhanga com OS
albuns anteriores consistia no envio & editora, de
“artdo mmerado e preenchido a fim de poder
Participar de sorteio com direito a prémios:
bicicleta, projetor cinematografico, trem eletrico
€ Qutros autorizados pela carta patente n@ 224.
Diminula substancialmente a pressao do Album
“CIpleto e formas similares para poder CONCOXTer

acs prémios. O album introduziu uma pratica ate
entac desconhecida em figurinhas: o pagamento de
royalties, fato oocorrido, talvez unicamente, com
o Parada Mickey Mouse .

A concepcao do produto passou por grandes
alteracoes acomparhadas, parcial ou integralmente,
por intmeros albuns comerciais da decada. Branca
de Neve fol editado em album e figurinhas de formato
grande: 235x325 mm e 75x55 mm, respectivamente.

A aparéencia final do album completo,
problema também afetou ao modo de colagem das
figurinhas, trazia uma recomendagao: " Para que o
album figque cam melhor aparéncia, convem que as
figurinhas sejam coladas s6 de um lado, levantando
apenas um fiozinho de cola ao carprido, no lado
superior da estampa". Enquanto Azas da Vitdria,
com a ‘capa especial', e as Balas Ruth, cam o

album impresso, voltavam-se para a situacao do
album apds estar campleto, ¢ da Vecchi chamava
atencao para uma etapa, o preenchimento, procurarxio
valorizar o ato da colagem e suas implicacoes nos
resultados.

Outro esclarecimento explicito e enfatico
no album referia-se a um dos nds gordios das
figurinhas - as dificeis, em grande parte resolvidc
pelas solicitagoes que podiam ser feitas diretamente
a editora: "A Casa Editora Vecchi Ltda/.../ garante

3

Sequndo 4 Editora Panind, o envelope
fol concebido a partir de wura ideia
criginanmaments desermvolvida no Brasil.
A informagao & perfeitamente cabivel,
pols em reados da &cada de 1920, a
Fabrica Venus, do Rio de Janeiro,
arercializava os Saquinhos Artisticos;
em 1941, o Café Jardinm punha figurinhas
cdentyo de enwelopes acmdicicnads no
pacote &@ café; nesse resm ano, as
fHlgurinhas do Qoncurso Pan vinham
enroladas separadas das balas, mas
amas dentro de um saguinho; a

varada Mickey Mouse tinha fiqurinhas
distribuidas, entre outros produtcs,
nos Sagquinhos de Balas Floreal, Glacial
€ no Saquinho Walt Disney,
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que tddas, absclutamente tOdas as fiqurinhas foram

Branca de Neve e os sete anoes

Veochl impressas em iqual nimero /.../. Fiquem certos de
1951 que, em qualquer momento, vocds poderdo completar a

y '. - m;’ """ sua colecdao de figurinhas /.../ pois sao postas a

' Q e FIGURINHAS DA COLECAO, NAO EXTSTEM, EM 'BRANCA DE

NEVE E OS SETE ANOES', FIGURINHAS RARAS, NEM DIFICELD
NEM ESGOTRDAS, NEM FORA DO MERCADO. Estas figurinhas

oferecem aos seus colecionadores a oportunidade de

troca entre si as duplicatas sem ter que fazer

compensacio monetdria alguma". Esta informagao
demonstra a clareza dos editores quanto ao problem
mais grave a aceitagao das figurinhas.
Tematicamente, ao reproduzir cenas dos
desenhos animados de Walt Disney, o &lbum tinha por
finalidade servir de recordagio imediata de ut |

o Ay Ay £ e oy it e e

ek

filme que estava fazendo sucesso; camercialmente,

| '{ OS SETE ANG ES mantidas as proporgoes, revelava apelo equivaleﬂte
| /L_ & aos filmes e desenhos atuais langados em albu. 0
. Wﬁ&w de sucesso fol muito grande: cerca de 500.000 &lbuns €
WALt DISNEY® 30.000.000 de erwelopes.
eme smaradilhoSa colegio de A resma . - 31bun
| 24.D FICIDINEAR MULTICORES . .. Tepercussao teve o segundo

da Vecchi: Animais do Mundo Inteiro, de 1952/m.
Bastante extenso,era previsto para 648 figurinhas
pequenas, 35x35 mm, oito em cada envelope, 24 POF
pigina. Das 48 piginas, as 14 finais eram destinad®®
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a verbetes discriminando cada espécie. Introduzia
U recurso de razoawvel aceitagao nesta década entre
fiqurinha e legenda. Foi a primeira colegdo
didatica a basear-se em literatura especifica scbre

0 assunto: Vertebrados (mamiferos, aves, réepteis,

anfibios, peixes), Invertebrados (insetos, aracnidecs

aramideos, crusticeos, moluscos, equinodexmos) e
Vermes (celenterados, espongiarios e protozoarios).

Ao contrario dos enciclopédicos cam poucas
wnidades por série, Animais registrou uma
amwstragem ndc cbservada nas figurinhas. Novamente
retornou ac PROBLEMA DAS FIGURINHAS (assim
designado pelo propric dlbum) publicando "estampas,
Vulgamente chamadas figurinhas, bonitas, valiosas,
Sem raridades nem complicagoes, faiceis de adguirir
€ oolecicnar".

Idolos da Tela, 1953/Pq, foi © quarto
Albun. De modo semelhante ao Animais, trazia 450
Pequenas biografias dos artistas, agora tanto no
Wrso das figurinhas comp na segunda parte do
album ¢ ¢ completadas por uma 'B.reve histOria do
cirema' e 'As Companhias Cinematograficas'. O
nmero de fiqurinhas passiveis de serem pedidas
diretamente 3 Editora foi ampliado para 45.

Estes trés Albuns praticamente definiam
-2 linha temitica da Veochi até 1965. LEram
reproducies de fotogramas de filmes de Walt Disney

Amimais do mundo inteiro

YVecchi
1952

Tdolos da tela
Vecchi
1953

4

Bsse disperdicio na duplicagae das
hiografias, talwez por excesso & zlo,
caso o colecionador calasse toda a
superficie da figurinha, foi sanade no
Inlos do radio e da TV, 1960:
"IMPURTANTE, ~ Cada figurinha dewe scr
elada no dlbum unicamente por uma das
margens para que, levantando-a, se
possa ler a biografia constante do
rewrso” O uSe oo Versc para a
mlocagac de textos sempre foi nuito
inconstante em fiqurinhas,
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(A Gata Borralheira,1953/Pg; A dama e o vagabundo,
1957:; O mumndo fabuloso do ciroo, 1962, e cutros:

13} ; traziam colegCes scbre temas especificos
considerados instrutivos (Avides do mundo inteiro,
c.1954/Pg; A looamocdo através dos tempos, 1958;
Animais, 1961) e relativos a Idolos da Tela, 1958;
Idclos do radio e da TV, 1960; e Campedes do Futebol,
1961.

Envelope € periodicidade

A partir de 1953 os albuns da Vecchi
passaram a ser langados periodicamente. Para obtengao
de papel importado linha d'agua (na época, vinha da
Finléndia e era mais barato) necessario & edicdo dos
albuns, era preciso a empresa estar registrada
oconforme Decreto 24.776 {Lel de Imprensa). Exigia-se
entre outros itens, que a publicacao fosse periddica.
Assim, entre agquela data e 1956 foram feitos dois
langarentos anuais e, a partir dai, quatro ou mais
ao ano, até 1962.

A periodicidade, introduzida pela Vecchi
por necessidades camerciais, trowe novo ritmo s
figurinhas, antes praticamente definidas pelo
calendario escolar ou pelos campeonatos de futebol.
Decorrente também da periodicidade, passou a ser

impressa no proprio album, a respectiva data:
Marcelinc pac € vinho & ¢ album referente ao
periodo 'outubro, novermbro, dezenbro de 1957'. A
premiagao, pratica remanescente das figurinhas
antes do surgimento das editoras e pela Vecchi
utilizada desde 1951, perdurou até 1955, O motivo
desta mudanga estava no envelopamento.

Camo niac existia sistema mecanizado Ge
envelopanento, levava-se para as pesscas de bairros
moGestos o material necessirio & operagao: figurinha
cola, 1000 envelopes e borracha. No dia seguinte,
recolhia-se tudo. Fazia-se uma averiguacdo por
amostragen, abrindo-se alguns envelopes. Porém,
isso nao era suficiente para .evitar que o
oolecionador, ao abrir o envelope, o encontrasseé
vazio, com nimerc renor de figurinhas, repetidas Ou
mesmo pedagos de jornal. Prejudicados chegavam &
levar o caso & Policia ou acs jornais. Apesar &
relacionada indiretamente i premiagio (ndo havid
vinculo entre Album completo e participagdo @@
CONCUrso) a carta patente n. 224 da Veéchi foi a

" julgamento. Demorando a sentenca e necessitando de

aumprir a periodicidade, a editora decidiu suspend®
¢s prémios a fim de continuar publicando. Segud®
Delman Bonatto, a eliminacdo de prémios nio alteros
© interesse pelos dlbuns: as tiragens médias



Intinavam em tomo de 100.000 exenplares para
5.000.000 @ envelopes.

O tratamento grafico das paginas
@edecia a um padro razoavelmente rigido. As
SPoradicas midangas ocorriam em componentes até
N3O secundarizados oomo, por exemplo, © quadro para
@ ®lagem da figurinha. Neste, as alteracdes mais
freqiientes atinham-se ao tipo de vinheta aplicada ao
edor do fio: era a busca do carater nmeramente
dmarental. Fm Marcelino pdo e vinho, uma peguena
SPressio (o fio inferior do quadro) , nio incidia
PRNAS numa questio estitica. Visto metaforicamente,
© quadro se abria para a figqurinha, para a pagina.

Hn outras Palavras, era uma solucdo a partir da qual
Pderiam ser desenvolvidos outros procedimentos de
Indicacio do lugar de fixacio da figurinha. Esta

ndo Necessitava estar permanentemente oconfinada pelos
Hes @ quadro,

Racas e Costumes ’
Fobleras das figurinhas articuladas. Quando
jmtapOStaSr era comm a descontinuidade das imagens
N elas. A Vecchi imprimiu figurinhas grandes,
170x80 mm, vincadas e dobradas para caberem no
SWelope. Estrutura grifica dindmica continha (Bu e
Rrra, 1959, para cuja realizacdo houve o auxdlio do
bservatsrig Nacianal do Rio de Janeiro. O album
nha sua lambada, em relacdo a leitura, na parte

1958, resolveu um &S

Marcelino

pao e vinho

Vecchi
1957
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superior; paginas com grupamento de quatro a
catorze figurinas de sete tamanhos diferentes;
diagramacdo variada. Tais elementos, além de
insinuarem as possibilidades de uma irriquieta

e agil composicao, em relacao & maior parte dos
albwns publicados, especialmente os da pripria
Vecchi, revelavam uma perspicicia no diagndstico da
figurinha: ndoc era preciso que as diversas imagens
coubessem em um tamanho padrao ESreviaJrente

“estipulado. Tanto melhores o5 resultados quanto se

procurasse compatibilizar quantidade e detalhes de
informaces com a dimensao das figurinhas, além da
qualidade do desenho. De modo mais geral,
implicitamente indagava-se: Qual a relaclo entre a
natureza da fiqurinha (dimensdes, tdcnicas de
produciao e reprodugdo, suporte, modo de fixagdo no
album, articulagao com outras figrurinhas etc.) e as
possibilidades da imagem criada especialmente para

ela?

De 1959 & o album Mickey, Pato Donald e
OuUtrcos perscnagens, que se tornaria padrio nos anos
1980: "CAMODONGOTECA/ Que é Camondongoteca? E a
galeria dos personagens mais populares de Walt
Disney" (grifo do A.).

O futebol tao intensamente estava vinculado

aos jogadores das equipes que, exceto as iniciativas

das Balas Futebol {charges, simbolos, 'instantfneos',

Futebolino), praticamente nac havia renovacgao. Em
Campedes do Futebol, a Vecchi alterou
substancialmente o futebol enquanto apenas galeria
de Idolos. Apds a ‘Histdria do Futebol', primeira
parte, com 80 figurinhas, trouxe séries scbre
'Ginastica', '"Técnica de jogo', 'Chute de esquerda’,
'O passe', 'Como se bate 0 escanteio’, outros
informes, e, por fim, tanto as equipes paulistas

como as cariocas - ensaiando uma via de renovagdo
para o tema, apesar de ter constituido album (nico,
nao tendo seguidores. |

Neste prirreiré periodo de maior
reqularidade dos albuns da 'Colegcdo Reldmpago', a
Vecchi, trouxe alguns fatos importantes: 1) Foi
inaugurada e firmou-se a producdo de figurinhas por
e@itoras; 2} O envelope, substituto natural das
embalagens de cigarros e das balas, alastrou-se
como artigo coadjuvante e predominantemente
necessario 8s figurinhas: 3) Ag alteracoes dos
padroes graficos e informativos reorientaram a
produgdo posterior; 5) A figurinha dificil
apresentava evidentes sinais de declinio; 4) As
fiqurinhas, antes distribuidas somente em
estabelecimentos corerciais passaram, com o envelopeér
a ser vendidas também em bancas, intensificando,



Indiretamente, o contato entre a crianga e as
pblicagtes periddicas a elas destinadas.

IDITORA AQUARELA: COR IOCAL

Giande bases para uma producio autSnoma

Empresa do ramo grafico, a Artefatos de
Papéis Guri fundada em 1942 por Irmmgard L. Paes,
teve seu primeiro contato com figuriphas imprimindo
O ritulos das Balas Selectes; publicou um album e
alterou sua @e;:aninagéio para Aguarela. Apoicu-se
& quatro pontos: 1) Na organizacdo do contetdo,
mnteve em algquns casos o perfil enciclopédico,
®Buwnindo varias. séries distintas, ou orientou-se
Para assuntos especificos; 2) Graficamente, seguiu
© padrdo da Vecchi, no que se referia a &lbuns e
Bourinhas maiores que os convencionais; 3} 08
Mvelopes foram utilizados na primeira série de
dnco dlbuns; 4) Tematicamente, privilegiava os
apectos locais; governo JK, periodo
dsenvolvimentista, construcio de Brasilia.

Primeira editora nacicnal a produzir
Integralrente seus dlbuns, ao contrario da Vecchi
8, praticamente, editou somente importados em

em fungdo do contato com a Editorial Vecchi, da
Italia, a Aquarela demoraria um pouco at® definir
seu caminho editorial. '

Os dois primeiros albuns, editados em 1953
e 1954, foram Mquarela do Brasil e IV Centenario de
S3c Paulo. Ambos mantiveram a estrutura de
organizagao de conteldo semelhante acs
enciclopédicos, porém com assuntos locais., Isto

- permitiu que se utilizassem de documentagao

fotografica para oonfeccicnar figurinhas.,

O terceiro foi a "COLECAO ASTROS E ESTRELAS,

ao prege de Cr$ 400,00 {s3o fotografias aut@nticas
de 180 astros de nossa Radio e Televisao)",
anunciada no verso da contracapa de Historia do
relogio, Tentativa isolada; nada semelhante seria
feito posteriormente. Para o preenchimento bastava
"comprar os envelopes de nimero 1 a 60 e tera o seu
album preenchido"”.

' Nos trés a premiacdo foi mantida, através
de vales-brindes (Aguarela), cupam anexo ao album
(IV Centenaric} ou troca de 60 envelopes vazios
por um cupam {Astros e Estrelas), autorizados pela
Carta Patente n. 197. Para evitar possiveis
'é;dvocos, alertava: "0 album uma vez completo ndo
dara direito a prémio alqum'. No seqindo Zlbum,
estava formada a Editora Agquarela Ltda, em
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Histdria .do reldgio
Aquarela
1957

5

Por volta de 1960, e funcao da
politica de desenvolvimento do
pais, alquns setores produtivos
faram privilegiados, entre estes
as editoras, A época do ‘ddlar-

- favarecida', como fol chamada,
permitiv & Grifica e Editora
Aquarela equipar-se, importanto
une maquina Holland, uma das mais
modernas, entao.
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substituicao & Artefatos de Papéis Guri.

Historia do relogio, 1957, um tema estranho
ao gue vinha sendo publicado, decorreu de uma
circunstancia imprevista. Desenhada por Miécio Caffé
originalmente para as Balas Futebol, A Americana nao
teve condigoes de viabilizar o album. Entao, a
Aguarela adquiriu os originais e publicou num sO
volume, para numa sequnda edigao dividi~lo em duas
partes.

Pretendendc talvez apoiar-se na -
receptividade que a Vecchi estava tendo com o
lancamento de albuns cam figurinhas de longas-—
metragens de desenhos animados, adquiriu uma cOpia
do filme No reino das fadas e publicou o album.

Exceto este Gltimo, os demais tiveram
varias reedigbes até, quandc a Edigoes Sete Cores
ja havia sucedido a Aguarela. Em 1958, uma edigao
extra: Brasil Campeao de futebol — 1958. Amadeu PG,

proprietario de uma grafica desde 1946,
aproximadamente, produzia capas de discos, anancios
de medicamentos, encartes, displays. Em 1958, os
Irmaos PO e a Aquarela se fundiram e formaram a
Grafica e Editora Aguarela SA, grafica em processo
de modernizagao com uma impressa Holland 5, que
imprimia duas cores simultaneamente.

A fusao implicou em alteragGes no plano
editorial: prioridade a tematica local e verda dos

albuns cam as figurinhas encartadas e picotadas,
dispensando envelope ou similar como ja estava fazendo
a Ebal - Editora Brasil América Ltda, Esta iniciativa
radical de eliminagac das figurinhas repetidas,
reduzindo gastos considerados desnecessarios, por
outro lado descaracterizava um dos ingredientes
fundamentais das figurinhas: a surpresa, a nivel
individual, ou a socializagac provocada pelas repetidas
e dificeis.

A nova serie, denominada 'EdigOes Populares'
reeditou os trés primeiros dlbuns e lancou o quarto:
Eis © Brasil, c.1958/Pq, praticamente wma
reelaboracao das Balas Atlas, oom a inclusao das
legendas. Sequiram-se Desfile de bandeiras, 1959;

Riquezas Brasileiras, 1959, e varios outros.

Inventos e descobertas

O Album Curiosidades Aquarela, 1960,utilizou
recurso semelhante dquele do Café Jardim, no Escola de
Arte Culinaria Jardim: "Cada pergunta vem dentro dc
quadrildtero reservado i figqurinha e a resposta e dada

por esta e pelo texto. Uma observacao pratica: para
evitar que a pergunta fique inutilizada, cole a
figurinha Gnicamente numa pequena faixa, em cima.
Bastara levanti-la para ler". Mais do que a relagao
‘perquntas e respostas', o que tornava esta solugao



significativa era a criacao de uma relagac dinamica
possivel entre quadro/texto/figurinha. Esta relagao
tocava num ponto fundamental e ébvio: a figurinha

Outros albuns chegavam a perceber essa
condicao bdsica da figurinha e exploravamna
timidamente. Inventos e descobertas® utilizou um
vinculo raro entre fiqurinha e legenda. Parecia ser
evidente que o texto ou o titulo viessem
Necessariamente abaixo ou, como no caso do Concurso
Pan, acima da figurinha, obedecendo inclusive, a
Principios de concordancia visual, centralizado ou
blocando o texto. Em Inventos, o texto
®Sparramava-se informalmente pela pagina, num
&xercicio solto de desalinhamento .

Enriquecendo o vocabulario grafico das
figurinhas, essa diagramacao de Inventos certamente
nao vinha propor um novo padrao, mas exatamente
discutir a arraigada padronizagé:o na disposigao das
legendas, baseadas num suposto principio estetico e
de eficicia da leitura, sem porderar se esta seria
2 Unica funcdo do texto: Este deve estar excluido
da experiéncia lidica que & a montagem das
fiqurinhas no  Album? - parece a inAagacao implicita

N diagramacio.
A partir de 1960, a Aguarela publicou nova

colegao: ‘'Paginas do saber’. Foram sete albuns;
seis criados originariamente para figurinhas.
Inaugurou-se a oolegao cam HistOrias de nossos

bichos {'0O gato e a raposa', ‘A flauta do jabuti',
'0 pulo do gato') vindo depois Lendas indigenas
{'Origem das estrelas', 'A mandioca', 'O fogo dos
parintintis'), Crendices e Costumes Populares ('A
ferradura', 'Tesoura aberta', 'O aperto de maos')
e outros.

Carlos Cunha foi reponsavel pela parte
visual de seis albuns da Aquarela. Em cada um
procurou algo diferencial,explorando as
possibilidades do album de figurinhas. Em Crendices
e costumes populares, elaborou desenhos totalmente
distintos daqueles que usualmente apareciam em
figurinhas, especialmente as documentais: "Agqui voceé
foge um pouco do real; o mistico do faz~de-conta. Ja

pede estudos diferentes; assim, um estilo quase
fantastico". Percepgao essencial de Carlos Cunha:
tema podia sugerir/solicitar um determinado
tratamento visual, ao contrario daquilo
convencionalmente feito nesse caso, uma atencao
quanto ao modo de representagao dos elementos: cores,
tracos, objetos, espacialidade, modos de registrar
uma agao. Aquilo que em Céu e Terra era uma questio

de escala, neste album referia-se a um ido de

6

Em depoimentc ao A., Cidmar Tecdoro
Paes, terdo realizado pesquisas e
redigido as legendas de varios
albuns da Auarela, relatou um
certo manento de sua experiencia eam
produzir album de figurirhas:

"Discutiames se seria fotografia ou

desenho que la aoampanhar {a
legenda). A idéia era deservolvida
por nos dois; ele (Carlos Curha)
Imaginava os desenhos, executava e
nos discutlamos o resultado,
inclusive a diagramagdo da paqina,
pronarcao de cores, espacos. As
vezes ela dava palpite schre o
texto e eu também metia minha colher
mm desenho dele. Eu me lembro cque
uma vez nos fizamwos um deserho
scbre a peste na Idade Media. Ele
era un bon deserhista mas nao tinha
idéia de como seria uma casa, uma
rua na Idade M&dla, Fntao primeiro
fui explicar verbalmente, Ele
desenhau e sadu quase que uma foto
de uma rua da Idade Madia, Foi um
trabalha a dois, Acho {(que foi no
album) Inventos e Descobertas,
{Caro 0 A. havia levado © album,
mostrou~o) Olha aqul o brasaczinho
da Taverna {F.67}, Aguelas casas
oom dois ou trés andares; o morto
saindo; a casa marcada 'Peste’;
mendigo, porcos na rua, os padres
Ihisawlb“-
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Crendices e costumes populares

Huarela
1960 (?)
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Racas e costumes
Tivraria Martins Editora
1952
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Historias de nossos bichos

Aquarela
1960 (?)
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representacao visual: cores constrastantes, uso de
manchas parciais camo fundo imediato do objeto
principal; elementos secundarios incampletos e

desarticulados entre si. O documental, em
fiqurinhas, podia ter outras feicoes.

No plano da comercializagao das figurinhas,
a Ajquarela procurava respaldar-se naquilo
experimentado pelas outras editoras (envelopes com
conteldo discriminado, envelope, figqurinhas anexas,
albuns impressos). Os temas, apdos um inicio
indeciso, firmaramse em aspectos locais,
particularmente aqueles nao consagrados: HistOria
de nossos bichos, Crendices e costumes populares,
Fatos do folclore paulista. Depois das Balas Futebol,
foi a que utilizou mais regularente o trabalho de
artistas nacionais: Carlos Cunha, Walter PO e outros.

Mas sua principal contribuicac esteve em dar vazao
ds experimentacoes graficas: album, figurinha e
texto camo unidades interagentes que, antes de
estipularem padroes, eram objetos de investigagao.

FORMULAS PARA SE TER UM ALBUM COMPLETO

Editora Brasil-Zmerica Ltda e Livraria Martins

Editora SA

Flash Gordon, Jim das Selvas, Mardrake,
Principe Valente e outros tornaram-se conhecidos Nno
Brasil atraves do Suplemento Juvenil do jornal A

Nacao, desde 1934, por iniciativa de Adolfo Aizen.
Em 1945, ele fundou a Editora Brasil-America Lida;
sua primeira revista foi Herdi. A partir dal maitas
revistas e quadrinhos sairam da Ebal. A Edicao
Maravilhosa, iniciada em 1949, quadrinizou muito da
literatura brasileira. A Ebal foi, nas décadas de
1950 e 1960, a grande editora de quadrinhos do -
Brasil. Em meados dos anos de 1950 passou a publicar
também albuns de figurinhas. Com direitos adquiridos
d Simon and Schuster Inc., N.Y., a partir de
publicagOes patenteadas em 1952, a Ebal publicou,
entre c. 1955 e 1965, 25 albuns de idénticas
caracteristicas graficas e temas especificos, entre
os quais, Recreacoes instrutivas, Bardeiras do mundo
inteiro, Maravilhas do mundo, Automdveis, A ilha do
tesouro, Napoledo Bonaparte.

Sao pegas de 212x270 mm, contendo de 48 a
60 figurinhas, 65x52 mm ou 65x65 mm, enéartadas no
album para recorte e colagem de uma até quatro por
pagina. Enquanto nos congéneres tradicionais O
texto, via de regra, esclarecia a fiqurinha, nestes
ocorreu uma inversao: as figurinhas tinham uma
presenca apenas formal, ilustrando o texto. Nao se
tratava de legendas, mas de descricoes e narrativas




bastante extensas, numa relagdo que nao majs iria
se repetir oom as figurinhas.

A contribuicdo da Ebal can estes albuns
foi ter integrado um mamento de grande dinamismo
das figqurinhas.

Antes da Ebal, em 1955, e da Aquarela,
em 1958, se deterem sobre as chamadas repetidas -
oonsequéncia natural do mecanismo que impunha o
desconhecimento do conteido {do que vinha nos
cigarros, nas balas e, depois, nos envelopes),
tudo acentuado pela especulagao das figurinhas
dificeis - a Livraria Martins Editora SA, sao
Paulo, em 1952, iniciou a Colegao Colorida
Trdpico: Aladim e a lampada maravilhosa, Ali
Babi e os quarenta ladrGes e outros. Clente das
restricoes ds figqurinhas era o custo
representado pelas repetidas, adotou, Como a
Vecchi, o envelope, com uma diferenca: nele vinham
as 71 figurinhas.

Algumas cartas recebidas e referentes ao

'plano'’da colegao foram transcritas em Racas €
Costumes: “Convém acentuar a eliminacao completa

do espirito de 'jogo' uma vez gque nestes albuns nao

existem fiquras em duplicatas ou dificeis para os
jovens colecionadores, que assim podem completar
sem dificuldade e despesas initeis os seus volumes”
(Pedro Brasil Bandechi, Secretério de Educacao e

Cultura da Prefeitura de Sao Paulo).

A partir deste album, houve uma alteragao
na forma de camercializagao. Visando possibilitar o
preenchimento gradual, que implicava numa despesa
parcelada por prazo estipulado, dois meses, as 228
figurinhas foram distribuidas e discriminadas em 28
envelopes. Em 1957, a Edigraf relangou dois albuns
utilizando o mesme 'plano’

Outros foram publicados por editoras na
década de 1950: A maravilhosa historia de Cristo,
da Rio Grafica Edit.;Cirandinha dos IV Seculos, da
Sociedade Jornalistica Clvica Cultural Brasileira,
com a participacao de Guilherme de Almeida 'na

Pirataé

redacao das legendas’ e de Tito Livio Ferreira 'na Edd tormex

indicacdo dos motivos histdricos essenciais’; 1959

Faroeste e Piratas, da Editormex; Divulgacao do 7

cinema nacional, da Editora Monte Belo Ltda. O Plaro, origlnalmente designativo de

~ - plancjamento de uma proposta de

Falcao Negro, da Garimar SA. distribuicio de prémios, por
sortelo ou nac, vinculado tambem a
figqurinhas, em determinado mamento
passou a indicar, em relacdo a.

Figqurinhas em jornais e revistas Sovas, © sistemg de forneciment

— EE -

Nessa década apareceram colegoes nao
omerciais de figurinhas distribuidas
sequencialmente em publicagoes de empresas
jornalisticas.

O Diario da Noite, em 1952, publicou dois

albuns relativos a Historia dos Selos de todo mundo.
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Em seguida, o Album Revista da Semana, 1953. Tudo
que ¢ comprador necessitava fazer era "ir oolando,
em cada quadrinho do ALBUM, o postal oolorido
publicado em cada edigac da REVISTA DA SEMANA, ate
campletar a primeira viagem, num total de 156

gravuras".

A 'viagem' referia-se ao modo de
organizacaco das figurinhas; nao havia séries, mas
una segliencia geografica do percurso entre Rio de
Janeiro e o Rio Grande do Sul. Apesar cde uma
cawposicao arida (todas as figurinhas ficavam
justapostas), procurou-se alinhavar assuntos
distintos: pessoas, brasoes, paisagens, cbras,
atividades.

Da mesma forma que Animais do mundo inteiro

no Album Revista da Semana a 'Explicagao das
gravuras' foi posta nas 18 paginas finais. Com
legendas mais extensas que Animais, e sendo

inoconveniente sua impressdo no verso das figurinhas,

devido 3 provavel ilegibilidade, ficava patente a

necessidade de um ecuacionamento entre figurinhas e

legendas (recorde-se o caso extremo da série da
Ebal), tanto relacionado a extensao do texto como

ao local de sua insercao, a fim de nao desfigqurar o

album de figurinhas ou, no minimo sobrecarregar em

demasia a pagina.

Album Revista da Semand
Revista da Semana
1953




A revista Cinearte, em 1955, "em uma de suas- paginas

Paginas, a camecar do nimero do dia 15 de Janeiro,
dara, em cada edicdo, 6 ou mais photografias de
artistas de cinema, que, recortadas, deverao ser
clladas nos espacos reservados para tal fim. até
odbrirem todos os espagos que estao indicados no
Album, Publicados todos os retratos, o que CINEARTE
fara sem interrupcdo, estardo os leitores com o

Album conpleto e com direito ap sorteio dos premios”.

POR UMA NOVA IMAGEM DA FIGURINHA

O surgimento de editoras de albuns de
figurinhas representou, ha epoca, O equacionamento

de um tipo de produto a partir de duas constatagoes:

1) A existéncia de um interesse efetivo pelas
figurinhas, isto &, havia um mercado; 2) Apesar de
identificado como brinde, era o artigo gue vendia
a bala, ou seja, tinha um potencial valor ocomercial
Caso viesse a ser vendido separadamente.

Sendo um empreendimento viavel, era
Necessario investigar os pros e os contras dos
'plancs' comvencionais. A premiagao, como elemento
motivacional, permaneceu por algum periodo. A
figurinha dificil, ao contrario, foi imediatamente

reprimida, pois qualificada como desvio, tanto

no plano social cawo editorial, sua manutencao
poderia pOr em risco as pretensoes de um nascente e
promissor ramo editorial, apOs quase 60 ancs de
experiencia pramocional. Pode-se afirmar que a
adogao de mecanismos de supressao da figurinha
constituiu-se, praticamente, num gradual movimento
de defesa dos interesses de awpresas. Estavam
lidando, simultaneamente, com dois concorrentes:
os fabricantes de balas e as figurinhas dificeis.
Tratava-se de angariar creditos 4 imagem de um
produto polémico.

Esta nova imagem apresentava-se de dois
modos: combatendo praticas trazidas do passado (mas
gue nao deixariam de existir) e apresentandc novos
padroes em diversos aspectos: visual {formato
grande de figurinhas e album; ensajos de novas
diagramagoes), tematico (abrasileiramento dos
assuntos; melhor elaboragac das legendas; avanco em
temas especificos e filmes); e operacional {adocao
de ervelopes e figurinhas anexas; regularidade em
langamentos) . Tais aspectos reforgavam a presenca
do album, ou melhor, de um novo tipo de album de

fiqurinhas.
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lei n. 5988, de 14.2.1973. Um
decreto anterior, o de n. 70,951
de 9,8.1972, ja determinava, e
seu artigo 11, que: "Nao serdo
autorizados os planos que: /.../
VII - Tenham por condicdo a
distribuicac de nra'ruos oam base
ra on}anizaq:ao de séries ou
colegoes de qualguer especle, tais
oo de slmbolos, gravuras, crams
{*figurinhas'), cbjetos, rotulos,
anbalagens, envoltDrios, nos
termmos das instruches da Se
Secretaria da Recelta Federal do
Ministerio da Fazerda”.
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MULTIPLICAM-SE OS ALBUNS; MAS, E 2AS SOLUCCES?

A producao nas décadas de 1960 e 1970
praticamente decorrem das condigoes criadas mo
periodo anterior. Assim, identificou-se quatro
grupos de albuns gue se considerou representativos
e que mantiveram uma unidade: 1} Albuns utilizados
para a distribuicao de prémios; 2) Albuns e
colegbes utilizados como brindes ou inseridos em
publicagoes; 3) Oontinuidade das séries das
primeiras editoras; 4) Publicagoes diversificadas

de novas editoras.

Persisténcia do prémio e do brinde

Fator constante em quase todos os albuns
de figurinhas até meados de 1950, a premiacao
tornou-se, COm raras excegoes, camonente quase
que exclusivo de um determinado grupo de alluns., 2
manutencao de prémios conduziu a publicagoes oom
perfil relativamente comum: 1) Dimensdes reduzidas
de albuns (de 150x80 mm ate a média de 140x210 rm)
e figurinhas. Tratando-se de mera especulacao
camercial, toda possibilidade de reducao de custos
seria adotada; neste caso, diminuicao de gastos
com papel, fotolitos e chapas para impressao. 2) Os
assuntos explorados giravam, basicamente, em torno

do consagrado: jogadores de futebol {mantendo,
assim, uma identificagfio temitica com os albuns
IOs quais a premiagac esteve mais inserida),
artistas e desenhos de TV e perscnagens de
quadrinhos. Evidentemente buscava-se o maior nimerc
de simplificagGes possivel Pois qualquer concepgac
tematica mais sofisticada poderia implicar em
despesas adicicnais. 3) Graficamente eram
extremamente precirios, utilizando mecanismos
reducionistas e simplificados de camposicao visual
e textual,

Voltados exclusivamente 3 exploragao de
prémios (tornando-se bastante Populares
as 'paginas-brinde' que, preenchidas davam direito
a certo artigo), tiveran Cartas Patentes com
validade ata 1973 ® + A partir desse ano, oom a
proibicao de qualquer vinculo entre figurinhas e
premms, estes Albunsg mantiveram-se, ativamente, na
clandestinidade.

A0 nivel de produto editorial, essas
publicagoes representam nio uma regressac (pois
nenhum outro Album de figqurinhas, desde sua origem,
chegou & ser 3o limitado) mas uma deturpagao do
produto, dele extraindo, unicamente, uma
similaridade grafica e demais convenidncias nao
graficas (colecionismo de pegas avulsas, figurinhas
dificeis),



Brinde desde o surgimento, as figurinhas
mativeram essa condicao apds 1960, apesar da queda
Ser bastante acentuada; quase eliminadas durante
essa decada, retornaram de modo gradual na década
de 1970, particulammente através dos chicletes
Ping-pong e Ploc que, em alqumas colegoes, chegaran
a8 imprimir uma visivel linha tematica e grafica.

As figurinhas que podem ser consideradas
o precursoras em chicletes foram editadas
pela Ping- c. 1960/Pg. Cinco series foram
desenhadas por Luiz S3, ariador do personagem
Bolao, Cada uma das séries correspondia dqueles
agrupamentos jnmplicitos e diluidos nas situagoes
dos personagens de balas, tornando-se praticamente
uma atualizagao daquelas edigoes: Bolao nos

esportes, Bolao nas profissoes, Bolao...turista,
Bolao no z00ldgico e Imprudéncias do Bolio.

A Myrta SA voltou a editar, em 1960/Pg,
Cam a revista O Cruzeiro; fol a vez do album A
Histbria em fiqurinhas, atraves das revistas
"BOLINHA, LULUZINHA, PIMENTINHA, AVENTURA NO
FARCESTE, O GURI E GURILANDIA. Em cada nimerc das
mencionadas revistas aparecem GRATUITAMENTE 8
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figurinhas malticoloridas, que deverao ser .
recortadas e coladas nas paginas deste Album". O
Cruzeiro publicou ainda A industria utomobilistica
automobilistica brasileira, 1961, e O hamem no
espaco, 1962,

Revistas da Editora Abril (Intervalo,
Mickey e Placar) traziam figurinhas para a
montagem de albuns diversos. O primeiro foi
publicado atraves de Diversoes Escolares, em 1961.

o inves de nimeros devia ser localizada a pagina
"cuja vinheta seja a mesma que a figurinha tem no
verso/.../ Exemplo: voce ja tem em maos a figurinha
que representa o péssego. Ja sabe (pela vinheta) em
que pagina deve ir. Agora leia as eplgrafes. Uma
delas diz; fruto delicioso e aramatico do
pessegueiro. E uma das 150 especies a que pertence
tambem a ameixa. £ uma fruta saborosa e preferida
pelo seu acentuado sabor. E nessa janelinha que
voce devera colar a figurinha. E, dessa forma,
procedera cam as demais” (Diversoes Escolares,
15.5.1961) . A associacao, ato integrante do
oolecionar figurinhas em album, foi conferido uma
nova condigao de pratica ltdica. O mais bem
cuidado foi Os maiores momentos da nossa historias:
diagramacao, formatos e, principalmente, figurinhas
reproduzindo quadros a oleo relativos a historia do

Brasil.

0S MAIORES MOMETOS
b HOSSA
il [Rl]@

Os maicres mamentos da nossa histdria

Abril/Revista Mickey
1971




Ao divulgar um acervo iconografico nao
tradicional em figurinhas, permitindo leituras
ocplementares de tais obras, além da fungao
especifica de ilustragio, tocava em duas guestoes
relevantes; 1) Era possivel explorar modos
distintos de representacgao de temas tradicionais,
reciclando-os; 2) De um modo mais amplo, as
figurinhas tinham na produgao iconografica ja
estabelecida, matéeria para rever seu campo
tematico. Caso identico foi a colegao Selos do
mundo, da Filos Editora Ltda, 1965. Determinados
assuntos (Jogos Olimpicos, Esportes hipicos,
Jornada da aviagdo) foram descritos a partir de
Srupamentos tematicos de selos.

Editorial Bruguera

A Vecchi manteve sua linha definida na
década anterior até meados de 1960; a Ebal
passou a publicar albuns mais convencionais
formal e tematicamente (HistOria de Branca de
Neve, 1967; Tarzi, c.1970/Pq; Nossa vida,
€. 1965/Pq; Flores e frutos de todo O mndo,
1969/m); a Aquarela, depois Edigoes Sete (Ores,
tambénm prossequiu a série cuja alteracao mais
visivel referia-se a4 edig@o de albuns cam as
'figurinhas" ja impressas.

Ja tendo sido adquiridos os direitos de
reproducac de albung italianos e norte—americanos,
cam a Bruguera chegava ao pals um terceiro grande
produtor de albuns de figurinhas, a Creaciones

rditoriales, da Espanha. Inicialmente rastreando

os sucessos de cinema, padrao tematico disseminado
pela Vecchi {Os dez mandamentos, Ben-Hur ambos de
fins dos anos 1950), a tOnica de sua produgac foram
os albuns didatioos: O dominio do espaco, Maravilhas
do mundo, Uniformes e Bandeiras, Enciclopedia
cultura e outros entre as décadas de 1960 e 1970,

0 album de maior sucesso, HistoOria natural,

verndeu 500.000 exemplares e 30.000.000 de envelopes,
Introduziu um conjunto intermitente de albuns de
grande tamanho, 250x360 mm, ocomo Autombveis moderncs,

Visita ao Zoo e albuns—gigantes, como Nosso Mundo e

Nosso Brasil, 350x500 mm. Inversamente, publicou os

'mni—albuns do conhecimento humano' 152x103 mm. As
grandes dimensoes nao chegaram a alterar
significativamente o formato da figurinha ou
estabelecer uma relagac diferenciada entre figurinha
e album, exceto a possibilidade de criar uma imagem
relativamente grande pela justaposicao das
figurinhas, ocano as treze que formavam o
'Mediterraneo' em Nosso Mundo.

En O porqué das ooisas, 1971, manteve-se

esta solugao, explorando-se cam mais cuidado as

& il

% et W Erigas o 51D Besracees |

Historia Natural

Bruguera
1968
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possibilidades de combinar figqurinhas. Fm uma das
paginas, as duas primeiras figurinhas, postas no
alto da pagina, referiamse a fendmenos visualmente
distantes daquele posto em primeiro plano, o
desenho de um passaro, isto €, a fiqurinha colada
na parte inferior da pagina. A disposigao

vertical no arranjo das figurinhas foi explorada
na sugestac de profundidade espacial.

Este mesmo modo de ver a funcao
diagramatica das figurinhas apareceu em Tudo, 1972.
A colagem de fiqurinhas, encostadas umas as outras,
permitiu a construcac de uma seqliéncia linear de
imagens que se prestava a sugerir uma continuidade

temporal, como em 'Historia do vestuario', ou entdo a
uma continuidade fisica, como em 'Grand Prix' onde
20 figurinhas justapostas caracterizavam uma pista

de corrida.
Em seu conjunto, os albuns da Bruguera

campuseram o conjunto mais recente a explorar o
historico didatismo em figurinhas, inclusive

adotando a separacac por 'séries' de assuntos da

década de 1930.

Novas editoras

.0 porque das coisas
Bruguera
Intimidadas as figurinhas que distribuiam 1971

232



prémios, alquns de seus profissionais deslocaram-se
para a produgdo de abuns comerciais camns.
Paralelamente, abriu-se um espago para © surgimento
de novas editoras, de certo modo suprindo a
publicacao de albuns, até a década de 1950 nas maos
de fabricantes de balas.

Mais de sessenta editoras com até tres
titulos, surgiram nas décadas de 1960 e 1970. Sua
efémera producio relacionava-se tanto 2o giro de
seus proprietarios, abrindo e fechando continuamente
novas empresas, camo a natureza comercial do .
produto e porte da ewpresa: uma Unica edigao
deficitaria era suficiente para fechar o

empreendimento.
As caracteristicas de produgao dos albuns

destas emergentes editoras diferenciavam-se
significativamente de editoras camo a Vecchi,
Martins, Ebal e Bruguera, que adquiriam os direitos
de reproducio, importando fotolitos. Excetuando-se
alguns casos (A queda do Império Romano, da Bgide
Editorial; Histdria do Automdvel, da Editora Paloma
e Un raio de luz, da J. Dias Campos) também
 utilizando material importado e albuns grandes, a

maior parte nas novas concentrou-se numa producao
local, definindo padroes graficos e temiticos
nitidamente distintos.

Apoiando-se na tradicional camposicao dos

albuns enciclopéedicos, por separagac em séries e na
permanente receptividade de figurinhas sobre
futebol, acentuada nas Copas do Murdo a partir de
1958, as editoras, em seu conjunto, tiveram sua

participagao no mercado.
Dois fatores tormaram-se fundamentais a3

definicao tematica e expansao quantitativa dos
albuns publicados: a televisdo e a situacao
politica do pais.

Tendo surgido em 1950, no Brasil, na
decada de 1960 a televisao ocamegou a introduzir
praticas que iriam alterar profundamente sua
participacao na vida cultural. O video~tape,
instalado no Brasil em 1960, permitiu que a
televisao "partisse em busca de uma linguagem
especifica e que se estruturasse como empresa
industrial, espalhando seus programas por todo o
pals” (Amorim, 1988/35). Além de uma programacao em
rede, a criacao de um horario nobre, determinado
pela telenovela, na TV Excelsior, em 1963, e criando
um mercado de trabalho, houve um paralelo incremento
na producac de programas jornalisticos, de humor,
misicais e de esportes.

Iniciou-se um periodo de massificagao cujos
simbolos televisivos foram imediatamente absorvidos
pelas figurinhas, ja prenunciados em Albuns como
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fdolos do radio e da tv e Rin—tin-tin, 1963, ambos

da Vecchi. Cantores e artistas estiveram nos albuns:
revista Intervalo, desde 1964; Idolos da TV, 1965;
Os reis do ringue, 1966; Perdidos no espaco e

outros. Esses albuns convencionais reproduziam
fotografias de Idclos, cenas e fotogramas. Em
A vida em cores, da Editora Contato, década de
1970, alem de artistas de telenovela, trazia séries
ocame 'O céu e seus fendmenos' na qual se
realizava uma ’colagem’ de imagens na propria
figurinha: na F. 134, Pimentinha, personagem dos
quadrinhos, amunciava a 'Pesca com lampada’,
desenho que ocupava apenas uma parte da figurinha.
BEquiparava-se, em termos de importancia, o
assunto e o mexdo de apresenta-lo visualmente.
além das publicacoes inteiramente
voltadas 3 televisao, algumas séries sao
inseridas em albuns com temas diversos: (oisas
nossas, 1965; A Holandeza, 1967; Equipe 69. Eram
uma versao atualizada dos enciclopedicos:
'Bandeiras historicas do Brasil’; 'Presidente do

Brasil’; 'Deveres e direitos do cidadao';

'Astronomia’; 'Esporte & satde' (Comunicacao, da , inoin BE paND | o ESCRANT
Editora e Divulgadora Sadira). Insercoes mais ou Go Brasil
menos ostensivas davam o real carater dos albuns: ig{;g"an

variantes da propaganda ideologica. Surgiram na
franja editorial do periodo 1967/1979,

publicacoes extremamente sintonizadas com o
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com 0 manento politico: Sempre Brasil, SO Brasil,
Brasil um pais que vai pra frente! Editoras como
a Saravan e a Sadira, ambas de Sao Paulo, foram as
Que mais editaram esta linha de albuns.
Simultaneamente a estes, mantiveram-re
albuns com caracteristicas didaticas, editados
tanto por editoras maiores (Vecchi, Aguarela, Ebal,
e Bruguera) como por efémeras ou de reduzida
producao: Equipe — palses e costumes, da Ecrome,
1972; Bicholandia, da Verao, 1968; Historia da
onquista do espaco, da Cia. Ind. Com. Brasileira

de Produtos Alimentares, 1970.
' 2001 no mundo das aves, album publicado,

em 1971, pela Adelco Adesivos Promocionais, foi
Impresso em portugués e inglés e trouxe tres outras
novidades: 1) provavelmente, foi o primeiro album a
utilizar figurinhas adesivas, intensamente
aplicadas na década de 1980; 2) As figurinhas
tinham o recorte acompanhando o contorno dos
animais; 3) A ilustragdo da pagina constituia um
cendrio onde a figurinha, posta no branco, passava
a integrar o ambiente. A pagina, imagem que sO se
completava com a colocagao das figurinhas,

revelava suas possibilidades em termos de projeto
articulado com as figurinhas.

Se o album enciclopédico havia servido de
modelo, houve uma rapida mudanca para variedades,
uma atenuagao da vertente didatica. A parafernilia
de assuntos corresponderam as solugoes graficas:
paginas repletas de tarjas, fios, vinhetas:
figurinhas em diferentes tamanhos, formatos e
saturadas de adornos.

Craa possibilidade de ter a figurinha
distintos formatos e tamanhos revela uma
peculiaridade que encontra significado mais
apropriado nos casos em que tals recursos as
reportam ao contetdo tratado, isto &, integram o
sistema de representagao grafica do conteldo. Sua
utilizacao repetitiva e indiscriminada, destitui a
figurinha de qualquer potencial qualidade grafica.

Impunha-se afigurinha caracteristicas visuais que a

tornavam muito proxima do adorno.

Durante a decada de 1970 os albuns de
varidades chegaram a incluir algumas séries
relativas a emblemas, escudos, sinais de transito,
marcas, escuderias, imagens vinculadas a um codigo
visual que passava a estar mais ostensivamente
impregnado na produgao grafica contemporénea.

A partir da segunda metade da década de
1970, proliferaram albuns contendo personagens dos
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RGE
1977

9

A decada de 1980 fol marcada

por um navo impulso proveniente
tanto da tecrologia grafica caro
das novas funcoes da figurinha
enuante abjeto atrelado a um
amplo sistema de criacdo, producio
e amercializacao de linhas de
artigos infantis, ou ainda da
intensidade do apelc visual.
Mamento bastante canplexo e
cronologicatente muito proximo,
ainda emn fase de maturacac, ©
avtor, devido a imsuficiencia

de dades que se faziam

necessarios & uma andlise mais
detida, limitou-se apenas a
introduzir, mm rapido diagndstico,
estes dez ancs mais recentes das
figurinhas.
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quadrinhos (Abril) e de seriados e desenhos
animados da televisao (Saraiva, Vecchi e RGE):
Galeria Walt Disney, Festival da turma da TV,

Sitio do Pica-pau amarelo e outros.
Apesar de duas decadas de pouco expressiva

producao de figurinhas, o fato mais significativo,

em parte semelhante as figurinhas de balas sem

album, foi a tentativa de uma visualidade local, e

conseqlientemente, a manutencao de um pequeno

mercado de trabalho, ainda que se atendendo a

criterios de camposicao grafica bastante discutiveis.

A TECNOLOGIA: INICIO DE QUTRO CAMINHO °

Na década de 1980 houve uma reorganizacao
tematica nos albuns de figurinhas. Mantiveram-se
alguns (quadrinhos ou personagens de filmes de TV
e cinema; esportes e os instrutivos) e surgiram
outros (perscnagens de ilustracao; visuais/
pictdricos e dos governos dos Estados). Apesar de
o tema ter-se constituido, historicamente, no
aspecto mais flagrante das figurinhas, a partir de
1979 introduziu-se um outro camponente: a
tecnologia grafica.

Se no inicio do seculo esta tecnologia

permitia a edigac de oolegdes bem distintas (tanto
pelo processo de reprodugao utilizada como pelos
produtos gerados), quase um século depois o aparato
tecnoldgico tornou-se fundamental para a realizagao
das colegoes.

Plasticos adesivos, distintivos em plasticos
rigidos, figurinhas douradas e metalizadas, 'cromos
cintilantes' e brilhantes, transfers, etc. -
solugoes que anunciam um caminho visual atraente
devido as atualizacoes dos recursos graficos. AS
figurinhas acabaram sendo absorvidas pela
potencialidade de estabelecer impactos visuais, 1isto
&, pela simples insercao daquilo que a indistria
grafica oferecia.

Identifica-se al o propdsito do adorno;
a figurinha passou a ser feita para provocar
reagoes est8ticas estritamente vinculadas & novidade.

A escolha daguelas figqurinhas que recebem
este tratamento diferenciado revela uma insuficiéncid
ou mesmo superficialidade da relacdo possivel entre
recurso tecnico e a imagem em que ele & aplicado. EU
O Fantastico mundo das miquinas, de Abril, 1984,
algumas fiqurinhas sao metalizadas. Comparando—seé as
demais do dlbum, ndo fica claro o motivo pelo qual

aquelas fiqurinhas, e ndo outras (exceto as oom
sImbolos), sdo metalizadas; excluindo-se o fator de



impacto visual, do tipo de papel utilizado para
inpress3o, sua fungac fica no imponderavel.
A superficialidade no relacionar recurso

grafico e tema parece demonstrar: 1) A existéencia

de pressupostos duvidosos sobre os criterios

graficos que levam a idealizar um projeto de
album de figurinhas; 2) A insuficiéncia de
investigacao acerca do uso de um determinado
recurso.

A qualidade de impressao Ou recurso
grafico em si, sem um aprimoramento
tedrico-experimental sobre o objeto no qual
incidem, leva a uma busca de exuberancia
superficial revelando um pragmatismo grafico
bastante limitado.

Entre os recursos da indistria grafica,
0 autocolante ou autoadesivo foi o que,
efetivamente, trouxe maiores alteracOes.

Em primeiro lugar, porque se tornou o tipo
predominante de figurinhas; em segundo,
condicionando determinadas tematicas e, em
terceiro, extrapolando o album como suporte
privilegiado de colagem.

A partir de 1979, trés albuns provocaram,
em maior ou menor intensidade, uma sensivel
mudanca no panorama das figurinhas; Amar Y
Super naturama e Adesivos de ouro.

Amar é..., da Abril, foi o primeiro a
desencadear uma grande serie de albuns cam
figqurinhas contendo personagens de ilustragao,
geraimente oriundos de outros velculos impressos,
ou criados d semelhanca destes, especialmente para
fiqurinhas.
Super naturama, da Vecchi, obteve .
interessante resultado grafico ao utilizar
figurinhas adesivas de animais para campletar os
cenarios impressos nas paginas. Porém, os albuns
considerados instrutivos apresentaram uma timida
produgao, devido a presenga predominante das novas

tematicas.

Adesivos de ouro, da Montreal, foi o
precursor dos albuns de figurinhas adesivas
reunindo essencialmente matéria visual; emblemas,
simbolos, ilustracoes, imagens oniricas e de horror,
reproducoes de capas (de discos e revistas) e

posteres.
A figurinha adesiva nao se tornou apenas o

artigo substituto da ocolagem convencicnal; alquns
temas foram diretamente afetados pela sua aplicacao.
O fato de poder utilizar a figurinha autocolante em
outras superficies, convencionais (cadernos, capas)
e nao convencionais (portas, paredes, vidracgas,
brinquedos etc.), implicou na escolha de temas que
pudessem trazer assuntos oompativeis com esta
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revitalizada fungao de adorno. Estimulou-se, por
decorréncia, a edicao de albuns cujo efeito
pictorico fosse privilegiado.

A figurinha, dispensada de ccmpromissos
de colecionamento restrito ao album, passou a
receber um tratamento diferenciado e privilegiado,
pois seu suporte, na realidade, era determinado
pelo fato da figurinha ser adesiva.

LIVRO ILUSTRADO
Cré 25.00

i
]

f DO PICAPAU AMARELO
Lo o ..

mtirale tu g sy Mivpmbaioy Lokuate

FIGURINHAS
ADESIVAS

T Sl



CONCLUSAO



EM BUSCA DE UMA LINGUAGEM o

O objeto, a série, os corpos estranhos

Objeto primordial desta investigacao,

constatou-se que a figurinha é manifestagdo multipla,

material e funcionalmente, Destinada a ser reunida
a _outras semelhantes, sua maltiplicidade
matérial evidencia-se pela constituicdo de uma
série que lhe di o carater de colegao.

O colecionismo nao esgota suas fungées,
antes estimila novas que acabam por interferir,
direta ou indiretamente, na propria concepcdo do
produto (basta lembrar que a figurinha dificil - um
fendmeno nio visual - passou a definir um perfil
gréfico—editorial de determinado grupo de albuns a

partir de 1960).
Um diagnostico mais abrangente sobre a

figurinha necessita fazer as conexdes cam OS varios
mitos' , criados em fungao de suas caracteristicas
e apontar, a partir disso como se formaram OS
modelos que conduzem esse tipo de impresso a uma
renovagio fundada em argumentos que lhe sao
exteriores e que impedem ou retardam o decantamento

de sua estrutura.
0s principais 'mitos’ foram apontados no

decorrer deste estudo ; agora cabe estabelecer

seu modo de interferéncia considerado a partir de
um movimento contraditdrio intrinseco a figurinha:

de um lado, a autonomia, de ocutro, a dependéncia.

Uma historia de autonomia

Os componentes mals expressivos das
figurinhas e que lhe podem conferir alquma
singularidade frente a outros produtos editoriais
sdo aqueles de natureza grafica, operacional e de
abordagem tematica. Colecionismo, aprendizagem,
socializacao, entretenimento, recordagac, constituem
situagoes que, sem divida, sustentam o maior apelo
da figurinha, dando-lhe caracteristicas bastante
particulares, mas que se encontram presentes em
inGmeras outras manifestacoes. A esséncia da
figurinha nac estd nas suas func¢Oes mas na sua
configuracao, no modo coamo ela se apresenta:
fundamentalmente um objeto grafico.

Na trajetdria da figura revela-se a
existéncia de uma lenta e gradual busca de
reconhecimento das particularidades desse objeto

grafico.

O processo de autonomia inicia-se pelo fato
elementar de a figurinha constituir um produto
passivel de: 1) ser diferenciado de outros;

2) detectar movimentos e configuracoes internas ao
seu universo; e 3) dar a estes encadeamento coerente
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a nivel de explicacdc (as vezes através do como;
outras, do por que), conferindo-lhe, assim, uma
valoracao historica.

O sentido de autonomia aqui € o de resgate:
a figurinha &€ um fendmeno que pode ser resgatado,
individualizado; e a presente investigagao procurou,
ao reunir fragmentos e sugerir uma possivel unidade,
constituir uma fragao deste resgate.

Por esta trajetdria, o que imediatamente se
seque € a observacao da existencia de quatro momentos
significativos da figurinha no Brasil:

1} c. 1890 - A figurinha, na forma hoje
conhecida, surgiu como artigo especifico, trazendo
particularidades graficas que a individualizavam,
tornando-~a distinta de outros produtos impressos.

2) 1926 - A figurinha ganhou suporte proprio
e passou a caracterizar um novo produto, passivel de
novas e especificas relacoes.

3} 1951 - A passagem e brinde para artigo
comercializado, langou sobre a figurinha uma ldgica
de empreendimento comercial que lhe deu novo vigor
e outra dinamica visual.

4) 1979 - A figurinha adesiva especulou,
para além da multiplicacdo dos suportes e modos de
colagens possiveis, seu latente desprendimento.

Indicios de afirmacao grafica, esses

momentos denotam, ao mesmo tempo, o plano formal e
mais visivel da autonomia da figurinha: o
desprendimento fisico: nao ser confundida com outro
produto; deixar de acompanhar artigos enquanto
brinde; prescindir do album.

Uma possivel explicacdo para esta
autonomia parcial pode ser localizada nos
mecanismos que levaram a figurinha a desenvolver

freios congénitos ao seu proprio desenvolvimento.

Una histdria de dependéncia

Introduzidas como brinde, as figurinhas
foram dissecadas enquanto objeto atrelado ao
estimulo de vendas. Desse entranhamentopromocional
surgiram concep¢les temdticas e graficas vinculadas
a uma eficacia funcional, concepcdes estas que
acabaram se perpetuando. Os critérios do
desenvolvimento das colegdes estiveram
predoninantemente vinculados a: 1) Novidades
(promocionais) - solugdes exteriores a sua proprid
natureza; 2) Atualidade - uma fatia do contemporane®
destinada a conferir o cariater de moderno e
facilmente absorvido; 3) Qualidade grafica — ondes
apesar das excegbes, pareceu evidenciar-se como
fator substitutivo da qualidade de contelido,



raramente encontrada; 4) Repeticao - a manutencao
de temas repetitivos. ¢ privilégio de um ou outro
fator restringiu a possibilidade de um maior
desenvolvimento das figurinhas.

A figurinha neste caso, apresenta
dindmica bastante semelhante ao desenvolvimento da
litografia em cores cuja resolucdo de seus ajustes
téenicos para obtencdo de melhores resultados
vinculou-a mais & inddstria e camnércio que aos
artistas. Sendo um produto por largo periodo afeto
a0 marketing, suhmetido as decisoes diretamente
vinculadas aos proprietirios de estabelecimentos
(cigarros, chocolates e balas), pode—se dizer que
se firmou, naturalmente, uma tradigdo (mesmo com
as editoras) de exclusdo dos ilustradores ou
desenhistas enquanto autores do produtc. Um
possivel 'projeto estdtico' das figurinhas foi,
desde seu inicio, superado e conduzido pelos planos

pramocional e comercial.

Isso nio implica, necessariamente, numa
qualidade preciria; mas sim numa idealizagdo limitada,
estreita. Fazer figurinhas, com poucas excecoes,
Sempre foi, para o produtor visual, gerar uma série
de imagens pequenas e com determinadas qualidades
visuais.

Fruto de decisdes a nivel gerencial, desde

fabricas {de balas) de fundo de quintal da década de
1920 até complexos editoriais contemporineos, raros

foram os exemplos de figurinhas enquanto projeto

integral, cujo autor definiria e desenvolveria,
ele mesmo, o produto. A figurinha foi,
tradicicnalmente, uma encomenda. As condicées de
execugao por sua vez, — esporadicidade, grande
volume de trabalho - nao serviram de estimaleo a
formagac de profissionais especializados.

Se a atuacao dos fabricantes cricu condigdes
para um espago editorial, por cutro praticamente
regulamentou um modelo para a organizacgao do produto:
as 'galerias' de perscnagens/fatos; temas com
transito pelo territorio escolar; modismos tematicos
absorvidos de outros veiculos ('colagens tematica')
cano cinema, TV e quadrinhos.

Se a figurinha & um objeto de analise
historicamente marginalizado, € possivel encontrar
um paralelo nos precarios vasos comunicantes entre
fabricantes-editores, editores e ilustradores/
desenhistas. Os contatos entre as experiéncias parecem
ter permanecido na repeticac de modelos matriciais,
responsaveis pela fixagdo de tendéncias, raramente
tendo ocorride o aprofundamento de propostas mais
sutis e instigantes que poderiam promover uma revisio

dos modelos.
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As mudangas eram devidas mais a fatores
externos (tipc de estabelecimento editor,
importagac de matrizes) ou interncs (diretrizes da
empresa) do que intrinsecas as figurinhas.

Em parte porque talvez nao fossem
comercialmente interessantes; em parte porque a
percepcao da figurinha talvez tenha permanentemente
privilegiado o tema, elemento t3o onipresente que
reduziu em muito as possibilidades de investigagao
de outras variaveis integrantes do projeto de

figurinhas, em especial com albuns.

Por uma sintaxe das figurinhas

Autonomia e dependéncia parecem, assim,
constituir o substrato histérico que tem conduzido
a producac de figurinhas.

Nesse movimento, duas praticas sdo bem
nitidas: 1} Aguelas que foram se consolidando
(com ou sem diversificacao) e que constitulram o
elo desta trajetoria, o lastro da tradicao
sustentando novos projetos; 2) Aquelas que se
tornaram cfémeras, pois nao absorvidas ou mesmo
desconhecidas, nao tiveram vigor para direcicnar
novos projetos.

No levantamento aqui efetuado, e que
resultou da identificacao de exemplos destas duas

praticas, procurou-se detectar aspectos (solugdes
visuais, textuais, operacionais, tematicas)
intrinsecas ao projeto do dlbum de figurinhas,
visando extrair problematizagdes conceituais
destinadas a fornecer subsidios para um possivel
inventario do vocabuldrio das figurinhas.

For exemplo, assim como se pode acampanhal
C itinerario da fiqurinha avulsa até aquela colocad
em album (encquadrada isoladamente, articulada,
desdobrada, integrante de um cenirio), cada uma das
variaveis que integram o equacicnamento grafico das
figurinhas e albuns (formato, tipo de papel, process
de impressfio, colagem e organizacio do contefido)
contém poténcias que necessitam ser investigadas
pois constituem um "quadro legivel /.../ um c6digo
a espera de ser decifrado (pela) organizacao
semantica de um vocabulario" (Certeau, 1982/15).

Trata-se de conquistar um espago 1Udico
mais profundo e uma qualidade final que (ao inves,
por exemplo de um tema consagrado e um alto padr50
de qualidade qrifica) privilegie sua ideagao/seu
projeto.

Considerando que o album de figurinhas t¥#
em si o fato de constituir uma manifestacio
grafica, mas que também & um sistema Lodico pois

envolve colecionismo, imprevisibilidade,

soclalizagao, organizagio, refer@neias estéticas



A figurinha esti aberta para novas
configuragoes. Ela nio é tio somente figurinha, nem
precisa permanecer do modo que se tornou conhecida.

Ela pode figurar e con-figurar muito.

brincadeiras e informagio, & possivel entendd-lo

camo uma performance grafica.
A complexidade projetual deste sistema

lidico permite que cada Album possa trazer
Caracteristicas tinicas - singularidade nio
encontrada em nenhum outro produto similar -
face a natureza dos elementos que o compoen.

FIGURINIIAR

Observando a permanente presenca, o forte
apelo e a extrema riqueza de elementos graficos e
extragraficos da figurinha, alqumas indagacdes
ocorrem. Se a figurinha &€ algo insubstituivel, quais
0s fatores que definem essa condigdo? Que solugdes
poderiam ser apresentadas e que novas alternativas
se abririam para o conhecimento, a aplicacdo e o
modo de ver a figurinha? Qual o significado e o
espago da figurinha no contexto da produgao visual
contemporanea?

Respostas a estas questoes nao s6 poderiam
tormar a figurinha mais cristalina enquanto produto
cam linquagem propria, como tambem poderiam oferecer
indicios para que venha a ser mais atentamente
discutida, estudada, elaborada e ampliada em seu

circuito de producio e de penetracio.
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1945) . Sao Paulo, Difusao Européia do Livro/EDUSP,
1971. (Col. Corpo e Alma do Brasil)

IANNI, Octavio. Industrializacao e desenvolvimento




social do Brasil. Rio de Janeiro, Civiligagao
Brasileira, 1963. (Retratos do Brasil, 19)

MELLO, Joao Manuel Cardoso de. O capitalismo tardio.
Canpinas, Univ. Est. Campinas, 1975.

MARTING, José de Souza. Conde Matarazzo — o
empresario e a empresa. Sao Paulo, Hucitec, 1974.

PRADO Jr, Caio. Histdoria econfmica do Brasil. Sao
Paulo, Brasiliense, 1956.

SILVA, Sérgio. A expansao cafeeira e origens da
industrializacao no Brasil. 2 ed. Sac Paulo,

Alfa—mega, 1981
SAES, Décio. Classe média e politica na Primeira
Republica brasileira (1889.1930}. Petropolis

Vozes, 1975. (Sociologia Brasileira, 27).

SIMONSEN, Roberto C. Evolucao industrial do Brasil.
Sao Paulo, Cia. Editora Nacional, 1977. {(Col.

Brasiliana, 349).
SODRE, Nelson Werneck. A historia da imprensa no

Brasil. Rio de Janeiro, Civilizagao Brasileira,
1966. (Retratos do Brasil, 51).

Jornais
Correio Paulistano (1854 a 1910)

O Paiz (1892 a 1906)
A Republica (1972 a 1877)

Capitulo
FIGURINHAS EM CIGARROS

ANTONIL. André Jodo. (nltura e opuldncia do Brasil

254

na lavra do tabaco in Cultura e opuléncia do
Brasil por suas drogas e minas. Ric de
Janeiro, scp,l1839.

BORBA, Silza Fraga Costa. Industrializacio e
exportacac do fumo na Bahia 1870/1930. Salvador,

UFBa, 1975.

MACIEL, Nelson Dantas. Fumo. Rio de Jane:ro,
Ministério da Agricultura, 1958.

NARDI, Jean Baptiste. O fumo: na origem do IPI.
51, scp, sd.

. A histdria do fumo no Brasil. Rio de Janeiro
Abifumo, 1984.

. Politica mais equilibrada do fumo in
- Informativo Abifumo. Rio de Janeiro, Abifumo, no
39, set./out., 1986.

ROSEMBERG, Jos€. Tabagismo. Sao Paulo, Almed/Fdusp,
1981.

SIMIES, Robt_z_-.rto. Souza Cruz, Oltenta anos de
cammnicacao, in Pr anda. Sac Paulo, Editora
Referéncia, n9324, abr., 1983.

VERGER, Pierre. C fumo da Bahia e o trafico dos
escravos do Golfo de Benim. Salvador, Universidade
Federal da Bahia, 1976. (Serie Estudos, 6)

ADEIL, Joao Andrade. Carmpanhia Souza Cruz no passado
e no presente. Rio de Jareiro, scp, 1965.

{datilografado)

ARAGJO, Vicente de Paula. A bela 8poca do cinema
brasileiro. Sao Paulo, Perspectiva/Secretaria de
%Ié_;mra, Ciencia e Teanologia, 1976. {(Col. Debates,

ARCART, Antonio. A fotografia - as formas, os
objetos, o homem. Lisboa, Livraria Martins Fontes
Editora, 1983.




AZEVEDO, Paulo Cesar de, e LISSOVSKY, Mauricio. .
Escravos brasileiros do século XIX na fotografia
de Christiano Jr. Sao Paulo, Ex-Libris, 1988.

BERGER, Paulo. O Rio de Janeiro no cartao postal
Rio de Janeiro, RioArte, 1983.

BROCA, Brito. A vida literfria no Brasil — 1900.
Rio de Janeiro, Servico de Documentagao/MEC,
1956.

BUSSELLE, Michael. Como fotografar nus. Sao Paulo,
Iivros 2zbril, 1982.

FREYRE, Gilberto; PONCE DE LEON, Fernando; VASQUEZ,
Pedro. O retrato brasileiro: fotografias da
colecio Francisco Rodrigues, 1840-1920. Rio de
Janeiro, Funarte/Fundacac Joaquim Nabuco, 1983.

GALID, Max. Poster in history. New York, American
Hevitage Publishing Co. Inc, 1974.

KOSSOY, Boris. Origens e expansao da fotorrafia
no Brasil. Rio de Janeiro, Funarte, 1980.

IIMA, Herman. Historia da caricatura no Brasil.
Rio de Janeiro, Jose Olympio, 1963.

MOURA, Carlos Bugénio Marcondes de. Retratos quase
inocentes. Sao Paulo, Nobel, 1983.

Instituicoes

Arquivo Nacicnal (RJ)
Junta Comercial de Sac Paulo (SP)

Jornais ¢ Revistas

A Cigarra (1914 a 1820)
A Platea (1915 a 1918)

A Tarva (1903 a 1905)
Careta (1905 a 1910)

Cidade de Campinas (1896 a 1906)

Correio Paulistanc (1895 a 1905)

Diario Popular (1835 a 1905)

Folha da Manha (1935 a 1940)

Folha da Noite (1925 a 1928)

Gazeta de Noticias (1895 a 19%00)

Jornal do Commercic (18385 a 1910)

‘0 Echo  (1906)

0 Estado de Sao Paulo (1895 a 1910; 1920 a 1930)

0 Jornal (1909)

O Malho (1903 a 1908)
O Rocambole (1905)

O Paiz (1895 a 1900)

Fonte objetual

Colecoes de figurinhas de:

antonio Marcelino (Salvador, BA)

Centro de Ciencias, Letras e Artes de Campinas (SP)
Companhia Souza Cruz (RJ)

Erico Stickel {(SP)

Geraldo Sesso Jr.  (SP)

Joao Falchi Trinca (SP)

Leandro Rodrigues Jr. (SP)

Maria Cecilia Simoes de Oliveira Coelho
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. Paulo Mendes Campos
. Nilson silva

. Roberto Pedroso

. Sérgic Rigonatti

miﬂentos
. Abel Braz Ennes
. Geraldo Castellano

Capitulo
PIGURINHAS EM BALAS

ARRQYO, Leonardo. Onde estao os doces? in DO Leitura
Sao Paulo, Imesp, 1984.

BANDEIRA Jr, Antonio Francisco. A indiistria no Estado
de Sao Paulo em 1901. Sao Paulc, Diario Oficial,
1801,

BELLUZZO, Ana Maria, Voltolino e as raizes do
modernismo. Sao Paulo, FAUUSP, 1976.

FERRPZ, Gilbert.O Rio antigo do fotdgrafo Marc Ferrez,
Paisagens e tipos humanos do Rio de Janeiro, 1865-
1918. Rio de Janeiro, Ex-Libris, 1985.

SECRETARIA da Agricultura, Indlstria e Comércio.
Estatistica Industrial do Estado de Sao Paulo. Sao
Paulo, Directoria de Estatlstica, Industria e
Comercio, 1929-1939.

XAVIER, Valéncio. Desembrulhando as Balas Zequinha.
Curitiba, Fundagao Cultural de Curitiba, 1974.

Jornais e almanaques

Almanach da Provincia de S3ao Paulo (1886 a 1888)

Almanach do Estado de Sac Paulo (189G, 1891, 1835 a
1897)

Nova Italia (1914)
O Estado de Sao Paulo (1920 a 1930)

Fonte objetual

ColegCes de figurinhas de:
. Nilson Silva (SP)

. Pesquisador

. Sergio Rigonatti (SP)

Depoimentos
. Abel Braz FEnnes

. Ardreas Sonksen

. Antonieta Tortamano
. Bruno Sacomani

. Egle Fincato

. Enio Grecchi

. Eugénio Marcondes

. Flavio Grecchi

. Francisco Bernardes
. Hélio Falchi

. Italo Benatti

. Ivone Macaferri

. José Martiniano de Azevedo Neto



. Julia Flosi

. Luis Massini

Mauricio Tortamano

. Minalda Ciuffi

. Neusa Striano

Olinto Arrivabene

. Otavio Mainieri -
. Paulo Kopenhagen

. Rosana Peretti

. Tucha Secchi

Correspondéncia
. Francisco Sticcha

. Januario Trotta
. Maric Antunes

Capitulo
ALRUM PARA FIGURINHAS

1868. _
Dictionaire Universal. Paris, Librairie Classique

Larcusse et Boyer, 1866.
Dizionario della Lingua Italiana. Torino, Unione

Obras de Referéncia

Diciondrio da Linqua Portugueza. Lisboa, scp, 1830.

Diccionario Enciclopedico Hispano Americano.
Barcelona, scp, sd.

Diccionario Encyclopedico da Ii{lgua Portugueza.
Ri6 de Janeiro, livraria Garnier, sd.

Dictionaire General de la Langue Francaise. Paris
Librairie de la Grave, 1920.

Dictionaire la Chatre. Paris, Librairie du Progras,

Tipografico/Editrice Torinese, 1924.

Fnciclopedia Ttaliana. Milano/Roma, Istituto Giovanni
Treccani, 19292,

Grande Enciclopedia Luso Brasileira. Lisboa,
Fditorial Verho, 1960. ’

La Grande Encyclopédie. Paris, Librairie Larousse,
sd.

Thesouro da Lingua Portugueza. Porto, Ernestc -
Chardron e Bartholomeu H. de Moraes, 1871

Verbo Enciclopedia Luso Brasileira. Liskoa, Editorial
Verbo, 1950.

Bibliografia especifica

CADENA, Nelson Varon. A propaganda baiana: visao
histdrica, in Propaganda. Szo Paulo, Editora
Referéncia, n® 314, jul. 1982.

COKLHO, Jorge Pinto. Albuns de Figurinhas. Rio de
Janeiro, Ed. do A., 1977/1978. (Relagoes 18, 17, 18
datilografadss de albuns do colecionador)

NETQ, Mario Carramillo, e PAULA, Ademar A. de_._ Artes
Graficas no Brasil -~ Registros 1746-1941. Sao
Paulo, Laserprint, 1989.

VIANNA, Luiz Kardec. Figurinhas. Rio de Janeiro,
Ed. do A., 1981/1983. (Comumicagoes n¢s 1, 2, 3
e 4 datilografadas contendo albuns do colecionador)
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Fonte objetual

Colegoes de albuns de figurinhas de:
. Jair Bordim (SP)

. Jorge Pinto Coelho (RT)

. Miécio Caffé (SP)

. Nilson Silva (&P)

. Pesquisador

Depoimentos

. Bruno Sacomani

. Migcio caffe

. Paulo Ramos Calvoso

Correspondencia

. Luiz Kardec Viamna

Capitulo
EDITORAS DE FIGURINHAS

AMORIM, Edgard Ribeiro. A televisao brasileira. Sao
Paulo, Centro Cultural Sao Paulo, 1988.

BUITONI, Dulcilia H. Schroeder. Miulher de papel. Sao
Paulo, Edicoes Ioyola, 1983. (Serie Comunicacoes,
26)

HALLEWELL, Lawrence. O livro no Brasil: sua historia.
Sac Paulo, TA Queiroz/Edusp, 1985. (Colegao Corca
Vermelha/Estudos Brasileiros, 6)

MOYA, Alvaro. Shazam! Sac Paulo, Perspectiva, 1970.

SODRE, Nelson Werneck. A histdria da imprensa no
Brasil. Rio de Janeiro, Civilizacao Brasileira,
1966. (Retratos do Brasil, 51)

Fonte objetual

Colegoes de albuns de figurinhas de:
. Jalx Bordim

. Jorge Pinto Coelho

. Pesquisador

Depoimentos

. Cidmar Tecdoro Paesg
. Carlos Cunha
. Delman Bonatto

BIBLIOGRAFTA GERAT,

BE?C;’EE, John. Modos de ver. Sao Paulo, Martins Fontes,

CERI‘EAU, Michel de. A escrita da histdria. Rio de
Janeiro, Ed. Forense Universitaria, 1982.

DXANDIS, D.A. La sintaxis de la imagen. Barcelona,
Gustavo Gilli, 1977.

FERREIRA, Orlands da Costa. Imagem e ictra. Sio Paulo
Melhoramentos/Edusp/Sec. Qultura, Ciencia e '
Tecrnoldgia, 1977.

GOMBRICH, . Arte e ilusdo. SZo Paulo, Livraria Martins

Fditora, 1985.



MOLES, Abraham. O cartaz. Sao Paulc, Perspectiva,
1974.
MUNART, Bruno. A arte como ofi¢io. Lisboa Bditorial
Presenca/Martins Fontes, 1978.
. Design e commicacao visual. Lisboa, Martins
Fontes, 1968.
PIGNATARY, Decio. Informagac. Lirnguagem. Comunicacao.

Sao Paulo, Perspectiva, 1971.

TADDEI, Maria Diva Vasconcelos. A _imagem no anincio
__ de jornal. Sao Paulo, FAUUSP, 1977.

VEYNE, Paul. Como se escreve a historia. ILisboa,
Edigoes 70, 1986.

VOVELLE, Michel. Ideol6gias e mentalidades. Sac
Paulo, Brasiliense, 1987.
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