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RESUMO

SOUZA, Florentina das Neves. O Jornal Nacional e as Eleicées Presidenciais:
2002 e 2006. 2007 - Tese (doutorado) - Escola de Comunicagdo e Artes.
Universidade de Sao Paulo. S&o Paulo, 2007.

Analisa o conteudo do Jornal Nacional na cobertura das eleicbes presidenciais de
2002 e 2006. Verifica qual foi o papel do maior telejornal do Brasil nas duas elei¢des.
A partir de conceitos e modelos de pesquisa desenvolvidos pelos principais Institutos
de Midia e Politica do Brasil, reune elementos quantitativos e qualitativos para
identificar a construgcdo pelo Jornal Nacional do cenario politico das eleigbes. A
pesquisa revelou um equilibrio quantitativo na cobertura do telejornal em 2002 e em
parte da campanha de 2006, mas mostrou também a desconstru¢cdo de candidatos
por meio do noticiario. A discussdo em torno do papel do Jornal Nacional comeca
necessariamente pela discussdo do desempenho do noticiario e da Rede Globo
durante outros momentos politicamente fortes desde a ditadura militar, portanto a
pesquisa relata episddios e mostra aspectos do relacionamento entre televisdo e o
poder politico no Brasil.

Palavras-chave: Jornal Nacional. Elei¢cbes. Televisdo. Politica



ABSTRACT

SOUZA, Florentina das Neves. The Jornal Nacional and The Presidential
Elections: 2002 e 2006. 2007 — Thesis (doutorado)- Escola de Comunicagao e
Artes. Universidade de Sao Paulo, 2007.

It examines the contents of Jornal Nacional in covering the presidential elections
from 2002 and 2006. It verifies the role of the major Brazilian TV broadcast news
in both elections. It gathers quantitative and qualitative elements to identify the
construction of the political scene of the elections made by Jornal Nacional,
departing from concepts and research models developed by the main Brazilian
institutes of media and politics. The research revealed a quantitative balance in
the coverings of the TV broadcasting news in 2002, and part of 2006 campaign as
well. However, it also depicted the disarticulation of the candidates’ image
throughout the news. The discussion about the role of Jornal Nacional necessarily
starts by analyzing the performance by the broadcasting news and by Rede Globo
during the other politically strong periods since the military dictatorship. Therefore
the research reports episodes and aspects of the relationship between the
television and the political power in Brazil.

Key-words: Jornal Nacional. Elections. Television. Politics
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1 INTRODUGAO

As eleicbes presidenciais no Brasil sdo periodos importantes que
envolvem toda a sociedade brasileira. E 0 momento no qual se evidencia o
comportamento dos meios de comunicacdo na formagao da opinido publica. Desde
as eleicbes presidenciais de 1989, pesquisadores se dedicam a medir
cientificamente o papel da imprensa em eleicoes.

Com o intuito também de dimensionar cientificamente o tratamento
da imprensa em relacao as eleigdes presidenciais de 2002 e 2006, foi desenvolvida
esta pesquisa no ambito do telejornalismo. O trabalho se propde a investigar o papel
do Jornal Nacional, da Rede Globo de Televisdo, o mais importante telejornal do
pais, nos referidos pleitos.

O objetivo é diagnosticar, em uma analise de conteudo, como o
Jornal Nacional enquadrou candidaturas, e avaliar sua possivel contribuicdo para a
formacéo da opinido publica e o seu respeito com os preceitos basicos da pratica e
da ética profissional.

A pesquisa examina a tbnica da eleicdo presidencial no Jornal
Nacional, tomando por base as matérias’ exibidas pelo telejornal no periodo de abril
a outubro de 2002 e 2006 que envolviam as palavras eleicdo presidencial, exibiam
candidatos ou falas, mesmo que de terceiros sobre os presidenciaveis e suas acoes.
A investigagao foi realizada em 199 telejornais, totalizando 874 matérias e cerca de

100 horas de gravagao.

' Consideramos matérias, para efeito da analise, todas as entrevistas, reportagens e notas cobertas
exibidas no periodo. Outros elementos como chamadas, manchetes e notas-retorno foram
computadas junto as matérias, excluindo entao apenas as notas ao vivo.
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As hipoteses que norteiam o trabalho sao:

o O Jornal Nacional enquadrou a eleicdo de acordo com o
seu ponto de vista e sua linha editorial;

. O telejornal mostrou uma cobertura parcial, sendo
importante no resultado das eleigdes;

. Antes mesmo do inicio da campanha, o Jornal Nacional ja
construia um cenario especifico para beneficiar candidatos;

o O Jornal Nacional privilegiou candidatos levando
interpretacdes de fatos ao telespectador;

. O Jornal Nacional marginalizou candidatos ao excluir

pontos de vista importantes e valorizar momentos degradantes de cada um.

Em 1989, a cobertura das eleicbes presidenciais no Brasil,
principalmente no segundo turno, passou a ser objeto de discussdo pelos criticos da
midia no episodio envolvendo a edicdo do debate entre os dois candidatos no
segundo turno, exibida no Jornal Nacional da Rede Globo na véspera da
eleicdo e que teria favorecido o candidato Fernando Collor de Melo.

A cobertura da eleicao presidencial de 1989 foi a primeira depois
de 20 anos de existéncia do telejornal, ja que o programa surgiu em pleno regime
militar (1964 — 1985).

Esta génese do telejornal e o passado de enquadramentos
unilaterais em coberturas politicas favorecendo candidatos, aliados com o poder
politico em vigor, levantaram as hipoteses de que a partir de 1989 toda a cobertura
eleitoral poderia ser enviesada. Antes mesmo do debate que culminou com o

encerramento da cobertura de 1989, uma pesquisa do Instituto Datafolha ja havia
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detectado uma cobertura desigual entre os dois candidatos. "Enquanto Collor teve
21,5% do tempo no Jornal Nacional, entre 28 de agosto e 29 de novembro, Lula
obteve apenas 9%”.2

Em 1994, a abordagem do JN mostrou um governo fortalecido
pelo “Plano Real”, destacando matérias que favoreciam indiretamente a candidatura
de Fernando Henrique Cardoso, criador do Plano e da moeda.

No entanto, em 1998, em nome da “estabilidade”, a midia foi
praticamente omissa quanto a elei¢gdo presidencial e a pouca cobertura do Jornal
Nacional foi feita acerca de agendas de campanhas, matérias politicas e econémicas
do governo. A idéia era enfraquecer o debate politico e eleger um segundo mandato
para Fernando Henrique Cardoso.?

A analise da cobertura da eleicdo presidencial de 2002 e 2006
pelo Jornal Nacional estd baseada no conceito de enquadramento, grau de
visibilidade e valéncia atribuida a cada candidato. Foi feito um levantamento do
numero de matérias; tempo de cada uma; tempo da fala do candidato; e uma
verificagdo do conteudo com a classificagdo como matéria positiva, negativa ou
neutra.

A amostra representa 60 % das edigbes exibidas nas duas
eleicdbes no periodo de final de abril, antes das convengdes, a outubro, apdés o

segundo turno.

2 Rubim, Antonio Canelas. Comunicacdo Espaco Publico e eleigbes presidenciais. In. Comunicagao
e Politica, vol 9. Sdo Paulo: 1989, p.17

3 Pesquisas sobre as eleigdes de 1994 e 1998 que apontam tais hipdteses estdo entre os estudos
publicados na revista: Textos de Cultura e Comunicag¢do. Salvador, 1995, n° 33 e em

COLLING, Leandro. Agendamento, enquadramento e siléncio no Jornal Nacional das elei¢coes
presidenciais de 1998. Salvador, UFBA. (dissertacdo de mestrado) 2000.
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A metodologia aplicada no desenvolvimento da investigagao dos
telejornais observa os trabalhos dos principais grupos que pesquisam a midia e
elei¢cdes no pais. Destacamos:

O laboratério de Pesquisa em Comunicagao Politica e Opiniao
Publica — DOXA - do IUPERJ (Instituto Universitario de Pesquisas do Rio de Janeiro)
da Universidade Candido Mendes que trabalha com o conceito de valéncia;

Os Nucleos de Estudos em Artes, Midia e Politica - NEAMP - da
PUC de Sao Paulo e Estudos de Midia e Politica - NEMP- da UNB, que utilizam,
além das valéncias, o conceito de enquadramento.

Observamos ainda, para a pesquisa nas eleicdes de 2002, estudos
do Centro de Estudos Avancados de Cultura - CULT - da Faculdade de
Comunicacao da Universidade Federal da Bahia e, para a eleicido de 2006, pesquisa
do Observatorio Brasileiro de Midia, associado a Media Watch Global, que utiliza
como referencial a metodologia dos nucleos de pesquisa ja citados.

A definicdo de enquadramento da noticia, usado pelos
pesquisadores dos nucleos de pesquisa € fundamentada no conceito de Robert
Entman.*

Porto® ainda divide framing ou enquadramento em:

enquadramentos noticiosos e interpretativos.

* No texto Framing: Toward Clarification of a fractures paradigm, in M. Levy and Gurevitch, eds,

Defining Media Studies. New York: Oxford University, p.331. Entman define enquadramento como:
enquadrar é selecionar certos aspectos da realidade percebida e torna-los mais salientes no texto da
comunicagao de tal forma a promover a definigdo particular de um problema, de uma interpretagéo
causal, de uma avaliagdo moral, e/ou a recomendagéo de tratamento para o tema descrito.

® PORTO, Mauro. A Televisdo e o Primeiro Turno das Eleicbes Presidenciais de 2002: Analise do
Jornal Nacional e do Horario Eleitoral. Relatério do Projeto Midia, Politica e Eleigdes: A Produgéo e a
Recepcao dos Enquadramentos da Midia. NEMP — UNB, Brasilia, 2002.
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O enquadramento noticioso se refere aos padrées de apresentacéo,
selecdo e énfase utilizada por jornalistas para organizar seus relatos. E comum,
segundo Porto, identificar no telejornalismo o enquadramento interpretativo nas
sonoras.®

O enquadramento é uma forma de avaliar como se da a relagdo
midia e politica, ou seja, como a televisdo, no caso, € usada como instrumento
de poder e ndo como transmissao de informacéo de forma objetiva e imparcial.

O modelo da valéncia é muito utilizado pelo Laboratério de
Pesquisa em Comunicagao Politica e Opinido Publica - DOXA. O Laboratério do
IUPERJ desenvolve pesquisas eleitorais em jornais. Sao estudos que acompanham
a quantidade de vezes em que o nome de cada candidato aparece no noticiario e a
valéncia atribuida a ele.

Os pesquisadores do DOXA classificam as valéncias de acordo
com o seu potencial para a candidatura. Os critérios sao:

Valéncia Positiva - Quando a matéria sobre determinado candidato
reproduz suas promessas, programa de governo, declaragbes ou ataques a
concorrentes. Inclui matérias que destacam os resultados favoraveis de pesquisas
de intencao de voto;

Valéncia Negativa - Quando a matéria reproduz ressalvas, criticas ou
ataques de candidatos concorrentes ou de terceiros ao candidato. Inclui matérias que

destacam os resultados desfavoraveis de pesquisas de intencdo de voto;

® Sonora é um termo usado para designar uma fala da entrevista, segundo Vera iris Paternostro no
livro “ O Texto na TV”. Sdo Paulo: Campus, 1999, p. 151.
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Valéncia Neutra - Quando a matéria se restringe a apresentar a
agenda do candidato ou citagbes sem avaliagdo moral, politica ou pessoal sobre os
candidatos. ’

O estudo a partir de uma classificagcdo de valéncia das matérias é
uma forma de medir qual o espago dado a um ou outro candidato, ou seja, qual o papel
do telejornal e a quem ele esta favorecendo.

Este tipo de avaliagdo de conteudo, atribuindo valores possiveis
(positivo, neutro, negativo), também foi desenvolvido no trabalho coordenado pelo
professor José Coelho Sobrinho no projeto do Departamento de Jornalismo da Escola
de Comunicacao e Artes da USP.

Os critérios sdo um pouco mais generalizados daqueles
apresentados anteriormente: positivo, se a matéria tem potencial de agregar votos;
negativo, se tem potencial para retirar votos; neutro, se ndo conduz a nenhuma das
situacdes anteriores.

Na analise de conteudo buscamos subsidios nestas metodologias
para identificar o espag¢o dado, pelo telejornal, para cada candidato e a valéncia das
noticias a eles destinadas. Nossa pesquisa € um estudo diario do conteudo das
matérias utilizando métodos quantitativos e qualitativos. Entendemos que muitas vezes
poderemos entrar em caminhos préximos a Analise de Discurso, mas fomos cautelosos
para nao desviar do nosso objetivo e metodologia.

Em cada eleicdo foram analisados telejornais a partir do més de

abril até o final do segundo turno em quatro periodos: antes do registro das

’ Dentro da sistematica de trabalho para o jornal impresso, o Laboratério ainda da a seguinte
orientacao:

Quando uma matéria tem elementos positivos e negativos, prevalece: positiva, se ha mais elementos
positivos do que negativos; negativa, se ha mais elementos negativos do que positivos; neutra, se ha
equilibrio entre os elementos positivos e negativos. 2. Elementos editoriais de destaque, como titulos,
subtitulos e legendas, por exemplo, prevalecem sobre o corpo da matériaDisponivel em
www.doxa.iuperj.br.
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candidaturas, no periodo inicial da campanha até a entrada do horario eleitoral gratuito,
da entrada do horario eleitoral até o final do primeiro turno e segundo turno. Os
telejornais de cada periodo foram escolhidos aleatoriamente.

Antes da apresentacdo dos dados na amostra, buscou-se, a partir
da analise de alguns fatos, a relagdo da politica com a midia no Brasil. O conteudo
compde o primeiro capitulo. O capitulo seguinte relata um histérico de episddios
envolvendo a TV Globo e eleigdes, o perfil do Jornal Nacional, suas atitudes e
influéncias politicas ao longo da Historia.

Nos proximos capitulos sao apresentadas as duas eleigdes; o
contexto politico, a participacdo da midia e particularmente do Jornal Nacional. A parte
seguinte sumaria a analise de conteudo dos 98 telejornais estudados nas elei¢oes de
2002 e, por fim, os dados referentes a amostra da eleicdo de 2006, seguindo-se uma
conclusao em que, a luz da analise realizada, identifica como o Jornal Nacional se

comportou e qual foi seu compromisso nas ultimas elei¢oes.
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2 TELEVISAO E PODER

2.1 Quadro Historico Institucional

Para a apresentacido dos dados e analise da cobertura do JN nas
eleigdes presidenciais de 2002 e 2006 € necessario, em principio, conhecer o perfil
do noticiario mais assistido pelo telespectador brasileiro, além de observar seu
comportamento em momentos decisivos da politica brasileira. Para tal pesquisa, &
necessario buscar de forma mais ampla como se da a ligagao da televisdo com o
poder. Este primeiro capitulo trata, entdo, das relacbes entre os meios de
comunicacao, com énfase na televisado, o poder politico e a democracia.

No quadro apresentado € possivel perceber o quanto a televisio -
na sua histéria e estrutura institucional - se torna, muitas vezes, o proprio poder. Se,
por um lado, a midia € um dos instrumentos de fortalecimento da democracia, por
outro também pode ser aparelho de divulgacdo e manutengdo da ideologia
dominante.

A TV prevalece como a midia com o maior poder de influéncia
em todo o mundo, mas € no Brasil que ela se torna mais forte. A presenca da
televisdo na vida das pessoas chega a ser desproporcional em relagdo a outros
meios, atribuindo-lhe status de veiculo monopolizador.

O IBGE apontou que em 2005 91,4% dos domicilios brasileiros
possuiam pelo menos um aparelho de televisdo, enquanto o radio, existia em 88%

dos domicilios e a internet em 13%. Uma pesquisa divulgada pelo Instituto Ipsos
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Marplan revelou que 97% dos brasileiros acima de 10 anos assistem a televiséo pelo
menos uma vez por semana.®

O poder de penetragdo da TV no Brasil, onde 11% de habitantes
nao tém qualquer escolaridade pode transforma-la em agente controlador de idéias
e responsavel pelo agendamento do pensamento publico.’

A forca da televisao é tdo acentuada que, em seu estudo, lanni a
denomina o Principe Eletrénico, comparando-a ao Principe de Maquiavel e O
Moderno Principe de Gramsci.”® Se para Maquiavel o principe é uma pessoa, um
lider ou um politico, e para Gramsci é a organizagao politica, o Principe Eletrénico “é
como uma entidade que estad presente em todos os niveis da sociedade. E o

intelectual coletivo e organico das estruturas e blocos de poder”.

E 6bvio que o principe eletrdnico ndo é nem homogéneo nem
monolitico, tanto em &ambito nacional como mundial. Além da
composigao evidente ou implicita entre os meios de comunicagao de
massas, ocorrem frequientes irrupcdes de fatos, situagdes, relatos,
analises, interpretacbes e fabulagbes que pluralizam e
democratizam a midia. Sem esquecer que sao inumeros intelectuais
de todos os tipos que diversificam e pluralizam, enriquecem e
democratizam a midia (lanni, 2000, p.148).

Argumenta lanni (2000, p.149-150) que a televisdo € um meio de
comunicagéao, informagao e propaganda presente e ativo no cotidiano de individuos

e coletividades, e em todo o mundo

8 Pesquisa disponibilizada pelo IBGE no enderego eletrénico

http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/trabalhoerendimento/pnad2005/. Acesso em 24 de
abril de 2007 .

® Dados coletados no site:
www.ibge.gov.br/Indicadores Sociais/Sintese de Indicadores Sociais 2006/Tabelas/

1% Analise dos dois pensadores sobre a teoria e pratica da politica e encontrada em: Maquiavel. O
Principe, trad.de Mario Celestino da Silva, 22 ed., Rio de Janeiro, Vecchi,1964; e Maquiavel a Politica
e o Estado Moderno, trad. de Luiz Mario Gazzaneo, Rio de Janeiro, Civilizagdo Brasileira, 1968.
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Registra e interpreta, seleciona e enfatiza, esquece e sataniza o que
poderia ser a realidade e o imaginario. Muitas vezes transforma a
realidade, seja em algo encantado seja em algo escatolégico, em
geral virtualizando a realidade em tal escala que o real aparece
como forma espuria do virtual.

As relagbes da imprensa escrita, radio e televisdo com o sistema
politico sdo conduzidas, em cada pais, de acordo com a estrutura interna de seu
sistema de midia. No Brasil, o vinculo da televisdo com o poder politico € mais
acentuado em fungdo da origem e organizacdo dos meios de comunicagéo
eletrénicos. A dependéncia do Estado, por causa das concessodes, torna os mais
suscetiveis.

A Hist6ria revela que os momentos mudam, ha avancgos, partidos
e lideres que se revezam no poder, mas a televisdo brasileira mantém sua
dependéncia e sua caracteristica governista. Ndo apenas pelas “amarras”
provocadas pelo sistema de concessdes, mas pelo atrelamento publicitario, no qual

o maior investidor € o Governo. Kehl (1980, p.18) relata que

A televisdo é o aparelho reprodutor de ideologia por exceléncia, o
mais agil, o mais eficaz por suas proprias caracteristicas como
veiculo e pela relacdo intima que mantém com a producido e
consumo e bens materiais ha sociedade, pois sobrevive e enriquece
exclusivamente da publicidade.

Esta condigao de aparelho reprodutor de ideologia ja foi atribuida
ao radio, que serviu como instrumento de manutengdo do Estado na Era Vargas.
Para Capparelli e Lima, durante os 15 anos de regime autoritario (1930 - 1945),
Getulio Vargas utilizou-se do radio como pega principal da engrenagem da

propaganda politica.
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A principal emissora de radio brasileira, a Radio Nacional'’, era
publica. Durante os anos 40 e 50 tinha a maior parte da audiéncia e
chegava a todos os recantos do pais. Era, antes de tudo, o resultado
das preocupagdes do governo autoritario de Getulio Vargas em
dotar o pais de um meio de comunicacao capaz de atingir os lugares
mais distantes para reforcar sua alianga com setores populares e foi
com o favoritismo politico no radio que surgiram as licengas para
exploragao de canais sem regras (Capparelli e Lima, 2004, p.64).

O discurso do governo no Estado Novo era, segundo Ortiz
(1994, p.53) de que a radiodifusdo livre poderia ser prejudicial, mas, ao mesmo
tempo, uma radiodifusdo exclusivamente oficial era uma estratégia considerada

precoce para a época.

[...] vamos descobrir agora razdes econbémicas que impedem o
Estado de assumir gastos com uma operacé&o que deveria possuir
uma envergadura nacional. Talvez pudéssemos acrescentar ainda
motivos de ordem politica, pois o governo de Getulio, apesar da sua
tendéncia centralizadora, tinha que compor com as forgas sociais
existentes (neste caso, o capital privado, que possuia interesses
concretos no setor de radiodifusao).

Leal Filho (2004, p.42) ressalta que a radiodifusdo no Brasil
nasceu “sob o ideal do servigo publico, longe do Estado e da iniciativa privada”. No
entanto, acabou comercial com o apoio direto do Estado, por meio de decreto
presidencial em 1932. “Esta ai a génese das promiscuas relagdes Estado-televisao
presentes até hoje na cena politica brasileira e consolidadas durante os governos da
ditadura militar” .

A barganha, moeda de troca ou rede de clientelismo hoje
institucionalizada entre o poder publico e os donos de emissoras de radio e
televisdo, assinala Leal Filho, teve sua arrancada nos anos 30 com a colaboracao do
governo no desenvolvimento das empresas de comunicagao privadas. Mas foi no

periodo pds-64 que esse favoritismo atingiu seu apogeu.

" A Radio Nacional foi inaugurada em 14 de setembro de 1936 no Rio de Janeiro e foi encampada
pelo governo federal em 8 de margo de 1940.
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Se Vargas soube usar com eficiéncia o radio e o cinema para
subordinar as oligarquias regionais ao seu projeto, os generais de
64 vao montar uma sofisticada rede de telecomunicacdes capaz de
servir como um dos principais sustentaculos para sua politica
autoritaria e centralizadora (Leal Filho,1988, p. 31,32).

Nos primeiros 15 anos do governo Getdlio Vargas' (1930 -
1945), foram estabelecidas as primeiras leis e regulamentagbes para a area de
radiodifusdo. No periodo do Estado Novo - entre 1937 e 1945 - a regulamentagao do
radio permaneceu em vigor e durou mais de 20 anos. Até 1951 apenas dois textos
legais regeram o setor da radiodifusdo no pais: o Decreto n° 20.047, de maio de
1931, que estabelecia novas normas para os servicos de Radiotelegrafia e
Radiotelefonia, e o Decreto n°® 21.111, de margo de 1932, que estabelecia normas
para os servigos de radiocomunicagao no territorio nacional (Moreira, 1996, p.37).

Entre as novas diretrizes do regime adotado por Getulio Vargas
estava um decreto que trouxe dependéncia ao setor de radiodifusao e criava o DIP —
Departamento de Imprensa e Propaganda. O DIP tinha, entre suas fungdes, a
obrigatoriedade de fazer a censura prévia de programas radiofbnicos e organizar o
programa Voz do Brasil, até hoje existente, e que mostrava o controle do radio pelo
governo.

Ainda como determinacdo do Decreto, o radio deveria incentivar
as relagdes do pais com governos estrangeiros por meio de transmissdes em varios
idiomas e o governo deveria adquirir emissoras de radio para reforgar a ligagdo do

poder com a radiodifusao.

2 Getulio Vargas foi o lider civil da Revolugdo de 30 e presidente do Brasil de 1930 a 1945 no
governo constitucional e no Estado Novo eleito pelo Congresso Nacional. Foi também presidente de
1951 a 1954, eleito pelo voto direto. Suicidou-se em 24 de agosto de 1954.

23



A chegada da televisdo no Brasil, em 1950", coincidiu com um
intenso processo de industrializacdo que provocou um aumento da migracdo do
campo para as zonas urbanas.

Em 1951, j3 com a televisdo implantada e Getulio Vargas
novamente no poder, entdo pelo voto direto, estabeleciam-se alteracbes as leis
implantadas em 1931. Moreira (1996, p.39) expde que: “o Decreto 29.783, de julho
de 1951, era restritivo, pois instituia um sistema que concedia ao governo o poder de
rever as concessdes a cada trés anos, podendo cassa-las a qualquer momento
mesmo que o prazo de concessao continuasse sendo de dez anos”. Esse decreto foi
revogado em 1954, depois da morte de Getulio Vargas.

Os Diarios Associados formavam o grupo dominante quando foi
aprovada, pelo Congresso, no governo de Joao Goulart, a Lei 4.117, que introduziu
o Cadigo Brasileiro de Telecomunicagdes, ainda em vigor. O Codigo, aprovado em
27 de agosto de 1962, regulamentava o sistema de concessdes e dava esse poder
total ao Executivo, deixando a distribuigdo de emissoras por conta do governo
federal.

O projeto refletia a vontade dos proprietarios das companhias de
radiodifusao e do poder militar. Foi durante os debates para a criagdo do Codigo que
0s empresarios se mobilizaram e, liderados pelo empresario Jodo Calmon, fizeram
lobby no Congresso. Os congressistas derrubaram os 41 vetos do governo Joao
Goulart ao projeto e os empresarios de radiodifusdo acabaram formando a ABERT -
Associagdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo. Assim, a Associagao
nascia acoplada aos politicos e, como ela mesma reconhece: nos corredores do

Congresso.

'3 A televisao no Brasil foi inaugurada em 18 de setembro de 1950, pelo jornalista Assis
Chateaubriand, dono dos Diarios Associados,.
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O més de novembro de 1962 representou um marco para a
radiodifusdo. A conquista de votos em numero suficiente para a
derrubada dos vetos em torno do Codigo Brasileiro de
Telecomunicagdes foi ardua, até pela dificuldade de envolver os
empresarios nessa discussdo. Pode-se dizer que os homens
daquele momento historico foram responsaveis ndo s6 pela
derrubada dos vetos, como também pela formacao da ABERT: (...)
A ABERT nasceu nos corredores do Congresso, na luta combativa
contra os vetos.™

Sobre a criagdo da ABERT, escreveu o professor Murilo César
Ramos (2005, p.67). “Abriu-se ali o caminho para que o empresariado de
radiodifusdo brasileiro, que, trés anos depois comegaria a ganhar a lideranga
comercial e politica das Organizagbes Globo, passasse a exercer uma hegemonia
inconteste sobre o ambiente normativo do setor”.

Em 1967, em pleno regime militar, o governo de Costa e Silva
anulou e substituiu artigos da lei para, além de ter controle sobre as concessdes,
dominar as atividades das emissoras criando o Ministério das Comunicagdes e o
Dentel — Departamento Nacional de Telecomunicagbes, 6rgao fiscalizador do
governo. Este periodo coincidiu com a concessdo de 67 licengas para novas
emissoras de TV em todo o pais.

As leis que regiam as telecomunicacoes, até a Constituicdo de
1988, determinavam que as concessdes de emissoras de radio e televisao cabiam
exclusivamente ao Poder Executivo. Nesta época, a troca de favores se dava
diretamente entre o Presidente e o grupo interessado.

Prova disto é que s6 no més que antecedeu a promulgag¢ao da

Constituicdo, em setembro de 1988, foram negociadas 257 concessdes. Costa

14 Informacgdes disponiveis na homepage da entidade no endereco eletrbnico www.abert.com.br,
acesso em 24 de agosto 2006.
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(2005, p.43) cita que o dia 29 daquele més bateu recorde historico: 59 concessoes.
De acordo com um levantamento da imprensa na época, 165 foram parar nas maos
de parlamentares constituintes. “O préprio presidente, na época, José Sarney se
beneficiou com o esquema. Ele liberou 30 emissoras para o Maranhao, das quais
16 eram de pessoas ligadas a sua familia” .

Hoje, além de permitir o “toma-la-da-ca” - ja que as concessodes
sdo aprovadas pelo Congresso, onde boa parte dos seus membros sdo detentores
das emissoras de radio e televisdo - o modelo brasileiro, no que tange a
regulamentacdo do sistema, é totalmente vulneravel. Nao existe um método de
controle como em outros paises e as concessdes s6 podem ser cassadas ou nao
renovadas dependendo de aprovagao de, no minimo, dois quintos do Congresso,
em votagcdo nominal e o cancelamento da concessao antes de vencido o prazo
depende de decis3o judicial.”

Refletindo sobre essa questéo, Vera Lopes afirma:

O resultado é que as concessodes existentes ficam praticamente
congeladas, gerando quase que direitos Vvitalicios aos
concessionarios da area de radiodifusdo. Além disso, a exigéncia de
votagdo nominal cria um fator evidente de constrangimento aos
congressistas, na medida em que poderdo estar contrariando
interesses de empresas ou pessoas extremamente poderosas,
capazes de arruinar a reputagéo de algum desafeto (2003, p.171).

Diante de tal quadro considera-se entdo que no Brasil o
favorecimento é determinante na distribuicdo de canais. Se durante o regime militar
inumeros politicos conseguiram canais em todas as regides do pais, nos governos
mais recentes as concessodes serviram como moeda politica na votagao de emendas

que favoreciam diretamente o Poder Executivo.

° Art.223, §2° e §4° da Constitui¢do Federal.
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Além da votacdo da emenda constitucional, em 1988,
aumentando de quatro, para cinco anos, a gestao de um presidente da Republica, a
aprovagao de outra emenda a Constituigdao, em 1997, que possibilitava a reeleigao,
foi objeto de troca. A moeda foram as estagdes retransmissoras: 87 politicos
receberam autorizagdo para instalar RTVs. As 268 retransmissoras foram entregues
a empresas ou entidades controladas por deputados, senadores, governadores,
prefeitos, ex-parlamentares e politicos sem mandatos (Brener e Costa, 1997).

As concessdes nao privilegiaram s6 congressistas. O ex-Ministro
das Comunicagdes do governo Sarney, Antdnio Carlos Magalhaes, legislou em
causa prépria. Quando distribuiu 1.028 concessbes para emissoras de radio e
televisao, em 1998, tinha oito emissoras espalhadas pelo estado da Bahia. Com este
poder eletrbnico conseguiu eleger governadores e deputados.

Muitos politicos, quando nado séo eleitos ou ajudam eleger
governadores, influenciam diretamente a composicdo do Congresso, responsavel
pela aprovagcao das concessdes. Esta teia formada pelo poder politico detentor de
emissoras esta em pelo menos 13 estados brasileiros. Os outros se ndo possuem
redes de emissoras de radio e TV de propriedade de parlamentares, tém emissoras
controladas por empresarios que apoiam oligarquias politicas.

A concentragdo da midia nas mé&os de politicos e as leis
impedem a democratizacdo dos meios de comunicagdo e levam ao controle da
informacgéo pelo poder, mas nem a ABERT nem os detentores do poder politico tém
interesse em mudancas.

Em 1995, o governo de Fernando Henrique Cardoso enviou ao

Congresso proposta de uma nova legislagdo para as telecomunicagdes. A Emenda
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Constitucional substituiria o0 Cédigo de 1962, mas a nova legislagao apenas separou
a radiodifusdo das telecomunicacgoes.

Outras mudangas no Cadigo, para beneficiar os oligopdlios de
televisdao, foram aprovadas nos ultimos anos. Por exemplo, a entrada do capital
estrangeiro nas empresas de comunicagao ou a participagao de pessoas juridicas na
direcao das redes.

Ramos (2005, p. 71) lembra que em 1995 um parecer sobre a
Emenda Constitucional propunha a admissao de pessoas juridicas no controle de
empresas jornalisticas de radio e televisdo. O objetivo, segundo ele, era atender a
demanda do eleitorado evangélico: “Resolver a situagdo legal das concessdes
outorgadas a pastores, testas-de-ferro da Igreja Universal do Reino de Deus,
controladora da Rede Record de Televisdo”."®

Em 1997, o deputado Aloysio Nunes Ferreira (PSDB/SP) anexou
a emenda uma outra, de sua autoria, mantendo o dispositivo de pessoa juridica e
acrescentando a possibilidade de até 30% de capital estrangeiro na composigéo do
controle das empresas. A proposta foi aprovada em 28 de maio de 2002, alterando
0 § 1° do artigo 222 do capitulo da Comunicagao Social que diz: “Em qualquer caso,
pelo menos 70% do capital total e do capital votante das empresas jornalisticas e de
radiodifusdo sonora e de sons e imagens devera pertencer, direta ou indiretamente,

a brasileiros natos ou naturalizados ha mais de dez anos”.

'® A Rede Record de Televisdo comecgou com a TV Record de Sao Paul,0 em 1953 e pertencia ao
grupo de Paulo Machado de Carvalho. Desde 1990 a rede pertence a Igreja Universal do Reino de
Deus .
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O controle das concessbes e as cassagbes por problemas
politicos, como o fechamento da TV Excelsior’’, e a cassacgdo da pioneira TV Tupi'®
exibem nitidamente o interesse do governo em emissoras e dos grupos econdmicos
em manter a situacao politica para se perpetuarem no poder da radiodifusdo. Além
disso, a forma como foi feita a distribuicdo do espodlio da Tupi comprova a
manipulacao da distribuicdo de canais.

Quando a TV Tupi foi cassada, em 1980, segundo seus
dirigentes, nao foi por inoperancia administrativa conforme anunciado, mas por
interesse do governo Joao Baptista Figueiredo em distribuir um canal para outro
grupo mais préximo, no caso o grupo Abril . Para o governo interessava buscar
outra rede forte, ja que a Globo era quase um monopolio e na época tentava se
distanciar do regime e apagar a imagem de aliada dos militares.

Outras empresas entraram na concorréncia e por conta de uma
reportagem da revista Veja da editora Abril sobre o Presidente, este ndo teria
permitido que a emissora fosse concedida ao grupo.™

A licencga da rede Tupi acabou sendo entregue ao grupo de Adolfo

Bloch, que montou a TV Manchete, e para Silvio Santos - na época, amigo de um

" A TV Excelsior de S&o Paulo foi inaugurada em 9 de julho de 1960 e foi a primeira emissora da
Rede Excelsior extinta em 30 de setembro de 1970. Era de propriedade da Familia Simonsen, dona
também da Panair do Brasil, maior empresa de aviagao do pais.

ATV Tupi- Rede de televisao pioneira no Brasil e na América Latina, comegou a ser construida por
Assis Chateaubriand em 1950 quando da Inauguragdo da PRF3 TV Tupi de S&do Paulo em 18 de
setembro. Teve a concessao cassada em 18 de julho de 1980.

' Rubens Furtado em entrevista & autora. Sdo Paulo, 1999. “Estive com o Sr Adolfo (Bloch) e ele
disse que esteve com o Roberto Marinho e pediu uma ajuda porque o governo ia dar essa concessao
para a Abril e se desse para a Abril eles quebrariam a Manchete. [...] O sr. Adolfo dizia: ‘eu quero
atrapalhar e na pior das hipéteses vou rachar’.[...] Ai a Veja publicou uma matéria muito desagradavel
sobre o Figueiredo dizendo que ele gostava mais de cavalos do que de gente, teve uma repercussao
muito grande e tiraram da Abril.”
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sobrinho de Dona Dulce, mulher do presidente Jodo Baptista Figueiredo - que
montou o SBT .%°

A estruturagdo da televisdo no Brasil, como rede nacional, por
meio de microondas, deve-se ao sistema consolidado durante o periodo do regime
militar, mais precisamente no final dos anos 60. Entretanto, o interesse do governo
militar ndo era o progresso do pais, como se pregava. Naquele momento se
estruturava um sistema de poder das emissoras de TV e um controle do governo
que perdura até hoje.

A televisdo passava a ser peca chave na estrutura de
manutengdo do dominio. E neste capitulo da histéria da TV que a atuacéo do regime
militar, até entao discreta, indireta, torna-se completamente explicita e deixa claro
que o governo tem um projeto. “A televisdo tornou-se a partir da década de 60 o
suporte dos discursos que identificam o Brasil para o Brasil. [...] Sem a televisdo a
integracdo nacional pretendida pelo regime militar jamais teria se cumprido” (Bucci,
2004, p.32).

Até agora, no governo Lula, ndo houve qualquer avango na
problematica de oligopdlio da midia. A tentativa frustrada de implantagcdo do
Conselho de Jornalismo, a oposigao ao pré-projeto da Ancinav - Agéncia Nacional
de Cinema e Video e a escolha do padréo japonés de TV Digital, pelo contrario,
demonstram que a concentragdo da midia vai permanecer e que governo e as

empresas que monopolizam a radiodifusdo estido cada vez mais atrelados.

2 A rede Manchete e o Sistema Brasileiro de Televisdo foram estruturados, respectivamente, pelos
grupos Bloch e Silvio Santos a partir de 1980 com o espdlio da Tupi. A Manchete foi inaugurada em 5
de junho de 1983 e fechou as portas em 1999. O SBT foi inaugurado em 1982 e é o segundo grupo
de televisdo do pais, embora dispute a vice-lideranca de audiéncia com a TV Record em alguns
horarios.
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2.2 As Relagoes entre Televisao e a Politica no Brasil

O primeiro oligopdlio de comunicagdo ja com emissoras de
televisao foi montado pelo jornalista e empresario Assis Chateaubriand, que chegou
a ter, na década de 60, 36 emissoras de radio, 34 jornais, 18 canais de TV, 18
revistas e duas agéncias de noticias. Um império constituido a base de interesses e
compromissos politicos, principalmente com o Estado.

As negociatas politicas que Chateaubriand mantinha - por meio
dos jornais e emissoras de radio - para desenvolver seus projetos pessoais tomavam
forca entdo na televisdo. Empresario e depois parlamentar, Chateaubriand exercia
influéncia junto ao poder politico, seja qual fosse o governo.

Morais (1997, p.494) conta que Assis Chateaubriand usou da
forca da cadeia de radio e jornais de sua propriedade para recolocar Getulio Vargas
no poder em 1950, em uma elei¢cdo direta, depois de ajudar a derruba-lo em 1945.
“O retorno triunfal de Vargas acabaria acontecendo pelas paginas dos Associados,
em episddio até hoje obscuro”.

As relagbes de troca também aconteciam entre o magnata da
comunicagéo da época e os politicos estaduais e no Congresso. Foi assim quando
quis se eleger Senador, forcando uma elei¢ado fora do periodo eleitoral, foi assim na
divulgacdo de matérias privilegiando presidentes e governadores. Durante um
discurso Chateaubriand argumentou: “temos tribunas impressas, radiofonicas, e até
as magicas tribunas televisivas. O que falta ao time dos Associados é uma tribuna

convencional onde eu possa falar em nome da nossa cadeia” (Morais, 1997, p.517).
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Em 1961, determinou - sem nenhuma condigdo técnica, ja que nao
existia o sistema de satélites - a transmisséo de Brasilia da posse de Janio Quadros,
para Minas, Rio e Sao Paulo. ?'

No segundo governo da ditadura militar, porém, a TV Tupi ja
sentia o desgaste e o afastamento do governo. Ao insistir em noticiar uma entrevista
de Dona Yolanda, mulher do entdo presidente Costa e Silva??, sobre a doenca e
possivel recuperacdo do marido, teve o sinal da emissora cortado. Foi suspensa a
mando do comandante do Primeiro Exército, general Syseno Sarmento. O telejornal
Repérter Esso deu a noticia e a rede Tupi saiu do ar por 24 horas.?

O primeiro politico brasileiro que descobriu na televisdo o poder
de visibilidade imediata foi Juscelino Kubitschek.?* Em 1956, logo apds a posse,
valeu-se do veiculo para falar do plano de metas “50 anos em 5”. “JK usou cartazes,
mapas e painéis diante da televisdo para mostrar os projetos de estradas e
hidrelétricas que pretendia fazer” %

Mas, para Simdes (2003, p. 67) foi Carlos Lacerda quem primeiro
encontrou na TV uma poténcia capaz de atingir e manipular a opinido publica.

Depois de quase impedir a posse de Juscelino em novembro de 55, por meio das

ondas do radio, em 1961 fez um pronunciamento nos estudios da TV Excelsior

? Saulo Gomes em entrevista a autora. Sdo Paulo: 1999. O jornalista lembra que os técnicos
amarrados em cordas e pendurados em helicépteros iam jogando bombas nas serras e abrindo
clareiras para implantagdo de antenas e garantir a primeira transmissao a distancia.

22 Artur da Costa e Silva foi presidente de 1967 a 1969. O segundo presidente do regime militar,
instaurado em 1964, morreu em dezembro de 1969.

% Declaragées do jornalista Carlos Chagas em depoimento a autora em fevereiro de 2006, em
Brasilia. Chagas foi assessor de comunicacdo de Costa e Silva: “a censura era exercida pelos
comandantes dos quatro exércitos naquele periodo e no Rio era o Syseno Sarmento que era também
candidato a presidente. Suspendeu a TV Tupi do Rio e ndo suspendeu a de Sdo Paulo. Veja a que
ponto de horror o Brasil chegou. Os comandantes dos quatro exércitos eram donos de tudo, inclusive
da imprensa”.

2 Juscelino Kubitschek - presidente do Brasil de 1956 até 1960, morto em 1976.

> Saulo Gomes em entrevista a autora. Sao Paulo 1999.
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acusando o entdo presidente Janio Quadros de estar preparando um golpe de
Estado.

Logo depois da saida de JK e a eleigéo de Janio?, as empresas
de televisdo controladas por grupos com os mais diferentes interesses, porém
sempre voltados para o poder politico e econdmico, mudaram totalmente a
abordagem dos discursos. Com a posse de Janio Quadros, em 1961, houve uma
guinada no Pais. O Governo ndo mantinha bom relacionamento com o empresariado
e nao fazia acordo com o Congresso.

Janio Quadros, relata Lemos?, ficou isolado e com esse
isolamento tendeu sempre a atitudes consideradas menores, como proibir biquinis e
escrever bilhetinhos. Em uma reunido com todos os chefes dos departamentos de
jornalismo de radio e televisdo em Sao Paulo ficou acertado que Janio Quadros nao
apareceria na televisao.

A primeira demonstracdo de forgca da televisdo em um processo
eleitoral no Brasil se deu em 1974. Politicos atribuem a ela a colaboragao efetiva na
vitéria dos candidatos de oposicdo, muitos deles com seus direitos politicos

cassados pelo regime militar em 1965.% “De um momento para outro, logo nos

% Carlos Lacerda — jornalista e politico brasileiro, ex- governador do extinto estado da Guanabara,
morto em 1977.

%" Janio Quadros foi Presidente da Republica de janeiro a agosto de 1961 quando renunciou. Morreu
em 1992.

% Joao Batista Lemos em entrevista a autora. Brasilia: 1999. “N6s ndo deixariamos de dar noticias
que fossem importantes do presidente ou do seu governo, mas o seu nome nao seria citado e a sua
imagem nao apareceria na televisdo. Mas nessa ocasido houve um batizado coletivo, 30 criangas
batizadas na Igreja de Santa Cecilia no centro de Sao Paulo e o Janio era um padrinho. A Tupi ficou
encarregada de fazer o filme e distribuir, [...] entdo eu recomendei ao Sabu (cinegrafista) que fizesse
o filme focalizando apenas as criangas e os bragos do Janio, mas que nao aparecesse o rosto dele”.

% Na eleicdo de 1974 existia o bipartidarismo instituido pelo Ato Institucional n°® 6 em abril de 1965.
ARENA - Alianga Renovadora Nacional, fundada no dia 4 de abril de 1966, e transformada em PDS —
Partido Democratico Nacional, em 1980; e MDB — Movimento Democratico Brasileiro fundado em 24
de margo de 1966, e transformado em PMDB com o fim do bipartidarismo.
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primeiros dias desses dois meses de campanha passaram a ser tdo conhecidos em
seus estados quanto astros de novelas ou seriados de TV” (Sem Prejuizos, VEJA, n°
324, p.35).

A televisdo que obteve a maior audiéncia até entdo foi, segundo
os senadores eleitos na época, uma das responsaveis pela vitéria esmagadora do
MDB em todo o Brasil. O partido conseguiu vitéria em quase todos os estados na
eleigdo para compor 1/3 do Congresso.

O descrédito do partido oposicionista e a supremacia da ARENA
eram tantos, antes da eleicdo, que, na Bahia, segundo reportagens da época, os
candidatos do governo consideravam a eleicao ganha e nem quiseram utilizar o
horario eleitoral. As TVs. de Salvador, Itapuad e Aratu ficaram fora do ar no horario
reservado ao TRE. Os jornalistas também nao previam o bom uso do veiculo e
apostavam na hegemonia do partido do governo como na eleigdo anterior.
Anunciavam que a ARENA venceria as elei¢cdes por “confortavel margem de votos” e
[...] “nem o mais otimista militante da oposi¢cédo acredita numa enxurrada de vitorias
nas disputas pelo senado”. *°

Depois das eleicbes as analises das campanhas tomaram outro
rumo. Os analistas diziam que os cabos eleitorais haviam sido aposentados pela
televisdo e que, provavelmente, seria aquele o momento de transicdo, em que os
meétodos tradicionais de fazer campanha eleitoral comegavam ser abandonados em
favor da televisao.

O candidato ao Senado em S&o Paulo soube fazer bom uso da TV
e garantiu 70 por cento dos votos. Orestes Quércia preencheu seu horario com

filmes em que aparecia na rua como um cidaddo comum ou dava palestras em

%0 Veja, Abril, n° 319, 16 de outubro de 1974, p.20-27.
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frente as cAmeras sobre a saude publica e a politica nacional de habitagdo. Com sua
habilidade e intimidade com o video acabou conquistando o eleitor que se
transformou em f& do candidato.

O publicitario Laércio Cavalcanti afirmou: “Nos entramos com o
Quércia desconhecido e nunca vi na area politica um produto ser promovido tao
rapidamente” (A Oposicdo...VEJA, n°319, p.23). Quércia, ao invés de discurso
distribuia autégrafos como um herdi de televiséo.

No Recife, a vitdria foi de Marcos Freire que compds o programa
com filmes e uma boa dose de emocéao; ao som de Morte e Vida Severina de Chico
Buarque e cenas de corte de cana. Enquanto isso em Santa Catarina, a campanha
eleitoral na televisdo popularizou tanto a musica da ARENA que ela comecou a ser
tocada nas boates.

Para o Senador Roberto Saturnino Braga, na época candidato ao
senado pelo MDB do estado do Rio de Janeiro, a televisdo alterou a campanha
eleitoral. Até entdo ele nunca tinha montado uma maquina politica para ganhar as
eleicdes. O senador ficou conhecido pela televisao s6 dois meses antes da eleicéo e
derrotou com 66 % dos votos o candidato Paulo Torres, da ARENA, que havia sido

governador do Rio e era presidente do Senado.

Entédo eu tinha um tempo como candidato a Senador e aparecia todos
os dias na televisdo, s6 que eu tinha que ir ao estudio e falar ao vivo,
mais ou menos calcular o tempo. [...] € ai meu ibope comecou a
crescer. Paulo Torres, meu adversario no inicio nao foi a televisao, ele
desprezou, achou que aquilo era uma bobagem. Ao fim do primeiro més
ele viu que eu estava encostando, chegando perto dele, ele resolveu ir a
televisao. [..] mas a televisdo ao vivo , sem gravagao € uma faca de dois
gumes. Ele, em vez de ganhar , perdeu mais ainda. N&o sabia se
expressar corretamente. A televisdo foi decisiva, essencial como é
ainda hoje®".

%" Roberto Saturnino Braga em entrevista a autora. Brasilia, fevereiro de 2006
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A televisdo também foi determinante para a eleicdo do
desconhecido advogado do interior do Parana, Francisco Leite Chaves. Langado
candidato em 1974, como cobaia conseguiu vencer a maquina do governo estadual
que na época tinha um Ministro no governo Geisel. Para Chaves sem a televiséo
seria impossivel sua a eleicao e dos 15 senadores que obtiveram vitéria no pais. “O
MDB era apenas uma proposta politica, uma discussdo, um movimento.[...] a
ARENA era dominante em tudo, todos os quadros pertenciam 8 ARENA”. %2

O resultado da eleicdo de 1974 contribuiu para que o dono da
emissora de televisdo no Parana, afiliada da Rede Globo perdesse a concessao.
Paulo Pimentel pretendia ser o candidato a governador pela ARENA, mas um
desentendimento com o Ministro e ex-governador do estado, Ney Braga, o impediu.
O candidato escolhido perdeu e Pimentel é acusado de ter ajudado a oposicéo.
Resultado: Ney Braga exigiu de Roberto Marinho, dono da Rede Globo, que as
emissoras do grupo Paulo Pimentel fossem desligadas da rede. Borgerth (2003,
p.151) relata “Armando Falcdo, Ministro da Justica do governo Geisel, foi o
instrumento de pressao sobre o doutor Roberto para a exclusdo de Paulo Pimentel
da Rede Globo”.

Sobre a supremacia da televisao, Leal Filho (2002, p. 70), € quem
destaca que o ex-presidente Fernando Henrique Cardoso ja dizia, na década de 70,
que mas do que um partido gostaria mesmo € de ter uma emissora de televisao.
“Sabia o socidlogo que partidos, sindicatos e todas as demais organizagdes sociais
que se constituiriam depois da ditadura nao teriam jamais uma forga comparavel a

da televisao”.

%2 Francisco Leite Chaves em entrevista a autora, Londrina, margo de 2006.
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A forca e o dominio da televisao, especialmente em eleigdes, nao
€ um privilégio do Brasil. Nos Estados Unidos, a fotogenia colaborou para a vitoria
de John Kennedy sobre Nixon no inicio da década de 60. A série de debates entre
os dois candidatos mostrava pela televisdo um futuro presidente simpatico e com
boa intimidade no video e o - entdo - vice- presidente dos Estados Unidos sem
preparo e até antipatico diante das cameras e para os telespectadores.

Na época as pesquisas ndo comprovaram que a televisdo foi
decisiva na opinido do eleitor, mas o veiculo ja chamava a atengao como aparelho
de influéncia e a partir dali passou a ser a grande arma ideoldgica do Estado no

pais.

Durante os mil dias do governo, Kennedy continuou a explorar as
vantagens — reais e aparentes — que sua bela imagem no video |he
trazia. [...] O futuro imediato s6 comprovou as suspeitas de que
aquele se tornara o mais poderoso instrumento politico da histdria
da humanidade. Quem determinasse o conteudo das mensagens a
serem por eles determinadas teria a capacidade de manipular as
massas a seu bel prazer (Silva, 2004, p.80).

Chateaubriand foi o controlador da midia no Brasil durante pelo
menos duas décadas. Ele s6 ndo usou mais a televisao para controle politico porque
morreu antes da instalacdo - por meio do Ministério das Comunicacbées e da
Embratel - da rede de microondas: um sistema nacional de televiséo.

O projeto politico de integragao nacional dos militares foi realizado
por Roberto Marinho, substituto de Chateaubriand. Lopes (2001, p.53) observa que
o governo militar que se instalava no poder precisava fixar suas bases politicas em
instrumentos de propaganda, escolhendo para isso as Organizagbes Roberto

Marinho.
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Como o golpe fora dado a pretexto de ‘salvar o Brasil das garras do
comunismo internacional’, nada mais logico que se associar a facgoes
comprometidas direta e sistematicamente com a posi¢gdo dos Estados
Unidos na guerra fria. A escolha foi 6bvia; [...] O grupo Roberto Marinho
figurava na histéria pds—rendncia de Janio Quadros como um dos
criticos mais ferozes da politica econbmica esquerdizante (sic) de
Jango.

Roberto Marinho montou um conglomerado e o0 usou para o
exercicio do poder. “Antes, Chateaubriand ja havia exercido poder semelhante,
mas foi Roberto Marinho quem deu uma racionalidade capitalista as suas
empresas, algo desconhecido pelo dono dos Associados” (Leal Filho, 2003).

A televisao brasileira foi o “meio de comunicagdo escolhido para
louvar as realizagdes da ditadura militar”, mas nos momentos que antecediam o
golpe de 64 ela pode ter sido pega-chave para expor a proximidade do governo com
0 partido comunista, argumento para o golpe. Uma entrevista de Luis Carlos
Prestes® em um programa jornalistico da TV Tupi foi definitiva para a deflagragao
do processo.’Ele disse: ‘Nés ja somos governo nos falta apenas o poder. Muita
gente usou essa frase logo depois” **.

Estas atitudes demonstravam que as emissoras ja preferiam o
distanciamento do governo Jodo Goulart®™. A maioria estava a favor dos militares e
contra a iminéncia da “invasdo dos comunistas”. Divulgavam reportagens de
movimentos contra o governo como as grandes marchas ‘com Deus pela liberdade’.

A Unica televisao que, de certa forma, dava apoio ao Governo era

a TV Excelsior, do grupo Simonsen. Ela era marcada como uma emissora Janguista

% Luis Carlos Prestes foi militar e politico do partido comunista brasileiro. Morreu em 1990.

*0 programa de televisdo era o “Pinga Fogo” um programa de entrevistas e debates exibido na
década de 60 e 70 pela Rede Tupi.
Jodo Batista Lemos em entrevista a autora, Brasilia,1999.

% Jodo Goulart, conhecido por Jango, foi presidente do Brasil de 1961 a 1964. Vice de Janio Quadros
assumiu apoés a sua renuncia e foi deposto pelo regime militar em 1964. Morreu em 1976 no exilio.
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e recebia muita pressao do governador de Sao Paulo, na época, Ademar de Barros.
O dono da emissora, lembra Lemos®, tinha interesses pessoais. Era proprietario da
maior exportadora de café do pais, a Companhia Paulista Comercial de Café -
COMAL — e da maior empresa de aviagao brasileira, a Panair do Brasil. Por isso
dava apoio as iniciativas do governo pelas reformas a serem feitas no pais,
buscando uma politica nacionalista.

Quando, ap6s a renuncia de Janio, os militares se pronunciaram
contra a posse do vice Jodao Goulart, o empresario Simonsen foi o principal apoio da
campanha da legalidade liderada por Leonel Brizola. Novis (2004, p. 346) conta que
em Sao Paulo, no escritério de Mario Wallace Simonsen, a resisténcia ganhou forga.
‘O empresario decide mandar o diretor de suas empresas no exterior, Max
Reshulski, resgatar Jango em Pequim, num vbo especial e extraordinario da sua
Panair do Brasil”.

Neste dia, iniciaram os acontecimentos que culminariam na
cassacao da emissora. Mas, primeiro, 0s outros negocios de Simonsen comegavam
ser minados: A COMAL e seu proprietario foram acusados de manter relacboes
ilicitas e vantajosas com o governo federa e a companhia foi proibida de
comercializar e teve cassada sua autorizagdo para exportar.

A empresa aérea do grupo, Panair do Brasil, adquirida da Pan
American por Simonsen e Celso da Rocha Miranda, unica com vbos para a Europa,
foi cassada em fevereiro de 1965. Um despacho do presidente Castello Branco®’

determinava, lembra Novis (2004, p.376), a imediata suspensao de todos os véos da

% Jodo Batista Lemos em entrevista a autora, Brasilia, 1999.

%" Primeiro presidente do regime militar instaurado pelo golpe de 1964.
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Panair®®. “Enquanto os escritérios e hangares da companhia eram ocupados por
militares, um Boeing 707 da Varig embarcava os passageiros que desciam do DC-8
da Panair, impedido de voar. Dois dias depois, veio a faléncia”.

A Panair era considerada a segunda maior empresa privada
nacional e para Sasaki (2006, p.33, 34) ameagava a hegemonia americana da qual
a Varig era aliada, trazendo para o mercado brasileiro a tecnologia aeronautica da
Europa. Ele conta em detalhes o dia em que a empresa de aviacao foi proibida de

voar.

O dia 11 de fevereiro de 1965 iniciou-se abrindo um novo capitulo
na historia da aviagdo comercial brasileira. Pela primeira vez, saia
do pais um avidao de outra bandeira, que ndo da Panair do Brasil
para o Velho Continente. Pilotos, aeromogas, balconistas,
reporteres, funcionarios da limpeza, passageiros. O pensamento era
0 mesmo: algo de muito incomum estava acontecendo.

As outras empresas do grupo tiveram o mesmo destino. A TV
Excelsior, criada em 1959, havia sido a unica empresa de televisdo a se opor ao
regime militar de 1964, a emissora foi invadida e fechada logo ap6s o golpe e os
donos se exilaram em Paris. Em 1970 o governo cancelou a concessao da emissora.
Fernando Barbosa Lima aponta que o comprometimento de

Simonsen, dono da TV Excelsior, era muito maior.

O primeiro homem que foi cassado era o Prestes e o segundo foi o
homem do Simonsen.[..] E hoje o maior vendedor de café na
Europa, o café africano na Europa. Pegaram esse homem porque a
ditadura queria ser simpatica com o Rockfeler e fecharam a Panair
do Brasil que também era do Simonsen . Praticamente destruiram a
Excelsior. Foram em cima da Excelsior para acabar mesmo. Foi
uma fase triste da TV brasileira. O Simonsen se suicidando em Paris
e o Chateaubriand agonizando em uma cadeira de rodas em Sao

% Conteudo do despacho — Por determinagdo do Exmo.Sr. Presidente da Republica exarada na
Exposicao de motivos n° 26 de 10 de fevereiro de 1965, ficam, a partir desta data, suspensas as
concessbes de linhas nacionais e internacionais outorgadas a Panair do Brasil S/A a titulo precario,
sendo estas ultimas concedidas, nesta data, a Varig, também a titulo precario.
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Paulo. Quando o Chateaubriand morre o grupo Time - Life ja estava
no Brasil e ai comeca a Rede Globo.*

O fechamento da Panair do Brasil e da TV Excelsior consistiu em
um caso de abuso do poder militar em beneficio de grupos empresariais e politicos
mais proximos ao regime, como a Varig e a Rede Globo. Foi aproveitando a lacuna
deixada por outras redes e sob o apoio do regime militar que a Rede Globo cresceu

e se transformou na mais poderosa e lucrativa rede de televisao brasileira.

2.3 Rede Globo

As Organizagbdes Roberto Marinho formam o maior conglomerado
de comunicagao do Brasil. Em 2005, o EPCOM - Instituto de Estudos e Pesquisa em
Comunicagéo - apresentou um levantamento com o seguinte quadro: o grupo tem 26
emissoras de televisdo no sistema VHS, 7 radios AMs e 6 FMs, além de 4 jornais,
uma editora com 11 titulos de revistas, 2 gravadoras , 5 canais de TV a cabo e mais
1 operadora de TV por assinatura e 1 provedor de Internet.*°

O dominio do mercado, segundo as pesquisas, ndo para por ai:
sdo 204 veiculos afiliados a Rede Globo controlados por grupos e conglomerados
familiares em pelo menos 11 estados, cobrindo 99,8 % do territorio brasileiro. A
Globo detém 45 % de toda a verba publicitaria destinada a midia, sendo que 78 %
da verba publicitaria da TV aberta estdo com a emissora do grupo Marinho.

Em 2005, a Globo diminuiu também sua participagdo na empresa

de TV via satélite Sky Brasil, ficando com 28% das a¢des ordinarias. O restante foi

vendido para Rupert Murdoch, australiano, proprietario da Fox, que assim passou a

% Fernando Barbosa Lima em entrevista a autora, Rio de Janeiro, agosto, 1999.
*0 Dados disponiveis no site: www.fndc.org.br/rquivos/donosdamidia> acesso em 30/03/06
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deter cerca de 95% do mercado brasileiro de TV por assinatura via satélite (Gindre,
2006).

A superioridade da Rede Globo em relagao as outras emissoras e
midias do pais ainda é evidente. Em 2005 ela teve um faturamento de 4,3 bilhdes de
reais, quase trés vezes o faturamento da Record e SBT juntos (Lima, 2006, p.102).

Para Bucci,*" ainda é a Globo quem agenda os assuntos politicos da midia em geral.

A Rede Globo tem uma presenga hegemdnica no espago publico
brasileiro. Aquilo que é tematizado, organizado, nos suportes de
comunicagao da Rede Globo tende a ser um assunto predominante.
[...] O espago publico tem na sua centralidade a Rede Globo ou,
visto de outra maneira, a Globo assume uma centralidade nos
debates em que tem lugar o espaco publico brasileiro e ai a leitura,
a hierarquia que é estabelecida na tela da Globo acaba tendo uma
influéncia sobre os demais veiculos de comunicagao,
independentemente do lado que é adotado ali.

2.3.1 O Inicio do Relacionamento Politico

A concessao da Rede Globo foi aprovada em julho de 1957 pelo
presidente Juscelino Kubitschek. O decreto concedendo o canal 4 do Rio de Janeiro
foi publicado em dezembro do mesmo ano, porém a TV so foi implantada em 1965,
no Rio de Janeiro e em 24 de mar¢co de 1966, em Sao Paulo.

O canal da TV Globo do Rio era destinado a maior emissora de
radio do pais - a Radio Nacional - e o presidente a concedeu a familia Marinho para
evitar que os veiculos das organizagdes continuassem com as criticas ao seu

governo. #2

4 Eugénio Bucci em entrevista a autora. Londrina, fevereiro de 2006.
2 “Quando Juscelino decidiu dar o canal para a Rede Globo foi para negociar e apanhar menos do
jornal e radio Globo. O Carlos Lacerda, ex-governador do Rio de Janeiro, considerado um grande
lider, chamado de o derrubador (sic) de presidentes, pressentiu que o Juscelino seria eleito em 55 e
em um programa da radio Globo disse: ‘Juscelino e Janio sdo ladroes e como tal ndo devem ser
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A controvérsia na concessao e aquisicdo de emissoras nao se
restringiu a primeira TV do grupo - a compra da TV Globo de Sao Paulo pode ter
sido ilegal. A TV Paulista canal 5, de Sao Paulo, pertencia ao grupo Victor Costa e a
familia Ortiz Monteiro. Os irmaos Ortiz Monteiro entraram na Justica alegando que
Marinho teria usado documentos falsos para assumir o controle da emissora.

A sentenga da Acdo Declaratdria de Inexisténcia de Ato Juridico
em tramite na 422 Vara Civel da Comarca da Capital do Rio de Janeiro, declara que
a transferéncia do controle acionario da emissora foi de modo fraudulento, com a
utilizacdo de documentos tidos como falsificados pelo laudo pericial do Instituto Del
Picchia, confeccionado mediante solicitagao dos autores.

O relatério da pericia do Instituto informa que os recibos e
procuragoes, apesar de datadas de 1953 e 1964, foram produzidos em 1975, em
uma mesma maquina de datilografia. A pericia concluiu que outros recibos, datados
de 5 de dezembro de 1964, também teriam sido datilografados depois de 1971, visto
que a maquina usada s6 foi langada no Brasil naquele ano. O laudo também dizia
que a familia Marinho apresentou outros documentos falsos fotocopiados para
abonar a ilegal transferéncia do controle acionario da emissora de S&o Paulo.

Em 2003 a Procuradora da Republica em Sao Paulo, Melissa
Garcia Lagitz de Abreu e Silva, emitiu Parecer comprovando as falsificacbes de
documentos e outras irregularidades cometidas.

O unico veiculo de imprensa que divulgou o fato foi a Tribuna da
Imprensa. “Diante dessa constatacdo do Instituto Del Picchia, os autores da acéao

denunciaram formalmente a falsidade dos documentos, e a técnica

candidatos, se candidatos ndo devem ser eleitos, se eleitos ndo devem tomar posse, e se tomar
posse os tirarei do governo a tapas”. Saulo Gomes em entrevista a autora. Sdo Paulo, 1999.
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documentoscopista Denise Gongalves Rivera foi entdo nomeada para atuar como
perita judicial no processo”.*

A compra da TV Paulista e de outras emissoras fez que, entre
1965 e 1982, o grupo de Roberto Marinho passasse de detentor de uma concessao
a condi¢ao de quarta maior rede de TV do mundo - atras apenas das trés grandes
norte-americanas: ABC, CBS e NBC (Ramos,1988, p. 121).

A Globo, surgindo um ano depois do golpe militar, desempenhou
papel fundamental na consolidagcdo do autoritarismo no Brasil. Marinho disse, certa
vez, que nao acreditava ser o homem mais influente do pais, mas admitia exercer
influéncia. "O que fago sempre com vistas ao bem do meu pais” (Roberto
Marinho...Isto E, especial 8, p.2).

Bolafio (2005, p.41) observa que quando a Globo foi criada ja
estava em vigor o Cédigo Brasileiro de Telecomunicagdes, aprovado em 62, e como
o Cddigo nada mais era que uma fonte de controle politico, ndo conseguiu evitar as
relagcdes clientelistas da Rede. No entender de Bolafio, o CBT s6 proporcionou a ela
“a energia necessaria para se transformar em poténcia econémica e politica que
ostenta hoje”.

Em 1966, e nos anos que se sucederam, apos o golpe, o projeto
de Roberto Marinho ja estava sedimentado no capital estrangeiro. Entdo, houve a
implantagdo definitiva da rede aliada ao projeto do Planalto de unir o pais via
televiséo.

No final da década de 70 e inicio da década de 80, no prenuncio

de um retorno ao poder civil, a Globo ja procurava o distanciamento dos militares.

Em 1983 na escolha de Paulo Maluf como candidato a presidéncia, nome que

* Juiza Decidira Acdo da Globo. Tribuna da Imprensa. Rio de Janeiro, 15 de fevereiro de 2005.
Disponivel no site www.consciencia.net acessado em 25 de agosto de 2006.
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representava o regime, Marinho ja demonstrava contrariedade a escolha, e como
noticiou a revista Isto E na época, comunicou ao presidente Jodo Baptista
Figueiredo que n&o apoiaria Maluf.

No final do mesmo ano, como relata Lima (2006, p. 85), o Jornal
Nacional cobriu em detalhes a brutal agressdo cometida pelo comandante militar do
Planalto Newton Cruz, contra o jornalista de uma emissora de radio local em
Brasilia. “Foi a mais clara e evidente manifestacdo de desacordo entre a RGTV e o
regime militar”.

Mas embora a Rede quisesse excluir o rétulo de oficialista, alguns
episodios ainda mostravam a cumplicidade da Rede Globo com o regime militar. Um
deles foi a ndo adesdo a campanha das Diretas Ja, em 1984 e, antes disso, a nao
divulgagao da verdade sobre o caso conhecido como a bomba do Riocentro*.

A primeira camera que chegou no Riocentro, na explosao, foi uma
camera da Globo e gravou as imagens na hora préxima a exploséo. Por pressédo dos
militares a emissora nunca liberou as imagens - elas nunca foram exibidas. Serra *°
confirma que a fita ficou escondida com Armando Nogueira durante muito tempo,
mas quando da reabertura do caso ela ndo foi encontrada e uma copia, inclusive

com imagens da bomba que nao explodiu, ficou com Roberto Marinho.

* O Atentado do Riocentro foi a pretensdo de um ataque a bomba contra o Pavilhao Riocentro, no
Rio de Janeiro no dia 30 de abril de 1981 onde se realizava um show em homenagem ao dia do
Trabalho. S6 que a bomba explodiu dentro de um carro com militares.

* Wilson Serra jornalista, editor do JN na época e chefe de jornalismo da Rede Paranaense de
comunicagao em entrevista a autora, Curitiba, 1999.
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2.3.2 Time - Life

A TV Globo comecgou suas atividades em 1965. Porém, em 1962,
Roberto Marinho ja havia assinado o contrato de colaboragao, financeira e técnica,
com o grupo americano Time-Life. O acordo previa a participagdo nos lucros da
emissora, contrariando o artigo 160 da Constituicao, que nao permitia a participagéao
de companhias estrangeiras em empresas de comunicagao brasileiras.

O contrato deu vantagens decisivas a Roberto Marinho.
Vantagens da ordem de cinco milhdes de ddlares, um numero muito superior em
relagdo ao orgcamento das outras emissoras. A melhor emissora do grupo Tupi, por
exemplo, tinha sido montada com trezentos mil dolares. Além disso, na época, a
Globo assinou um contrato pelo qual a empresa norte americana se comprometia a
trazer para o Brasil os melhores técnicos, equipamentos e principalmente a
publicidade das multinacionais.

O enviado da Time-Life, assegura Chagas*®, decidiu por um bom
tempo o0 que ia ao ar, apesar de se apresentar com um cargo técnico. “A Globo
mudou de cara. Passou a ser administrada pelo americano, que veio para mandar
no Roberto Marinho, chamado Joseph Wallach. Ele veio em nome do Time Life e era
ele quem mandava” .

O contrato principal também determinava que a TV Globo deveria
fornecer balangos mensais e anuais e permitir que o grupo Time tivesse acesso a
todos os assuntos financeiros e comerciais da emissora. No convénio constava que

0 grupo americano poderia visitar e inspecionar qualquer das propriedades da

*® Carlos Chagas, jornalista e ex- secretario de comunicagao do governo Costa e Silva em entrevista
a autora, Brasilia, fevereiro, 2006 .
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sociedade, participar e examinar livros e arquivos. Pelo contrato a Time- Life
tornava-se proprietaria de 30% do patriménio da TV Globo.

Logo depois do golpe militar em 64, alguns congressistas,
principalmente os representantes de outras emissoras como Joao Calmon,
presidente do condominio dos Diarios Associados, denunciaram o0 acordo no
Congresso, 0 que culminou com a criagdo de uma CPI, mas com certa
dificuldade.

A presidéncia da CPl coube ao, entdo deputado, do Rio de
Janeiro, Roberto Saturnino Braga, que aceitou depois de impor condi¢gdes, como a
escolha do relator. Como era o seu primeiro mandato, o deputado se sentiu
pressionado e na obrigagdo de assumir a presidéncia, j@ que uma CPIl para
investigar qualquer veiculo da midia sempre foi incbmodo para os parlamentares.
Para a funcéo de relator foi escolhido o deputado Djalma Marinho do Rio Grande do
Norte.

Na comissio havia o deputado Euripedes Cardoso de Menezes, do
entdo estado da Guanabara, ligado as organizacdes Roberto Marinho. Braga®’ relata
que, no final dos trabalhos, o parlamentar comegou a se valer de dispositivos
regimentais para adiar a apresentagao do resultado, pedindo vistas e chamando
mais gente para depor para que a CPIl perdesse o prazo de entrega do relatorio,
mas Saturnino Braga também usou de um artificio para concluir os trabalhos,
apresentar e votar o relatorio.

...um artificio, o que me valeu uma condenagao anos mais tarde. Eu
fui conversar com o Djalma Marinho e outros membros da comisséo
€ convocamos uma reunido na sexta-feira, em um dia em que todo
mundo vai para seus estados. Fizemos a reunido sem a presenga
do Euripedes, mas com todos os outros e o relatério foi aprovado
por unanimidade, condenando o contrato. Eu como presidente da
CPI, enviei o relatério para o Ministério Publico que iniciou o

*" Roberto Saturnino Braga, em entrevista a autora. Brasilia, fevereiro de 2006.
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processo . O ano seguinte era eleitoral e tive a candidatura
impugnada. Alegaram que o SNI impugnou, dizendo que eu era
assessor técnico do partido comunista. Alegagcdes muito levianas e
falsas que o Tribunal Regional do Rio de Janeiro aceitou. Tive a
represalia da Globo.

No dia 15 de janeiro de 1965, Globo e a Time - Life firmaram em

Nova lorque um outro contrato que substituiu o principal, assinado em 62.

.na verdade, a Globo e seu socio norte-americano perceberam a
proximidade de dificuldades politicas a manuteng¢ao do vinculo entre
as duas organizagdes. O contrato assinado em janeiro era uma
solucdo de emergéncia para municiar a Globo na luta politica que
iria ocorrer. Era de arrendamento do prédio ocupado pela emissora
no jardim boténico no Rio, sendo a Time locataria e a Globo
locadora, com um detalhe: na data da assinatura do contrato, a
Rede Globo ainda nao havia vendido o prédio para o grupo Time -
Life. Isto é, a Globo alugou do Time um prédio que ainda era da
prépria Globo (Herz, 1991, p.128).

Mesmo depois de encerrar o contrato com o grupo americano a
emissora ainda teve beneficios, e ai do proprio governo, para liquidar a divida. O
beneficio se baseou em um decreto que o Ministro Delfim Neto levou ao presidente
Costa e Silva, em margco de 1968, isentando as emissoras de radio e televisao do
pagamento de impostos sobre equipamentos importados. A maior beneficiada,
afirma Gaspari (2002, p.215), foi a Rede Globo. “Financeiramente, além de reequipa-
la ao délar oficial, permitiu que a diferenga cambial atenuasse o custo da liquidacao
de um contrato com o grupo americano rede ABC Time-Life”.

Outro episédio mais recente fez a Globo voltar ao Congresso
Nacional. Dessa vez para pressionar deputados e senadores na votagao da emenda
constitucional que permitia a entrada de 30% do capital estrangeiro para as
empresas de telecomunicagdes, alterando o artigo 222 da constituicdo. “Quando

estourou a divida da holding Globopar, oriunda de seus investimentos em televiséo
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por assinatura, a Globo mobilizou o Congresso Nacional e aprovou a Emenda
Constitucional n® 36” (Ramos, 2005, p. 71).

Braga®® relata que o Unico voto contrario foi o dele e que
diretores da Globo estavam la para tentar garantir a aprovagcdo da emenda e havia
duvida se era conveniente colocar em votagdao naquele dia ou se era melhor
esperar a garantia de quorum. “Mas quem decidiu foi esse diretor da Globo que
estava na tribuna de imprensa, houve senadores que iam la consulta-lo e disseram

que podia colocar em votagao que seria garantido”

2.3.3 A Interferéncia Politica

O episédio da votacdo da emenda no Congresso Nacional
mostrou que a midia no Brasil ou ao menos as Organizagées Globo ainda desfrutam
de muita influéncia, mas em um passado recente ndo foi apenas influéncia. A
diregdo do grupo - leia-se Roberto Marinho - ja tomou medidas para si que eram
prerrogativas do Presidente da Republica, como a escolha de Ministros de Estado.

A escolha do Ministro das Comunicag¢des, Antonio Carlos
Magalhdes, compadre de Roberto Marinho, ocorreu horas depois da eleicdo, no
colégio eleitoral de Tancredo Neves em 1985*. Tancredo almogava com Roberto
Marinho, numa conversa particular apenas noticiada por O Globo. Anténio Carlos
Magalhdes também participou do almogo. Ex-Governador da Bahia e aliado
importantissimo da vitoria de Tancredo, Magalhdes seria seu Ministro das

Comunicagoes.

*® Saturnino Braga em entrevista a autora, Brasilia, fevereiro de 2006.

*¥ Tancredo Neves foi eleito presidente do Brasil por um colégio eleitoral em 1985 mas n&o chegou a
tomar posse, faleceu no dia 21 de abril de 1985.
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Questionado pelo presidente do PMDB, Ulysses Guimaraes®,
sobre o porqué da escolha de Magalhdes para Ministro das Comunicagdes, a
resposta foi: “eu brigo com o Papa, com a Igreja Catdlica, com o PMDB. S6 nao
brigo com o doutor Roberto”.

Em 1985, José Sarney, depois da morte de Tancredo, teria ligado
para Roberto Marinho para que o “ajudasse” na escolha do Ministro da Fazenda.
Marinho teria escolhido Mailson da Noébrega e Sarney ainda pediria que ele
noticiasse no Jornal Nacional.

Nébrega (Mailson... Playboy, n° 284 p. 48,52) relata que a TV
Globo, por meio do telejornalismo, foi a responsavel pela sua fama como candidato a
Ministro e que depois foi o proprio Roberto Marinho quem autorizou sua nomeacao
e anunciou pela TV, antes mesmo que ele soubesse. Ele conta que, logo depois de
negociar com exportadores a questdo de isengao ou n&do de impostos nas
exportagdes, foi chamado a TV Globo para uma entrevista com Paulo Henrique
Amorim no Jornal da Globo. A entrevista teve boa repercussao e ai comecaram as
especulacdes de que seria efetivado.

Apesar do “bom desempenho” de Mailson, O presidente Sarney
disse que ainda n&o podia anunciar seu nome, antes precisava “aparar algumas
arestas” e pediu que ele fosse conversar com Roberto Marinho, ja que o presidente
das Organizacbes Globo preferia um outro funcionario de carreira do Banco do
Brasil: Camilo Calazans. “Fui 1a e fiquei mais de duas horas com o Dr. Roberto
Marinho [...] parecia que eu estava sendo sabatinado. De volta ao Ministério, entro
no gabinete e aparece a secretaria. Parabéns! o senhor € o Ministro da Fazenda,

deu no plantdo da Globo’.

%0 Ulysses Guimaraes — lider politico no Brasil, foi deputado, um dos fundadores e presidente do
PMDB e um dos destaques da campanha “Diretas Ja”. Morreu em 1992.
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O temor de politicos em relagdo a Roberto Marinho o fazia ainda
mais poderoso. Conti (1999, p.494) relata que Fernando Collor - eleito presidente em
1989 - certa vez pediu ao seu Ministro da Saude, Alceni Guerra, para abrir um canal
de comunicagao entre ele e Leonel Brizola, eleito governador do Rio, mas: “Alceni
nao queria ser o elo do Planalto com Leonel Brizola porque sabia que Roberto
Marinho era inimigo de Brizola e n&o queria ser hostilizado pela Rede Globo”.

As greves de trabalhadores sempre foram um bom exemplo de
alienagao e descompromisso social da Rede Globo. Simdes (2003, p. 85) aponta
que a TV Globo sempre se mostrou favoravel ao patronato, obrigando reporteres a
esconder o logotipo da emissora sob risco de sofrer agressées nas ruas.

Na Histéria mais recente, ha uma prova de que a Globo nao
consegue ser simpatica ao publico mais critico. Em 2001, durante uma manifestagao
de estudantes na avenida Paulista, em Sao Paulo, as equipes de reportagem da

emissora escondiam seus crachas.

A Globo, lider de audiéncia ha anos, ndo consegue traduzir os
numeros do /bope em simpatia e confianga como acontece com a
BBC britanica. Porta - voz da ditadura por longos anos, a Globo
comegou a revelar melhor sua face durante as greves do ABC,
quando participantes do movimento viam a noite, nos telejornais,
uma realidade diferente daquela vivida por eles horas antes nas
ruas (Leal Filho, 2001, p. 64).

Este noticiario enviesado da emissora engavetou muitas
reportagens e documentarios, como um sobre os metalurgicos e o ABC, que

destacava a figura de Lula. “As pessoas queriam apedrejar quando estavamos
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fazendo esse documentario. Foi preciso o lider do sindicato dos metalurgicos dizer
que era tudo gente boa”. *'

A influéncia da opinido publica pelas emissoras de televisdo ocorre
com mais énfase em programas jornalisticos. No caso da Rede Globo a situagéo é
mais grave, ja que ela produz o principal telejornal brasileiro, com uma média de 45
pontos de audiéncia no Ibope‘r’2 - um dos programas jornalisticos de maior audiéncia
da televisao brasileira de todos os tempos: o Jornal Nacional.

O telejornal € ha quase 40 anos um dos agentes participantes da

Histdéria politica brasileira. O perfil do Jornal Nacional e sua interferéncia nos

processos eleitorais sdo temas dos proximos capitulos.

*" Fernando Pacheco Jordo, jornalista , trabalhou na TV Excelsior, Cultura e Globo em entrevista a
autora, S&o Paulo, 1999.
*2 Dados divulgados pelo IBOPE em 2004.
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3 O JORNAL NACIONAL

O Jornal Nacional é o telejornal mais antigo do Brasil com 38
anos e também o mais assistido. O Ibope registrava entre janeiro e agosto de 2004,
31 milhdes de telespectadores por minuto em 68% dos televisores ligados
(BONNER ...Veja, n° 1869).

Para medir a importancia do JN, ndo s6 para o telespectador
comum, basta repetir a fala do presidente do PFL Jorge Bournhausen. "E preciso
mobilizar para entrar no Jornal Nacional. O Alvaro [Dias, senador do PSDB
Parana]® tem razdo: nosso objetivo se chama Jornal Nacional. Quem ganhar no
jornal Nacional ganha a eleicdo” (O Estado de S.Paulo, 20/07/2006)**. Ou de Bucci
um dia depois da eleicdo de 2002, quando Lula foi recebido para uma entrevista
ao vivo no JN. "Na viagem que leva ao poder, o Jornal Nacional é escala
obrigatéria”.

O Jornal Nacional, desde a sua inauguragao, em 1969, sempre foi
gerado do Rio de Janeiro e transmitido em rede nacional. Foi o primeiro programa a
se utilizar do sistema de rede de microondas estruturado pelo governo militar na
década de 60. Por isso, o jornal se tornou um porta-voz governamental, uma vez
que conquistou sua hegemonia quando da implantagao da rede nacional.

No inicio, o alvo do comando militar era bem claro: a
possibilidade de exercer um controle por meio de um jornal de rede. “E por isso que

quando foi criada a Embratel no Brasil, o que se queria era o controle da TV usando

%% Alvaro Dias ja foi governador do estado e esta na terceira gestdo como senador. Ele sempre faz
parte das CPlIs, principalmente em anos eleitorais como na CPI do futebol em 2002 e em 2005/ 2006
na do “mensaldao”, e constantemente da entrevista para o JN. Nao houve estudos comprobatérios,
mas observamos nas gravagdes do telejornal, apari¢des e sonoras do senador a cada trés dias.

> A conversa do senador (SC) e presidente do PFL, Jorge Bournhausen foi registrada no final da
inauguracdo do comité central da campanha de Alckmin a presidéncia, em Brasilia, em julho de 2006.
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Rio e S&o Paulo para isso. Todas as TVs locais praticamente desapareceram. O
Jornal Nacional veio nesse bojo, nesse negdcio da ditadura. Aquilo de vocé poder
dar a noticia aqui e 14 no Amazonas o cara ouvir a noticia que o General tal queria
que saisse”. *°

Para os diretores do telejornal o objetivo na inauguragéo do JN

também era o de desbancar o famoso Repoérter Esso da Tupi. Assim se justifica a

prépria Globo:

O telejornal era parte estratégica de um ambicioso projeto de Walter
Clark e José Bonifacio de Oliveira Sobrinho, Boni, para transformar
a Globo na primeira rede de televisao do Brasil. O objetivo era gerar
uma programagao uniforme para todo o pais, diluindo, assim, os
custos de produgado dos programas“(A noticia... 2004, p.28).

A vocagao politica governamental, pelo menos naquele
momento, era clara:a primeira noticia foi 0 anuncio dos nomes que compunham a
junta militar que comandava o pais em consequéncia da doenga de Costa e Silva.

O primeiro VT foi uma entrevista do entdo Ministro da Fazenda
Delfim Netto. “A fala do Ministro da Fazenda, Delfim Netto, levou uma palavra de
tranquilidade para todos os brasileiros, gragas a formagéo da primeira rede nacional
de informacgéo jornalistica” (Souza, 1984, p.16,17).

Estudos na primeira década do telejornal sugeriram que o seu
papel era o de influenciar as "massas" e promover a manipulacdo de informacgdes
para servir a ideologia dominante. Carvalho (1980, p.31) afirma que “com o

surgimento do JN coincidindo com o endurecimento do regime militar brasileiro, o

% Jornalista Fernando Barbosa Lima, em entrevista a autora, Rio de Janeiro,1999.
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noticiario configurava-se como a voz do Estado militar, seguindo uma linha editorial
oficialista”.

A Globo - durante toda a ditadura militar - nunca noticiou tortura,
prisdo de estudantes, operarios ou de jornalistas, pelo contrario, divulgou fotos e
nomes de pessoas procuradas para que se facilitasse a prisdo, como no depoimento
sobre a prisdo de Frei Beto, no auge da ditadura. Ele contou, que estava escondido
em um convento em Santa Catarina e, pelo Jornal Nacional, viu sua foto como
comunista procurado. Foi preso logo depois.56

No periodo da ditadura o telejornal era pautado por noticias
internacionais e do milagre econémico. E do presidente Médici a definicdo do que

era entdo o JN, em 1973:%

Sinto-me feliz, todas as noites, quando ligo a televisao para assistir
ao jornal [JN]. Enquanto as noticias dao conta de greves, agitacoes,
atentados e conflitos em varias partes do mundo, o Brasil marcha
em paz, rumo ao desenvolvimento. E como se eu tomasse um
tranquilizante, apés um dia de trabalho.

Foram muitos os assuntos ignorados pelo JN, como a vitéria do

MDB nas elei¢cdes de 1974. Destaca Carvalho (1980, p.33)

A noticia comegava sempre com uma inexpressiva vantagem da
ARENA numa cidade do interior. A morte do ex-presidente JK
mereceu cobertura do JN, mas foi proibido dizer que era presidente
com os direitos politicos cassados.

% Frej Beto- Carlos Alberto Libanio Christo nasceu em Belo Horizonte em 25 de agosto de 1944. E
escritor e religioso dominicano. Militante de movimentos pastorais e sociais, foi assessor especial de
Lula em 2003. Na época da ditadura militar ficou preso por 4 anos. Entrevista para o documentario
“Ato de Fé”. Eclipse Produgbdes, Sao Paulo: 2004.

*" Emilio Garrastazu Médici foi o terceiro presidente da ditadura militar: governou o pais de 1969 até
1974 .
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A Rede Globo sempre inseriu o Jornal Nacional entre duas
novelas, fazendo o famoso sanduiche. S6 que muitas vezes ela usa das reportagens
do telejornal para agendar sua propria programacgao e chega a fazer um trabalho
hibrido entre realidade e ficcgdo. Em 2002, por exemplo, o telejornal noticiou
macigcamente o reencontro de Pedrinho, criangca que havia sido sequestrada e
encontrada depois de 16 anos. O caso foi inserido em toda a programacgao e serviu
de base para a novela “Senhora do Destino” da rede.

Bucci (2004, p.225) afirma que telejornalismo e telenovela pactuam

entre si uma divisdo de trabalho para a consolidacdo da realidade discursiva.

Enquanto certas formulagdes do telejornalismo governista mais
pareciam peca de ficcdo, muitos dados da realidade bruta entraram
para a pauta nacional a partir das telenovelas. Assuntos que eram
tabu no noticiario ganharam o debate publico pela porta da
telenovela.

O Jornal Nacional ja chegou a ter mais de 70% de audiéncia, mas
na década de 90 teve a supremacia ameacada por novelas mexicanas do SBT, pela
novela Pantanal da Rede Manchete e por telejornais sensacionalistas como o Aqui

Agora, também do SBT. A ameaga fez o jornal alterar horario e linha editorial.

A ordem foi para que as reportagens contivessem mais “emog¢ao”.
Para o telespectador, essa emocao se traduz numa novidade bem
visivel. As reportagens policiais ganharam mais espago e passou-se
a mostrar cenas mais cruas e violentas do que aquelas que antes o
telejornal permitia (Garimpo... Veja, 1991, p. 86) .
O telejornal segue a mesma formula rigida, ha quase 40 anos: o
mesmo tom austero, reportagens curtas, reporteres treinados e especificos para o
padrao. O estilo de dramatizar a apresentacdo s6 mudava na ultima matéria, em

geral uma reportagem apelativa, cdmica ou bizarra. Em 2002 o programa
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apresentou, pela primeira vez, entrevistas ao vivo no estudio, por ocasiao da eleigéo
presidencial. Foram doze minutos considerados valiosos para os candidatos.

No mesmo ano, inclusive, logo apos a eleigao do presidente Lula
e até 2006 o telejornal passou a exibir charges, normalmente com satiras politicas.
Bonner®® chegou a reconhecer que a charge destoava do formato e que ndo gostava
do recurso, mas afirmou que nao foi uma opgao sua e que o publico aprovou.

O telejornal é feito com matérias em geral das pragas - emissoras
de propriedade ou afiliadas da rede. As matérias sao oferecidas pelos editores de
rede das emissoras afiliadas. A discussdo da pauta e do espelho® do jornal ja
comecga pela manhad em um contato com os produtores da emissora. No inicio da
tarde as reportagens sao oferecidas e o editor - chefe da a palavra final se vai ou
nao coloca-las no noticiario. Segundo Bonner, ele s6 ndo decide sozinho sobre as
matérias de politica. Nesse caso a consulta é feita ao diretor executivo Ali Kamel.

Em 2006, o formato do JN teve outra alteragdo: o telejornal foi
“‘espelhado” com um primeiro bloco de 30 a 35 minutos sem intervalos. As matérias
mais "quentes" que antes abriam o jornal foram colocadas no final.
Nenhum estudo confirmou, mas tudo indica que as mudangas remetem aos mesmos
objetivos dos anos 90: vencer a ameaga da novela do canal concorrente, no caso, a
telenovela Prova de Amor, da Record. A Folha de S.Paulo divulgou que o Ibope
apontava na quarta, 18 de janeiro, na Grande Sao Paulo, Prova de Amor com 25
pontos de audiéncia contra 21 do JN. Na sequéncia a rede Record divulgou

numeros do Ibope no Rio.

%8 Editor chefe do JN Wiliam Bonner, em 2004, durante uma reunio com alunos no projeto Globo e

Universidade.

% pauta — Roteiro dos temas que serdo cobertos pela reportagem, segundo Vera Iris Paternostro no
livro o Texto na TV ( Rio de Janeiro: Campus,1999).

Espelho — relacdo e ordem de entrada das matérias no telejornal, segundo Herddoto Barbeiro no
livro Manual de Telejornalismo. Rio de Janeiro:Campus, 2002.
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Os dados consolidados do Ibope Grande Rio e Baixada da ultima
quinta-feira, 19/01, apontaram vitéria de Prova de Amor por 17
minutos, das 20h15 as 20h31, horario em que a TV Globo exibiu o
Jornal Nacional. Nesta faixa, Prova de Amor assumiu a lideranca
com 22 pontos de média enquanto o Jornal Nacional ficou com 20.
No horario total da exibicdo da novela (das 19h41 as 20h47) a
Record registrou média de 20 pontos, pico de 23 e 38% de share.®

E indiscutivel a importancia do Jornal Nacional como noticiario,
mas houve muitos momentos de demonstracao de irresponsabilidade com noticias
deturpadas ou omissao de informacao. Em agosto de 1998, o nascimento da filha da
apresentadora Xuxa ocupou 10 minutos do telejornal. Foi a reportagem mais longa
ja vista até entdo no noticiario, enquanto outras noticias politicas ou de economia,
como o leilao de uma estatal, no mesmo dia, ndo mereceu nem dois minutos

(Cimino, 2004, p. c.5).

3.1 O Jornal Nacional na Politica

A cobertura na campanha pelas eleigdes diretas, em 1984,
campanhas eleitorais de 1982 para o governo do estado do Rio de Janeiro e de
1989 para presidente foram alguns dos momentos em que o papel tendencioso do

Jornal Nacional foi mais evidente.

% O texto é de um comunicado a imprensa da Rede Record. Sdo Paulo, 26 jan.2006. Disponivel em
www.entreinatv.zip.net acesso em 12/04/2006.
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3.1.1 A Omissao na Cobertura das Diretas Ja

A campanha pelas Diretas Ja foi um movimento que atingiu todo
o Brasil em 1984 pela aprovacdo da emenda Dante de Oliveira® que restabelecia a
eleicao direta para presidente da Republica.

A Rede Globo praticamente ignorou a campanha que mobilizava
0 pais e o Jornal Nacional, principal telejornal da rede, omitia qualquer evento da
campanha e até distorcia os fatos.

Em Sao Paulo, entre 250 a 300 mil pessoas foram a Praca da Sé
no dia 25 de janeiro de 1984, dia do aniversario da cidade, para um comicio pelas
diretas. Todos os 6rgaos da grande imprensa cobriram o ato publico e foi a grande
noticia do dia e da semana. S6 o “Jornal Nacional’ fez diferente: noticiou como se
fosse uma festa comemorativa e mostrou mais a presenca de artistas reduzindo a
relevancia da informacgéo.

Para Bucci (2000, p.29), o Jornal Nacional enganou o
telespectador naquela noite e prosseguiu enganando durante semanas. Ele lembra
que a “chamada” ® do JN no dia 25 de janeiro de 1984 era um boicote explicito ao
comicio pelas diretas. O texto lido pelo apresentador Marcos Hummel dizia: “Festa
em S&o Paulo, a cidade comemora seus 430 anos em mais de 500 solenidades. A
maior foi um comicio na praca da Sé”. “Para quem sO se inteirasse dos

acontecimentos pelos noticiarios da Globo, a campanha das Diretas nao existia”.

%! Dante de Oliveira. Politico do Mato Grosso, falecido em julho de 2006, foi o autor da emenda que
propunha elei¢cbes diretas para presidente.

%2Chamada- texto sobre assuntos de destaque do telejornal, transmitido dentro da programagao da
emissora para chamar a atencdo do telespectador sobre o que vera no telejornal. Vera Iris
Paternostro. O Texto na TV. Rio de Janeiro: Campus 1999.
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A Globo se chocou direto com seu publico na cobertura da
campanha das Diretas. A emissora ignorava a campanha e seus reporteres eram
tratados como inimigos pelo povo na rua. Conti (1999, p.38) lembra que o Ministro da
Casa Civil, Leitdo de Abreu, havia convencido Roberto Marinho a ignorar a

campanha, dizendo que era prejudicial para o governo.

A mesa de Roberto Marinho foi coberta por telex, telegramas e
cartas de protesto contra distorgdes no noticiario, algumas delas
assinadas por anunciantes e donos de agéncias de propaganda. ‘Se
a Globo continuar ignorando as diretas, corre o risco de perder
verbas publicitarias’, avisou o diretor de comercializagao, Dionisio
Poli, a Roberto Marinho — que relutava em deixar focalizar o povo
nas ruas.

O boicote da Globo foi até quase o final do processo. Faltando
duas semanas para a votagdo da emenda Dante de Oliveira, o grupo Marinho
assumiu a campanha no comicio no Rio de Janeiro. Na época, em uma entrevista
para a revista Veja, Roberto Marinho disse que num primeiro momento a cobertura
foi apenas por meio de reportagens regionais, mas “a paixdo popular foi tamanha
que resolvemos tratar o assunto em rede nacional” (Vitdria...Veja, n°® 845, p.54).

Armando Nogueira, na época, diretor de jornalismo da Globo
justifica-se dizendo que pediram para que n&o cobrissem 0s primeiros comicios.
Segundo ele, Roberto Marinho chegou a concluséao de que, naquele momento, mais
importante para a sobrevivéncia da empresa seria refletir o pensamento da

sociedade e ndo mais o do Estado.

...ele foi cauteloso e soube definir na hora certa. Digo isso porque o
comicio mais importante foi mesmo o da Candelaria. E se tornou o
mais importante por causa da Rede Globo. Portanto, afirmar que a
Globo se omitiu na campanha das diretas é meia-verdade. A Globo
tornou viavel a campanha ao cobrir os comicios. Evidentemente,
ninguém vai imaginar que a Globo cobriu 0 comicio da Candelaria
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porque os militares pediram. Cobriu correndo um risco. Imagino que
risco calculado (Silva, 2001, p.39).

A cobertura da campanha s6 apareceu no Jornal Nacional depois

que a diregdo da rede percebeu que o regime militar estava ruindo e existia a

possibilidade de um nome conciliador e conservador para assumir 0 pais no novo

regime democratico, no caso Tancredo Neves. “A EC n&o foi aprovada e as forgas

de oposigao se dividiram entre aqueles que queriam continuar lutando por eleicdes

diretas e imediatas e aqueles que queriam encontrar uma solugido de compromisso”
(Lima, 2005, p.113).

A revista Isto € chegou a noticiar, em margo de 1984, um encontro

entre Tancredo Neves e Roberto Marinho. Logo depois o Jornal Nacional aderiu a

campanha pelas Diretas.

3.1.2 A cobertura das Elei¢goes de 1982

Em 1982, na eleicdo para governador, a Globo previa uma
apuragdo em ritmo de espetaculo. O diretor de jornalismo, Armando Nogueira,
anunciava o show das eleigbes, mobilizando 25 mil pessoas. Na ocasidao chegou a
publicar um manual com 341 paginas para a eleigdo. A cobertura se transformou em
caso polémico que quase mudou os rumos da eleicdo do Rio de Janeiro (O

espetaculo...Veja, 1982, p.74).

A candidatura de Brizola ndo agradava ao regime militar e muito
menos a Roberto Marinho. O dono das Organizagdes Globo tentava prejudicar

Leonel Brizola sistematicamente. Fernandes (2004) conta que Brizola ia ser
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nomeado Ministro da Fazenda, em 1963, junto e garantido pelo Marechal Lott, que

seria Ministro da Guerra, Marinho interferiu diretamente.

Roberto Marinho e o embaixador dos EUA, Lincoln Gordon, tinham
total intimidade com Jango, entravam (sem bater) no proprio quarto
particular do presidente, sentavam na sua cama. E foi dessa
posicdo, suspeita mas privilegiada, que Gordon e Marinho,
tranqlilamente, disseram ao presidente: "Jango, se vocé nomear
Brizola Ministro da Fazenda, nao terminara o mandato". Jango nao
nomeou e nao terminou (Fernandes, 2004).

O esquema montado em 1982 consistia em iniciar a apuracgao pelo
interior, onde Brizola perdia. Antes mesmo da votagao, por causa da “vinculacao de
votos”; o eleitor tinha que votar no mesmo partido de governador a prefeito. O
candidato do PDS ja afirmava que Brizola perderia no interior, porque o eleitor dele

nao sabia votar.

A Proconsult - empresa responsavel pelo sistema de apuracao
eletrbnica para o Tribunal Regional Eleitoral também contratada da Globo e cujo
programador era um ex-oficial do Exército - podia tirar votos de Brizola e dar para
Moreira Franco, candidato do PDS. O Jornal Nacional divulgaria s6 numeros oficiais
e daria falsos resultados. Como era uma empresa de credibilidade, dava a sustentar
que era a verdade. Mas um servico de apuracao proprio do Jornal do Brasil e do
PDT, liderado por César Maia, mostraria numeros contrarios.

Saturnino Braga - eleito senador na época pelo PDT -
acompanhou de perto o incidente da Proconsult. Ele conta que Brizola foi avisado
pelo préprio diretor de pesquisas da Rede Globo, Homero Sanchez, de que poderia

“ter tirada” sua eleicdo. Foi assim que o partido montou um esquema de
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acompanhamento de apuragao e com pesquisa durante a campanha e de boca de

urna.

A pesquisa do dia ja mostrou, ainda que rudimentar, que o Brizola
tinha ganhado. Comecgou a apuracao, o Brizola na frente e de
repente passou a se distanciar. [...] Brizola pds a boca no trombone,
convocou a imprensa internacional. Procurou a empresa que tinha
organizado o programa de computador. [...] nesse esquema de
apuracao havia uma diferenga entre o resultado que chegava e a
Globo acompanhava e o que o César Maia e a prépria populacao
percebia .

Amorim (2005, p.58) narra que, além do “diferencial Delta”, criado
pela Proconsult, para justificar o esquema de fraude das apuragdes, era importante
que, primeiro, entrassem no computador os votos de onde Moreira Franco era forte,
para criar o clima de “ja ganhou”, acostumando a opinido publica para a idéia de que
Brizola ia perder.

O papel da Globo, por meio principalmente do JN, no caso
Proconsult era preparar a opinido publica para o que ia acontecer. Cabral (1986,
p.12), afirma que chegou a procurar Roberto Irineu Marinho e pedir para jogar mais
votos da capital nos computadores da Globo porque as equipes de reportagem
estavam sem condi¢cdes de trabalhar na rua, o telespectador provocava repérteres
com o slogan "O povo nao € bobo abaixo a Rede Globo”.

A emissora teve um carro apedrejado e mais de trés mil
telefonemas por dia de protesto. Foi ai que o Jornal Nacional ofereceu uma
entrevista a Brizola. A entrevista que deveria durar quinze minutos, durou mais de
meia hora. O candidato comecgou a fazer acusagdes e Armando Nogueira que estava

em S&o Paulo entrou no ar para se defender.

% Saturnino Braga em entrevista a autora, Brasilia, fevereiro de 2006
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Alberico da Sousa Cruz - editor na ocasido - reconhece, em
depoimento no livro dos 35 anos do Jornal Nacional, que houve a tentativa de
fraude, mas acaba inocentando o grupo. Segundo ele, a Globo nem tinha
conhecimento do complé que existia contra Brizola.

Hoje, eu estou convencido de que existia um complé. Mas, a Globo
nao participou dele, porque a gente até nem tinha competéncia para
isso. Podia ser que algumas pessoas da Globo tivessem
conhecimento desse complé contra o Brizola, mas ndés nao
tinhamos. Nos, os profissionais, nao tinhamos conhecimento
nenhum. A Globo nunca participou de nenhum compld, a Globo que
eu digo, os profissionais da Globo, nunca participaram de nenhum
complé contra Brizola ( A Noticia..,2004, p.116).

O processo foi arquivado em 1987 pelo juiz Roberto Wider da 12
zona eleitoral do Rio, a pedido do promotor Angelo Glioche Lima. Os programas de
computador estavam escondidos com os tenentes coronéis Haroldo Lobao Barroso e
Manoel Carvalho, responsaveis pela concepgdo do programa utilizado pelo
Proconsut (Amorim, 2005, p. 204).

As eleigbes de 1982 causaram mudangas internas na Globo com
a saida de Homero Icaza Sanches, responsavel pela Divisdo de Analise e Pesquisa,
e demitido pelo proprietario das Organiza¢gdes Roberto Marinho por causa da sua
manifestacido advertindo Brizola sobre a fraude.

Brizola foi eleito em 1982 e voltou ao governo do Rio de Janeiro
em 1990. Foi um periodo em que o JN procurava divulgar apenas matérias que
denegrissem a imagem do governo. Em 6 de fevereiro de 1992, por exemplo, o
telejornal apresentou um texto com trechos que Roberto Marinho publicaria no
editorial do jornal o Globo no dia seguinte. O governador, que queria impedir a Globo
de transmitir os desfiles das escolas de samba daquele ano, foi acusado pelo

editorial de sofrer de “declinio da saude mental’.
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O entao governador do Rio pediu direito de resposta, € no dia 15
de marco de 1994 o Jornal Nacional viveu um momento inusitado na sua Histdria: foi
obrigado a colocar no ar um texto produzido por Leonel Brizola.

O texto, de trés minutos, lido pelo apresentador Cid Moreira,
continha ataques ao presidente das Organizagbes Roberto Marinho. Para os
telespectadores, foi surpreendente e curioso ver o apresentador do Jornal Nacional,
de preto, e com um tom funebre, ler: “tudo na Globo é tendencioso e manipulado, a
Globo tem uma longa e cordial convivéncia com os regimes autoritarios e com a
ditadura de vinte anos que dominou o pais”. Cid Moreira terminaria dizendo que o
povo brasileiro deveria julgar “qQuem s&o o0s servis, gananciosos e interesseiros”
(Sa,1994).

Para o JN foi um fato jamais repetido. Em outros momentos como
por ocasido da morte do jornalista Tim Lopes e de Roberto Marinho, o Jornal
Nacional também divulgou editoriais no mesmo tom, mas nada se compara aquele

momento.

3.1.3 ELEICOES 1989

Em 1989, a campanha do futuro presidente Fernando Collor de
Melo  foi favorecida pela construcio dia-a-dia de um cenario pelo Jornal Nacional.
Conti (1999, p. 410) destaca que Alberico Souza Cruz, diretor de telejornais da rede,
que se relacionava bem com politicos em geral, foi conhecer Collor em margo de

1987.

% Fernando Collor de Melo foi eleito presidente da Republica em 1989 pelo PRN - Part,ido da
Reconstrugdo Nacional - e sofreu processo de impeachment em dezembro de 1992. E senador eleito
em 2006 por Alagoas.
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A afinagéo de Souza Cruz com o modo de pensar, agir e reagir de
Roberto Marinho era total. Como Collor tinha jeito de que poderia
crescer, o jornalista considerou que era sua obrigagao profissional
conhecé-lo e depois dizer a Roberto Marinho

Foi a partir dessa conversa que se montou o Globo Reporter sobre
os marajas %, sem fazer alusdo ao governo federal. O programa foi ao ar duas
semanas depois da posse de Collor no governo do estado de Alagoas. A partir dali
comegou uma maratona de palestras, visitas e entrevistas de Collor por todo o pais.
Em Londrina, no Parana, como em diversos locais, ele foi aplaudido pelos
estudantes universitarios, sempre acompanhado pela cobertura da Globo.

Pouco tempo antes das eleicdes, a Globo colocou no ar duas
novelas: Que Rei Sou Eu e o Salvador da Patria. Embora nao haja pesquisa que
comprove tal fato, foi perceptivel que as novelas faziam alusées aos dois candidatos,
prestigiando Collor e comprometendo a imagem de Lula.

Em novembro, a trés semanas do 17 de dezembro, data do
segundo turno entre Fernando Collor de Melo e Lula, a revista Veja trazia na capa o
titulo: Lula e o capitalismo, e exibia uma reportagem dizendo, em outras palavras,
que Lula era sinbnimo de desordem e agressividade. A reportagem foi utilizada
amplamente pelo telejornal.

Francisco Vianey Pinheiro®, entdo responsavel pela edicdo de
politica da Globo em Sao Paulo, dizia que sempre que se comecga a preparar um
eleicdo ja fica claro dentro da redag&o para onde “esta indo a cabega” do grupo
proprietario. Portanto, antes de comegar a campanha de 89, ja se desconfiava de

que o apoio era para Collor.

% Foram chamados de marajas os funcionarios publicos do governo de Alagoas que ganhavam

altos salarios. O ex — presidente Collor, quando governador, prometeu baixar os proventos e acabou
ficando conhecido como o Cagador de Marajas.

% Francisco Vianey Pinheiro em entrevista a autora, Sao Paulo, outubro de 2005.
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Mas o que pode ter decidido mesmo a eleicao de 1989 foi a
considerada "manipulacado” na edi¢gdo do Jornal Nacional do dia 16 de dezembro,
véspera do segundo turno da elei¢do. O que a maioria dos telespectadores viu pela
televisdo ndo foi o debate, e sim a forma como os editores do Jornal Nacional
colocaram no ultimo telejornal antes das elei¢des as imagens e discursos de Lula e
Collor.

Antes, afirma Conti (1999, p.271) Leopoldo Collor - irmao do
candidato - telefonou para a Globo pedindo-lhe para dar informacbes sobre a
relacdo do sequestro do empresario Abilio Diniz®" e o Partido dos Trabalhadores,
dizendo que a elei¢cao do Collor dependia disso.

Os episddios paralelos, como o sequestro do empresario, também
faziam o diferencial da cobertura. Pinheiro relata que as autoridades tentavam
relacionar os casos com as campanhas. Ele, inclusive, recebeu telefonemas até do
Secretario da Justica de Sao Paulo, dizendo que havia indicios de participagado do
PT no sequestro. Mas foi no sabado, véspera da eleigdo, na hora da edi¢cado para o

Jornal Hoje, que comegou a presséao

Ele [ Alberico] me ligou e disse que estava em Sao Paulo. Citou
duas ou trés coisas: vocé esta botando isso, botando aquilo. Eu nao
gostei porque pela primeira vez ele estava interferindo. Nos
usavamos na Globo, naquela época s6 dois institutos de pesquisas,
o Ibope tradicional e o Datafolha e apareceu na minha mesa, na
redacdo, uma pesquisa Vox populi, uma pesquisa por telefone e
dava que o Collor arrasou no debate. Recebo um segundo
telefonema do Alberico: ‘vocé recebeu ai a pesquisa’, eu disse:
‘recebi, ndo olhei, joguei no lixo’. ‘Nao, nao faga isso, € importante,
dar um registro’ eu disse, ‘Alberico uma pesquisa por telefone’... Ele
nao impbs, mas me pressionou na edi¢ao final ali com o jornal ja no
ar.

67 Abilio Diniz, empresario, presidente da Empresa Brasileira de Distribui¢ao.
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O Jornal foi exibido e quando Pinheiro retornou a redagéao havia um
telefonema de Armando Nogueira pedindo que ele repetisse a mesma edigdo no JN.
No entanto, a edicao foi refeita. “Encontrei o Otavio Tostes e disse: ‘0 que houve?’
ele disse: ‘é que desceu aqui o Ronald de Carvalho mandou mexer em tudo”.®®

A mudancga no material editado para o Jornal Nacional ocorreu no
tempo e na escolha das falas de cada candidato. Se no Jornal Hoje, com a
dificuldade de corte das entrevistas, Collor ficou com 22 segundos a mais que Lula,
na edigao do JN, porém, a diferenga foi maior. Lula falou sete vezes e Collor oito e
teve direito a um minuto e 12 segundos a mais que Lula. A edicao mostrava ainda os
piores momentos de Lula, inclusive gaguejando e trocando palavras.

A viuva de Roberto Marinho revelou em 2005 que o presidente
Fernando Collor era intimo da familia e foi mesmo o Grupo Marinho que o elegeu.
Collor passava finais de semana com o casal em Angra dos Reis. "O Roberto
colocou ele [na Presidéncia] e depois tirou", diz Lily. "Durou pouco. Ele se enganou"
(Bergamo, 2005. ilustrada, E2).

Com Fernando Henrique foi diferente. ‘Nada de decepg¢des’. Dona
Lily conta que Roberto Marinho tinha um telefone em casa s6 para falar com o entdo
presidente. Era um telefone criptografado, que mistura as vozes e torna
incompreensivel a conversagdo para terceiros. Com o fim do governo FHC, o

telefone foi aposentado.

®\/ianey Pinheiro em entrevista a autora, S&o Paulo, 2005.
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3.1.4 Queda de Collor

Em 29 de dezembro de 1992, o presidente Fernando Collor de
Melo renunciou ao mandato e foi considerado inabilitado politicamente pelo Senado
por acusacao de corrupgao. Como na época das Diretas, o Jornal Nacional demorou
em reconhecer o movimento da populacido brasileira que pedia o impedimento de
Collor ja no primeiro semestre de 1992. Porto (1994, p.142) revelou que o Jornal
Nacional, na época, exibia o discurso de fontes e versdes governistas, evitando
referéncias aos vinculos entre Paulo César Farias e o presidente.

Bucci (2004, p.215) também acredita que a Globo demorou a
inserir matérias das passeatas que pediam o impeachment e evitava dar énfase a
indignagdo de jovens nas ruas, os caras pintadas®, como ficaram conhecidos.
Algum tempo depois, o préprio telejornal passou a apoiar, por meio de reportagens,
o impedimento do presidente que ajudou a eleger. “Antes de divulgar a campanha
pelos telejornais, exibiu a série Anos Rebeldes, mostrando a ‘saga’ de jovens
guerrilheiros e houve quem associasse a apresentacdo da minissérie ao
engajamento da juventude na campanha”.

Mas o movimento “caras pintadas”, na afirmag¢ao de Machado foi
criado pela prépria Rede Globo com um golpe de sorte. Ele afirma que o ex-
presidente depois de eleito retirou toda a propaganda governamental da emissora
com a intencao de quebrar a Globo, além de ter sequestrado a poupanga e que, por

iSso, a emissora tinha interesse em derruba-lo.

(...) os estudantes do Rio de Janeiro foram para a rua protestar pela
meia-entrada e pela carteira de estudante (liderados pelo entdo

% Movimento de jovens, pelas ruas, principalmente estudantes, com os rostos pintados, que pediam
o impeachment do presidente.
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vereador do Rio de Janeiro, Edson Santos), quando entao a Globo,
aproveitando-se do fato, em novo estelionato de midia, em plano
fechado, passou a mostrar estudantes protestando como se fosse
contra o governo Collor, trocando a histéria do protesto dos
estudantes pela carteirinha, criando o "Fora Collor". No dia seguinte,
e nos dias que se sucederam, a Globo deu grande destaque ao
Lindinho (Lindberg Farias), lider estudantil da UNE e a estudantada,
alienada e querendo aparecer na televisdo, saiu bradando pelas
ruas, o "Fora Collor" (Machado, 2006)

Lopes "° considera que Collor foi perseguido pelas Organizagbes
Globo e afirma que a perseguicdo foi motivada pela suspensao de privilégios

concedidos pelo governo Sarney.

Eu vi o que estava acontecendo no Ministério das Comunicagoes.
Grandes concessdes a Rede Globo. Vi que logo depois que o Collor
chegou la eles quiseram continuar com a mesma linha, e Collor
sustou todos os processos que davam privilégios a Globo dentro do
Ministério das Comunicagdes. Entdo a Globo derrubou através da
maciga audiéncia, forgando denuncias e aquilo ia penetrando na
mente das pessoas.

3.1.5 Eleicoes de 1994 e 1998

A cobertura e participacdo do JN nas elei¢des de 1994 foi muito
pequena. A énfase politica do noticiario na época era em torno das mudancas
econdmicas pelas quais o pais passava. O noticiario destacava o Plano Real dando
espacgo apenas ao Ministro e candidato Fernando Henrique Cardoso, retirando de
pauta qualquer critica em relagdo a problemas da sua gestdo. Um marketing

perfeito, como lembra Rubim (1994)

Estabilizar a moeda e baixar a inflagdo, ainda que
momentaneamente, foram sem duvida componentes deste
"sucesso", mas sem a atuacao afinada dos media, o plano de modo
algum seria tao eficaz politicamente. [....] Uma orquestra afinada

® Genésio Lopes , em entrevista a autora — S&o Paulo 2006
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repele facilmente algum desafinado descontente. O Brasil em uma
corrente pra frente torna-se Real [...Jnos materiais noticiosos; nas
telenovelas; nos musicais e nos shows de variedades, quando
apresentadores de televisdo bastante populares foram pagos pelo
governo para fazer propaganda nao declarada .

Nas eleicbes de 1998, o telejornal praticamente ignorou a
eleicdo presidencial e fez uma cobertura, como toda a midia, bem inferior em relagéo
a outros eventos. Miguel (2004, p.94) apontou que o JN dedicou, de 13 de julho a 3
de outubro, data da votagado, apenas 4,6% de seu tempo as elei¢des. Além disso,
apresentava uma eleicao ja decidida. O estudo demonstrou que o Jornal Nacional
realizou um agendamento de temas marcadamente favoraveis ao candidato a
reeleicdio e um siléncio profundo sobre questbes problematicas e a propria
competicao.

Também analisando a participacdo da midia na eleicdo de 1998,
Rubim (1999) declara que. “A tradi¢g&o ‘oficialista’ e governista da midia outra vez se
realizou, mais que isso ficou patente uma afinidade ideolégica entre setores
dominantes na politica e boa parte da midia em torno do Plano Real”.

O Jornal Nacional se omitiu até de acompanhar a agenda das
candidaturas, conforme Miguel (2004, p.93). Ele demonstra que n&do foram
realizadas nem a cobertura sobre as eleicdes nem a discussdo de temas que
pudessem ser prejudiciais ao candidato-presidente. “A Rede Globo colaborou para a
reeleicdo de Fernando Henrique eliminando a campanha de seus noticiarios.”

Nos proximos capitulos tratamos especificamente das eleicbes de

2002 e 2006 e como elas foram enquadradas pelo Jornal Nacional.
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4 ELEICOES PRESIDENCIAIS 2002

No capitulo anterior, foi apresentado um retrospecto de como o
Jornal Nacional tratou fatos politicos importantes da Histéria do Brasil e,
especificamente, como foi o seu comportamento em eleigdes presidenciais. Neste
capitulo pretende-se demonstrar a importancia e o papel desempenhado pelo

telejornal nas eleigdes presidenciais de 2002.

4.1 O Contexto Politico

A disputa presidencial de 2002 evidenciou o discurso da
mudanga. Ao contrario de 1994 e 1998, quando - apesar de uma conjuntura
econdmica ruim - o governo FHC alcangou um balango satisfatorio na campanha,
percebia-se o descontentamento da populagao frente as situagdes de desemprego,
inseguranga e instabilidade da economia.

Mesmo José Serra, candidato do governo, chegou a afirmar ter
sido sempre critico da politica econdmica de Fernando Henrique Cardoso. Mas a
tensdo por que passava o governo FHC dificultou a sua campanha tornando.

Almeida (2003, p.7) relata:

[...] Ha, portanto, um agravamento da crise econbmica, social e
politica do pais, numa situagdo em que o governo nao conseguiu
enfrenta-la nem com medidas macro (como foi o Plano Real) nem
com uma diversidade de paliativos que resultassem num impacto
global sobre o cenario de representagcdo da politica, que
expressasse um ambiente mais favoravel ao candidato da situagao
e preferido do Bloco de Poder. Assim, Serra ficou com a marca de
um candidato pesado.

No comego de 2002, o cenario eleitoral comegou se projetar. De
um lado o governo precisava manter unidos os partidos e as propostas que
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reelegeram Fernando Henrique; do outro, a oposi¢ao, representada, principalmente
pelo Partido dos Trabalhadores, tentava pela quarta vez eleger Luiz Inacio Lula da
Silva.

Ja eram consideradas certas as candidaturas de Lula; a do ex-
governador do Ceara Ciro Gomes, do Partido Popular Socialista; a do entédo
governador do Rio de Janeiro Anthony Garotinho, do Partido Socialista Brasileiro; da
governadora do Maranhdo Roseana Sarney, do Partido da Frente Liberal; do
governador de Minas Gerais Itamar Franco, pelo Partido do Movimento Democratico
Brasileiro; e de José Serra, pelo Partido da Social Democracia Brasileira.

As pesquisas eleitorais no comeco do ano apontavam a lideranca
de Lula e destacavam em segundo lugar Roseana Sarney, grande esperanga do
PFL, que apostou todas as fichas na candidata com uma expressiva propaganda
eleitoral na televis&o.

Em setembro de 2001, Roseana comecgava a aparecer nos
comerciais do partido com a imagem de uma mulher moderna, sensivel aos
problemas sociais, e com alta aprovacao da populagdo maranhense asua
gestao.

Bucci, na época, criticou a forma como a campanha de Roseana

invadia o espaco jornalistico.

Sem publicidade, nao ha democracia. Pelo menos, ndo ha elei¢ao.
O tal 'fator' Roseana esta ai para comprovar. Algumas centenas de
insercoes de comerciais do PFL na TV transformaram a
governadora do Maranh&o na nova marca registrada da campanha
presidencial. Nao que ela seja uma lideranga carismatica. Todos
sabem que o feito de sua prépria marca ndo é dela, mas dos
filminhos publicitarios (BUCCI, 2001, p.2).
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O eleitorado comegou se manifestar pela preferéncia a candidata
Roseana que apresentava altos indices de intencdo de voto e era cotada para
compor a chapa governista com José Serra. Em fevereiro de 2002, pesquisas
mostravam que Roseana tinha melhores chances que Serra e pela primeira vez
existia a possibilidade de o pais ter uma mulher na presidéncia.

No entanto, dias depois do “auge” nas pesquisas, no dia 1° de
margo, agentes da Policia Federal, ao investigar suspeitas de irregularidades na
extinta SUDAM, descobriram 1,34 milhdo de reais em dinheiro num cofre da
empresa do Secretario do Governo do estado do Maranhao e marido de Roseana,
Jorge Murad.

A candidatura de Roseana Sarney comegou a naufragar, as
imagens do dinheiro na empresa Lunnus e as acusagdes passaram a dominar a co-
bertura da midia durante quase dois meses, aumentando a visibilidade da
candidata, embora com valéncia negativa em todos os jornais e televisao.

O escédndalo e os rumores de que o PSDB tenha sido
responsavel pela agdo da PF e desestruturado a campanha de Roseana, levaram o
PFL a romper a coligagédo ja quase certa com o partido do governo e acabaram
forcando a renuncia da pré-candidata.

Carvalho (2004, p.159) aponta como uma das causas da
desconstrucado da candidatura a propria dimensao que tomou a campanha levando o
PFL a se empolgar a ponto de ndo aceitar mais figurar com um candidato a vice em

uma possivel coligagdo com o PSDB.

Pode - se dizer que o fenémeno Roseana subverteu a ldgica e a
pratica politica tradicional do PFL que, ao descobrir ter uma
candidata ao estrelato via-se na obrigacdo de recusar lugares
subalternos em uma esperada (e até desejada) coligagdo com o
PSDB e PMDB (alianga politica de sustentagdo ao governo FHC).
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ltamar Franco também desistiu depois que o partido ndo quis
indica-lo a convencdo. Em junho, as convengdes partidarias definiram os candidatos.
Foram confirmadas no final do més as candidaturas de Luiz Inacio Lula da Silva, do
PT, representando uma coligagado formada por cinco partidos; José Serra do PSDB,;
Anthony Matheus Garotinho do PSB; Ciro Ferreira Gomes do PPS; José Maria de
Almeida pelo PSTU - Partido Socialista dos Trabalhadores Unificados — e pelo PCO -

Partido da Causa Operaria - Rui Costa Pimenta.

Tabela 1 — Relagao dos Candidatos a Presidéncia — 2002

Candidato Partido Coligacao
Lula PT PT, PL, PC do B, PMN,
PCB
José Serra PSDB PSDB, PMDB
Anthony Garotinho PSB PSB, PGT, PTC
Ciro Gomes PPS PPS, PDT, PTB
Jose Maria de Almeida PSTU
Rui Costa Pimenta PCO
Fonte: TSE

A campanha oficial comegou a partir de julho e as pesquisas
assinalavam vitoria de Lula ja no primeiro turno. Mas, Ciro Gomes cresceu e chegou
a empatar tecnicamente com o candidato do PT. Os outros dois principais
candidatos Serra e Garotinho, pareciam estar estacionados. Depois da entrada do
horario eleitoral em 20 de agosto e da insergao diaria das campanhas na midia, Ciro
caiu até terminar o primeiro turno em quarto lugar.

O Horario Eleitoral Gratuito foi veiculado em dois periodos: de 20

de agosto a 3 de outubro, antes do 1° turno, e de 14 a 25 de outubro, antes do 2°
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turno. O critério para a divisao do tempo de cada candidatura na TV foi o da

representacdo das coligacbes na Camara dos Deputados; por isso, José Serra

(PSDB) acabou ficando com mais tempo, quase a metade do horario destinado aos

candidatos.

Na votacdo em primeiro turno, no dia seis de outubro, os mais

votados foram Luiz Inécio Lula da Silva, com mais de 39 milhdes de votos (44%) e

José Serra, com 19,705 milhdes (23%). Como nenhum dos candidatos recebeu 50%

dos votos mais um, foi realizado o segundo turno em 27 de outubro. Lula teve

52.772.475 votos contra 33.356.860 votos de Serra, ou seja, 61.3% dos votos.

Tabela 2 — Resultado da Elei¢ao - 1° Turno - 2002

Candidato Partido Votagao Nominal % Votos
validos
Luiz Inéacio Lula da Silva PT 39.455,223 46,44
José Serra PSDB 19. 705.445 23,19
Anthony Garotinho PSB 15. 180.097 17,86
Ciro Gomes PPS 10.170.882 11,97
José Maria Almeida PSTU 0,47
Rui Costa Pimenta PCO 0,04

Fonte: TSE

Tabela 3 — Resultado da Eleigao- 2° Turno - 2002

Candidato Votagado Nominal % Votos validos
Luiz Inacio Lula da silva 52.793.364 61,27
José Serra 33.370.739 38,72
Fonte: TSE
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4.2 A Cobertura da Midia

Se compararmos com as eleicoes de 1994 e 1998, o processo
eleitoral de 2002 foi marcado por uma exibicdo excessiva dos candidatos e da
campanha nos meios de comunicagao.

Um dos fendbmenos foi a elaboragdo e divulgagdo de pesquisas.
Nunca em uma eleicédo se divulgou tanta pesquisa. Entre janeiro e inicio de outubro,
foram divulgados cerca de 70 resultados de pesquisas para a corrida presidencial.
S6 a Globo divulgou 23 resultados do Ibope, 15 do Datafolha e 20 do Instituto Vox
Populi.

Ja no inicio do ano era possivel perceber que as eleicdes de
2002 seriam enfatizadas pela midia com uma cobertura extraordinaria, mesmo antes
das convengdes partidarias. De acordo com Aldé (2004, p.107) a eleicéo
presidencial de 2002 tornou-se assunto relevante nas paginas de politica dos
principais jornais e ganhou progressivamente mais espaco. Nos ultimos dois meses
da disputa, cadernos especiais mobilizavam positivamente o noticiario, contribuindo
para o envolvimento eleitoral em geral.

O restante da imprensa também realizou a maior cobertura de
todas as eleicbes presidenciais brasileiras. Miguel (2004, p. 95) aponta que a
participacdo de todos os principais candidatos em debates e em entrevistas ao vivo
nas emissoras de televisao durante o primeiro turno foi um dos indicadores destas
mudancas na afinidade entre midia e eleicdes. “A Rede Bandeirantes inovou e,
além de um debate com os presidenciaveis, realizou outro debate com os candidatos

a vice” .
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A cobertura relevante da midia foi considerada essencial para o
processo e um sinal de profunda alteragcdo no seu papel em relagdo as outras

ultimas duas eleigdes presidenciais. Chaia (2004, p. 39) demonstra que:

Esta mudanca de atitude dos meios de comunicagdo se deveu a
alguns fatores: o candidato da oposicdo ao governo Fernando
Henrique Cardoso, Luiz Inacio Lula da Silva, sempre esteve em
primeiro lugar nas pesquisas eleitorais que expressavam a
tendéncia do eleitorado brasileiro. (...) Os outros candidatos que
disputaram a presidéncia precisavam ser conhecidos pelo eleitorado
para se tornarem alternativas a candidatura Lula, ja que a midia
sempre se posicionou contraria a ela.

No entanto, a construcdo da imagem dos candidatos,
proporcionada pela midia no periodo, nem sempre os beneficiou. Em margo, como ja
citamos, a midia contribuiu para a visibilidade negativa da entdo pré-candidata do

PFL Roseana Sarney, levando-a a renuncia.

Se a imagem de Roseana candidata foi construida nos programas
do partido com a marca da engenhosidade do publicitario Ninzan
Guanaes, a desconstrugcao, ao contrario, resultou de uma acao
articulada que envolveu instituicdes publicas na produgdo do
flagrante, e os media, que o fizeram acontecer para todos os
eleitores (Carvalho, 2004, p.156).

O candidato do Partido Popular Socialista, Ciro Gomes tornou-se
o possivel adversario de Lula. As pesquisas mostravam o crescimento das intencoes
de voto para Ciro ao mesmo tempo que crescia sua superexposicao, mas a propria
midia passou a pautar episddios negativos em relagdo ao candidato. Ciro acabou

em quarto lugar.

Comeca a associagado a imagem do ex-presidente Collor e a énfase
nas mentiras de Ciro. Este, por sua vez, parece contribuir para a
sua propria imagem negativa, protagonizando dialogos, entrevistas
e situagcbes recheadas de frases infelizes (Aldé, 2002, p. 15).
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Aléem de Anthony Garotinho, destacado inumeras vezes
negativamente pela imprensa, restavam como importantes concorrentes no pleito o
candidato do governo contra a oposi¢céo de Luiz Inacio Lula da Silva.

Na construgdo da imagem de José Serra e de Luiz Inacio Lula da
Silva prevaleceram elementos de destaque da gestdo da época a favor do candidato
do PSDB - a possibilidade de uma alternativa mais coerente ao candidato do PT,
embora Serra também tenha adotado como discurso, a mudancga. Almeida (2004, p.
140) destaca: “Serra concentrou seu discurso na mudanga (..) procurando afastar a
sua imagem do governo Fernando Henrique. Mas no olhar do receptor-eleitor, o
lugar de fala de Serra era o da continuidade”.

No inicio da campanha, a tatica do medo, usada nas campanhas
desde 1989, prevaleceu para Lula. O discurso de Serra, de politicos e membros do
governo apontando que o Brasil poderia se transformar em uma “Venezuela” ou
“Argentina” caso o novo governo tomasse outros rumos foi macigo. O “FMI” exigindo
garantias de que o novo governo honraria com 0s compromissos € o aumento do
‘risco Brasil” foram os destaques das matérias da midia e principalmente do Jornal
Nacional, que veremos a seguir.

A midia s6 comegou a mudar o rumo do discurso depois que o PT
divulgou que teria uma carta de compromisso e esclarecimento da posi¢ao do
partido em relacdo as medidas econbmicas. A existéncia da carta e a posicao
moderada do PT foram acentuadas para milhdes de brasileiros na entrevista ao vivo

no estudio do JN em julho.
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4.3 O Papel do Jornal Nacional nas Elei¢goes 2002

O investimento nas eleicdes presidenciais de 2002 pela midia
teve maior peso na Rede Globo. A mudanca na cobertura foi destacada por Bucci
como uma das melhores coberturas do processo eleitoral ja vistas no Brasil. “Se
vocé comparar o procedimento e o comportamento da Rede Globo em 1989 com o
comportamento em 2002, vocé vai notar sinais expressivos de uma grande melhora,
de um excelente desenvolvimento” (Bucci, 2006).”

A maior rede de televisdo do pais apostou todas as fichas na
cobertura do pleito, inclusive tomando decisdes inéditas, como as entrevistas ao vivo
realizadas pelo Jornal Nacional.

Os principais presidenciaveis, com mais de 1% das intengdes de
votos - Luiz Inacio Lula da Silva (PT); José Serra (PSDB); Anthony Garotinho (PSB)
e Ciro Gomes (PPS) - foram entrevistados ao vivo, por duas vezes, no Jornal
Nacional, em julho, logo apds os registros das candidaturas, e em setembro, a
menos de duas semanas do primeiro turno. Foi a primeira vez, na histéria do JN,
que o programa realizou uma entrevista ao vivo no estudio do JN, segundo o editor

chefe William Bonner’?.

A intensa cobertura da eleicdo também ocorreu nos demais
telejornais da Rede. Foram realizados dois debates, um no primeiro turno e outro no
segundo. Para o pesquisador Miguel (2004, p. 94), se em 1998 o JN destinou
apenas 4,6% do seu tempo total as eleicbes presidenciais nos momentos de maior

destaque da campanha, em 2002 o telejornal dedicou cerca de sete vezes mais

" Bucci, em entrevista a autora. Londrina, marco de 2006
2 Bonner, em entrevista, Rio de Janeiro, 8 de julho de 2002
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espaco, ou seja, 31,2% do tempo total. “Em 2002, foram 14 semanas entre o fim da
Copa e o primeiro turno; as eleicdes presidenciais receberam 12 horas, 55 minutos e
50 segundos do noticiario, isto é, 29,4% do total”.

O pesquisador assinalou também que os dois candidatos com
menos de 1% das intengbdes de votos, José Maria e Rui Pimenta, obtiveram mais
insercdes do que Fernando Henrique, Lula ou Ciro nas eleicbes de 1998.

Além da divulgacdo das pesquisas, agenda dos candidatos e
entrevistas ao vivo, o Jornal Nacional exibiu, dentro do debate eleitoral, trés séries
de reportagens especiais: sobre os problemas brasileiros com o objetivo de buscar
do candidato respostas para as situacbes mostradas nas matérias, sobre o “Brasil” -
exemplos que deram certo no pais - e sobre 0 "poder do presidente” - matérias sobre
as atribuicdes de um Presidente da Republica.

Outro destaque da cobertura do Jornal Nacional foi o enfoque
dado pelo telejornal na tentativa de mostrar imparcialidade. Observa-se tal
preocupagao ao tentar justificar as regras das entrevistas ao vivo, ao nhumero menor
das matérias do governo federal e a opgdo de ndo colocar versdes editadas dos
debates no telejornal.

Porto (2004, p.87) afirma que no primeiro turno ficou evidente o
total equilibrio no numero de apari¢ées dos principais candidatos. Ele avaliou que o
posicionamento do Jornal Nacional veio ao encontro de uma postura mais
comprometida adotada pela prépria diregao a partir de 1999 para desfazer erros

anteriores.

O tratamento equilibrado das diversas candidaturas parece indicar
um esforgco consciente dos responsaveis pela produgédo de noticias
no Jornal Nacional para superar a parcialidade que, em diversos
momentos historicos, caracterizou a cobertura noticiosa da Rede
Globo.
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Para Guazina (2006, p.151), a combinagdo de trés fatores
resultou na valorizada cobertura: “de ordem econbémica, a crise financeira da midia;
de ordem politica, as negociagdes realizadas pela equipe de Lula com a midia; e de
ordem jornalistico-editorial e também empresarial, o novo compromisso com a
‘responsabilidade social™.

A maior cobertura da Rede Globo nas eleigbes presidenciais de
2002 nao significa, no entanto, que ela foi imparcial. As pesquisas apontam um
equilibrio no tempo dedicado para cada candidato. No entanto, a qualidade da
informacéo e a imparcialidade vao além de dar uma cobertura equilibrada para os

candidatos em termos de tempo ou numero de matérias; é preciso também manter o

equilibrio no conteudo.
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5 ELEICOES PRESIDENCIAIS 2006

5.1 O Contexto Politico

Nas eleicbes de 2006 quase, 126 mil eleitores estavam aptos a
votar. Segundo o Tribunal Superior Eleitoral aproximadamente 10 % a mais que nas
eleicdes de 2002. O pleito majoritario também foi mais amplo que em 2002, com
mais candidatos e mais partidos menores e com candidatura prépria. Logo no inicio
do ano ja surgiram discussdes em torno de novas regras para a propaganda eleitoral
e coligagoes.

A verticalizagdo, por exemplo - regra pela qual os partidos nao
podem fazer aliangas eleitorais na disputa pelos governos estaduais diferentes
daquelas feitas em nivel nacional, causou muita polémica e embate entre 0o TSE e o
Congresso.

Em 3 de margo de 2006 a Justica Eleitoral aprovou a
manutencido da verticalizacdo, inserida nas eleicbes de 2002. Cinco dias depois 0
Congresso Nacional votou uma Emenda Constitucional pelo fim da norma. Muitos
congressistas e partidos acreditavam que a afinidade politica nos estados poderia
ser diferente daquelas coligagdes em nivel nacional. No entanto, como pela
legislacdo eleitoral as regras para as eleigbes s6 podem ser mudadas com pelo
menos um ano de antecedéncia ao dia da votagdo, o Supremo Tribunal Federal
manteve a verticalizagado e o TSE acabou por deixar a regra como em 2002, ou seja,
as coligacdes regionais ficaram livres para os partidos que nao tiveram candidatos a
presidéncia.

O fim da verticalizagdo e a possibilidade de coligagbes

independentes em estados foi o argumento usado pelo Partido do Movimento
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Democratico Brasileiro para ndo langar candidato a Presidéncia. A decisao foi
tomada no dia 12 de junho, porém as discussdes em torno da candidatura prépria no
partido comegaram no inicio do ano e acabaram provocando uma ruptura no PMDB.

O partido foi dividido em pelo menos dois grupos: um liderado
pelo ex - Presidente da Republica José Sarney e pelo presidente do Senado Renan
Calheiros, considerada a ala governista e que era contra a candidatura prépria; e o
outro, tendo a frente pré-candidatos como o ex-governador do Rio de Janeiro,
Anthony Garotinho; o Senador pelo Rio Grande do Sul, Pedro Simon; o ex
governador do Rio Grande do Sul Germano Rigotto; e o ex - presidente Itamar
Franco.

Garotinho foi escolhido no dia 19 de margo, vencendo Rigotto em
uma consulta informal, uma vez que o partido estava impedido judicialmente de
realizar prévias, em uma ag¢do movida pela parte governista. A decisdo sobre a
candidatura prépria e escolha de candidatos ficou para a convencdo, 3 meses
depois. Como a convencdo nao se realizou e o PMDB decidiu que nao teria
candidato, Anthony Garotinho, desgastado por acusagdes e pela divisdo no partido,
acabou desistindo.

O PSDB - Partido da Social Democracia Brasileira também esteve
envolvido em debates internos para a escolha do seu candidato. No pareo o entdo
governador de Sdo Paulo Geraldo Alckmin, o prefeito José Serra e se ventilava o
nome do ex-presidente Fernando Henrique Cardoso. Prevaleceu o dialogo,
aparentemente ndo tdo amistoso e o partido decidiu pela candidatura Alckmin,
ficando Serra para a disputa do governo de S&o Paulo. A convengéo que oficializou

o nome de Alckmin foi em 11 de junho.
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O Partido da Frente Liberal - PFL - mais uma vez nao teve
candidatura prépria e acabou por firmar alianga com o PSDB na chamada:
"Coligacao por um Brasil Decente", composta apenas pelos dois partidos. A
senadora Roseana Sarney, nome forte do partido das elei¢ées de 2002, foi contra a
decisao do partido e apoiou publicamente a reeleicido do presidente Lula. Depois de
ser ameagada com processo disciplinar e perder a eleigdo para o governo do
Maranh&o desfiliou - se do partido.

Roberto Freire era apontado como o candidato do PPS - Partido
Popular Socialista (PPS). Porém o partido decidiu apoiar informalmente o PSDB e
se coligar oficialmente com o partido em alguns estados.

O unico candidato tido como certo, no inicio do ano de 2006, era o
presidente Lula, embora nem ele e nem o partido fizesse qualquer declaragao sobre
a candidatura. Além disso, o PT passava por um momento de crise, desencadeada
ja no inicio do mandato, com a divisdo do partido.

No final da eleicdo de 2002, o governo foi obrigado a fazer
aliangas politicas para garantir a governabilidade, ja que ndo alcangou a maioria no
Congresso. Além disso, a adogado de uma politica econébmica parecida com a do
governo Fernando Henrique e t&o criticada pelo Partido dos Trabalhadores gerou
criticas de membros do PT resultando no afastamento de militantes e expulsdes de
parlamentares.

Em maio de 2005 comecgaram a vir a tona denuncias, feitas pelo
presidente do PTB - Partido Trabalhista Brasileiro, Roberto Jefferson, contra o
governo federal. Entre as denuncias, a compra de votos de parlamentares em favor
de projetos do governo. Na verdade, o que parecia ficar nitido é que, para manter

as boas relagdes com os parlamentares da base aliada, ndo bastava manter os
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cargos publicos para membros dos partidos. A possivel manobra, liderada, segundo
as denuncias, pelo entdo Ministro da Casa Civil, José Dirceu, foi chamada pela
imprensa de mensaldo, numa referéncia a um possivel pagamento mensal a
deputados.

Apesar da descrenga de antigos setores da esquerda brasileira no
PT e das denuncias divulgadas exaustivamente pela imprensa, no final do ano de
2005 pesquisas assinalavam que o governo resistia e apontavam uma vitéria
tranquila de Luiz Inacio Lula da Silva a reeleicao.

Além disso, ao contrario de 2002, a economia nao representava
risco. A politica econdmica do governo dava certo e o mercado internacional
confiava no pais fazendo o risco Brasil registrar alguns dos seus menores indices.

Lula era concebido como o candidato da classe mais baixa, nao so
pela estabilidade da economia, mas principalmente por conta de programas sociais.
Apesar da crise ética dos partidos envolvidos pela corrupgao, inclusive no partido do
governo, e da violéncia urbana, a eleicdo poderia ser decidida no primeiro turno.

A candidatura a reeleicéo foi langada em 24 de junho de 2006. O
partido se aliou com o Partido Republicano Brasileiro (PRB), do vice José Alencar, e
com o Partido Comunista do Brasil (PC do B), formando a coligagdo "A Forga do
Povo". Recebeu o apoio informal do Partido Liberal (PL), do Partido Socialista
Brasileiro (PSB) e de setores do Partido do Movimento Democratico Brasileiro
(PMDB) além de grupos do Partido Trabalhista Brasileiro (PTB).

Uma das vozes discordantes do PT em 2003 era a da senadora
Heloisa Helena que, mais tarde, depois de se mostrar explicitamente contraria as
medidas tomadas pelo governo - inclusive a nomeagao do presidente do Banco

Central, Henrique Meireles - foi expulsa e fundou o P-SOL, Partido Socialismo e
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Liberdade. O nome de Heloisa Helena foi oficializado pelo P-SOL no dia 28 de maio.
A coligacao “Frente de Esquerda” teve ainda o Partido Comunista Brasileiro e o
Partido Socialista dos Trabalhadores Unificados (PSTU).

O Partido Democratico Trabalhista (PDT) langou como candidato o
senador Cristovam Buarque, ex-governador do Distrito Federal e ex- Ministro da
Educacao do governo Lula, entao filiado ao PT.

Os partidos considerados pequenos e sem representatividade
preferiram a candidatura prépria a coligagdo. O Partido Republicano Progressista
(PRP) langou a cientista politica Ana Maria Rangel em uma convengao no dia 29 de
junho, mas a candidatura se envolveu em uma polémica e a candidata foi expulsa do
partido tendo seu registro impugnado.

A cientista politica foi expulsa do partido ao divulgar pelo Jornal
Nacional, no dia 30 de junho, uma possivel extorsdo que teria sofrido pelo
presidente do PRP, Ovasco Rezende para ser o nome do partido a presidéncia.

Ana Maria recorreu e conseguiu se manter na disputa sé as
vésperas da eleigdo, no dia 19 de setembro. Mesmo assim ficou em quinto lugar no
geral e em primeiro entre os candidatos de partidos "nanicos".

O Partido Social Democrata Cristdo (PSDC) anunciou a
candidatura do ex-deputado José Maria Eymael e o Partido Social Liberal (PSL)
Langou como candidato o empresario Luciano Bivar.

Rui Costa Pimenta foi candidato pelo Partido da Causa Operaria —
PCO, a exemplo de 2002, mas teve o pedido de registro da candidatura indeferido
por auséncia de prestacao de contas relativa a campanha presidencial anterior. O

partido recorreu e o processo se arrastou até o final da campanha eleitoral.
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Como forma de protesto, o PCO passou a usar o espago da
propaganda eleitoral gratuita contra o TSE. O programa foi tirado do ar sob alegagao
de "desvirtuamento da propaganda eleitoral” ”>.

O deputado federal Enéas Carneiro foi langado como pré-
candidato do Partido da Reedificagcdo da Ordem Nacional (PRONA) em dezembro de
2005, mas, em funcdo de problemas de saude, em junho de 2006, desistiu de
concorrer.

Até o dia 5 de julho, ultimo dia para registro das coligagdes, oito

candidatos se registraram.

Tabela 4 — Relagao dos Candidatos a Presidéncia — eleicoes 2006

Candidato Partido Coligacao
Luiz In&cio Lula da Silva PT PT/PRB/PCDOB
Geraldo Alckmin PSDB PSDB / PFL
Heloisa Helena P-SOL P -SOL /PSTU /PCB
Cristovam Buarque PDT
Ana Maria Rangel PRP
José Maria Eymael PSDC
Luciano Bivar PSL
Rui Costa Pimenta PCO
Fonte: TSE

A votacédo foi no dia 1° de outubro, mas as elei¢des n&o foram
decididas em primeiro turno. Até a segunda quinzena de setembro as pesquisas
mostravam que o presidente Lula seria reeleito em primeiro turno, no entanto, em

funcdo de acusacdes de tentativa de compra de um dossié por membros do PT e

73 Decisdo liminar do Ministro Marcelo Ribeiro do Tribunal Superior Eleitoral
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prisdo destas pessoas, as pesquisas realizadas a cada trés dias mostravam a

reducao da diferenga entre ele e o segundo colocado, Geraldo Alckmin.

Tabela 5 — Resultado da Eleigdo - 1° Turno

Candidato Partido Votacao Nominal % votos

validos
Luiz Inacio Lula da Silva PT 46.662.365 48,61
Geraldo Alckmin PSDB 39.968.369 41,64
Heloisa Helena PSOL 6.575.393 6,85
Cristovam Buarque PDT 2.538.844 2,64
Ana Maria Rangel PRP 126.404 0,13
José Maria Eymael PSDC 63.294 0,07
Luciano Bivar PSL 62.064 0,06

Fonte: TSE

As eleicdes de 2006 foram encerradas com segundo turno no dia

29 de outubro. O presidente Lula continuou em primeiro lugar, no entanto, com uma

diferenga maior daquela obtida em primeiro turno. Ele conseguiu 58.295.042 votos

(60,83%). O candidato Geraldo Alckmin teve uma votacéao inferior a do primeiro turno

37.543.178 votos (39,17%) . Ao todo foram 95.838.220 votos validos.

Tabela 6 — Resultado da Eleigao - 2° Turno

Candidato Votacao Percentual
Luiz In&cio Lula da silva 58.295.042 60,38
Geraldo Alckmin 37.543.178 39,17
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5.2 A Cobertura da Midia

O trabalho da midia foi um dos destaques das eleigbes de 2006,
embora em 2002 tenha sido maior em tempo e em numero de entrevistas e debates.
Em 2002 a cobertura esteve centrada nas propostas, nos riscos e no debate
econdmico. Em 2006 a abordagem foi dirigida para as denuncias, envolvendo
governo e parlamentares, que comegcaram em maio de 2005 e que levaram a
discussodes sobre o papel da propria midia em torno da chamada “crise politica”.

No acompanhamento aos candidatos, nas entrevistas, sabatinas
e debates, falou-se da seguranca publica e de alguns problemas localizados, mas a
énfase foi a corrupgao, falta de ética de parlamentares, governo e partidos. Mesmo
assim se considera que foi uma grande cobertura: “Os debates pela TV, as
entrevistas as radios, as sabatinas nos jornais ofereceram ao eleitorado mais
subsidios do que os horarios de propaganda comandados pelo TSE” (Dines, 2006).

As instituicbes de ensino e projetos ligados a pesquisa sobre
Midia e Politica puderam acompanhar dia-a-dia a veiculagédo de noticias de eleigdes
pelos jornais. O DOXA "constatou que de fevereiro até outubro de 2006 os quatro
maiores jornais do Brasil: Folha de S. Paulo, Jornal do Brasil, O Estado de Sé&o
Paulo e O Globo divulgaram mais de 28 mil matérias sobre os candidatos.”

O levantamento do Instituto revelou também que so6 a Folha de S.
Paulo veiculou, sobre candidatos, mais de 9 mil matérias, representando 32.7%; o

Jornal O Globo quase 8 mil; com 27.98%.

" Doxa — Laboratério de Pesquisas em Comunicagdo Politica e Opinido Publica do Instituto

Universitario de Pesquisas do Rio de Janeiro ligado a Universidade Candido Mendes.
® Numeros distribuidos  por jornais, candidatos e divulgados a cada quinze dias no site:
www.doxa.iuperj.br, acesso em 10/01/2007. Até a data da pesquisa os numeros por jornais e 0s
percentuais ainda ndo estavam disponiveis, a somatdria e interpretagdo foram feitas pela autora.
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A tabela abaixo mostra o numero de reportagens sobre os
candidatos em cada um dos quatro jornais e o percentual dentro das 28.378

matérias veiculadas.

Tabela 7 — Matérias Sobre os Candidatos a Presidéncia em 2006 nos Jornais.

Jornal Numero de Matérias % de matérias
Folha de S. Paulo 9.296 32.757
O Globo 7.941 27.982
O Estado de S&o Paulo 6.144 21.650
Jornal do Brasil 4.997 17.608S
Fonte: DOXA

Os dados preliminares da pesquisa revelam ainda que o candidato
Luiz Inacio Lula da Silva foi o que teve maior nivel de visibilidade . Ele foi
contemplado com 13.700 matérias, seguido por Geraldo Alckmin com 11.003. No
jornal O Globo é que a diferenga foi menor entre os dois primeiros colocados, com
menos de 500 matérias a mais para Lula. Nos outros periddicos a diferenga foi de

cerca de mil matérias.

Tabela 8 — Numero de Matérias em Jornais por Candidatos

Candidato Numero de matérias
Lula 13.700
Alckmin 11.003
Heloisa Helena 2.206
Cristovam Buarque 963
José Maria Eymael 179
Luciano Bivar 165
Rui Pimenta 111
Ana Maria Rangel 51
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Entre os jornais, a Folha de S. Paulo se sobressaiu, mesmo antes

da definigdo de candidaturas, ndo s6 por ter feito uma cobertura maior que seus

concorrentes, mas por passar a criticar o governo e se fundamentar nas denuncias,

a partir do “mensalao”, como a base da sua cobertura. Colling (2006) indica que

nao so a Folha de S. Paulo, mas parte da imprensa deixou o seu lado governista

como vinha fazendo nas ultimas eleicbes para se dedicar a posicdes contrarias e

criticas ao governo.

Nesta perspectiva, deve ser registrada a tendéncia de uma busca
desenfreada pelo escandalo na cobertura jornalistica da politica no
Brasil recente e, por certo, em outros paises. Tal busca envolve,
principalmente, temas como corrupgdo e deslizes de variadas
espécies na vida pessoal. Ou seja, uma atitude que reduz, em
notavel medida, a politica a uma dimensao puramente moralizante,
sob o pretexto da busca de uma politica conjugada com a ética.

Colling fez um levantamento da midia nas coberturas eleitorais e

sobre a “crise politica em 2005” constatou que ndo s6 a Folha de S. Paulo mas a

Revista Veja da editora Abril foram os veiculos explicitamente contra o governo e o

candidato Lula.

De 32 capas de Veja apos a edicdo de 18 de maio de 2005, que
deflagra a crise através de sua reportagem sobre o flagrante de um
funcionario dos Correios recebendo propina, pelo menos 20 delas
trouxeram a crise no governo ou no PT como tema principal.
Embora as investigagbes n&o conseguissem comprovar a
vinculacdo de Lula com os casos de corrupgéo e esquemas de caixa
dois do PT, a revista insistia em relacionar o presidente com os
escandalos (Colling, 2006).

O que ocorreu no agendamento dos meios de comunicagdo em

geral € que estes se concentraram nos assuntos da crise ao longo de todo o ano. A
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cobertura se reduziu as CPls do mensaléo, valerioduto, sanguessuga e mais perto
do primeiro turno, dossié contra tucanos. A forma como foram feitas as denuncias
oficializaram no Brasil os escéndalos politicos midiaticos (EPM). No conceito
desenvolvido por J.B Thompson,’® utilizado por Lima (2006, p.13) o EPM ¢é a
divulgacdo de fatos previamente ocultados e moralmente desonrosos,

desencadeando uma sequéncia de ocorréncias posteriores.

O controle e a dinAmica de todo o processo deslocam-se dos atores
inicialmente envolvidos para os jornalistas e para a midia. (..) A crise
politica ndo existiria se ela ndo fosse na e pela midia. E o que
pretendemos examinar, para além da missdo investigativa do
jornalismo é como, muitas vezes, a exacerbacado dessa missao por
jornalistas e empresas de midia provocou sérios desvios ndo s6 das
regras elementares do exercicio profissional - vale dizer, do “bom
jornalismo” - mas sobretudo dos principios éticos basicos da
profissao.

As redes de televisdo anunciaram grandes coberturas para as
eleicdbes com entrevistas ao vivo, sabatinas e debate com os principais candidatos. A
maior delas a Rede Globo, procurou uma cobertura intensa como em 2002, porém
com menos entrevistas ao vivo e reportagens especiais. O Jornal Nacional teve
apenas uma rodada de entrevistas no primeiro turno e nao realizou a entrevista ao
vivo do segundo turno conforme anunciado anteriormente. O Jornal Hoje também
nao fez entrevistas ao vivo nos estudios. O destaque da emissora foi o projeto da
Caravana do JN.

Em 2006, a Rede Globo divulgou menos pesquisas eleitorais que
em 2002, fechou contrato com as empresas de pesquisa Datafolha do grupo Folha

de S. Paulo, e Ibope. De abril até o final do segundo turno o noticiario divulgou 33

76 Socidlogo inglés que trabalha com a relagdo midia e politica e desenvolveu o conceito de EPM

93



resultados de pesquisas sobre a eleicdo presidencial. Foram 17 pesquisas Datafolha
e 16 do Ibope, ndo entrando na contagem as pesquisas de boca de urna.”’

Na analise de Colling (2006), a emissora foi um dos veiculos que
procurou a neutralidade na cobertura da “crise” e das elei¢gdes. No entanto, sabe-se
dos seus comprometidos com o governo, seja por meio da dependéncia da
publicidade ou de acordos como a ajuda financeira a TV por assinatura, além do
beneficio do governo ao optar pelo padréo japonés de TV Digital’®.

S6 que, mesmo assim, em meio a crise politica, em maio de
2005 um encontro entre os politicos do PFL - Jorge Bornhausen e José Agripino
Maia - e o principal executivo das Organiza¢des Globo, Jodo Roberto Marinho,
revelava a intencdo da maior emissora do Brasil.

A conversa foi relatada por Scolese e Nossa: "O dirigente da
poderosa TV Globo afirma aos lideres do PFL que um segundo mandato de Lula
podera levar o pais a uma situagao cadtica. E admite que prefere Geraldo Alckmin a
José Serra na cabecga de chapa da oposi¢ao" (2005, p. 214 e 215).

Antes do registro definitivo dos candidatos, no inicio da campanha
eleitoral o “alvo” da rede foi a possivel candidatura propria do PMDB e
principalmente o pré-candidato Anthony Garotinho, que ainda move processo na

Justica contra a emissora e a revista Veja.

7 Contagem feita na observagéao diaria do telejornal e com dados disponiveis nos sites dos Institutos
de Pesquisas.

® O modelo de TV Digital que comegou a ser implantado no Brasil € o padrdo japonés. A
transmissdo e modulagdo em digital permite a alta qualidade técnica de imagens e sons |,
interatividade e multiplicidade de canais. “O presidente levou em conta o lobby das grandes
emissoras de TV do Brasil a favor do padrdo japonés. ‘Nao seria inteligente do ponto de vista
politico’, avalia Lula, contrariar essas empresas no ano em que disputara a eleicdo”. Kennedy
Alencar. Folha de S. Paulo. Sao Paulo, 8 de mar. 2006.

Disponivel em:www.folha.uol.com.br/folha/dinheiro.acesso em 16 de maio, 2006.
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No final do primeiro turno, nas ultimas duas semanas, a cobertura
da emissora foi voltada para o episédio do dossié.” Vianna ® afirma que o projeto
de cobertura mudou depois do dia 18 de setembro e a recomendagao em relagao a

entrevistas e abordagens passou a ser outra.

‘Vamos perguntar sobre o dossié para todos os candidatos”. Todo
dia passou a ser a pergunta para Cristovam, Heloisa Helena,
Alckmin. Vao falar sobre o dossié e vao cobrar da candidatura Lula,
do governo e da PF porque esses caras estavam com o dinheiro |a.
O coordenador aqui em Sao Paulo fazia isso, mas era uma pessoa
gue simplesmente repassava a orientagdo do Rio de Janeiro. A
orientacdo que passou a imperar foi esta.

A cobertura da Globo no final do primeiro turno causou protestos
de jornalistas, criticas em revistas, na Internet e resultou em um abaixo assinado
liderado pela direcdo da Globo, pouco antes do 2° turno, contra as criticas. Sobre o

documento Vianna relata:

veio pelo computador e ele foi passando de mesa em mesa. Foi o
chefe de redacido que veio trazer pedindo para assinar em defesa
dos colegas. (....) O texto era muito safado porque toda a defesa da
Globo era feita dentro do episddio do avido. (....) No ultimo paragrafo
falavam, em fungao disso é inadmissivel que queiram atacar nossa
cobertura que foi isenta.. ou seja, vocé pega parte para fazer a
defesa do todo, vocé tenta desmontar o argumento de que a Globo
deixou de dar o episdédio do avido e suspostamente ao fazer esta
defesa e faz a defesa de toda cobertura. (...) O abaixo assinado
serviu para demarcar territorio.

O documento néo surtiu efeito e os reporteres da Globo voltaram
a sofrer constrangimentos na rua como em outras ocasifes. No dia 29 de outubro

apdés a apuracao final das eleicdes, durante o primeiro discurso do presidente

 Dentincias em relagdo a tentativa de compra - por pessoas ligadas ao Partido dos Trabalhadores -
de um dossié contra José Serra e Alckmin. No capitulo da amostra a pesquisa relata o dia - a - dia da
abordagem do episddio.

% Rodrigo Vianna, ex - reporter da Rede Globo, em entrevista & autora. Sdo Paulo, 28 de fevereiro de
2007.
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reeleito na avenida Paulista em Sao Paulo o repérter da emissora ndo conseguia
gravar a passagem por causa dos gritos de protesto “fora Rede Globo”. ©'

Para Lima (2006) a cobertura enviesada da midia desde a “crise
politica” em 2005 n&o afetava a opiniao da maioria dos brasileiros, mas a situagao se

alterou as vésperas do primeiro turno, levando a votagdo para o segundo. Para o

pesquisador, “o que esta em jogo é o direito do cidadao de ser bem informado”.

Que jornais e revistas e concessionarios de emissoras de radio e
televisdao tenham posicdo editorial politico —partidaria é apenas
normal. Que essas posicoes deliberadamente contaminem a
cobertura politica — sem serem explicitadas — é violar o direito
fundamental dos cidadaos de serem corretamente informados.

A verséo propria de fatos divulgados pela midia no periodo da
campanha eleitoral foi, sem duvida, o grande debate em torno das elei¢des 2006.
“‘As eleicbes de 2006 sinalizam um importante avango histérico em nosso pais: a

grande midia entrou - finalmente - na agenda da discussao publica” (Lima, 2006a).

5.3 O Papel do Jornal Nacional nas Eleicoes 2006

Antes de analisar, por meio da amostra do Jornal Nacional, qual
foi o comportamento da Rede Globo, vamos relembrar os destaques da cobertura no
telejornal. A Globo tentou inovar e, além de dar espago sistematicamente para todos
os candidatos, inclusive os de partidos pequenos, criou o projeto Caravana JN.

Em julho, ao final da Copa do Mundo, a emissora ja divulgava

em campanha publicitaria como seria a maior cobertura de eleigbes. As outras

8 Episodio relatado por Rodrigo Vianna e divulgado em sites na Internet. Disponivel em

http://www.cartamaior.com.br/templates/materiaMostrar.cfm?materia_id=12733&editoria_id=4. em
1/11/2006. Acesso em 6/11/2006.
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emissoras respondiam criticando a falta de iseng¢do da concorrente e o show na qual
ela pretendia transformar o fato jornalistico, referindo-se a Caravana.

A Caravana do JN foi considerada grande estratégia de
cobertura para a emissora. O projeto previa uma viagem de 15 mil quildbmetros
durante dois meses a bordo de um motorhome e oito dias num barco atravessando
parte da Regido Norte. Além do jornalista Pedro Bial a Caravana era composta por
mais 12 pessoas, incluindo 3 segurangas. Seis profissionais, técnicos e produtores
se revezariam nos dois meses.

As primeiras informagdes sobre a caravana diziam que a
apresentacdo do JN seria a cada quinze dias de uma regido diferente e que os
apresentadores oficiais do telejornal se revezariam na viagem, mas Fatima
Bernardes s6 ancorou o jornal do local onde estava a Caravana em uma
oportunidade no dia 14 de agosto na Regido Sudeste.

O telejornal fez reportagens especiais para apresentar o proprio
trabalho: o motorhome e os bastidores da ancoragem externa dando chance para
que o publico, presente no local, se visse na TV no dia seguinte. Nas apresentagdes
externas do JN o publico “participava” como se estivesse no proprio Big Brother ou
no extinto programa Vocé Decide. Para a rede era tecnologicamente o maior projeto
especial ja feito para uma eleig¢ao.

Durante os dois meses de projeto, de 31 de julho a 30 de setembro,
o Jornal Nacional vai exibir, de segunda a sabado, a série Desejos
do Brasil. Com reportagem de Pedro Bial, as matérias serdo
produzidas, realizadas e editadas pela equipe da Caravana JN.
Motivada pelas eleicbes, a série vai tracar um panorama dos
anseios dos brasileiros, captando os contrastes do territério nacional
(..) O motorhome vai transportar um sistema fly away que permite
transmissao via satélite de qualquer ponto do Brasil (...) o técnico
alinhara a antena com um dos satélites e enviara os dados para a
emissora no Rio de Janeiro.® (...)

82 Informacgdes enviadas por e-mail pela responsavel pelo apoio a pesquisas académicas da Rede
Globo,, Viviane Tanner, no dia 28/07/2006, as 14h18.
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Se para a emissora a “Caravana JN” representava o trunfo da
cobertura da eleigdo 2006, para alguns jornalistas de politica da emissora a forma

como o projeto foi conduzido representou uma grande decepgéo.

a gente estranhou, porque vocé faz um esforgo danado para tentar
mostrar que o jornalismo na televisdo nao é show, é jornalismo e ai
na hora que vao entrar as matérias de jornalismo politico vocé
escolhe como figura para ancorar as matérias e fazer as matérias
um personagem que esta vinculado a linha de shows da emissora
que é o Big Brother. Entdo isso desagradou um pouco e a propria
linha da cobertura das matérias, que foram feitas, na minha opiniao,
privilegiou uma coisa mais de show do que de discusséo efetiva:
entdo vai para o Sul do pais e mostram os japoneses que sabem
artes marciais.[...] Foi para o Nordeste, foi para uma cidade e
fizeram uma metafora com o jogo de futebol.®*

A Caravana JN foi ao ar pela primeira vez em 31 de julho de 2006.
Comegou em Sado Miguel das Missbes, no Rio Grande do Sul.
A proposta levantou muitas criticas em relagao a fidelidade jornalistica, coeréncia
com o projeto do JN e quanto as reais intengdes dos diretores globais. Montuori
(2006) apontou que os produtores escolheram os lugares mais pobres com o
objetivo de observar de perto o desempenho dos projetos sociais, neste caso

avaliando o governo Lula.

Assim, adentrar nesse espago, de forma legitima, colocando seus
apresentadores para confirmar a veracidade dos fatos, lado a lado
com a populacdo, pode representar para o Jornal Nacional uma
estratégia correta e sutil de influenciar o eleitor que comprou o
discurso da aproximacao, do governo do povo, formula marcante e
bem-sucedida do presidente Lula durante seus quatro anos de
mandato. Estar ao lado do povo, falando diretamente para ele, fez
reacender inclusive os debates sobre a possibilidade de um novo
populismo, representado na figura de Lula.

% Rodrigo Vianna, em entrevista & autora. S&o Paulo, 28 de fevereiro de 2007.
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Silva (2006, p. A10) comparou o projeto a um espetaculo
circense fazendo alusdo a Caravana Rolidei, nome do circo mambembe que rodava

o pais em "Bye Bye Brasil", flme de Caca Diegues.

Mais de 25 anos depois, o que faz a "Caravana JN"? Recria o circo,
mas o leva para dentro da TV e das casas. O 6nibus da “Globo” é
um simulacro tardio da descoberta do Brasil profundo e do
reencontro com os anseios do povo. Ha uma espécie de
pasteurizagdo da vida popular, uma nova "poética da miséria"
disposta a nos revelar as riquezas singelas do brasileiro pobre.
Nesse pastiche de circo itinerante ha numeros civicos, truques de
entretenimento, malabarismos retoricos.

Ao contrario de 2002, quando os candidatos de partidos
pequenos e sem expressao, chamados nanicos, praticamente ndo apareceram, em
2006 a Globo decidiu divulgar diariamente os candidatos e ainda divulgar duas
vezes por semana, matérias com tempos iguais aos candidatos de partidos
pequenos.

O diretor executivo da Central Globo de Jornalismo, Ali Kamel
contou que houve um acordo entre a Globo e os partidos para que os candidatos
com menos de 5% nas pesquisas eleitorais ou que fossem de partidos com menos
de cinco deputados federais tivessem cobertura igual no JN. Rui Costa Pimenta n&o
foi beneficiado com a proposta porque seu partido, PSTU, nao elegeu um deputado
federal em 2002, e Ana Maria Rangel estava com a candidatura suspensa pelo
TRE.

A visibilidade dada pelo JN aos presidenciaveis nanicos Luciano
Bivar e José Maria Eymael foi tdo importante que eles apenas se importavam em
estar aparecendo no JN e serem reconhecidos em todo o Brasil. Foi o que

conseguiram em um periodo de um més.
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Eymael e Bivar precisaram, inclusive, simular campanhas pelas
ruas e até usar figurantes como adeptos. Tudo era orientado para entrar no
telejornal conforme o acordo. Houve até instru¢do de cinegrafistas para os
coadjuvantes: “Nao olha para a camera, amigo, conversa com o candidato”. Na
campanha de Bivar mogas foram contratadas para balancar bandeiras para as lentes
do JN. O presidenciavel José Maria Eymael também teve que procurar ajuda de
figurantes que se disfarcaram de correligionarios. Um assessor tinha, entre outras
fungdes, a de recrutar pessoas na rua para Eymael cumprimentar (Oliveira, Folha de
S. Paulo, 2006, p. A10).

O acordo de visibilidade no Jornal Nacional foi para que os
candidatos n&o participassem do debate que a emissora realizou no dia 28 de
setembro, no entanto, a “Globo”, no meio da campanha, desistiu da cobertura. Como
o TSE decidiu que Bivar e Eymael ndo teriam mesmo direito de participar dos
debates, porque seus partidos ndo possuiam representacdo na Camara, a época
das convencgdes, a emissora se viu liberada.

Para as candidaturas nanicos perder a cota de participacdo no
JN foi um balde de agua fria nas campanhas. A assessoria do candidato Eymael
revelou, na época, que “o0 numero de e-mails enviados diariamente ao candidato
despencou de 400 para menos da metade” (Bergamo, 2006, ilustrada, p. E 2). Os
dois candidatos chegaram a divulgar que entrariam com recurso no TSE

contraa TV Globo.
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6 AMOSTRA 2002

Em 2002, o estudo foi realizado com uma coleta de dados que
abrangeu o periodo entre 23 de abril e 27 de outubro. No total, foram gravados 166
telejornais e obtido um resultado quantitativo em cada més.

Para a interpretacdo foram selecionados telejornais em 4
periodos do ano eleitoral:

No 1° periodo: Pré-convencgdes - de 23 a 26 de abril, 07 a 17 de
maio e 05 a 14 de junho, foram analisados 22 telejornais;

No 2° periodo: Pés-registro de candidaturas e primeira rodada de
entrevistas ao vivo com candidatos até a entrada do Horario Eleitoral de 08 a 31 de
julho e 5 a 10 de agosto, foram estudados 28 telejornais;

No 3° periodo: Entrada do Horario Eleitoral até final do primeiro
turno de 20 de agosto até 5 de outubro - foram analisados 34 telejornais

No 4° periodo: foram analisados 14 telejornais do 2° turno,

conforme tabela a seguir.

Tabela 9 - Telejornais e o Percentual da Amostra 2002

1° periodo 2° Periodo 3° Periodo 4° Periodo | Total %
Telejornais 60 43 40 23 166
Exibidos
Telejornais 22 28 34 14 98
Analisados
N°de 66 Matérias 148 Matérias | 160 Matérias | 30 Matérias | 404
Matérias
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A andlise buscou, como ja foi dito, telejornais em periodos
distintos e que tinham alguma representagao no cenario eleitoral de 2002. O numero
de telejornais depende do grau de importdncia de cada periodo e a crescente
cobertura pelo telejornal analisado. Foram inseridos programas de todos os meses

pesquisados, de abril até o segundo turno.

6.1 Apresentagao dos Dados

6. 1.1 -1° Periodo: Pré- Convengao — abril — maio — junho

O primeiro momento analisado se refere ao periodo em que as
candidaturas ainda ndo estavam homologadas, porém definidas. Foi marcado pela
definigdo de chapas, candidatos a vice e coligagdes. No comecgo da analise, no més
de abril, a ex-governadora Roseana Sarney, considerada uma forte candidata, foi
obrigada a desistir da candidatura por causa de denuncias contra ela e o marido que
tiveram muita visibilidade no Jornal Nacional. O seu partido, o PFL, ficou dividido no
apoio.®

No més de abril, o telejornal divulgou reportagens diarias sobre
denuncias de desvio de dinheiro e corrupgao. Algumas resgatavam episodios como
o caso “‘Lalau” e a “mafia do INSS”.®® As matérias periodicas sobre a crise
econdmica na Argentina destacavam situagao de pobreza, mudangas e decadéncias

do pais. No Brasil, as matérias eram otimistas e de valorizagdo da economia, mas as

¥  Um relato sobre os acontecimentos em torno da candidatura de Roseana Sarney foi

Esormenorizado no capitulo sobre as eleigdes de 2002.

Nicolau dos Santos Neto, conhecido como Lalau, juiz e ex presidente da comissdo de obras do
TRT de Sao Paulo. Condenado por irregularidades e desvio de dinheiro da obra do prédio do TRT.
Ficou conhecida como a Mafia do INSS a quadrilha que desviou milhdes de Reais do INSS. A
quadrilha era comandada pela advogada Georgina de Freitas, condenada em 1992.
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insinuagdes eram de que o Brasil, dependendo do préximo presidente, poderia virar

uma “Argentina”.

Repoérter: Um jeitinho de ganhar tempo. Nao se vé ainda uma saida
para a crise argentina, um pacto politico nao resolve a situagao. Aos
governantes, estdo acabando ndo s6 as alternativas no campo
econdmico. Esta acabando tempo para que encontrem uma saida
que nao signifique mais caos social e destruigao politica(...).

Repérter: (...) Dona Licia ndo tem dinheiro no banco e nem fé no
governo. Ainda mora na mesma casa de alta classe média, mas nos
ultimos dois anos sofreu uma brutal redu¢ao no padrao de consumo
(25/04/02).

Repérter: (...) A Argentina trocou de Ministro da economia seis
vezes no ultimo ano. E nenhum conseguiu frear o crescimento da
miséria e da pobreza absoluta. Comunidades carentes estédo
aumentando depressa, concentrando gente que ndo tem emprego e
para comer precisam de caridade. (26/04/02)

Comentarista : Aqui vai a receita para virarmos Argentina: Eleja um
presidente que se ache acima do Congresso, ou um presidente
abaixo do Congresso, sem maioria para governar. Ou um presidente
machinho: "Eu boto pra quebrar". Ou que diga: "Dane-se 0 mundo;
soO existe o Brasil". Ou entdo: "Dane-se o Brasil, s6 existe o mundo".
Ou um populista: "Eu prometo tudo a todos, pois Deus me mandou".
Ou entdo: "Democracia € coisa de burgués e ajuste fiscal é
bobagem" (26/04/06).

Apresentador: Os indicadores divulgados hoje pelo IBGE mostram
as transformacgdes do pais entre os anos de 91 e 2000. O presidente
Fernando Henrique Cardoso, que assumiu o0 cargo no meio da
década, analisou o resultado da pesquisa. O presidente Fernando
Henrique destacou os pontos que achou mais importantes do Censo
2000. Quase todas as criancas de sete a 14 anos na escola; mais
casas com rede de esgoto, agua e coleta de lixo. Queda na
mortalidade infantil (08/05).

Neste periodo, os candidatos comegaram a aparecer quase que

diariamente em matérias no Jornal Nacional, entretanto eram chamados de pré-

candidatos e tinham os nomes inseridos em matérias relacionadas com ajustes em

partidos para a costura das coligagbes, além de serem chamados a dar opinides

sobre assuntos polémicos como a votagcao da CPMF, Lei de Responsabilidade Fiscal

e aliquotas do IR.
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Junho foi o més da Copa do Mundo, portanto o0 numero de
matérias sobre eleicbes e o tempo dedicado a elas no JN diminuiu . Além da
divulgacao das pesquisas, os candidatos apareceram em matérias de economia.

A tabela 10, a seguir, demonstra o nivel de visibilidade dos pré-
candidatos, nesse momento. Além dos quatro principais candidatos, confirmados
apos a convencao, aparece ainda o pré-candidato do PRONA. A Tabela apresenta a
participacdo dos presidenciaveis no telejornal, evidenciando o numero de matérias

sobre elei¢gdes ou candidaturas e qual o percentual de insercao de cada candidato.

Tabela 10 — Niamero e Tempo de Matérias por Candidato — 1° periodo

Candidato | N° de matérias | Percentual do total | Tempo das matérias
Ciro 15 22.73 19m 55s
Garotinho 15 22.73 17m 36s
Lula 16 24.24 16m 22s
Serra 19 28.79 18m 33s
Enéas 1 1.51 1m
Total de 66 100
matérias

A analise do primeiro periodo demonstra que houve um certo
equilibrio no numero de matérias e tempo de presenga dos pré-candidatos no
telejornal. José Serra (PSDB) é o que esteve em um maior numero de matérias.
Foram trés a mais do que Luiz Inacio Lula da Silva e quatro a mais que os outros
dois principais pré-candidatos. Isso nao significa, no entanto, que ele teve mais

visibilidade. Ciro Gomes (PPS), apesar de ter quatro matérias a menos, esteve mais
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tempo em evidéncia, com 1 minuto e 22 segundos a mais que Serra, portanto mais
visivel.

Embora o pré-candidato do PPS tenha ficado mais tempo em
exibicdo em relagao aos outros, José Serra e Garotinho foram os que mais falaram,
por meio de entrevistas ou dentro dos VTs®®. O numero de falas dos dois foi o
mesmo: trés sonoras®’ a mais que Ciro e Lula. No tempo total Garotinho foi, de certa
forma, beneficiado com um minuto a mais que outros candidatos. Mas se Serra teve
mais sonoras ele acabou falando menos tempo que Lula, por exemplo.

A tabela traz estes parametros e anota também o percentual da
sonora dentro das matérias destinadas a cada candidato. Garotinho, por exemplo,

teve 64 por cento de sonoras nas reportagens.

Tabela 11 - Numero e Tempo das Sonoras por Candidato — 1° periodo

Candidato | Matérias | Sonoras | % do numero | Tempo das % do tempo
total nas mat. sonoras total nas mat.
Ciro 15 6 40 2m 10 10.89
Garotinho 15 9 64 3m40 20.85
Lula 16 6 37 2m 31 15.44
Serra 19 9 52 2m 27 13.26
Enéas 1 0

No estudo do primeiro periodo percebe-se que o tempo e o
numero de sonoras e reportagens destinadas a cada candidato manteve-se
equilibrado ja que, se por um lado um candidato teve mais matérias, por outro, pode

ter perdido em tempo ou em numero de falas. Mas para ter uma analise melhor é

8 VT — Video-Tape: equipamento eletronico que grava o sinal de audio e video gerado por uma
camera e usado também para indicar a fita onde esta gravada a matéria. Mas a Globo convencionou
também usar a palavra VT para designar uma reportagem com narragéo e passagem do reporter.

8 A Sonora ou entrevista ja foi conceituada na introdugao.
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preciso verificar os temas abordados, porque um candidato pode n&o ter sido
privilegiado apesar de ter tido mais tempo ou mais espacgo de “falas” se as matérias

sobre ele foram negativas.

Tabela 12 — Valéncia das Matérias por Candidato — 1° periodo

Valéncia das Matérias / Porcentagem
Candidato Positiva Negativa Neutra
Ciro 4 26.60% 5 33.30% 6 40.00%
Garotinho 2 13.33% 6 40.00% 7 46.60%
Lula 3 18.75% 7 43.75% 6 37.50%
Serra 8 42.10% 3 15.78% 8 42.10%

A tabela 12 demonstrou que no primeiro periodo analisado os
candidatos considerados de oposigdo receberam mais valéncias negativas nas
matérias apresentadas que o candidato do governo. Entre Lula e Serra foram
exatamente os opostos, enquanto Serra teve 8 matérias consideradas positivas, Lula
teve 7 consideradas negativas. As matérias negativas de Lula corresponderam a
quase 44 % de todas as matérias apresentadas no periodo, enquanto para Serra as
negativas representaram quase 16 por cento. Em relagdo aos outros dois
candidatos, Ciro e Garotinho, prevaleceram as matérias com valéncia neutra,
embora as positivas para Garotinho, por exemplo, ndo tenham passado dos 13.33%
do total.

Pelo critério adotado, em que a valéncia positiva € considerada
para o candidato que tem destacado em sua fala, ou reportagem, planos de

governo, promessas € avangos em pesquisas, percebe-se que o Jornal Nacional
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privilegiou muito mais o candidato do governo colocando em destaque tais assuntos
nas matérias sobre Serra.
Relacionamos aqui uma série de assuntos que se destacaram no
Jornal Nacional nesse periodo e como eles contribuiram ou n&o para a visibilidade
positiva das candidaturas.

No comego do periodo analisado o JN destacava as aliancas de
candidatos com outros partidos e apoio de politicos. Neste momento, observa-se
qgue a valéncia variava de acordo com o apoio recebido. José Serra teve destacado
o apoio recebido do PFL, citado duas vezes em uma mesma matéria. Para
Garotinho o apoio de Maluf, destacado pelo JN, ndo teve a mesma valéncia
positiva que Serra, porque ligava seu home a um politico que ja teve problemas
com a Justica.

Pelo critério, a valéncia negativa se da quando a matéria faz
ressalvas a candidatos, reproduz criticas e ataques de concorrentes. Vejamos
abaixo como o Jornal Nacional deu énfase aos ataques.

As matérias de economia sobre a crise na Argentina, aumento
do ddlar e do risco Brasil, foram invariavelmente de destaque negativo para os
candidatos, ja que apontavam que o risco Brasil, por exemplo, poderia aumentar
em fungcdo de depoimentos entendidos como ameagadores a estabilidade
econbmica.

Em dois telejornais, Arminio Fraga, presidente do Banco Central,
deu entrevista fazendo estas ressalvas. O Ministro da Fazenda Pedro Malan
apareceu em trés telejornais relacionando a crise aos candidatos de oposi¢gao. Em
quase todos os telejornais do més de maio apareceram matérias sobre a Argentina

e falas de Malan e Serra destacando que o Brasil poderia se transformar “na
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Argentina”. Serra destacou varias vezes “é preciso ter a casa arrumada se nao vira a
Argentina”.

Estes enquadramentos negativos para os candidatos de oposigao

tiveram seu “auge” no dia 13/05, quando o JN exibiu uma entrevista do presidente

do Banco Central, Arminio Fraga, no Bom Dia Brasil.

Apresentador: O presidente do Banco Central, Arminio Fraga,
comentou, hoje, as oscilagdbes dos Uultimos dias no mercado
financeiro - e os relatérios de bancos estrangeiros recomendando
aos clientes que reduzam investimentos no Brasil por causa de
pesquisas eleitorais. Numa entrevista ao Bom Dia Brasil, ele disse
que ainda n&o esta claro nos programas de oposicdo que nao
havera mudanca radical nos rumos da economia.

A parte editada da entrevista para o JN teve mais de dois minutos e
uma repercussao negativa para os candidatos de oposigdo. O Ministro dizia que:
‘nao deviamos esquecer o passado”, insinuava que se houvesse mudanga na
direcdo do governo tudo poderia mudar e a estabilidade estaria ameacada. “E
comum os candidatos prometerem e dizerem que tudo é viavel ao mesmo tempo e
ja. O medo é que por falta de entendimento vocé entra em uma trajetéria e vai
dando varios passos na diregdo errada”. A entrevista destacada pelo telejornal
suscita o medo da mudanca.

O tempo destacado para a matéria e “falas” do presidente do BC
ja teve um tom parcial; dois minutos € considerado um tempo grande em
telejornalismo - o tempo médio de matérias do telejornal € de um minuto e meio.
Além disso, na “cabeca” da matéria, ® Bonner foi interpretativo ao dizer que Fraga

ainda nao tinha claro que os candidatos de oposi¢cdo nio iriam mudar a economia

88 Cabega da Matéria. O Lead. E sempre lida pelo apresentador e d4 gancho de matéria. Vera iris
Paternostro: O texto na TV. Rio de Janeiro Campus,1999
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e na nota coberta®® em que repercutiu a entrevista com os candidatos, afirmou que:

“Ciro Gomes, pré-candidato do PPS, disse que havera mudangas na economia se
ele for eleito”.

Outro assunto que gerou polémica pelo telejornal foi a discussao

da Lei de Responsabilidade Fiscal, questionada no STF pelos partidos de oposigao.

Pedro Malan deu uma entrevista em tom de ameacga dizendo que se néo

cumprissem a lei, a inflagao voltaria.

A volta da inflagdo é uma possibilidade se ndo houver uma atencgao
da sociedade, do debate publico nos préximos meses, o respeito a
Lei de Responsabilidade Fiscal, que alguns querem modificar
radicalmente com agbes na Justica e posicdes dessa natureza, é
uma possibilidade que nao pode ser eliminada(16/05).

A matéria foi negativa para os candidatos oposicionistas, porque a

entrevista insinuou que eles queriam a volta da inflagdo por estarem questionando a

LRF, embora Lula e Garotinho tenham dado opinido contraria ao proprio partido e
tenham defendido a Lei de Responsabilidade.

O Jornal Nacional exibiu, quase que diariamente no més de junho

matérias demonstrando o mercado financeiro nervoso com o aumento do dodlar e

risco Brasil. Arminio Fraga declarou que o medo dos investidores pela proximidade

das eleicbes estava fazendo o risco Brasil subir. Na matéria em que ouviu Lula,

Bonner disse que o candidato criticou a entrevista de Arminio.

Apresentador: O pré-candidato do PT a Presidéncia da Republica,
Luiz Inacio Lula da Silva, criticou hoje a declaragao do presidente do
Banco Central, Arminio Fraga, de que a incerteza dos investidores
em relacdo ao futuro politico do pais esta contribuindo para o
nervosismo do mercado financeiro.

Lula: Esse cenario da subida do délar e da desvalorizagéo dos juros

¥Um dos elementos do telejornal. Texto feito pelo editor e lido pelo apresentador.
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se deveu, Unica e exclusivamente, ao préoprio Banco Central que, ao
mexer no fundo, criou desconfianga. Eu acho que o presidente da
Republica devia assumir a seguinte responsabilidade: nenhum
funcionario do governo deveria comentar qualquer bobagem que
pudesse criar mais embaracgo para o mercado (05/06).

Os candidatos Lula e Ciro contra-atacaram devolvendo a
responsabilidade para o governo. Garotinho ndo quis falar sobre o assunto, preferiu
ficar neutro.

Se o JN tinha a intencdo de colocar em evidéncia o candidato
Serra - quando ele deixou claro que sua vitéria seria o0 melhor para o pais e a Unica
forma de acalmar o mercado - conseguiu, mas conseguiu também destacar o perfil

critico e de discurso direto de Ciro.

Apresentador: Ele acha que o pano de fundo dos problemas
econdmicos atuais € a questdo eleitoral, mas discorda da analise
dos investidores.

Serra: Acho que é uma analise errada que fazem os investidores.
Estamos ha muito tempo das elei¢cdes. Os resultados da eleigao vao
ser bons para a economia e nao se justifica introduzir nas analises
de risco, hoje, as pesquisas, porque ainda falta muito tempo para a
eleicdo. Portanto, o pano de fundo realmente é a questao eleitoral,
mas ao meu ver injustificadamente (05/06).

O candidato do PPS disse que a culpa era das autoridades e
deu dados sobre o0 aumento da divida externa e interna. Ciro teve o maior tempo de

fala. Foi bem destacado. E com isso recebeu valéncia positiva.

Apresentador: Para Ciro Gomes, do PPS, a responsabilidade é das
autoridades brasileiras.

Ciro: Eu acho, inclusive, que as autoridades brasileiras tém,
nervosas ou oportunistas, ajudado a criar esse clima de
especulagdo. O que esta de fato ficando flagrante no Brasil € que
eles explodiram a divida interna de R$ 61 bilhdes para R$ 640
bilhdes, em sete anos. Eles arrebentaram a divida externa de US$
128 bilhdes para US$ 250 bilhdes. A conseqiiéncia pratica disso é
que o0 mundo inteiro, que nao é vitima da propaganda que aqui tenta
desviar a atengcdo da populacdo, sabe que o Brasil vai ter
dificuldades sérias para manejar suas dividas (05/ 06) .
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Neste momento, o Jornal Nacional ja vinha realgando o jeito
explosivo” de Ciro, destacando suas criticas e relacionando-o com denuncias. Em
15 de maio comegou uma série de matérias negativas sobre Ciro Gomes. Neste dia,
o JN apresentou reportagem sobre o acordo entre a “frente” que apoiava Ciro e o
partido de Collor em Alagoas e mostrou o filho de Collor em uma reuniao,

destacando sua imagem com um recurso grafico.

Apresentador :Confusdo na frente trabalhista que apdia o pré-
candidato do PPS a presidéncia, Ciro Gomes. O desentendimento
foi provocado pelo anuncio da alianga, formada em Alagoas, que
inclui o partido do ex-presidente Fernando Collor, candidato ao
Senado.

O acordo foi assinado numa reuniao onde estavam os representante
do PTB, PDT e PPS. Os trés acertaram a aliangca com o PFL, PTB e
PRTB. Estavam presentes o filho do ex-presidente Fernando Collor,
Arnon Afonso, e o deputado Augusto Farias. O compromisso tem a
assinatura de todos os presidentes regionais dos seis partidos(15
/05).

Um outro VT mostrou Ciro saindo irritado, sem dar a entrevista
que havia combinado para a reporter da Globo, Delis Ortiz. As cenas tornaram Ciro
mais antipatico para o publico e ele reagiu aos ataques dizendo que estavam
tentando relacionar a imagem dele a de Collor. A matéria foi encerrada com a
narragao da reporter. “Em nota, Ciro Gomes reagiu a associagao da imagem dele
com Collor. Disse que o objetivo é criar intrigas. O pré-candidato do PPS acabou
desistindo de gravar entrevista” (15/05).

Neste periodo analisado, o telejornal também colocou criticas de
Lula a economia. Na edicdo de 26/04 o telejornal polemizou mostrado uma sonora
de Lula sobre o aumento da aliquota de imposto de renda. A matéria foi
interpretativa quando a edigéo selecionou a fala e incitou os outros pré-candidatos a

comentarem.
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Apresentador: Uma declaracdo do pré-candidato do PT a
presidéncia da Republica, Luiz Inacio Lula da Silva, acabou
provocando comentarios dos outros pré-candidatos.

Lula disse ontem na Assembléia legislativa de Salvador que a
aliquota do Imposto de Renda para quem ganha muito deveria
aumentar, chegando até a 50%.

Lula: um cidaddao que ganha R$ 3 mil, R$ 4 mil ja tem que pagar
27,5%. Depois se ganhar um pouco mais vai para 35%, quando
vocé poderia ter uma escala de 5%, 10%, 15% até chegar a 50%
nos altos salarios. Mas deveria diminuir na base da piramide.

Para Serra, a valéncia negativa no periodo se deu principalmente
em uma matéria de denuncia contra o diretor do Banco do Brasil, Ricardo Sérgio,
assessor da sua campanha em 1994. Ele foi acusado de receber propina no
processo de privatizagdo da Companhia Siderurgica Vale do Rio Doce. A denuncia
teve validade negativa para o candidato, embora, no final da matéria, tivesse uma
fala do Ministro da Educacdo, Paulo Renato Souza afirmando que as denuncias
eram infundadas e que Serra era o melhor para dirigir o pais, ficando essa imagem

final.

Apresentador: O ex-diretor do Banco do Brasil, Ricardo Sérgio,
divulgou hoje nota em que nega as denuncias publicadas pela
"Revista Veja", de que teria pedido R$ 15 milhdes de propina ao
empresario Benjamin Steinbruch, durante o processo de
privatizacdo da Vale do Rio Doce.

Na nota, Ricardo Sérgio diz que se trata de uma mentira sérdida.
Afirma que nunca pediu nada a Benjamin Steinbruch. E que esta a
disposicao da Justiga para qualquer esclarecimento. Ricardo Sérgio,
que foi um dos arrecadadores de dinheiro de campanhas eleitorais
do senador José Serra, diz ainda que considera Serra um homem
publico preparado para conduzir os destinos do pais. E que recusa a
compactuar com o que chama de trama de baixo nivel que
claramente visa atingir a candidatura de Serra.

Repoérter: Em Nova York, onde foi participar de uma conferéncia
das Nagdes Unidas, o Ministro da Educagao, Paulo Renato Souza,
que confirmou a revista ter ouvido a denuncia de Steinbruch, disse
que a conversa entre os dois foi rapida. E surgiu enquanto tratavam
de outro assunto. Para o Ministro, a histéria voltou a tona por causa
do momento eleitoral.
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Entrevistado: Isto € uma armagao para tentar desestabilizar a
candidatura do senador José Serra. Nao comecgou o debate politico
ainda. Infelizmente esta todo mundo preocupado apenas com
guestbes menores, com pesquisa, que neste momento final ndo tem
nenhum valor. Ninguém esta discutindo propostas para o pais.
Admiro o senador José Serra, tenho respeito por ele e sei da sua
honestidade, e sei que o candidato mais capacitado” (07/05).

Para Garotinho, ex-governador do Rio, e Lula, candidato do PT, o
destaque negativo ficou para as matérias de violéncia no Rio onde o repoérter da
Rede Globo, Tim Lopes foi assassinado. As matérias acusavam a policia e
secretarios de seguranga da gestdo de Garotinho e da governadora Benedita da
Silva, do PT.

A edicdo do JN, no primeiro periodo analisado, € muito
questionavel porque “sugere” parcialidade ao selecionar e enquadrar depoimentos
polémicos e que poderiam contribuir negativamente para as candidaturas. O
telejornal também se presta a descredibilidade fazendo edigbes tendenciosas e
usando textos interpretativos e de deboche. Ao falar de Itamar Franco, que se
desfiliou do PMDB e anunciou apoio ao PT, por exemplo, Bonner debochou do ex-
presidente quando ressaltou com um sorriso de desrespeito. “Ele ja saiu do PMDB

trés vezes e dessa vez disse que € para sempre”.

6.1.2 - 2° Periodo: Pés - Convencgao - julho - agosto

O segundo periodo analisado destaca os candidatos com as

coligagdes definidas, registradas e em plena campanha. O momento antecede o

horario eleitoral e a analise comega em um periodo forte para o Jornal Nacional. as
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entrevistas ao vivo no estudio. Foi a primeira vez em 33 anos. “Nds estamos vivendo
hoje um marco na histéria do Jornal Nacional” - dizia William Bonner %.

Da quantificagao do conteudo n&do constam resultados referentes as
entrevistas “ao vivo”, por considerar que elas ja estavam com o tempo previamente
definidos. No entanto a analise foi feita e os resultados
sao apresentados.

A pesquisa, como no primeiro periodo, buscou quantificar o espago
dedicado pelo telejornal para cada candidato. Lembramos que a partir do inicio de
julho, logo apdés o registro das candidaturas, o Jornal Nacional apresentou
diariamente as agendas, por isso € perceptivo novamente um equilibrio quanto ao
espaco para cada presidenciavel.

Ao contrario do periodo anterior, apareceram também os outros
dois candidatos a presidéncia: José Maria Almeida (PSTU) e Rui Pimenta (PCO) e o
telejornal passou a divulgar sistematicamente pesquisa da corrida eleitoral para
presidente de trés institutos de pesquisas: IBOPE, Datafolha e Vox Populi.

Tabela 13 — Numero e Tempo de Matérias por Candidato - 2° periodo

Candidato | N° de matérias | Percentual do total | Tempo das matérias
Ciro 41 27.70 32m 24s
Garotinho 33 22.30 29m 31s
Lula 34 22.97 25m 43s
Serra 34 22.97 28m 43s
Almeida 3 2.03 2m 50s
Pimenta 3 2.03 2m 48s
Total de 148
matérias

% BONNER. William. Em entrevista a um grupo de alunos e a autora. Rio de Janeiro, 08 de julho de
2002.
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A pesquisa revela que os quatro principais candidatos tiveram
quase a mesma quantidade de VTs. Novamente, Lula e Serra empataram no
numero de matérias e Garotinho teve apenas uma reportagem a menos. O destaque
ficou para Ciro Gomes, que teve uma visibilidade maior, com 27% das matérias de
eleicdes do periodo. A superior visibilidade de Ciro o fez crescer nas pesquisas até
que, no final do periodo analisado, empatou tecnicamente com Luiz Inacio Lula da
Silva, o primeiro colocado.

A tabela 14 exibe o total e o tempo das sonoras e o percentual

que elas ocupam no numero e tempo das matérias.

Tabela 14 - Numero e Tempo das Sonoras por Candidato - 2° periodo

Candidato | Matérias | Sonoras | % do niimero | Tempo das % do tempo

total nas mat. sonoras total nas mat.
Ciro 41 25 60.98 7m13 22,25
Garotinho 33 19 57.58 6m21 21,51
Lula 34 19 55.88 8m25 32,75
Serra 34 26 76.47 7m16 25,35
Almeida 3 2 66,66 23s 13.52
Pimenta 3 2 66,66 19s 11,31

Na analise do numero de sonoras ficou evidente que Serra - em
relagdo ao segundo candidato mais exposto - teve apenas uma entrevista a mais,
com praticamente o mesmo tempo em uma diferengca de trés segundos.
Relacionando as duas tabelas, percebe-se que o numero de matérias de Ciro foi
maior, mas ele ndo teve sua fala privilegiada. Isto prova que as matérias foram sobre

e nao com ele.
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Os candidatos do PSTU e PCO tiveram uma visibilidade bem
mais baixa: foram trés apari¢des e s6 em dois casos cada um teve a oportunidade
da sonora. Além de pouca exibicdo, nas sonoras eram escolhidas idéias
consideradas radicais e promessas dificeis de serem cumpridas, como o salario
minimo de mais de mil reais.

A tabela abaixo mostra a valéncia das matérias e & possivel
perceber que se os principais candidatos tiveram uma cobertura equivalente, no que
diz respeito ao numero, tempo de matérias e sonoras, 0 mesmo nao é possivel dizer

em relagao as abordagens para com os candidatos.

Tabela 15 - Valéncia das Matérias por Candidato — 2° Periodo

Valéncia das Matérias / Porcentagem

Candidato Positiva Negativa Neutra
Ciro 11 26.83% 22 53.66% 8 19.51%
Garotinho 7 21,21% 12 36,36% 14 42,42%
Lula 17 50,00% 7 20,59% 10 29,41%
Serra 19 55,88% 6 17,65% 9 26,47%
Almeida 1 33,33% 2 66,66%
Pimenta 1 33,33% 2 66,66%

Como ja haviamos observado, o elevado numero de matérias
para Ciro Gomes néao significou uma valéncia positiva, muito pelo contrario: mais de
50% das matérias sobre Ciro Gomes do PPS tiveram valéncia negativa e apenas
26.83% com valéncia positiva. A valéncia negativa de Lula do primeiro periodo ja
diminuiu consideravelmente. Esse espaco foi ocupado pelo candidato do PPS. Lula

ganhou mais visibilidade e valéncia positiva em funcao da elevacédo das pesquisas
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de junho e julho e da entrevista ao vivo na qual foi considerado o melhor, junto com
Ciro, pela pesquisa da prépria Rede Globo.

O candidato do PSB, Anthony Garotinho, teve baixa valéncia
positiva - pouco mais de 21 -, mas, em compensagdo, também nao ganharam
destaque as valéncias negativas. A impressao que se tem é que Garotinho néo
progredia na campanha.

Serra, como aconteceu no primeiro periodo analisado, foi o que
menos teve valéncia negativa: 17,65% contra 55,88% de positividade. Fazemos a
sequir as justificativas para as valéncias atribuidas.

Em julho e inicio de agosto, os candidatos ja estavam em plena
campanha. As entrevistas ao vivo (8 a 11/8) eram os destaques do JN. Todos os
candidatos tiveram o mesmo tempo: 10 minutos, mais 30 segundos de tolerancia. A
entrevista ao vivo de José Serra, por exemplo, durou 10m32 segundos,
ultrapassando também o tempo maximo, mas ndo teve avaliagdo positiva. As
perguntas demoraram mais tempo do que para outros candidatos.

No primeiro dia de entrevista, em 08 de julho, com Ciro Gomes,
0os apresentadores pareciam inseguros, mas preferiram falar da personalidade do

candidato do que perguntar sobre projetos.

Fatima: Como é que o senhor pretende negociar e ao mesmo tempo
controlar uma forma que o senhor tem, de temperamento explosivo,
ou como se diz popularmente, a fama de pavio curto?

Bonner: O senhor sente no ambiente politico € mesmo no
empresariado brasileiro um clima receptivo as negociagdes com o
senhor. O senhor ndo enxerga essa imagem que € atribuida ao
senhor de uma pessoa de temperamento dificil, como disse a
Fatima: o senhor ndo enxerga isso?

O tempo ultrapassou o limite e Ciro teve que ser interrompido. A

apresentadora Fatima Bernardes fez uma pergunta ja com o tempo estourado e
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William Bonner demonstrou estar apreensivo tentando cancelar a questao. Fatima foi

91

avisada para nao fazer mais perguntas s6 que o seu “ponto” nao estava

funcionando.®?

Na entrevista com Garotinho, os apresentadores reforcavam, nas
perguntas, promessas consideradas demagodgicas e discutiram a exibicdo de
denuncias proibida pela Justica. Nao deram chance para o candidato encerrar a
entrevista falando de suas propostas, foram interpretativos na oportunidade:

Fatima: O senhor censurou a exibicao de algumas gravacgoes feitas
de conversas telefénicas suas que seriam usadas provavelmente
contra o senhor. Por que a censura?

Garotinho: Depois liberei, elas foram liberadas.

Bonner: A Globo pode usar?

Garotinho: Eu liberei aquelas que ndo continham nada de carater
pessoal das pessoas que foram gravadas.

Bonner: Isso vale para a TV Globo também?

Garotinho: Isso vale para todos aqueles que mostrarem o contetdo
das gravacgoes. E se elas ndo tiverem nada de pessoal, terei o maior
prazer de liberar. O que houve é que esse cidadao, que responde a
39 processos, inclusive duas condenagdes por sonegacao fiscal e
falsificacdo de notas frias, gravou conversas intimas de
colaboradores meus, conversando assuntos pessoais.
Bonner: Longe dos nossos interesses utilizar essas partes. Entdo
estd assumindo um compromisso e ndés vamos mostrar.
Fatima: Para encerrar, eu gostaria que senhor dissesse o que o
senhor nao pode fazer no Rio de Janeiro e gostaria de fazer
assumindo a presidéncia do Brasil.

Garotinho: Eu quero construir um amplo programa de casas
populares, usando o dinheiro da caderneta de poupancga e do fundo
de garantia. NOs precisamos ter uma politica habitacional firme no
nosso pais. E quero fazer um amplo programa educacional para os
NOSSOoS jovens.

O candidato José Serra teve um momento dificil no telejornal. Os
apresentadores também questionaram sua personalidade, partidos e falaram de

denuncias.

" Ponto Eletrénico: receptor auricular com comunicagéo direta entre o controle mestre, no estudio,
rua ou outro local.In Olga Curado. A Noticia na TV. Sao Paulo: Alegro, 2002. p.188.

% Fato presenciado pela autora na sala de corte do telejornal.
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Apresentadora: O senhor teve dificuldades de sair candidato pelo
PSDB, a sua indicacdo acabou rachando a base do governo com o
veto do PFL, o senhor é considerado uma pessoa centralizadora e
por alguns opositores uma pessoa que nao agrega. Como é que o
senhor pretende mudar sua imagem em uma fungao que exige tanto
poder de negociagao?

Apresentador: Por que nesse processo eleitoral toda vez que surge
um dossié sobre algum candidato, o senhor é apontado pelos seus
adversarios como suspeito nimero 1. Aconteceu mais de uma vez...
Apresentadora :Qual a sua relagdo com o ex-diretor do Banco do
Brasil, Ricardo Sérgio, acusado de cobrar propina para ajudar na
formacéao de consércios durante o periodo de privatizagdo?

O senhor nao acha antiético que um ex-tesoureiro, um ex-
arrecadador de fundos venha a ocupar no governo uma fungao num
banco estatal, uma funcao tdo importante? Nao foi o senhor quem
indicou?

Lula acabou sendo beneficiado porque ficou por ultimo no sorteio
das duas etapas de entrevistas ao vivo e foi mais simpatico. Além disso, os
apresentadores, apesar de firmes, permitiram que ele usasse um discurso que o

aproximava do povo.

Bonner: Agora, candidato, ha entre os brasileiros muitos que
conhecem o Brasil na palma da mao, ou porque viajaram ou porque
estudaram in loco geografia, histéria, e nem por isso se julgam em
condicao de disputar a presidéncia. Dai a pergunta.

Lula: Acontece, meu caro, que vocé lendo ou vendo televisédo, vocé
nao conhece nada. Vocé tem que ver, sentir, ouvir o palpitar do
coragdo das pessoas, ver os olhos das pessoas para poder sentir
como ¢é facil a gente encontrar solugdes para os problemas
brasileiros. Eu estou nessa vida me preparando ha mais 30 anos,
estou convencido que o PT precisa dessa chance, estou convencido
que o povo brasileiro precisa da experiéncia do PT para que a gente
possa sair dessa situagcdo de empobrecimento que esta o nosso
pais.

(...) Eu tenho um sonho de garantir a cada crianga brasileira, a cada
mulher e a cada homem no minimo comer trés refeicbes por dia. E
do jeito que esta essa politica econdmica vai ficar mais facil as
pessoas passarem trés dias sem comer. E apenas isso o que eu
quero para o Brasil.

Depois da primeira série de entrevistas ao vivo do JN, o Ibope
deu como vencedores Lula e Ciro. Ciro subiu nas pesquisas e superou Serra, que

até entdo, esteve em segundo lugar. O candidato do PPS apareceu em uma
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pesquisa como 0 unico capaz de derrubar Lula em um eventual segundo turno. A
manchete informou: “Ciro cresce no Ibope” e apresentou a evolugdo dos numeros.
Lula tinha 39% caiu para 38, 34 e depois 33. Mostrou também que Ciro saiu de 9%

para 22 e Serra caiu de 19 para 15%.

O Ibope fez também simulagdes para o segundo turno. Pela primeira
vez, um candidato aparece com mais pontos do que Luiz Inacio Lula
da Silva. O candidato do PT fica tecnicamente empatado com Ciro
Gomes, do PPS. Numa simulagdo entre Lula e Ciro: Ciro: 44% e
Lula: 43% (16/07).

No dia 25 de julho uma nova pesquisa mostrou que Ciro subiu
ainda mais e ultrapassou Lula em um eventual segundo turno. Logo depois o JN

intensificou as matérias de denuncias contra o candidato do PPS.

Na pesquisa divulgada hoje, a diferenga diminuiu entre Luiz Inacio
Lula da Silva, do PT, e Ciro Gomes, do PPS, que subiu quatro
pontos. O Ibope fez também simulagbes de segundo turno. O
candidato Ciro Gomes abre sete pontos de vantagem numa disputa
com Luiz Inacio Lula da Silva.

Nesta fase, o JN passou a divulgar diariamente as agendas dos
principais candidatos com praticamente o mesmo tempo para cada um, além de
procurar ouvir cada candidato em assuntos polémicos e de destaque. O tempo das
matérias e das sonoras foram equanimes, porém os enquadramentos foram
diferentes.

No periodo antes da entrada do Horario Eleitoral Gratuito as
matérias de eleicbes normalmente eram espelhadas no quarto bloco do JN, logo
apos as matérias de economia. Uma vez por semana o telejornal apresentava as
pesquisas do I|bope, Datafolha e Vox Populi. As pesquisas eram exibidas

separadamente num quadro gravado pelo apresentador Marcio Gomes.
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Outro destaque dos telejornais, no periodo, foi a Economia.
Passada a euforia da Copa do Mundo, os problemas econémicos afloraram. O ddlar
e o risco Brasil explodiram. O ddlar teve a maior alta desde a implantagdo do Plano
Real e o FMI foi convocado para novo empréstimo. Entre outras controvérsias
levantadas pela midia houve a suposta vinda do presidente do FMI para trazer uma
carta de intencbes que deveria ser assinada pelos candidatos e pela qual eles
deveriam manter o acordo ja firmado com o fundo.

O Jornal Nacional destacou o assunto mesmo se tratando de
uma suposicdo. Na chamada da entrevista de Lula o repérter foi interpretativo: disse
que ele teria usado palavras fortes e chamou a equipe do governo de agiotas e que

nao assinaria a carta de intencgoes:

Repoérter: Hoje, em discurso em Sao Paulo, o candidato do PT Luiz
Inacio Lula da Silva, usou palavras fortes e chamou de agiotas os
integrantes da equipe econdmica do governo. Lula disse ainda que
nao assina carta de intengdes com o FMI:

Porém, na entrevista, Lula disse:

Primeiro, o FMI ndo tem porque me chamar. Nao tem. Nao da para
fazer politica na base da suposi¢do. O FMI tem que sentar com o
governo brasileiro que € o governo. Porque se a moda pega, para
qué governo entao?

Ciro nao polemizou. Apenas disse que nao assinaria a carta. O
JN, entdo, ndo deu muito destaque; preferiu usar uma fala mais forte de Garotinho
que dizia querer ver os termos antes e que a carta poderia “ser o atestado de 6bito
do Brasil, dependendo do que tiver contido”.

Como todos os candidatos de oposicdo apenas criticaram e o
candidato do governo foi bem ameno e demonstrou segurancga, ele teve valéncia

positiva. O JN destacou na seguinte entrevista de Serra:
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Eu acho positivo se assinar uma extensdo do acordo do Brasil com
o Fundo Monetario. Nao traz maiores constrangimentos nem
restricobes a economia brasileira e representa o elemento maior de
seguranga econdmica pro (sic) futuro.

O presidente Fernando Henrique Cardoso apareceu muito
pouco, ndo teve nenhuma exibicdo nos momentos de crise. Mas no periodo
analisado ele e o candidato do PSDB tiveram visibilidade positiva na matéria da
divulgacao do relatério da ONU, em 23 de julho, e na manifestagéo direta e publica
de apoio do presidente ao candidato.

Apresentador : José Serra falou sobre a demonstragcao publica de
apoio que recebeu ontem do presidente Fernando Henrique.

José Serra: Ele sempre tem dito que tem muita confianga na minha
candidatura e na minha capacidade para exercer a Presidéncia e
deu esse testemunho ao pais “.

O Jornal Nacional, segundo os critérios ja apresentados,
proporcionou uma valéncia positiva ao candidato do PSDB quando o exibiu como
candidato “sério”, mas amistoso. Em um telejornal, Serra deu entrevista dizendo que
€ quieto porque é timido. Em outros dois dias o candidato comparou sua campanha
a da selecao de futebol camped do mundo. Ele ainda apareceu dirigindo trator,
dancando na carroceria de caminhdes e sempre com a visibilidade positiva e

simpatia da candidata a vice-presidéncia, Rita Camata.

Repérter: no fim da manha deste sabado, José Serra saiu do hotel
para um passeio.

José Serra: "as vezes, o sujeito diz que o Serra é muito quieto. E
porque eu tenho um aspecto de timidez na minha personalidade. Sé
gue eu acho que os timidos também tém vez na vida publica. Vocé
pode ter um timido presidente da Republica". (13/07)

Repérter:: a tarde, o candidato do PSDB visitou um posto de saude
da periferia de S&o Paulo. De acordo com Serra, sua campanha vai
seguir a tatica do futebol.

José Serra: "a campanha vai acelerando normalmente, como a
selecao brasileira. Como a selegao do Felipdo, nés vamos manter a
estratégia e essa estratégia nos levara ao segundo turno” (22/07).
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Repoérter: hoje pela manha, participou de uma caminhada no centro
da cidade com a candidata a vice, Rita Camata, e o governador de
Pernambuco, Jarbas Vasconcelos. Ao som do frevo, percorreu as
ruas do comércio popular. E confirmou os compromissos com o
Nordeste.

"Desenvolver o Brasil exige desenvolver o Brasil como um todo.
Exige desenvolver a Regido Nordeste, gerar mais oportunidades de
trabalho, mais seguranga para todos que vivem no Nordeste” (09/08)

Repoérter: o candidato do PSDB, José Serra, foi conhecer a Vila
Olimpica da Mangueira, na zona norte do Rio. Ele foi recebido com
uma apresentagao de ginastica ritmica. José Serra sambou ao som
da bateria. Ele assistiu ainda a um balé e foi para o gramado
...(10/08).

Na exibicdo de projetos, José Serra prometia “fazer para a
sociedade brasileira 0 que o Plano Real fez para a economia”; apareceu fazendo
promessas de apelo popular como a constru¢do de seis milhdes de moradias,

acabar com os crimes hediondos e implantar cursinhos populares.

Repoérter: José Serra disse que, se eleito, pretende incentivar as
exportagdes, o turismo, a agricultura, a educagdo e a saude para
criar empregos. O candidato reafirmou que é favoravel ao acordo do
Brasil com o FMI, mesmo que em duas fases, uma com o atual
governo e outra com o presidente que for eleito.

José Serra: Evidentemente, a responsabilidade pela condugéao do
assunto todo é do governo. N&o ha outro governo. E o atual governo
que esta tocando, e que teve a idéia de fazer a negociagédo. S6 a
idéia ja teve resultados no sentido de que o dolar retrocedeu, mas
precisa retroceder ainda mais, e eu, como candidato, fico
acompanhando e as minhas opinides sao expressas sempre
publicamente (04/08).

José Serra: "NOs vamos garantir a pré-escola pra todas as criangas
brasileiras, no Brasil inteiro. Segundo, para aqueles jovens que
estudam em escolas publicas e tém desvantagem no vestibular da
universidade publica nés vamos proporcionar cursinho pré-vestibular
gratuito”(15/07).

Repoérter:José Serra disse que se for eleito vai priorizar a geragao
de empregos:

"No6s vamos multiplicar as oportunidades para os jovens. No ensino
médio no ensino profissionalizante e no emprego, e pra isto nés
vamos oferecer incentivo fiscal pra todo o Brasil, para as empresas
que contratarem jovens estagiarios de segundo grau. Pra dar um
destino melhor para toda a nossa juventude. Afastar muitos setores
dela do crime, da droga, da marginalidade" (03/08).

No final de julho e comego de agosto, a partir do momento que a

candidatura de Ciro Gomes comecou a crescer, o JN iniciou a exibicado de
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inumeras matérias desqualificando o candidato: a alianga do partido com o partido
de Collor em Alagoas; denuncias contra o coordenador da campanha José Carlos
Martinés; o apoio de Antonio Carlos Magalhdes, ex-inimigo politico; além de
denuncias contra o candidato a vice, Paulinho da Forca Sindical.

O Jornal Nacional contribuiu enfatizando os problemas de Ciro. No
texto de abertura das matérias o apresentador ja falava em crise, questionava os
rumos da campanha e usava invariavelmente a frase “Ciro criticou”.

Foram nove matérias em que Ciro apareceu com a imagem aliada
a do ex—presidente Fernando Collor. O proprio editor do JN ja destacava o discurso
negativo. A “cabecga” da matéria ja comecgava falando em crise: “crise no palanque
de Ciro Gomes, do PPS. O partido selou alianga em Alagoas com o PRTB de
Fernando Collor de Mello”. Outras frases e palavras negativas foram destacadas ao

longo dos telejornais: “Ciro protestou irritado”.

Repoérter:Ciro Gomes disse que nao pretende mudar a linha de
trabalho por causa das pesquisas, que o apontam em segundo
lugar.Falou também sobre as comparagdes entre ele e o ex-
presidente Fernando Collor de Mello.

Ciro Gomes :isso é forcar a barra. E quem ndo tem nada para
dizer. Eu acho que erra grave quem pensa que o povo é bobo e usa
o argumento da desqualificagdo, da tentativa de langar suspeitas
sem fundamento sobre os adversarios" (22/07).

A polémica em torno da alianga com o partido de Collor ganhou
mais elementos. Surgiram denuncias contra José Carlos Martinez e a ligagéo de
todos com o ex-tesoureiro de Collor Paulo César Farias. O coordenador da
campanha ja foi do PRN que elegeu Collor, em 1989 e, além disso, a midia
apontava denuncias de desvio de dinheiro. A pressao fez Martinez sair da

coordenacgdo da campanha, o que ndo evitou as matérias negativas. Em poucos
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dias vieram outras denuncias, como o empréstimo de dinheiro do ex-tesoureiro de

Collor para a compra de uma emissora de TV no Parana.

Repoérter:O coordenador da campanha de Ciro Gomes disse que
recebeu o empréstimo de Paulo César Farias no inicio dos anos 90.
O dinheiro, segundo ele, foi usado para montar uma rede de
televisdao com sede no Parana.

Martinez:’Fiz o empréstimo, declarei no Imposto de Renda, paguei
ao Paulo e declarei o pagamento”.

"De quanto que foi esse empréstimo”?

“Nao me recordo mais”.

Reporter: PC Farias foi tesoureiro da campanha de Fernando Collor
a Presidéncia da Republica. Depois, ele foi alvo de investigagbes de
uma CPI, que acabou levando ao impeachment do presidente.
Martinez chefiava, no Parana, o PRN, que era o partido de Collor
(23/07).

Repoérter:O comando da campanha do candidato do PPS, Ciro
Gomes, decidiu que o presidente do PTB, deputado José Carlos
Martinez, que deve dinheiro a familia de Paulo César Farias, fica na
coordenacédo geral da campanha.

A reunido do candidato do PPS Ciro Gomes com as liderancas dos
partidos que apdéiam a sua candidatura foi na casa do deputado
José Carlos Martinez e a portas fechadas. Na saida, Ciro Gomes
abriu o vidro do carro para falar com os jornalistas.

Mas diante da pergunta se o deputado Martinez se afastaria da
coordenacdo da campanha por causa de dividas que tem com a
familia de PC Farias, Ciro Gomes foi adiante sem dar resposta.
Logo em seguida, saiu o deputado Martinez também em siléncio
(25/07).

Repoérter. o deputado José Carlos Martinez, coordenador da
campanha de Ciro Gomes, falou hoje sobre o empréstimo que
recebeu de Paulo César Farias - o tesoureiro do ex-presidente
Fernando Collor. Mas o deputado ndo deu explicagcdes sobre o
pagamento da divida (29/07).

Apresentador: surgem novas acusagdes contra o presidente do
PTB, José Carlos Martinez .

Negdcios do presidente do PTB, deputado José Carlos Martinez,
provocaram um prejuizo de mais de R$ 80 milhdes aos cofres
publicos. Documentos do processo contra o deputado mostram
como ele enriqueceu no governo Collor (02/08).

125



No caso da discordancia ao apoio de Antdnio Carlos Magalhaes a
Ciro, o Jornal Nacional repercutiu usando falas de politicos e destacou as

controvérsias entre o presidente do PPS, Roberto Freire, e ACM.

Repoérter: Ontem a noite, Ciro Gomes e Anténio Carlos Magalhaes
se encontraram em Sao Paulo. Para o ex-senador, as brigas entre
os dois antigos inimigos foram circunstanciais. Ja o candidato do
PPS disse que o apoio de ACM sera importante.

"Para que esse governo nao seja varias promessas de campanha,
seja coisas concretas, eu preciso que o governo tenha base no
Congresso Nacional porque nds precisamos de trés em cada cinco
deputados e senadores” (30/07).

Repérter:Hoje, Ciro Gomes fez a sua primeira visita a Bahia como
candidato do PPS. Ex-inimigo de Antbnio Carlos Magalhaes, com
quem ja trocou acusagdes, Ciro foi recebido no aeroporto de
Salvador pelo ex-senador e por candidatos do PFL na Bahia. O
PDT, que faz parte da coligagdo da Frente Trabalhista, nao
participou da recepg¢ao. A direcdo do partido na Bahia ndo concorda
com o apoio do PFL (02/08).

Repoérter:Sobre os desentendimentos entre o presidente do PPS,
senador Roberto Freire e o ex-senador Antonio Carlos Magalhaes,
Ciro Gomes disse que nao vai interferir.

"Eu ndo vou administrar isso ndo. Eu estou no meu palanque, todos
que me apdiam sdo bem-vindos. E os que ndo quiserem ir também
nao vao” (10/08).

Apareceram ainda, em 5 telejornais, no periodo, denuncias de
irregularidades contra Paulo Pereira da Silva, vice de Ciro, na compra de uma
fazenda para assentamento e desvio do Fundo de Amparo ao Trabalhador pela
Forga Sindical. S6 em um telejornal foram 4 matérias de denuncias relacionadas a
candidatura de Ciro. A denuncia do FAT foi esclarecida pelo Ministério do Trabalho
apontando um erro no sistema. Mas o JN deu apenas uma nota ao vivo sobre o

assunto com bem menos énfase que a denuncia de mais de um minuto.

Repoérter: o candidato a vice na chapa de Ciro Gomes, Paulo
Pereira da Silva, fez campanha na porta de fabricas da regido de
Sao Paulo. Ele ndo compareceu hoje para depor numa investigacao
do Ministério Publico, que apura se houve irregularidades na compra
de uma fazenda em Piraju, interior do estado (02/08).
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Repoérter: Ciro Gomes, candidato do PPS, defendeu hoje o
companheiro de chapa, Paulo Pereira da Silva, acusado de
irregularidades na administragédo de recursos do Fundo de Amparo
ao Trabalhador.

“‘Meu vice é o Paulinho e ndo tem forca no mundo que derrube o
Paulinho. Fique logo sabendo, isso aqui € uma coisa ao Brasil,
porque ta todo mundo catando essa especulagdo, mas Paulinho é
limpo e ja& me deu todas as demonstracdes disso. E um homem
simples. Nao tem patrimbnio, ndo tem sigilo bancario e ta a
disposicdo de investigacdo de qualquer pessoa. Nao tem
responsabilidade nenhuma com nenhum tipo de coisa irregular. E
faz-se isso como um esforgco realmente nao dentro do meu
esquema, mas como um esforco de me enquadrar. Estdo fazendo
um esforco de me domesticar. E eu quero dizer que ndo estou
disposto a vender minha alma para ser presidente do Brasil” (03/08).

O candidato do PSB, Anthony Garotinho, foi exibido em meio a
populares divulgando bénus de um real para a campanha e fazendo promessas
apelativas. Os textos do JN enfatizaram sua relagdo com as igrejas evangélicas em
um tom de critica e deboche.

A cobertura negativa foi mais forte a partir do momento em que
Garotinho, logo no comego de julho, conseguiu, na Justica, impedir a Globo de
divulgar fitas com gravagdes de denuncias contra ele.

Na entrevista ao vivo no Jornal Nacional, ele concordou em liberar
a fita desde que a ouvisse antes, mas gravou uma fala fazendo insinuag¢des contra
os candidatos Serra e Lula para ser divulgada junto. O Jornal Nacional ndo acatou a
exigéncia e fez um editorial de 1m e 25 segundos, metade do tempo total dado a

todos os outros candidatos, criticando Garotinho.

Apresentador: a TV Globo nao esta divulgando hoje a reportagem
com o conteudo das fitas que envolvem o candidato do PSB,
Anthony Garotinho, com denlncias de pagamento de propina a
fiscais da Receita Federal.

Garotinho prometeu, durante sua entrevista ao Jornal Nacional, que
suspenderia a censura que obteve na Justica, desde que tivesse
acesso aos trechos que seriam exibidos. Alegou que gostaria
apenas de se certificar de que nao havia nada sobre a vida intima
de seus assessores.

Apos certificar-se de que as fitas nada continham a esse respeito,
ele gravou depoimento sobre o assunto: em vez de apenas se
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defender das denuncias, como seria legitimo, ele também atacou os
candidatos Luiz Inacio Lula da Silva, do PT, e José Serra, do PSDB,
com insinuagdes sem provas. E exigiu que a sua declaragao fosse
exibida na integra como condigéo para a divulgagao das fitas.

Em nome do bom jornalismo, a TV Globo ndo veicula insinuagdes
sem provas contra quem quer que seja. Em face disso, o candidato
Garotinho manteve a censura as fitas, quebrando a promessa que
tinha feito nesta mesma mesa diante de milhdes de telespectadores
brasileiros (12/07).

Nesta fase, Garotinho passou a ndo mais responder perguntas e
so falava o que queria. O Jornal Nacional insistia e 0 enquadrava como uma pessoa
antipatica e demagoga. Em um telejornal ele permaneceu quase 1 minuto falando da

campanha, quando as perguntas eram outras.

Apresentador: o candidato do PSB, Anthony Garotinho, gravou hoje
no Rio programas para o horario eleitoral. Com os jornalistas,
Garotinho manteve a estratégia, adotada nos ultimos dias. Nao
importa a pergunta que seja feita. Ele sempre responde o que quer
gue seja divulgado.

Repérter: A saida dos candidatos da Bahia e de Sao Paulo, de
certa forma, preocupam a sua candidatura?

Garotinho: Olha, nos estamos gravando hoje nossos programas de
televiséo.

Repérter: Quais sdo as opgdes que o partido tem no momento para
substituir essas candidaturas?

Garotinho: N6s vamos mostrar no nosso programa de televisdo o
drama do desemprego, da fome, da desigualdade.

Repoérter: O senhor vai ter participagdo na escolha desses
candidatos ou vai ser uma escolha exclusiva dos diretdrios
regionais?

Garotinho: Bem, os programas, eles vao obedecer mais ou menos
a um modelo padrao.

Repérter: Essas perguntas incomodam o senhor?

Garotinho: Eu queria dizer que o programa vai ter em média dois
minutos e 14, dois minutos e 15.

Repérter: A gente ndo consegue uma resposta do senhor a uma
pergunta da gente.

.Garotinho: O programa, ele € um programa simples, ndo vai ter a
sofisticagdo dos demais programas de televisao.

Ao longo do periodo analisado, tanto Lula quanto Ciro Gomes

tiveram outros momentos negativos. Lula tinha contra si o caso da suposta propina
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na Prefeitura petista de Santo André e a divisdo do partido em relagdo ao candidato

a vice José Alencar.

6. 1. 3 - 3° Periodo: Horario Eleitoral — agosto — setembro — outubro

O terceiro periodo analisado comega em 20 de agosto, com a
entrada do horario eleitoral gratuito até o final do primeiro turno. E um periodo
marcado por agressdes entre os candidatos na televisdo e pesquisas diarias. Lula
permaneceu em primeiro lugar e Ciro Gomes, que ficou por mais de um més na
segunda posi¢cao, comegou a cair gradativamente. Foram 11 telejornais analisados
em agosto, 19 em setembro e 4 em outubro.

A tabela a seguir mostra que os quatro principais candidatos
mantiveram a média de uma matéria por telejornal, o que demonstra um grau de
equilibrio. Ciro Gomes e Lula foram contemplados com 37 matérias cada e
Garotinho e Serra com 38, embora este tenha tido mais visibilidade, com 2 minutos e
24 segundos a mais que Garotinho. Os outros dois candidatos do PCO e PSTU,
considerados nanicos, tiveram mais visibilidade neste que nos outros momentos. No

periodo, eles estiveram em 5 reportagens.

129



Tabela 16 - Numero e Tempo de Matérias por candidato - 3° periodo

Candidato | N° de matérias | Percentual do total| Tempo das matérias
Ciro 37 22,98% 19m 59s
Garotinho 38 23.60% 19m 33s
Lula 37 22.98 % 19m06s
Serra 38 23.60 % 21m 57s
Almeida 5 3.11% 2m 07s
Pimenta 5 3.11% 2m 10s
Total de 160
matérias

Tabela 17 - Numero e Tempo das Sonoras por Candidato 3° Periodo

Candidato | Matérias | Sonoras | % do numero | Tempo das % do tempo

total nas mat. | sonoras total nas mat.
Ciro 37 28 73,68 4mb4s 23.18
Garotinho 38 32 84,21 5m39s 27.88
Lula 37 28 75.68 5m36s 28.12
Serra 38 29 76.32 5m39s 24.99
Almeida 5 4 80,00 36s 17.39
Pimenta 5 4 80,00 49s 23.33

Na tabela 17 podemos perceber que a quantidade de sonoras
também foi quase a mesma. Garotinho teve mais falas embora com o mesmo grau
de visibilidade que Serra. O candidato do PSDB teve trés depoimentos a menos,

mas ficou 0 mesmo tempo no ar.

Ao contrario dos outros periodos, Ciro apareceu menos, teve

0 mesmo numero de matérias e sonoras que Lula, s6 que com o tempo menor.
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Mas, como visto anteriormente, nem sempre a Vvisibilidade € sinbnimo de
cobertura positiva.

A tabela 18 apresenta os resultados das valéncias. Eles
demonstram que houve diferengas significativas, mas que prevaleceu o cenario
construido desde o primeiro periodo analisado. Ciro teve menos da metade de
valéncia positiva que Serra e 52% de valéncia negativa. Lula e Garotinho se
mantiveram com mais valéncias neutras. Mas Lula teve um periodo muito positivo,
pois, apesar de receber 62 por cento de valéncia neutra, teve bem menos valéncia

negativa, apenas duas matérias.

Tabela 18 — Valéncia das Matérias por Candidato — 3° Periodo

Valéncia das Matérias / Porcentagem

Candidato Positiva Negativa Neutra
Ciro 6 15.79% 20 52.63% 12 31.58 %
Garotinho 10 26.32% 7 18.42% 21 55.26 %
Lula 12 32.43% 2 5,41% 23 62.16 %
Serra 15 39.47% 6 15.79% 17 44.74 %
Almeida 2 40% 1 20% 2 40%
Pimenta 2 40% 3 60%

Comecgou no dia 23 de setembro a segunda rodada de entrevistas
ao vivo. O tempo da entrevista era de 10 minutos com um intervalo. As entrevistas
foram feitas em links® e ndo no estidio como na rodada de junho. Houve um
destaque negativo para Ciro porque ja foi dito logo de inicio que ele tinha o pavio

curto.

% Link- em inglés: enlace. E o equipamento para transmissao de sinais de imagem a distancia. No
telejornalismo virou um jargao para designar uma transmissao ao vivo.
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Durante o periodo, o telejornal procurou ouvir os candidatos
diariamente sobre o mesmo tema - os mais variados possiveis. Na pergunta sobre
Fernandinho Beira Mar, todos os candidatos tiveram valéncia positiva, embora Serra
tenha sido mais categodrico e falado pela segunda vez sobre a necessidade de
presidios federais.

No més de setembro foram exibidas varias matérias especiais
sobre eleigbes. Foi um periodo com divulgacédo diaria de pesquisas. No periodo
analisado, percebe-se que Lula e Serra foram beneficiados e receberam poucas
valéncias negativas na cobertura. As abordagens eram diferentes daquelas
destinadas a outros candidatos.

As imagens de Serra e Lula eram de pessoas alegres e sem
conflitos e tiveram oportunidade de falar de propostas. Serra apareceu fazendo
promessas e Lula discutiu a necessidade e os projetos para a regido onde estava,
ao contrario de Ciro e Garotinho, provocados com perguntas irbnicas. Garotinho foi
exibido se irritando ao ser perguntado sobre o calote da divida externa e Ciro foi

mostrado agredindo uma equipe que o filmava.

Repoérter: Serra falou do projeto que pretende melhorar rodovias
federais: "Primeiro terminar a rodovia norte-sul que é fundamental
para Goias pra escoar a producao, e para o Brasil. Segundo,
terminar a duplicagao que vai do Rio de Janeiro, passa por Goidnia
e vai até Brasilia” (20/08).

Apresentador: Os numeros divulgados pela atual equipe
econdmica do governo do Rio foram levantados por uma empresa
especializada em consultoria tributaria, com sede na Suica e
escritorios em 140 paises. A auditoria revelou a situagédo das contas
publicas, nos primeiros meses do ano.

Dois dias antes de deixar o governo para se candidatar a
presidéncia, Garotinho disse que o caixa do estado tinha mais de R$
700 milhdes. Segundo o que foi apurado pela auditoria, o valor em
caixa era bem menor: R$ 28 milhdes em 5 de abril, o ultimo dia de
Garotinho no governo (22/08).

Repérter: Anthony Garotinho se irritou quando o repérter de um
jornal perguntou se um novo acordo significaria calote da divida.
"Vocé entendeu bem, mas tem que fazer o papel do seu patrdo aqui

132



e pergunta coisa séria. Vocé esta aqui para fazer o papel do seu
patrdo, que paga o seu salario. Eu ja respondi a essa pergunta dez
vezes, caloteiro é o governo” (28/08).

Repoérter: O candidato do PPS, Ciro Gomes, fez caminhada e
comicio nesta quinta-feira, no centro de Fortaleza. Durante a visita a
uma escola de saude publica, o candidato se irritou com uma equipe
que gravava imagens dele(22/08).

Repoérter: O candidato do PT, Luiz Inacio Lula da Silva fez comicio
na noite de quinta-feira em Porto Velho. De Rondénia, foi para
Manaus, onde participou de uma carreata até o centro da cidade.
Depois, visitou uma empresa do podlo industrial, onde defendeu
propostas para a Amazobnia.

"Nos queremos o modelo do desenvolvimento na Amazénia, que
leve em consideragdo a necessidade de gerar empregos, de gerar
riquezas, gerar renda. Mas, ao mesmo tempo, preservar 0 meio
ambiente que significa melhor qualidade de vida para todos nés”
(23/08).

A emisséo de opinido pelo Jornal Nacional ficou clara ao analisar a
imagem, movimentos, gestos e énfase nas palavras dos apresentadores. O estudo
nao tem esta proposta mas cabe observar que muitos textos nédo precisam de
acompanhamento da imagem para reunir elementos opinativos.

Em muitos telejornais estes tipos de textos predominaram, como
no exemplo a seguir. “E faltando apenas oito dias para a eleicdo Ciro Gomes
apresentou hoje em Sao Paulo seu programa de governo”. A palavra apenas denota
que ele quer dizer: “s6 agora, as vésperas da eleigao, Ciro apresenta seu plano de
governo”, o que soa negativamente. Poucos dias antes Garotinho havia entregue
seu “plano” no estudio do JN, durante a entrevista “ao vivo”, no entanto o fato
passou despercebido.

Outro exemplo: em um mesmo telejornal, o VT mostrou imagens
parecidas de Serra e Garotinho - os dois cumprimentando pessoas na rua. No texto
de Serra o reporter dizia que ele cumprimentou comerciantes e de Garotinho que o
candidato fez “corpo a corpo” e distribuiu folhetos. A reflexdo que se faz destas
situagdes é que o telejornal ndo elabora um texto neutro para os candidatos, mas

emite opinido: sdo dois pesos e duas medidas.
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Em setembro, Ciro - que se manteve em segundo lugar a partir de
julho - caiu e foi ultrapassado por Serra e Garotinho, ficando na quarta colocagao.

A candidata a vice de Serra, Rita Camata, foi destaque nas edicdes
do JN. Foi uma tatica de visibilidade que gerou valéncia positiva, ja que Serra
parecia sisudo e, como ele mesmo disse no JN, “tenho cara séria, mas sou um
homem de uma cara s6 e ndo de duas caras”.

Os reporteres foram tendenciosos quando insistiam em perguntar se
Garotinho e Ciro ndo iriam mudar a estratégia de campanha. O objetivo é reforgar a
idéia de crise nas campanhas. Os repodrteres também enfatizavam o direcionamento
da campanha de Garotinho, insinuando que ele s6 estava fazendo campanha para

Evangélicos.

Repoérter:O candidato do PSB Anthony Garotinho fez comicio ontem
a noite no centro do Rio de Janeiro. Hoje, em Pernambuco, fez
caminhadas e comicios em cidades do Grande Recife. (....) Depois
teve encontro com evangélicos (01/10).

Repoérter: O candidato do PSB, Anthony Garotinho, participou de
um comicio ontem a noite na regiao metropolitana do Recife. Hoje
fez campanha em Minas Gerais. Na capital se encontrou com
evangélicos (2/10).

Repoérter:O candidato do PSB, Anthony Garotinho, se reuniu pela
manha em Sao Paulo com evangélicos. Ele falou sobre a
expectativa da votagdo no domingo (4/10)

O periodo apo6s a entrada do horario eleitoral foi um momento de
muitas controvérsias entre Ciro e Serra e o Jornal Nacional repercutia diariamente as
penalidades do TSE como valéncias negativas dos dois candidatos. Lula procurava
ficar alheio a qualquer ataque. Quando o telejornal destacou matéria negativa de
Serra e tentou repercutir com ele, o candidato do PT n&o opinou.

Dos telejornais estudados, em apenas dois a valéncia negativa foi
explicita para Serra. A primeira foi uma matéria da prisdo de pessoas fazendo

propaganda irregular, e a segunda falou da acusagdo de ex-socios de Serra de
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improbidade administrativa. Foram quase dois minutos de matéria. Lula foi
entrevistado com o objetivo de polemizar.

Apresentador: O procurador da Republica Luiz Francisco de Souza
anunciou que vai entrar amanh& com uma agéo na Justica Federal
contra seis pessoas, entre elas dois ex-socios do candidato do
PSDB, José Serra, e o ex-diretor do Banco do Brasil, Ricardo Sérgio
de Oliveira - que foi também arrecadador da campanha de José
Serra para o0 Senado, em 1994. Luiz Francisco disse que Serra nao
€ réu na acao, mas langou suspeitas sobre ele, apesar de dizer que
nao ha provas contra o candidato.

O candidato José Serra rebateu as declaragbes do procurador.

"Isso é apenas um rumor eleitoral para beneficiar o candidato do PT.
O Luiz Francisco é militante do PT. Foi, durante quatro anos, filiado
de carteirinha. E uma jogada eleitoral. Ele é uma pessoa
reconhecidamente parcial no seu trabalho. Me admiro que se dé
qualquer credibilidade a isso”.

Repoérter: Em Aracaju, o candidato do PT, Luiz Inacio Lula da Silva,

disse que nao vai julgar nem o comportamento do procurador nem o
do candidato adversario (16/09).

Um dos momentos mais dificeis para Ciro - que coincidiu com sua
queda nas pesquisas - foi quando ele faz uma declaragdo infeliz em tom de
brincadeira, mas repercutida muito mal pelo JN no Brasil inteiro. Mais da metade
do tempo do VT foi usado para a fala de Ciro sobre a atriz Patricia Pilar. "A minha
companheira tem um dos papéis mais importantes, que € dormir comigo. Dormir
comigo € um papel fundamental. Evidentemente eu estou brincando” (30/08).

Além desta, outras matérias negativas continuaram prevalecendo
na agenda de Ciro. Foram matérias que destacaram apenas as criticas, denuncias e
o mau humor do candidato. Voltou a merecer manchete a acusagcéo de compra ilegal

de uma fazenda pelo candidato a vice.

Apresentador: O candidato a vice-presidente na chapa de Ciro Gomes,
Paulo Pereira da Silva, faltou hoje ao segundo depoimento marcado
pelo Ministério Publico Federal, sobre a compra de uma fazenda no
interior de S&do Paulo. Paulinho vai ser intimado novamente e podera até
ser levado por forga policial.Em nota, Paulinho disse que n&o foi
notificado, embora a assinatura do advogado dele esteja na intimagao.
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O advogado Antdnio Rosella é representante legal de Paulinho, como
mostra a procuracao apresentada pelo Ministério Publico (02/09).

Repérter: Candidato a vice-presidente da Frente Trabalhista, Paulo
Pereira da Silva, disse que vai processar a ministra-chefe da
Controladoria Geral da Unido por causa das acusacdes de desvio de
dinheiro publico pela Forga Sindical. Paulinho também ofereceu quebra
de sigilo fiscal e bancario ao Ministério Publico Federal, que investiga a
suspeita de superfaturamento na compra de uma fazenda.

Paulo Pereira da Silva entregou copia da declaracdo do imposto de
renda e um documento oferecendo a quebra do sigilo bancario e fiscal.
Atitude que, segundo o texto, serviria para apuragdao de denuncias
infundadas (04/09).

A palavra critica também continuou em evidéncia na introducao

das entrevistas de Ciro. O JN usou trés vezes consecutivas: “o candidato voltou a

criticar”; “O candidato voltou a criticar o TSE, parte da imprensa e os institutos de
pesquisas”; "Pesquisa no Brasil é tudo comprada, ha milhdes de recursos. E
preciso ter firmeza e tranquilidade pra mostrar que o rumo da mudanga segura ta
conosco" (19/09).

Até a eleicdo no primeiro turno, o destaque foi a queda de Ciro
Gomes e a possibilidade de uma disputa em segundo turno entre Serra e Lula.

Apresentador: Segundo o jornal paulista, Luiz Inacio Lula da Silva
tem 37%, Ciro Gomes tem 20%, José Serra, 19%, e Anthony
Garotinho tem 10% das intengdes de voto (31/08).

Apresentador: Pesquisa Vox Populi Ciro Gomes, do PPS, tinha
27. Passou para 26. Caiu para 21. E agora esta com 17, empatando
com José Serra do PSDB (02/09).

Apresentador:José Serra, do PSDB, tinha 11%. Subiu para 17%.
Manteve o indice e agora subiu para 19%. Ciro Gomes, do PPS,
tinha 26%. Caiu para 21%, para 17% e agora para 15%. (09/09)

No periodo o candidato do PT foi beneficiado com valéncias

neutras que mostravam apenas a agenda e positivas que apresentavam projetos.

Repoérter: O candidato do PT disse que vai cobrar da equipe do
governo uma explicagdo para a crise econbmica. Ele elogiou a
policia do Rio por prender Elias Maluco e apresentou propostas para
a seguranga.

"Temos que ter um grande investimento para evitar que outros
adentrem na criminalidade. Investimento na geracdo de emprego,
em educacgao, na cultura, no lazer, nos esportes", disse Lula.
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Repoérter: O candidato do PT, Luiz Inacio Lula da Silva, gravou
programas eleitorais e, a tarde, na Ordem dos Advogados do Brasil,
langou seu programa de combate a corrupgao. Lula defendeu uma
reforma do judiciario(25/09).

Repérter: O candidato do PT, Luiz Inacio Lula da Silva, passou a
manha no Rio de Janeiro. No saguao do hotel foi cercado por
eleitores. Recebeu cumprimentos e pedidos de autdgrafos. Depois,
acompanhado da mulher Marisa seguiu para o aeroporto para voltar
a S3o Paulo. A tarde no comité de campanha, ele se reuniu com
assessores e falou da expectativa sobre as eleicdes a menos de 40
horas da votacéo.

"Eu quero no dia 6 colher todos os votos possiveis para o PT e para
a minha candidatura. E espero que seja 50% dos votos. Se néo for,
vamos trabalhar com a mesma forga, com o mesmo afinco para o
dia 27" (04/10).

A analise do final do 3° periodo demonstrou que foi um momento
de mais tranquilidade nas coberturas. Os candidatos se estabilizaram nas pesquisas:
Serra se fixa na 22 colocagédo, e Garotinho ultrapassa Ciro. Além disso, ja era
evidente a decisdo em segundo turno. As matérias se restringiram as agendas e os

assuntos polémicos sairam de pauta.

6. 1. 4 - 4° Periodo - 2° Turno

No segundo turno, os telejornais dedicaram mais tempo para as
eleicdes. As matérias sempre tiveram cerca de 2 minutos e as falas se restringiram
as opinides sobre economia. Foi um periodo com cotagdo do dolar em alta. O
mercado induziu o debate e os dois candidatos ao segundo turno trocavam
acusagdes mesmo que sutiimente. Lula acusava o governo e Serra alegava que o
medo do mercado era em relagdo a mudanca a qual a oposicao se propunha.

Em uma analise quantitativa, mais uma vez se percebe o

equilibrio entre os candidatos, como mostram os resultados das tabelas.
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Tabela 19 - Numero e Tempo das Matérias por Candidato — 4° Periodo

Candidato N° de matérias Percentual do Tempo das
total matérias
Lula 15 50% 19m 37s
Serra 15 50% 19m 39s
Total de matérias 30

Tabela 20 - Tempo e Numero das Sonoras por Candidato — 4° Periodo

Candidato | Matérias | Sonoras | % do nimero total | Tempo das | % do tempo
nas mat. sonoras | total nas mat.
Lula 15 12 80% 4m 54 23.17%
Serra 15 12 80% 5m 39 27.88%

Tanto no numero de matérias, numero de sonoras e tempo das
reportagens, o telejornal foi rigorosamente equilibrado. No tempo das “falas”, Serra
teve poucos segundos a mais de visibilidade, demonstrando que o telejornal
mantinha a postura de cobertura equanime.

Se o telejornal quis manter um compromisso de imparcialidade
na eleicdo, pelo menos no critério estudado de valéncia das matérias, ele nao
conseguiu.

Vamos verificar na tabela a seguir que as matérias dedicadas ao
candidato do PT foram de énfase mais negativa do que positiva: mais da metade.
Das 15 matérias que deram visibilidade para o candidato, sé trés apresentaram
caracteristica positiva. Serra, ao contrario, teve sé duas consideradas negativas e

10 positivas, ou seja 66.66 %.
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Tabela 21 — Valéncia das Matérias por Candidatos — 4° Periodo

Valéncia das Matérias

Candidato Positiva Negativa Neutra
Lula 3 20.00% 8 53.30% 4 26.60%
Serra 10 66.66% 2 13.33% 3 20.00%

Por meio do critério ja explicado na Metodologia, podemos fazer a
seguinte analise: O momento era muito dificil para a economia brasileira, mas o
discurso de Serra pregava que a mudanga poderia ser pior e 0 mercado se
assustava. A visibilidade deste discurso era inserida pelo telejornal, tanto que Serra
subiu nas pesquisas. No final da campanha os trés institutos divulgados pela Globo
apontavam a pesquisa com a subida de Serra. No |Ibope, Lula permanecia igual, mas
nos outros havia caido. Além disso, o presidente Fernando Henrique Cardoso entrou
na campanha para defender a estabilidade que, para ele, representava a vitéria de
Serra. A visibilidade do presidente era muito grande no JN.

Os problemas econbémicos e o debate politico comegaram a
aparecer no final da primeira semana de campanha no segundo turno. Logo nos
primeiros dias, foi veiculada uma longa matéria de economia sobre a crise cambial. A
matéria teve valéncia positiva para Serra ja que, apesar do problema, uma entrevista

do presidente Fernando Henrique Cardoso dava total aval a ele.

Apresentador: O presidente Fernando Henrique Cardoso, que
participou hoje da inauguragédo de uma obra rodoviaria em S&o
Paulo, atrelou a crise cambial a situacéo internacional e ao momento
eleitoral.

o~ e . . .

Nao se sabe quem vai ser o proximo presidente e, sobretudo, que
politica vai tomar. Entdo, os tomadores de recursos, que sdo os que
decidem a rolagem dos titulos, tém uma margem para fazer um
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certo jogo. Eles dizem 'bom, por que eu vou rolar a divida hoje se
eu nao sei 0 ano que vem vai ser pago?' Agora, ndo € uma situagao
permanente, isso termina, havera eleicdo, havera um vencedor. O
vencedor dira o que vai fazer. Eu espero que, seja quem for o
vencedor, tenha sensibilidade e responsabilidade perante o Brasil
para dizer as coisas sensatas, que possa mostrar ao mundo que a
situacao do Brasil é perfeitamente administravel” (11/10).

O Ministro da Fazenda Pedro Malan também afirmou que faltava

compromisso de estabilidade, dizendo que o PT nao tinha esse compromisso.

Nao basta dizer que houve um documento lido ha meses, e que
deveria ser mais do que suficiente. Estamos hoje numa situacdo em
que isso precisa ser dito, repetido de maneira convincente o
bastante, ndo pra mim, mas para aqueles que estdo assoberbados
por duvidas olhando a cena brasileira (11/10).

Neste dia, o telejornal também destacou Lula, embora com menos
tempo, e selecionou a fala positiva quando ele respondeu dizendo que o PT assinou
uma carta de compromisso com a sociedade em relacdo a estabilidade, mas
enfatizou que o candidato criticou o presidente quando disse que ele estava fazendo

terrorismo.

O PT, no més de junho deste ano, apresentou um documento a
sociedade brasileira chamado Carta ao Povo Brasileiro, em que esta
delineada (sic) ali o comportamento do PT com relagao a situagao
econbmica. A gente ndo pode permitir que o dodlar continue
assustando a sociedade brasileira. O que nao pode é o governo ficar
brincando de fazer terrorismo com a economia. A economia
brasileira é fragil, o Brasil tem potencial, mas nao se pode brincar
com coisa séria (11/10).

Outra matéria de economia, no dia 14/10) sobre os juros altos foi
de valéncia negativa para Lula, dizendo que ele fez criticas ao entdo governo,
embora ndo mostrasse uma entrevista com o candidato. Para Serra, a valéncia foi

positiva quando mostrou a presenca de politicos, apoios, inclusive do vice-presidente
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Marco Maciel. O destaque foi a sonora em que Serra disse que seu governo nao
seria surpresa para ninguém.

No dia 17/10 o JN exibiu criticas de Lula e tentou polemizar
ouvindo o Ministro Pedro Malan. Ele disse que as criticas de Lula poderiam
aumentar as turbuléncias da economia. Sé a entrevista de Malan foi de 57
segundos, quase o mesmo tempo da entrevista de Lula. O presidente, por meio do
porta-voz, também falou de Lula. A entrevista durou 15 segundos e destacou que o

candidato nao tinha competéncia para opinar.

Repoérter: Pela manha, Lula foi a Sdo Bernardo do Campo, na
regidao do ABC, onde comegou como sindicalista. No encontro com
amigos e comerciantes criticou a equipe econémica do governo e a
decisdo do Banco Central de aumentar a taxa baixa de juros.

"Lamentavelmente nés estamos subordinados a especulagédo desse
pais. E o0 governo acaba de dar de presente ao povo brasileiro mais
um aumento da taxa de juros passando de 18% para 21%, fazendo
com que haja uma contencdo ainda maior da demanda, do
consumo, do povo brasileiro. A explicagdo do governo é de que era
preciso aumentar os juros para conter a inflagdo. E é importante que
vocés saibam que é um ledo engano do governo. O povo ganha
salario irreal e paga a conta da luz, a gasolina e o gas que consome
subordinado ao preco do délar. E ironia uma equipe econémica que
subordinou os interesses da oitava economia mundial a especulagao
e a ganancia de meia duzia de banqueiros".

Apresentador: Em resposta as declaragdes de Lula, o Ministro da
Fazenda, Pedro Malan, disse que esse tipo de critica alimenta as
turbuléncias na economia brasileira.

Apresentador: O presidente Fernando Henrique também
respondeu, de forma dura, as criticas do candidato do PT.

Alexandre Parola — porta-voz da Presidéncia. A esse respeito, o
presidente sublinha que é muito ruim a atitude de colocar sapato alto

antes da hora, sobretudo para falar de assunto sobre o qual ndo se
tem dominio pleno (17/10).

Outros momentos de valéncia positiva a Serra foram observados
nos apoios recebidos das Igrejas. Pelo menos em trés telejornais Serra apareceu em

encontro com evangélicos.
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O JUN também realizou entrevistas ao vivo no segundo turno.
Lula foi beneficiado por ser o ultimo a dar entrevista e ter 19 segundos a mais.

Na entrevista ao vivo, Serra insinuou que se o Brasil tivesse Lula
como presidente ficaria como a Venezuela. No dia seguinte o JN repercutiu a

declaragéo e Serra acabou tendo valéncia negativa, pois teve que se explicar.

Repoérter: A ultima visita da campanha ao estado teve jeito de
Carnaval, com maracatu, frevo e bonecos gigantes. No comec¢o da
noite, os fogos anunciaram o comicio com a participagao de prefeitos
e politicos.

"Obrigado a todos vocés por esta acolhida, por este entusiasmo, por
esta energia. N6s vamos promover neste pais a mudanga pra melhor,
paises vizinhos tém mostrado: as vezes as eleigdes produzem
mudanca, mas muitas vezes produzem mudanga pra pior".

O JN voltou a enfatizar o discurso de Serra sobre a mudanca de
governo, que poderia ser pior referindo-se a Venezuela.

No ultimo telejornal, antes do debate dos candidatos, a valéncia
positiva foi para Serra, uma vez que ele chegou antes e falou durante um minuto no
telejornal. Lula ndo teve visibilidade neste dia.

Na analise da cobertura dada pelo Jornal Nacional na eleigao
presidencial de 2002, podemos concluir que o telejornal exerceu um papel
fundamental no processo eleitoral ao suscitar debates, exibir matérias pertinentes e
levantar problemas. Além disso, o destaque balanceado demonstrou interesse na
isencdo e em apagar a imagem parcial a qual o telejornal carrega. Porém pudemos
perceber que os candidatos n&o tiveram o mesmo tratamento e os editores
destacaram suas preferéncias fazendo uma cobertura parcial nos niveis de valéncia.

A coleta de dados demonstrou que o Jornal Nacional comegou o
ano eleitoral derrubando pré-candidatos e colaborando para as valéncias negativas
do candidato do PT. As aparicbes de Ciro Gomes, candidato do PPS, cresceram
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juntamente com as pesquisas e a Globo passou a se preocupar com o candidato
gue ameacgava o segundo turno de José Serra (PSDB). O candidato do PPS recebeu
valéncias negativas durante quase todo o periodo de cobertura, destacando - se
como um homem truculento de, pavio curto que fala o que pensa e sé sabe criticar,
além de estar envolvido com os politicos corruptos.

Em toda a analise confirma-se que as valéncias para Garotinho
(PSB) ficaram entre as negativas e ou com neutralidade, ja que ele era lembrado
muitas vezes como demagogo, descredibilizando-o. No segundo turno o candidato
Lula ainda teve uma cobertura negativa e chegou a cair nas pesquisas a medida que
Serra subia.

No entanto, a campanha no segundo turno foi um periodo curto e
como nao houve qualquer motivagdo para mudanga a cobertura se manteve na
agenda dos candidatos, procurando pontuar o mesmo numero de falas de Lula e
Serra, mas com momentos ruins de Lula e momentos bons de Serra, s6 que de

forma ténue, sem causar alteragao brusca no quadro eleitoral.
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7 AMOSTRA 2006

Na pesquisa realizada nas eleigdes em 2006 foi utilizado o mesmo
critério que em 2002, embora a amostragem tenha sido maior no segundo turno em
comparagao com 2002 por causa de um periodo também superior e com mais
telejornais. Abaixo, informacgdes e tabela da analise.

No 1° periodo: Pré-convengdes - de 21 a 28 de abril, 3 a 26 de
maio e 1° a 28 de junho, foram analisados 22 telejornais;

No 2° periodo: Pés-registro de candidaturas - de 3 a 31 de julho, e
1° a 17 de agosto. Foram estudados 28 telejornais;

No 3° periodo: Entrada do Horario Eleitoral até final do primeiro
turno - 18 de agosto até 30 de setembro. Foram analisados 34 telejornais;

No 4° periodo: 2° Turno - A analise compreendeu 17 telejornais.

O estudo buscou telejornais, aleatoriamente, dentro dos periodos
pré-selecionados. Procurou-se examinar o mesmo numero de telejornais da
pesquisa anterior, no entanto, como o periodo de campanha do segundo turno foi
maior que em 2002, o numero de telejornais estudado também foi maior. No 3°
periodo, momento final da campanha no primeiro turno, a investigagéo foi realizada
em quase 90% dos telejornais. Ao todo, foram 470 matérias analisadas em 101

telejornais, dos 163 exibidos, representando 61% dos programas.
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Tabela 22 - Telejornais e Percentual da Amostra - 2006

1° Periodo 2° Periodo | 3° Periodo | 4° Periodo | Total
Telejornais 61 40 38 24 163
Exibidos
Telejornais 22 28 34 17 101
Analisados
Numero de 86 144 185 52 470
Matérias
7.1 - Apresentacao dos Dados
O JN apresentou, em 2006, no seu formato, algumas

caracteristicas diferentes em relagdo aos outros anos. As reportagens em geral
tiveram com um tempo maior, e a énfase foi para as reportagens de politica e
economia. O telejornal passou a ser paginado misturando matérias factuais com
matérias de gaveta ¥, noticias de impacto com noticias mais leves. Em 2006 o
telejornal deixou de exibir o quadro com a charge.

Em relagdo a cobertura das elei¢bes, procurou expor a agenda
diaria dos candidatos nas ruas, inclusive dos candidatos de partidos pequenos,
conforme revela a analise. Os candidatos a vice praticamente n&o foram

apresentados e as companheiras dos candidatos ndo apareceram como em 2002.

7.1 .1 - 1° Periodo: Pré- Convengao — abril — maio — junho

O primeiro periodo analisado foi a época em que os partidos

discutiram coligagdes, possiveis nomes de candidatos e definiram estes nomes em

% Matérias de Gaveta, no jargao jornalistico, sdo matérias que ndo perdem a atualidade, nao
factuais, “frias”, normalmente preparadas e guardadas para serem utilizadas em qualquer
oportunidade.
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convengdes. O prazo para a realizagdo das convencgdes foi de 10 a 30 de junho e o
ultimo prazo para registro de candidaturas, 5 de julho, portanto a cobertura eleitoral
nos telejornais se deu em torno de especulagbes em relagdo a nomes e coligagdes.

Neste periodo, principalmente nos meses de abril e maio, muitos
dos nomes que apareceram como pré-candidatos acabaram nao se consolidando.
Os possiveis candidatos que mais apareceram no telejornal foram do presidente
Lula, do PT, de Geraldo Alckmin do PSDB e do ex -governador do Rio de Janeiro,
Anthony Garotinho, do PMDB.

Os outros candidatos acabaram tendo Vvisibilidade apds as
convengdes, mas ainda sem aparecer diariamente e com tempos iguais. O telejornal
destacou também, no periodo, matérias de economia, politica governamental e

manteve as matérias de denuncias levantadas desde 2005.

Tabela 23 - Numero e Tempo de Matérias por Candidato — 1° Periodo

Candidato N° de Percentual do Tempo das matérias
matérias total
Alckmin 14 16,28 16m 21
Cristovam 4 4,65 8m 25
Garotinho 11 12,79 15m 43
H.Helena 9 10,47 13m 12
Itamar 2 2,33 1m 48
Eymael 1 1,16 23s
Luciano Bivar 1 1,16 1m 7s
Lula 39 45,35 83m 26s
Pedro Simon 2 2,33 3m19s
Roberto Freire 3 3,49 23s
Total de matérias 86
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Como é possivel perceber, por meio da tabela, as aparigdes de Lula
sdo em numero muito superior em relagdo aos outros pré-candidatos, embora ele
aparegca em agdes do governo e ndo como pré-candidato. Sdo 39 matérias sobre a
pessoa ou governo Lula, quase 50% de todas as matérias relacionadas com
eleicdes ou candidatos no periodo analisado.

Esta € uma variavel para a analise desta eleicdo, ja que foi a
unica vez em que houve uma reeleigdo com uma cobertura tdo efetiva da midia. Em
2002 embora houvesse o candidato do governo, nem sempre foi possivel considerar
as matérias sobre agdes do governo e do entdo presidente Fernando Henrique
Cardoso como matéria de campanha. Nesta eleicdo foi preciso analisar o tratamento
dado ao candidato a reeleigdo, mesmo nas agdes governamentais, uma vez que nao
ha desincompatibilizacdo do cargo.95

Os pré-candidatos do PSDB, Geraldo Alckmin; do P-Sol Heloisa
Helena e Anthony Garotinho, do PMDB, aparecem na sequéncia com 16,12 e 10%
respectivamente. Alckmin e Heloisa Helena ja estavam definidos como candidatos
enquanto Garotinho apareceu em 11 matérias, apenas 3 a menos que o candidato
do PSDB, sem ao menos o PMDB definir se teria ou ndo candidato proprio.

Foi observado também que os outros dois possiveis candidatos
do PMDB: Pedro Simon e Itamar Franco embora aparecessem em menos matérias
que Roberto Freire, do PPS - que acabou ndo concorrendo - tiveram mais
visibilidade. O pré-candidato do PPS apareceu em 3 matérias, mas em apenas 23

segundos.

% Constituicio Federal, art.14,.§6°
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O telejornal dedicou 144 minutos de reportagens sobre
campanhas, eleicbes e candidatos no periodo analisado e mais da metade do
tempo, 83 minutos, exibiu o presidente Lula.

A visibilidade do presidente candidato foi maior que de todos os
outros neste periodo. Garotinho foi o terceiro em numero de aparicdes, no entanto
esta visibilidade n&o significou vantagem - € o que podemos observar na analise do
numero de sonoras. Garotinho apareceu ou teve seu nome citado em 11 matérias,
mas sO deu entrevista em 4 oportunidades. O presidente Lula apareceu em 39
matérias, mas falou em menos da metade delas, enquanto Geraldo Alckmin falou
em 12 das 14 vezes em que apareceu, cerca de 94 %.

O telejornal também deu voz a Heloisa Helena em quase 90%
das matérias em que apareceu - das 9 em apenas uma ela nao teve visibilidade.
Pedro Simon, pré-candidato do PMDB, falou nas duas oportunidades citadas pelo
JN no periodo, e Cristovam Buarque deu entrevista em todas as reportagens e

chegou a ter duas sonoras em uma mesma matéria.

Tabela 24 - Numero e Tempo de Sonoras por Candidato

Candidato | Matérias | Sonoras | % do numero total | Tempo das | % do tempo

nas matérias sonoras |total nas mat.
Alckmin 14 12 85,71 3m26 21
Cristovam 4 5 125 1m30s 10
Garotinho 11 4 36,36 1m 8
H.Helena 9 8 88,89 2m14s 16
ltamar 2 1 50 6s 2
Eymael 1 1 100 13s 2
Luciano Bivar 1 1 100 11s 2
Lula 39 15 38,46 5m12s 30
Pedro Simon 2 2 100 24s 4
Roberto Freire 3 1 33,33 20s 2
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Observa-se também que os principais candidatos tiveram o tempo
equilibrado.Todos com 30 segundos de fala em cada uma. De qualquer forma
percebe-se que o telejornal preferiu deixar as reportagens nas narragbes dos
repdrteres deixando pouco tempo para as entrevistas. E possivel notar que Lula - de
83 minutos de matéria - s6 falou pouco mais de 5 minutos. Nesta comparagao, os
outros candidatos tiveram mais oportunidades.

O estudo do tempo das entrevistas se explica pelo enquadramento
necessario para a lei eleitoral. Na exibicdo das matérias de economia, politica e
governo, nas quais, era mostrado e citado o presidente Lula, nem sempre era
possivel gravar entrevista para nao caracterizar propaganda.

Em relagdo as valéncias das matérias (tabela 25), foi possivel
perceber que os candidatos com menor visibilidade ndo tiveram matérias negativas e
a valéncia positiva foi em 50 % das matérias, em média, incluindo nesta amostra
Heloisa Helena e Cristovam Buarque. Alckmin também teve 50% de matérias
positivas; no entanto, foi apresentado em pelo menos 2 matérias negativamente.

Tabela 25 — Valéncia das Matérias por Candidato — 1° Periodo

Valéncia das Matérias
Candidato Positiva Negativa Neutra
Alckmin 7 50% 2 14,29% 5 35.71%
Cristovam 5 50% 0 5 50%
Garotinho 0 11 100% 0
H.Helena | g 55% 0 4 44,94%
ltamar 0 0 2 100%
José Maria
Eymael 0 0 1 100%
Luciano Bivar 0 0 1 100%
Lula 14 35,90% 24 61,54% 1 2,56%
Pedro Simon 2 100% 0 0
Roberto
Freire 1 33,33% 0 2 66,67%
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A pesquisa demonstrou que o enfoque negativo foi para o pré-
candidato Anthony Garotinho. Todas as matérias em que apareceu, ou foi citado,
foram com conteudo relacionado a denuncias, ecoando negativamente para a
campanha.

No dia 24 de abril, quando o PMDB ainda discutia a candidatura
prépria, o Jornal Nacional comecou a veicular suspeitas de que empresas que
colaboravam financeiramente na campanha de Garotinho eram falsas. A matéria
durou 2 minutos e oito segundos. No dia seguinte outra reportagem com mais dois
minutos e uma nota ao vivo com 22 segundos. Comegou o efeito cascata e toda a
imprensa passou a fazer a mesma cobertura. No Jornal Nacional foram 12 dias com
matérias de mais de 2 minutos sobre denuncias de irregularidades nas doagdes para
a campanha. Houve dias em que as matérias se repetiram e as denuncias se
estenderam para a entdo governadora do Rio de Janeiro, mulher do pré-candidato,

Rosinha Mateus.

A Policia Federal abriu hoje inquérito para investigar as quatro
empresas que doaram dinheiro para o PMDB, usado na pré-
candidatura de Anthony Garotinho a presidéncia. (...) documentos
levantam suspeita de ligacbes entre soOcios dessas empresas e o
governo do estado do Rio. (...) Ontem, o pré-candidato Anthony
Garotinho informou que vai devolver os R$ 650 mil doados pelas
quatro empresas. Hoje, o partido divulgou nota dizendo que a
devolugao sera feita por cheque nominal, com recursos obtidos em
campanhas de arrecadagao entre militantes, filiados e empresas” (
26/04).

Na sexta feira, 28 de abril, a matéria foi de denuncias contra

ONGS que supostamente estariam contribuindo na campanha de Garotinho. O

candidato foi ouvido em uma entrevista, mas a fala foi selecionada para que o
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repérter pudesse completar e enfatizar que o candidato admitiu ter empresas que

colaboraram com ele e que trabalharam para o governo do Rio.

Apresentador: O Ministério Publico do Trabalho esta investigando
as ONGs que tém, como associados, os donos de empresas que
doaram dinheiro para a pré-candidatura de Anthony Garotinho a
presidéncia.

Repoérter: Hoje, no Recife, Anthony Garotinho disse que o PMDB
criou uma comissao para arrecadar recursos para a pré-campanha
dele e que fez trés exigéncias aos doadores que, segundo ele,
foram cumpridas: pagamento em cheque nominal, depositado em
conta especifica para prestacdo de contas; certiddo negativa nas
receitas Federal, Estadual e Previdéncia Social e ainda ao CNPJ ”.
Garotinho: Por exigéncia minha eu pedi que o nome das empresas
e todos os gastos fossem colocados na Internet. Ora, alguém que
esta querendo esconder alguma coisa errada que tenha feito vai
mandar colocar na Internet. Ndo ha nenhuma irregularidade.
Repoérter:Depois admitiu que socios de empresas que fizeram
doacbes para ele tém relacdo com o governo do estado, mas disse
que nada é ilegal” .

Garotinho: “As firmas tém proprietarios que tém outras firmas e
que trabalham para o governo, trabalham honestamente. Entdo tudo
iSSO € perseguicao”.

A série de matérias negativas com Garotinho relembra a
campanha em 2002, quando houve o mesmo procedimento com a pré-candidata do
PFL, Roseana Sarney, com uma cobertura predominantemente negativa que
culminou com sua desisténcia.

No domingo, 30 de abril, Garotinho iniciou uma greve de fome por
causa das denuncias que considerava como uma campanha negativa da Rede
Globo e revista Veja. A greve de fome foi do dia 30 de abril a 11 de maio. Mesmo
neste periodo as matérias negativas continuaram, além da prépria greve ser tratada
com deboche pelo JN. No dia 01/05 o telejornal acentuou as criticas a Garotinho. A
matéria teve cerca de 3 minutos.

Repérter :0O pré-candidato fez exigéncias para suspender a greve
de fome, pediu uma supervisao internacional no processo politico
eleitoral brasileiro. Quer que os veiculos de comunicagao cedam a
ele o mesmo espago que tém dado as denuncias. (...) Em nota, a
emissora lembrou que as denuncias sobre a pré-candidatura de
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Anthony Garotinho foram publicadas por diferentes veiculos de
comunicagao, pertencentes a empresas diferentes, que competem
entre si pela preferéncia do publico. E que o fato de que veiculos tao
diversos estejam revelando denuncias que se complementam é
apenas mais uma demonstracdo de que num pais livre a verdade
sempre aparece.

Apresentador. A nota ressaltou que nas reportagens Anthony
Garotinho foi sempre ouvido: ele negou irregularidades, prometeu
devolver o dinheiro das doagbes mencionadas pela imprensa, mas
nao apresentou documentos que desmentissem as denuncias. O
espaco para que ele apresente tais documentos continuara aberto.
Por fim, a nota afirmou que homens publicos ja deveriam estar
acostumados a serenamente prestar contas a populacdo, mas que o
anuncio da greve de fome e o pedido de supervisao internacional do
processo eleitoral, num pais como o nosso, com uma Justica
Eleitoral operante e elogiada por todos os partidos, parecem indicar
que este ndo é o caso de Anthony Garotinho. O pré-candidato deve
se conscientizar que mais efetivo do que polemizar com a imprensa
ou ataca-la €& explicar-se ao povo brasileiro, de modo
convincente ( 01/05).

O texto da nota do Jornal Nacional era uma justificativa pelas
matérias que atingiam o candidato. O editor informava que Garotinho era sempre
ouvido, no entanto, o estudo demonstra que, se ele foi ouvido, as entrevistas nao
foram exibidas (conforme verificagdo na tabela sobre as sonoras).

O que chama a atencdo também ¢é que em 2002, quando
candidato a presidéncia pelo PSB, Garotinho também tomou uma atitude de protesto
contra a Globo por causa, segundo ele, do tratamento inferiorizado dado a
candidatura. Na época, o candidato ndo respondia as perguntas dos reporteres da
emissora.

A analise evidenciou que em relacdo aos outros candidatos e
mesmo pré-candidatos do PMDB e do PPS, as “cabecas” das matérias e as
reportagens traziam outros enfoques mostrando a campanha, depoimentos sobre
economia e politicas do governo, além de criticas ao presidente Lula, enquanto com

Garotinho ficava clara a campanha para que a candidatura nao se efetivasse.
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Em relacdo a cobertura do candidato Luiz Inacio Lula da Silva, é
perceptivel uma atuagdo ruim em termos de agenda do seu governo. Como
praticamente ndo houve matéria diretamente sobre a campanha a reelei¢ao,
subentende - se nas matérias de governo que a prépria candidatura estava sendo
avaliada.

O estudo das Valéncias comprovou que das 39 matérias em que o
candidato apareceu, em 24 a abordagem foi negativa, 10 a mais que as positivas.

A pesquisa exibiu o JN também destacando o momento de crise
entre Brasil e Bolivia em relagdo a Petrobras e a comercializacdo do Gas. Foi um
periodo em que se afloraram as denuncias de licitagbes irregulares em compra de
ambulancias, chamada pela Policia Federal de Operagdo Sanguessuga® - e mais
tarde, pela imprensa, de mafia das sanguessugas - € o depoimento do ex-secretario
geral do PT Silvio Pereira nas CPls que investigavam a compra de votos no
Congresso: o “mensaldao”. Constantemente, o JN enfatizava a repercussao do
assunto ouvindo membros de partidos de oposigao.

O JN divulgou diariamente estas matérias que, de certa forma,
contribuiam para desqualificar o atual governo, mas também apregoavam
qualidades em relacdo ao crescimento do PIB, sucesso dos projetos sociais e
reducdo do trabalho infantil. Entretanto, diante de cada matéria de cunho otimista,
um analista fechava a reportagem com ressalvas. Houve também a discussdo em
torno da analise, pela OAB, de um possivel impeachment de Lula.

Nos telejornais do final de abril e comego de maio a negatividade

para o governo Lula ficou por conta da confuséo criada por ele ao polemizar com o

% Grupo que operava em nivel nacional para desviar dinheiro publico destinado & compra de
ambulancias. Em 4 de maio de 2006 a PF deflagrou a Operagdo Sanguessuga para desarticular o
esquema. Segundo a PF havia a participagdo de deputados que apresentavam emendas individuais
para conseguir recursos na compra de ambulancias para municipios. As licitagbes eram fraudadas e
a compra superfaturada dividindo o lucro entre os participantes da fraude.
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Presidente da Petrobras, que recusou novas negociagcbes com a Bolivia na
comercializagdo do gas e nacionalizagdo da produgdo. No dia 4 de maio o JN
repetiu a entrevista do presidente da Petrobras do dia anterior e colocou um trecho

de Lula em contradicdo.

Repoérter: Ontem, o presidente da empresa, Sérgio Gabrielli, tinha
declarado que o0s novos investimentos estavam suspensos
“Estamos cancelando nossa proposta de expansido de 15 milhdes
de metros cubicos de gas vindos da Bolivia” .

Repérter: Hoje, o presidente Lula mudou o tom: E uma decis&o de
uma empresa que tem autonomia para investir e que vai continuar
investindo no estrangeiro, inclusive na Bolivia (...). E o Brasil
pretende, além do gas, estabelecer extraordinarios acordos com a
Bolivia e com os outros paises da América do Sul.

A cabeca da matéria foi contundente e o apresentador mudou de
camera para dar mais énfase. A emissora polemizou fazendo perguntas sobre a

atitude do presidente Lula a politicos e diplomatas.

Repérter: Os presidentes, Lula e Evo Morales discutiram hoje o
impasse criado com a nacionalizagao da industria do petréleo e do
gas na Bolivia. Hugo Chavez, da Venezuela, e Néstor Kirchner, da
Argentina, também participaram. Morales, que tinha acusado a
Petrobras de chantagem por suspender novos investimentos, mudou
o tom. Disse que quer negociar o0 aumento de precos. E a ameaga
do presidente da Petrobras acabou esvaziada pelo proprio
presidente Lula. (JN 04/05)

A pesquisa mostrou, por meio da tabela n°® 25 que na maioria das
matérias nao ha um retorno com entrevista do presidente e nem resposta do proprio
governo, representado por Ministros, por exemplo, ficando apenas uma versao dos
fatos como na mostra a seguir. Em outras ainda o presidente € ouvido, mas a ultima

resposta fica por conta da oposi¢gao ao governo.
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Repérter: Foi o presidente Lula quem primeiro deu um tom politico.
Logo na chegada ao Supremo disse que, gragas ao seu governo, 0s
trabalhadores terao o melhor primeiro de maio dos ultimos 20 anos.
“O salario-minimo foi acima da inflagdo e bem acima da inflagdo. E
o0s aposentados receberam aumento real de salario que ha muito
tempo nao recebia, entdo parece que vai ser um primeiro de maio
bom”.

A oposicao, que também chegava para a posse, reagiu.

“O presidente Lula esta convencido que inventou o Brasil, a histéria
do Brasil. Eu acho que o que ele inventou mesmo foi o Mensalao”,
(27/04)

Repoérter: No Brasil, 12,4 mil escolas publicas ndo tém banheiro,
segundo o Ministério da Educacao e 26 mil ndo tém energia.

O governo investe em educacgéo 4% do PIB, o total das riquezas do
pais, e diz que o percentual € o mesmo de paises ricos, como a
Alemanha.

Mas preste atengdo: o PIB da Alemanha é mais alto e o pais tem
menos alunos que o Brasil.

O Ministro da Educacido reconhece o problema e acha que néo
basta apenas liberar mais dinheiro.

"Eu penso que a combinagao virtuosa € financiamento adequado,
formagcdo de professor e familias comprometidas com o
desempenho da crianga na escola”.

Para um especialista em educacao, € hora de os pais exigirem mais
do que a matricula dos filhos.

“A sociedade brasileira tem que entender que a situagao € muito pior
que parece e ha um problema sério na qualidade e que ela nao
pode se conformar com a qualidade que estd sendo oferecida
atualmente nas escolas”. (28/04)

No dia 8 de maio, cinco matérias do telejornal fizeram criticas ao

governo - trés s6 em torno da convocagao para o depoimento de Silvio Pereira. O

telejornal destacou também uma entrevista do ex-secretario do PT ao jornal O

Globo. Na forma como sdo usadas as palavras pelos editores e apresentadores, &

possivel associar o candidato do PT como mandante do crime “mensaldo”. Em

nenhuma das oportunidades Lula foi ouvido.

Apresentador: O ex-secretario-geral do PT, Silvio Pereira, foi
intimado hoje pela Policia Federal para prestar depoimento na CPI
dos Bingos na quarta-feira.
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Repérter: A intimagéao foi feita por fax, no fim da tarde. (...) Nesse
domingo, em entrevista a repdrter Soraya Aggege, de O Globo,
Silvio Pereira revelou que Marcos Valério tinha planos para faturar
R$ 1 bilhdo em negdcios com os bancos Econémico, Mercantil de
Pernambuco e Opportunity, que acabaram nao dando certo. (...)
Silvio Pereira negou que procurasse empresarios para arrecadar
fundos para campanhas eleitorais e disse que quem mandava no
partido eram Lula, José Genoino, Aloisio Mercadante e José Dirceu.
Para a oposicdo, a entrevista de Silvio Pereira traz fatos novos,
como a revelagdo de que Marcos Valério pretendia arrecadar R$ 1
bilh&o. (...) “E um fato muito grave, um indicio fortissimo de crime de
responsabilidade”.

“E grave porque é a primeira vez que alguém do governo e do PT
confessa a existéncia desse esquema de corrupgao” (8/05).

O telejornal repercutiu a entrevista de Silvio Pereira também com
os candidatos a presidéncia, orientando os reporteres a fazerem perguntas
oportunas: “Os candidatos a presidéncia afirmaram hoje que as declaragdes de
Silvio Pereira reacenderam a crise causada pelo escandalo do mensaldo. Eles
cobraram explicagbes do governo; a candidata do P-Sol, Heloisa Helena, disse que

os petistas deveriam apoiar novas investigagdes”.

Heloisa Helena: Ao invés de dizer ndo li ou ndo sei do que se trata
ou agredir o “Silvinho”, eles tinham de convoca-lo, na Comissao
Parlamentar de Inquérito, para que ele pudesse provar o0 que estava
dizendo e se explicar através de um depoimento formal das
acusagodes gravissimas que estavam fazendo.

Repérter: Em Belo Horizonte, o candidato do PPS, Roberto Freire,
afirmou que a entrevista de Silvio Pereira reforca a tese de que por
tras do valerioduto havia um projeto de poder."Ele apenas reafirma
gue tinha realmente uma quadrilha de criminosos assaltando e que
tentava se perpetuar no poder".

Repoérter: Em Sao Paulo, o candidato do PSDB, Geraldo Alckmin,
disse que o presidente Lula tem que se manifestar publicamente
sobre o assunto. "Tudo isso se fez numa mistura indevida entre
partido e governo, que sao coisas que devem ser separadas. O
presidente tem o dever de prestar contas a sociedade” (8/05).

O estudo confirmou que no final de maio o JN mudou a
“paginacao” e amenizou o discurso politico. Comegava com as matérias da “Copa do

Mundo,” deixando a politica em segundo plano. Os destaques politicos e de
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campanha deste periodo foram as aliangas. O telejornal destacou que PSDB e PT
seriam os “dois principais partidos” para as elei¢des de 2006, ja langcando uma
possivel vitéria de um dos dois. Alckmin confirmou a candidatura.

Em comparacdo com o mesmo periodo analisado em 2002, é
possivel perceber que na eleigao anterior, falava - se na crise da Argentina, na crise
econdmica brasileira e no “Risco Brasil’. O Brasil poderia se tornar uma Argentina
caso nao se mantivesse o projeto econdmico do governo anterior. Em 2006 se falou
na crise de relacionamento do Brasil com a Bolivia e a falta de punicdo de
parlamentares, corrupcao e, ao contrario, destacou -se o governo como incentivador
da “crise politica”.

Na campanha de 2002 a proliferagdo da dengue em 2001 e 2002
foi o “mal” que afetou a candidatura do partido do governo, enquanto no inicio de
2006 foi falado na proliferagcdo da “aftosa” como inimiga da campanha de Lula,
principalmente entre os agricultores.

Dentre as matérias que deram 50% de visibilidade positiva a
Geraldo Alckmin estdo as que destacaram projetos da campanha e a pesquisa
divulgada no telejornal de 30/06 que comecgou “na cabeg¢a” dando vantagem para o
candidato: “O Datafolha divulgou mais uma pesquisa sobre as elei¢des presidenciais
deste ano. O candidato do PSDB, Geraldo Alckmin, subiu sete pontos percentuais
em relagcdo a pesquisa divulgada no més passado e caiu a diferenca entre ele e o
presidente Lula”.

A chamada destacou uma informag¢do que causava expectativas
e movimentava a campanha de Alckmin. S6 no conteudo da nota coberta é que os
apresentadores explicam: “O Datafolha esclareceu que nao € possivel fazer

comparacgao entre as duas pesquisas porque houve mudanca na lista de candidatos
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apresentada aos eleitores”. Mesmo fazendo o alerta, a préopria “nota” faz a
comparacgao. “A diferenga entre Lula e Alckmin, que era de 23 pontos percentuais

em maio, caiu para 17 pontos percentuais”.

7.1.2 - 2° Periodo — Pés-Convengao - julho — agosto

O 2° periodo seleto com 28 telejornais se refere a ocasiao em que
os candidatos tiveram suas candidaturas confirmadas e com o0s registros
encaminhados ao TSE. As eleicdes de 2006, particularmente, ainda eram um
momento conturbado para os candidatos Ana Maria Rangel e Rui Costa Pimenta,
que estavam com as candidaturas impugnadas e lutavam na Justica pela
possibilidade de disputa.

Com o numero de candidatos maior que em 2002 e candidaturas
isoladas de partidos pequenos, o JN acabou por fazer um acordo, ja citado no
capitulo anterior, comprometendo se a dar espagco aos candidatos “nanicos”.
Portanto, comegava a época de acompanhamento diario das agendas. Sete
candidatos estavam autorizados, até entdo, a fazer campanha e puderam ser
contemplados.

O momento analisado antecede o inicio do Horario Eleitoral pelo
radio e pela televisdo e mostrou o espago dado pelo telejornal nas entrevistas “ao
vivo” que em 2006 foram exibidas no comego de agosto, quase um més depois,
comparado a 2002 . Desta vez os candidatos n&o foram sabatinados duas vezes
como ocorreu na elei¢gao presidencial anterior. A divulgagdo de pesquisas passou a
ser semanal e tiveram inicio as matérias sobre o dia dos candidatos. Entre os

assuntos de politica o destaque foi a CP| da mafia das ambulancias.
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Cristovam Buarque - que até entdo n&o aparecia, ja que pouco se
cogitava sobre sua candidatura teve a disputa confirmada e apareceu com o
tratamento igual aos dos outros principais candidatos ja que o seu partido, o PDT,
tem boa representatividade no Congresso.

A pesquisa do 2° periodo incluiu igualmente as reportagens
especiais veiculadas no projeto Caravana JN e observou que o projeto em muitas
oportunidades destacou mais a propria cobertura do que os problemas brasileiros.
Fez uma espécie de espetaculo enfatizando matérias de bastidores e repercutindo
com candidatos as matérias levantadas pela producéo.

No primeiro dia da Caravana (31/08), o telejornal mostrou
centenas de pessoas que acompanharam a apresentagcdo de William Bonner em
Sao Miguel das Missdes. O programa foi um misto de telejornal e variedades.

Deste dia até o final da eleicdo, no primeiro turno, as matérias
especiais Os Desejos do Brasil com Pedro Bial, direto da Caravana JN,foram
apresentadas diariamente. A cada 15 dias os apresentadores saiam do estudio para
acompanhar a Caravana. Nos momentos das apresentagdes externas o noticiario se
assemelhava a um programa de entretenimento, utilizando um linguajar informal e

interatividade com publico presente nos locais de apresentagao do noticiario.

Criavam um espetaculo, quer dizer, mais importante que a matéria
era a presenga do JN. Era uma tentativa de aproximar o JN da
populagdo. O meio acaba sendo mais importante do que a noticia,
privilegiando o espetaculo era a auto-promog¢ao da Globo....."olha
como nds somos presentes no Brasil”, isso me parece uma escolha
de privilegiar o show. ¥

o Rodrigo Vianna, em entrevista a autora. Sao Paulo, 28 de fevereiro de 2007.
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A caravana do JN mostrou em cada dia alguns dos problemas
vividos pela populagdo. Algumas matérias foram negativas para o presidente que
tentava se reeleger. Foram veiculadas matérias sobre a dificuldade de assisténcia a
saude e os desafios para levar agua potavel e rede de esgoto as regides Norte e
Nordeste. Os problemas, apesar de serem antigos, representavam a face negativa
do governo.

A pesquisa do segundo periodo confirmou a predominancia no
noticiario de um equilibrio no tratamento dos candidatos no que diz respeito ao
numero de matérias. A tabela a seguir revela que os principais candidatos tiveram

uma diferenga de duas ou trés reportagens apenas.

Tabela 26 - Numero e Tempo de Matérias por Candidato — 2° periodo

Candidato N° de matérias | Percentual do tempo das
total matérias
Alckmin
30 20,83 35 m 40s
Cristovam
26 18,06 20 m 27s
H.Helena
28 19,44 30 m 48s
José Maria Eymael
13 9,03 12 m 06s
Luciano Bivar
12 8,33 8 m57s
Lula
30 20,83 42 m 05s
Rui Costa Pimenta
5 3,47 5m 25s
Total de Matérias 144

O resultado demonstra que Lula e Alckmin foram os mais
beneficiados quantitativamente. Eles tiveram exibidas 30 matérias cada um com
quase 60 % do tempo dedicado as campanhas. Heloisa Helena ndo ficou muito
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atras com 28 e Cristovam Buarque teve 26. No entanto numeros iguais néo
significaram tempos iguais. Com a responsabilidade de dar o0 mesmo espago para
todos, o Jornal Nacional tentou observar também os tempos, mas a diferenga ja
aumentou. De Lula para Alckmin a diferenga foi de 7 minutos, 5 entre Alckmin e
Heloisa Helena e 10 minutos entre ela e Buarque.

E uma diferenca acentuada em pré de Lula se considerarmos que
ele teve 12 minutos a mais que o quarto candidato com uma média de 1 minuto e
meio para cada telejornal analisado. Em compensacao a visibilidade em torno do
candidato do PT pode ter sido bem inferior ja que ele teve 0 mesmo numero de
reportagens que Alckmin, mas com menos da metade de depoimentos conforme

mostra a tabela que quantifica as sonoras.

Tabela 27 - Numero e Tempo das Sonoras por Candidato- 2° Periodo

Candidato | Matérias | Sonoras |%, do niimero total| tempo das % do tempo total
nas matérias sonoras nas matérias
Alckmin 26
30 86,67 6m 23s 17,90
Cristovam 25
26 96,15 6m 03s 29,58
H.Helena 28 24 85,71 5m 56s 19,26
José Maria
Eymael 13 7 53,85 1m 53s 15,56
Luciano
Bivar 12 6 50,00 1m 30s 16,76
Lula
30 11 36,67 2m 47s 6,61
Rui Costa
Pimenta 5 2 40,00 27s 8,31

Alckmin, Heloisa Helena e Cristovam Buarque tiveram
praticamente o mesmo numero de entrevistas. Os dados demonstram, por exemplo,

que Buarque s6 n&o deu entrevista em uma reportagem e Heloisa Helena e Alckmin
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foram ouvidos em cerca de 86 % das matérias. Mas o que chamou a atencao foi o
numero reduzido de sonoras para Lula em relagdo ao numero de matérias. Das 30
matérias ele s6 deu entrevista em 11, com menos de 3 minutos de espago, enquanto
os outros candidatos tiveram o dobro do tempo nas sonoras.

Embora tenha tido elevada exibicdo nas reportagens, o
presidente ndo deu entrevista na maioria das vezes. Lula teve apenas um minuto a
mais que os candidatos de partidos pequenos como Luciano Bivar e José Maria
Eymael. A diferenga pode ser explicada pela abordagem das matérias em torno do
governo e nao da candidatura Lula.

No estudo das valéncias observamos que o candidato do PT
obteve um equilibrio, mas ainda com predominancia de reportagens negativas.
Alckmin esteve em situacéo inversa com 63 % de matérias positivas (19 de 30) e as
negativas representaram 20 %. Situagdo mais confortavel foi a de Heloisa Helena,
que no periodo teve bem menos matérias negativas que Buarque e Alckmin. José

Maria Eymael, do PSDC, teve ao todo 13 matérias e nenhuma negativa.

Tabela 28 — Valéncia das Matérias por Candidato - 2° Periodo

Valéncia das matérias

Candidato Positiva Negativa Neutra
Alckmin 19 63,33% 6 20% 5 16,67%
Cristovam 8 30,77% 10 38,46% 8 30,77%
H.Helena 17 60,71% 5 17,86% 6 21,43%
José Maria Eymael| 5 38,46% 8 61,54%
Luciano Bivar 2 16,67% 1 8,33% 9 75,00%
Lula 14 46,67% 12 40% 4 13,33%

Rui Costa Pimenta| 0 3 60% 2 40%

A tabela 26 demonstrou também que os candidatos de partidos

menores, se nao tiveram tanta visibilidade positiva, também nao tiveram negativa e o
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destaque foi sua propria exibicdo, mesmo em uma abordagem neutra. A excegao
ficou por conta de Rui Costa Pimenta que teve a candidatura impugnada no meio do
periodo, portanto, com poucas apari¢des e ainda negativamente.

O que chamou atencdo na analise do periodo € que os quatro
principais candidatos tiveram enquadramentos diferentes no Jornal Nacional. O
candidato a reeleicdo, embora tivesse o mesmo numero de aparicbes que o
candidato do PSDB, teve o dobro de valéncias negativas. A candidata Heloisa
Helena viveu um momento privilegiado com apari¢des e sonoras que elevaram sua
positividade em quase 70% das matérias e o candidato Cristovam Buarque teve um
momento de equilibrio entre as matérias positivas e neutras.

Na linguagem, selegéo, edicdo de imagens e de falas destes 28
telejornais € possivel perceber a cobertura com enquadramentos diferentes que
levam a uma percepcao também dispar por parte do publico eleitor. Nos exemplos
gue se seguem é possivel confirmar o estudo que quantificou as valéncias negativas
e positivas.

Cristovam Buarque, por exemplo, aparecia constantemente em
Brasilia e falando sobre Educacdo. Existia uma predisposicdo em questionar isso
dele, insinuando repeticdo e desinteresse: "Antes de deixar a regido, Cristovam
Buarque disse mais uma vez (grifo nosso) como pretende federalizar a educagao”.

A forma como os repérteres e apresentadores enfatizavam os
depoimentos de Buarque soavam negativamente. E como se os editores utilizassem
dois pesos e duas medidas usando as mesmas imagens de cunho popular dele e de

Heloisa Helena, mas com desdém para ele.
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No dia 05 de agosto, ambos tiveram as mesmas atitudes, porém
foram usados termos na narragao da agenda do candidato em um tom que deixava

transparecer que as atitudes do candidato eram banais e demagogas.

Repoérter: Cristovam Buarque, do PDT, fez campanha nas ruas do
comércio popular de Paulista, cidade de 260 mil habitantes, na
regido metropolitana do Recife. Cercado por militantes, o candidato
cumprimentou eleitores, carregou criangas, distribuiu folhetos, foi
saudado por uma Drag Queen e tomou caldinho de feijao.

Repérter: Heloisa Helena continuou o dia de campanha com uma
visita a Delmiro Gouveia, cidade de 43 mil habitantes, também no
sertdo de Alagoas. Ela aproveitou para percorrer o mercado publico.
Num clube da cidade, ela ganhou um cocar e participou do Tore,
uma danca festiva.
Os destaques do Jornal Nacional:

Buarque: Comércio popular, cercado por militantes, carregou
criangcas, distribuiu folhetos, saudado por drag queen, tomou
caldinho de feijao.

H.H: visita a Delmiro Gouveia, mercado Publico, num clube da
cidade, ganhou um cocar, participou do Toré, uma danca festiva.

Os dados da pesquisa mostraram que a valéncia negativa para
Buarque se dava no uso de frases questionadoras em relagdo as propostas do

candidato. Eram frases como: “... s6 nao explicou de onde viriam as verbas”.

Cristovam disse que o0s recursos para que as Forgcas Armadas
invistam na formacgado de jovens seriam do orgcamento. Mas nao
especificou de que area sairia o dinheiro nem detalhou como ele
seria aplicado”. (...) O candidato quer também aumentar em R$ 7
bilhées o orgcamento da educacido. Sé ndo soube explicar como
conseguiria o dinheiro (21/07).

Novamente dois pesos e duas medidas: se Alckmin ou Lula
falavam em propostas ou promessas, a reportagem n&o exigia satisfagdo como no

caso de Buarque.
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O candidato do PSDB, no segundo periodo analisado, alterou sua
estratégia de campanha procurando as aparicbes em meio ao povo na rua. O
telejornal mostrou esta fase de Alckmin e o exibiu comendo sanduiche, tomando
café com leite na rua, tomando chuva, andando no meio de populares,
cumprimentando eleitores no mercado municipal e andando de caminh&o.

Nos textos, os repoérteres ndo deixavam de mostrar o cotidiano,
mas enfatizavam também as propostas do candidato “Depois do corpo-a-corpo,
subiu num caminhdo e defendeu projetos de desenvolvimento” (05/08). Alckmin foi
mostrado apresentando projetos e fazendo promessas: prometeu agua para o
Nordeste, e um projeto de distribuicdo de remédio gratuito para todos os usuarios do
SUS.

Os dados que demonstram 63% de valéncia positiva para Alckmin
tém base também nos textos de cobertura da agenda. Observou-se a diferenga no
tratamento do discurso. Os textos usaram termos como: “Planos de Geraldo
Alckmin”, “vai investir no transporte coletivo”. “Alckmin disse que se eleito quer
reduzir juros e dar incentivos aos produtores rurais e aos assentamentos”.

A pesquisa demonstrou também que outras palavras usadas para
caracterizar as promessas do candidato do PSDB assinalaram positivamente:
Incentivos, vai investir, vai combater a informalidade, falou do combate ao crime
organizado, or¢amento total para a seguranga, planos para a politica externa,
reforma tributaria: "N6s vamos melhorar a saude, ndés vamos melhorar a renda, nés
vamos recuperar..., educacao e criagdo de empregos e reforma politica, e € menos
Brasilia e mais Brasil” - foram algumas das frases exibidas pelo JN.

A coleta de dados privilegiou as sonoras, como ja explicamos na

metodologia e utilizamos na mostra de 2002, porque € um momento forte do
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candidato. E onde ele se expde, inserindo uma fala que pode ter um peso importante
na sua campanha. Além disso, as sonoras exibem a credibilidade do entrevistado.
No entanto também podem ser passivas de manipulagdo através do “corte” da
edicdo e podem ter interpretacao positiva ou negativa.

No 2° periodo as valéncias positivas de Geraldo Alckmin também
se devem ao discurso bem colocado das sonoras. Abaixo, algumas das sonoras
selecionadas pelos editores e que foram exibidas.

(...) comigo presidente ndo vai ter moleza pra bandido ndo. No&s
vamos ser muito duros no enfrentamento com o crime organizado.

(...) com a irrigagdo noés vamos melhorar a renda do produtor rural,
do pequeno agricultor. E vamos também com irrigagdo aumentar
postos de trabalho. Cada dois hectares irrigados vamos ter dois, trés
empregos a mais na regiao .

(...) NOs vamos recuperar a capacidade de investimento do
governo, 6rgédos de financiamento, politicas sociais e de inovacao
tecnoldgica e infra-estrutura para a regido. O Brasil vai crescer e o
nordeste vai crescer mais.

(...) E preciso garantir o remédio de graga para todos os pacientes
do SUS e nds podemos fazé-lo com economia sem gastar absurdo
de dinheiro através dos genéricos e utilizando a ociosidade hoje do
parque fabril.

A pesquisa indicou que a candidata Heloisa Helena foi a que
menos teve valéncias negativas, apesar de ainda estar em desvantagem em relagao
Alckmin, que teve mais visibilidade com um numero superior de reportagens. No
inicio da campanha de rua, no comego de julho, a candidata viveu um momento
muito positivo no Jornal Nacional, com um enquadramento exibindo imagens
simpaticas, contato direto com o povo, passeatas, carreatas e frases contundentes,
porém sem promessas ou demagogia - ao menos esta foi a selegdo do JN.

O momento coincidiu com o aumento do seu indice nas pesquisas.

No dia 8 de agosto, dia da entrevista “ao vivo” com a candidata, as pesquisas

apontavam um aumento de 6 pontos para Heloisa Helena. Os observadores da
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midia chegaram a discutir a possibilidade de a Rede Globo estar apostando na sua
candidatura para forgar um segundo turno entre Lula e Alckmin.
Logo no primeiro dia de campanha nas ruas, a candidata ja foi
exibida fazendo caminhadas, recebendo flores e abracos de pessoas humildes. A
edicao do dia 6 de julho privilegiou um depoimento de Heloisa Helena no qual ela
dizia que seria a primeira mulher na presidéncia e que ndo toleraria a
vigarice e a traigao.

No inicio da campanha na rua, quando Heloisa Helena aparecia
no corpo a corpo com eleitores, ao falar da candidata o JN usava constantemente
verbos como: defender, pretender, falar, esclarecer, afirmar, sem questiona-la.
Depois de alguns dias, no final de julho e culminando com a entrevista ao vivo no
comecgo de agosto, o noticiario mudou a retérica e passou a questionar a candidata
ou apontar demagogia nas “falas”. Em uma das sonoras chegou a enfatizar sua

irritacédo dela, tornando a visibilidade negativa.

Repérter:A candidata do P-SOL, Heloisa Helena, foi a regido sul e
defendeu uma melhor distribuicdo de renda (17/07).

Reporter :A candidata do P-SOL afirmou que, se eleita, pretende
fazer uma reforma tributaria para acelerar a criagdo de empregos.
Ela falou em desenvolvimento econdmico e inclusdo e social. A
senadora Heloisa Helena defendeu as propostas de campanha na
area econd6mica, como a reducao imediata da taxa de juros (18/07).
Repoérter Heloisa Helena fez comicio em Campina Grande e
afirmou que é possivel reduzir os juros (21/07).

Reporter A tarde, Heloisa Helena fez campanha em Jodo Pessoa. A
candidata explicou porque votou contra o PROUNI, que da bolsas
em universidades particulares. Disse que pretende criar um milhdo
de vagas nas instituicbes publicas, mas nao esclareceu como
conseguiria triplicar o numero de alunos das universidades
federais. Ela se irritou perguntada se poderia baixar os juros por
decreto. . “Meu amor, olha, quem nao é imbecil intelectualmente
sabe que até poderia ser por decreto presidencial, mas nao sera
preciso um decreto presidencial, porque o conselho monetario
nacional sera composto de homens ou mulheres que ndo séao
moleques de recado do capital financeiro” ( 24/07).

Repérter: (...) Disse que quer assentar um milhdo de familias. Para
isso, falou que usaria o orcamento e titulos da divida agraria, mas
nao deu detalhes de como conseguiria os recursos (01/08).
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Heloisa Helena aproveitou a visita ao acampamento para lancar o
programa habitacional que ela pretende desenvolver se for eleita.

“E muito importante a construgdo de mais de 7 milhdes de moradias
populares que dinamizaram a economia local gerando emprego na
industria e no comércio, e possibilitando a melhoria da dignidade de
vida dessas pessoas”. “Mas e os recursos, candidata?” “Do
orgamento, claro. Absolutamente previsivel no orgamento” (03/08).

No periodo analisado, segundo a pesquisa, o JN continuou
mostrando as agdes do governo, porém, repercutindo junto aos outros candidatos
cada fala ou decisdo do presidente. Esta forma de edigdo resultou, pelos critérios
observados, em valéncia negativa para o candidato Lula. A palavra mais utilizada foi
a critica (grifo nosso) ao presidente.

No dia 2 de agosto, em uma reportagem sobre a reforma politica,
o telejornal polemizou e confundiu ao dizer que o presidente “podera propor a
convocagao de uma Constituinte”. As perguntas do repérter foram como se ele ja
estivesse convocando-a . Nao deu voz a Lula, apenas ao Ministro, e ouviu os outros

candidatos, direcionando o enfoque sem ouvir “os dois lados”.

Apresentador — “O presidente Lula apoiou hoje a proposta de
convocar uma constituinte para votar a reforma politica e uma outra
mudanga nas regras eleitorais foi aprovada numa comissdo do
Senado: o fim da reeleigao”.

Repoérter — “A proposta foi aprovada por unanimidade, em votacao
simbdlica, na Comissdo de Constituicdo e Justica do Senado. Mas
ainda precisa passar por mais duas votacdes no plenario do Senado
e outras duas na Camara. A mudanca acaba com a reeleigcdo a
partir de 2010, para presidente, governadores e prefeitos. Ja no
Palacio do Planalto, o presidente Lula se reuniu com um grupo de
juristas. Recebeu um documento com propostas que, segundo eles,
vao disciplinar o trabalho das CPIs”.

O coordenador politico, Ministro Tarso Genro, disse que Lula vai
agora enviar o documento para os presidentes do Senado, da
Camara e da OAB. Mas segundo ele, a discussdo nao deve se
limitar apenas as CPlIs. O objetivo do governo é discutir a reforma
politica e, por isso, decidiu encaminhar uma outra proposta dos
juristas. Independentemente do resultado da eleigdo, o presidente
podera pedir ao Congresso que convoque uma assembléia nacional
constituinte so6 para fazer a reforma politica.
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A matéria era sobre o fim da reeleicdo mas o foco foi desviado
para uma “possivel proposta anunciada por um Ministro”. Em seguida veio a

repercussao instigada pelos repérteres junto aos candidatos.

Repoérter: O candidato do PSDB, Geraldo Alckmin, passou o dia em
Brasilia e criticou a idéia de uma nova constituinte.

“‘Nés precisamos ter estabilidade das regras, preservar a
constituicdo. Reforma politica. A primeira coisa € aprovar a
fidelidade partidaria, a outra é restituir o respeito entre os poderes,
espirito publico. Nao vejo menor sentido nisso”.

Repérter: O candidato do PDT, Cristovam Buarque nédo fez
campanha hoje e também criticou a proposta do presidente.

“Se o Congresso quiser convocar a constituinte, com 3/4 dos votos,
tudo bem. E o povo que td convocando, mas o presidente da
Republica fazer isso é uma temeridade. E um passo em direcdo ao
autoritarismo. Outros governos da América Latina fizeram assim”.

Reporter : Heloisa Helena, do P-SOL, passou o dia no Senado, sem
nenhuma atividade de campanha. Ela também n&o gostou da
proposta de convocacéo de uma constituinte.

“Nao existe nenhuma ldgica, para viabilizar uma reforma politica ter
que convocar uma assembléia constituinte. A reforma politica, a

alteracdo da metodologia de CPIl, tudo pode ser feito sem
convocacgao de uma assembléia constituinte”.

No dia 7 de julho, segundo dia de campanha nas ruas, a matéria
negativa do candidato Luiz Inacio Lula da Silva foi uma critica a nomeacéao pelo
Ministério das Comunicagdes para a dire¢cao dos correios. Mas a matéria era sobre a
agenda do candidato e a liberacdo de dinheiro da operagao Tapa Buracos, no

entanto desde a “cabega” ja tomou outro rumo.

Apresentador - A oposicdo criticou hoje as nomeagdes do
Ministério das Comunicagdes para a diretoria dos Correios.
Exatamente a estatal que deu origem a pior crise do governo Lula.
Os cargos serao preenchidos por técnicos indicados pela ala
governista do PMDB.

169



Repoérter - No Palacio do Planalto, o presidente Lula manteve a
agenda oficial. Para o presidente, a campanha de rua s6 comecga no
préoximo dia 13, em Sao Bernardo.

O ultimo compromisso do presidente Lula foi no final da tarde. Uma
reunidao no Departamento Nacional de Infra-Estrutura de
Transportes, o Dnit, para discutir os resultados da Operacido Tapa
Buracos.

Segundo o Ministro dos Transportes, foram recapeados 20 mil
quilébmetros.

O presidente ndo fez qualquer comentario sobre a decisdo de
entregar ao PMDB o comando dos Correios. Foram nomeados o
presidente e trés diretores, todos indicados pela ala do partido que
apoia o governo.

No ano passado, um flagrante de corrupgcdo. O entdo chefe dos
Correios, Mauricio Marinho, indicado pelo PTB do ex-deputado
Roberto Jefferson, recebendo uma propina de R$ 3 mil provocou a
maior crise do governo Lula. Toda a diretoria da estatal foi trocada.
A CPI dos Correios investigou as denuncias de corrupgao, o uso de
caixa dois e a compra de votos de deputados. Hoje no Congresso, a
oposigao criticou as nomeacgdes.

A entrevista do candidato ficou em segundo plano e a matéria
para qual a imprensa foi chamada também. O JN exibiu novamente as imagens do
funcionario do correio recebendo propina, o estopim da crise que comecgou em 2005,
e ouviu o senador Arthur Virgilio, lider do PSDB no Senado. “O presidente Lula esta
tentando arranjar, gragas a maquina publica - e isso pra mim €& crime - esta tentando
arranjar votos”.

No dia 10 de julho o telejornal exibiu duas matérias com 3 minutos,
sem visibilidade para o candidato Lula e sem entrevista. Os outros candidatos
tiveram divulgadas as agendas normalmente. A pesquisa revela que as matérias
foram consideradas negativas porque usavam argumentos antipaticos para o
trabalhador doméstico e aposentados.

Apresentador: O governo deve vetar a medida provisoria que da a
empregados domésticos o direito ao Fundo de Garantia. O temor é

que a informalidade aumente ainda mais. A decisdo tem que ser
tomada até o dia 20.
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(...) O presidente Lula vetou o aumento de 16,6% para os
aposentados do INSS que recebem mais de um salario-minimo. O
reajuste teria impacto de R$ 7 bilhdes nos cofres do Governo.

A matéria foi tendenciosa porque deu como Unica informacao a de
que o governo deveria vetar o Fundo de Garantia. As explicagbes do reporter e do
Ministro que falavam de outros beneficios ficaram dissolvidas no meio da matéria e
sem énfase.

Na reportagem sobre o veto do aumento de 16 % para os
aposentados, o JN apresentou a justificativa do presidente, embora na fala do
reporter e destacou o discurso da oposi¢cdo. Na sequéncia uma matéria otimista do
governo exemplificou bem esse periodo de equilibrio nas valéncias e a repercusséo
com a oposigao e candidatos.

Reporter: O presidente Lula passou a manha no Palacio do
Planalto. Com os Ministros da Coordenacdo Politica discutiu a
crise de violéncia em Sao Paulo. Em seguida, recebeu o
presidente de Gana. No discurso, defendeu a politica de
aproximac&o do Brasil com a Africa e confirmou que vai mesmo
instalar um escritério da Embrapa naquele pais, para desenvolver
alternativas energéticas.“O combustivel do futuro sera baseado
em fontes limpas e renovaveis. Ele ja existe e tem nomes: etanol,
biodiesel e H-bio. Esse projeto tem forte impacto social, cria renda
e fixa o homem na terra” (10/07).

As entrevistas de estudio ao vivo com os quatro principais
candidatos também marcaram o periodo. Em 2006 foi s6 uma série no primeiro turno
(7 a 10 de agosto) e ndo houve entrevista no segundo turno, como em 2002. A
ordem das entrevistas foi escolhida por sorteio. As entrevistas foram de 7 a 10 de
agosto. Todos tiveram 11 minutos e meio e mais prorrogagcdo de 30 minutos. A
principio eram 10 minutos, mas como a primeira entrevista extrapolou, os outros
candidatos tiveram direito ao mesmo tempo.

Os entrevistados foram, na sequéncia: Geraldo Alckmin; Heloisa
Helena; Cristovam Buarque e Luiz Inacio Lula da Silva. A computagédo do tempo das
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entrevistas e a avaliagado das valéncias foram introduzidas na analise. O tempo foi
contado como um VT, ja que nao havia esta modalidade no quadro.

A primeira entrevista com Geraldo Alckmin foi considerada de
valéncia negativa para o candidato. Os entrevistadores discutiram assuntos que
nao apareciam diariamente no telejornal. As perguntas sobre seguranca,
escandalo do banco Nossa Caixa, envolvimento do PSDB com o caso do
mensaldo em 1998, foram contundentes. Nao houve perguntas sobre programa de
governo; apenas denuncias.

Os apresentadores perguntaram sobre a seguranga em Sao Paulo.
Alckmin tentou rebater as acusagdes dizendo que o problema da seguranga era
em todo o Brasil e um problema do presidente da Republica. Foram 2m e 49s de
respostas sobre a seguranca.

A segunda discusséo foi sobre o inicio do “mensaldao” em 1998 com

o senador Eduardo Azeredo, do PSDB

Apresentador: Candidato, o senhor defende um banho de ética na
politica brasileira. Mas, em 1998 o senador Eduardo Azeredo, do
seu partido, beneficiou-se do “Valerioduto”. Por que o PSDB nao
teve com ele a mesma firmeza que acabou cobrando do governo
Lula em relagado ao “mensalao”?

O apresentador William Bonner perguntou também sobre as CPlIs

de acusagao no governo de Sao Paulo que n&do foram levadas a frente.

Alckmin : O governador ndo manda na assembléia. Alias, os nossos
Secretarios do Estado, ao longo de 12 anos do mandato do Mario
Covas e meu, sempre prestaram contas a sociedade paulista.
Agora, esses sessenta e tantos pedidos de CPI, vocé tem quatro,
cinco para a mesma coisa...

Os apresentadores do telejornal pareciam sair em defesa do

atual governo na questéo do veto da aposentadoria.

172



Apresentador: E com relacdo a aposentadoria? O seu partido
aprovou ai um aumento para todos os aposentados, que significaria
um rombo de R$ 7 bilhdes nas contas publicas, porque aquilo ndo
estava previsto em orgamento. Quando o PSDB era governo, ele
ndo agia dessa forma e tanto o senhor quanto o seu partido
condenaram o veto que o presidente Lula se viu obrigado a fazer,
nesse caso. Por que isso? Qual é a explicagdo para isso?

“Eu faria tudo para pagar esse reajuste, tudo o que eu pudesse.
Veja bem, o governo gastou R$ 20 bilhdes, 1% do PIB, com todo
mundo. Deu aumento para funcionario, fez convénios, liberou
recursos para municipios. Depois que ele gastou R$ 20 bilhoes, ele
virou para os aposentados e disse: olha, eu ndo tenho dinheiro para
vocés. Nao tem R$ 7 bilhdes para os aposentados que ganham dois
salarios minimos, em média, do INSS. Mas acabou de aprovar R$
9,5 bilhdes da Petrobras para o fundo de penséo da Petrobras. O
acionista majoritario da Petrobras é o governo. Entao usa dois pesos
e duas medidas”.

Apresentador : E por que nos oito anos anteriores do governo do

PSDB isso ndo chegou a ser feito, um aumento significativo como
esse nao chegou a ser dado?

Falou-se em corrupcdo na Caixa Econdmica do Estado de Sao
Paulo - Nossa Caixa e indices negativos da Educagdo em Sao Paulo, o que
causou controvérsia de dados e informacéo e superou o tempo da entrevista.

A segunda entrevista ao vivo no estudio, com Heloisa Helena,
foi polémica e teve um tom irbnico tanto por parte da candidata quanto dos
apresentadores. A primeira questdo foi sobre os ataques aos Ministros do

governo Lula.

Apresentador : Candidata, no més passado, a senhora disse que
nao discutiia com o Ministro das Relag¢des Institucionais, Tarso
Genro, porque ele era um empregadinho do presidente Lula. A
senhora considera essa expressao ofensiva aos brasileiros, ja que a
maioria deles também é formada por empregados?

Além dessa expressdo empregadinho, que a senhora até ha de
considerar meio preconceituosa, a senhora usou outras expressoes
como safados, lacaios, imbecis. Essas expressbées nao mostram
uma certa falta de tranquiilidade?
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A presidenciavel comegou a falar e ndo se deixava mais ser
interrompida; foi perceptivel a incompatibilidade e até agressividade na bancada do
telejornal. Heloisa Helena chamou os apresentadores de “meu amor”, “minha flor”,
“‘danadinha” e disse que a apresentadora deveria entender mais de reforma agraria
do que ela.

Apesar das farpas trocadas a candidata ainda conseguiu
apresentar mais propostas que o candidato Alckmin, mas foi incoerente quando
respondeu que nao seria tdo radical quanto o seu programa de governo,

transmitindo descredibilidade.

Apresentador: O programa de seu partido falando de reforma
agraria diz que nao existe saida para o campo brasileiro sem a
expropriagdo das grandes fazendas, sejam elas produtivas ou nao.
A senhora vai tomar terras de proprietarios rurais que produzem e
empregam?

H.Helena: Eu ndo posso meu amor, porque a Constituicdo proibe.
...Programa de partido se trata de objetivos estratégicos do partido.
Nao tem nada a ver com programa de governo. Seria impossivel
fazer a expropriacédo de terra, a ndo ser que tenha trabalho escravo
ou plantagcdo de maconha.

Apresentadora:Nao seria incoerente candidata, ter visto no
programa, quer dizer, ndo pode levar o eleitor a pensar o seguinte:
que outros itens do seu programa, do partido que a senhora ajudou
a fundar, a senhora poderia dizer que nao pretende cumprir?

H. Helena: N&o. Veja s6 uma coisa. Talvez quem n&o € militante de
partido, ndo entenda muito isto. Os objetivos estratégicos de um
partido. Por exemplo, eu sou uma socialista por convicgao, eu digo
sempre que aprendi na Biblia antes de ler os classicos da histdria
socialista a ser uma socialista. Acho que nada de mais belo existe, a
mais bela declaragcdo de amor a Humanidade de cada um conforme
suas possibilidades e para cada um conforme sua necessidade.
Objetivo estratégico é algo que vocé pensa em implementar em 30
anos, 40 anos.

Meu amor, olha, a transposicdo mecanica de experiéncias historicas
€ uma fraude politica e desonestidade intelectual que eu jamais
poderia compartilhar.

Apresentadora: Mas na vida pratica ndo ha um modelo em vigor?
Meu amor, deixa eu dizer uma coisa. Ndo ha no planeta Terra
nenhuma experiéncia socialista.
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Na pesquisa divulgada no dia da entrevista Heloisa Helena
apresentou um aumento de seis pontos nos indices de intengéo de votos, mas logo
depois comegou a cair e se estabilizou. Na pesquisa sobre a entrevista a audiéncia
de Heloisa Helena foi menor que a de com Alckmin.

Cristovam Buarque deu uma entrevista enfatica, na qual os
jornalistas queriam demonstrar toda sua superioridade com perguntas rapidas sem
esperar a conclusdo da resposta, exibindo impaciéncia com o candidato. Os

entrevistadores foram até mal educados e demonstraram sarcasmo.

Apresentador:O senhor ja teve duas oportunidades de executar, de
pbér em pratica as suas idéias. Como governador do Distrito Federal e
como Ministro da Educacgéo do presidente Lula. Como governador o
senhor ndo conseguiu se reeleger, ndo passou na prova das urnas no
fim do mandato. Como Ministro, o senhor foi demitido pelo presidente
Lula. Como é que o senhor se credencia a Presidéncia?

Buarque: Porque nos dois cargos eu cumpri tudo o que prometi.
Apresentador: Tudo? E perdeu. Por qué? O senhor ndo encara isso
como uma demonstracdo de que o senhor foi reprovado pelos seus
eleitores?

Buarque: Nao, porque até o ultimo momento as pesquisas me davam
como vitorioso. E eu ndo menti.

Mas na hora da contagem...

As perguntas sobre propostas giraram em torno da Educacéao e
foram tantas questdes com respostas repetitivas que no final parecia uma sabatina
cansativa.

O candidato a reelei¢do Luiz Inacio Lula da Silva, foi triplamente
privilegiado na série de entrevistas “ao vivo”’. Além de ser, pelo sorteio, o ultimo
entrevistado, ainda se manteve no ambiente de trabalho, sem precisar se deslocar
para os estudios da Globo no Rio, e acabou tendo mais tempo - 12 minutos e 17
segundos - embora as perguntas tenham sido maiores e os entrevistadores tenham

usado mais tempo nas questdes.
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Os entrevistadores se mostraram mais receptivos nas “falas” e
gesticulagdes. Na primeira pergunta Bonner falou da “quadrilha dos quarenta”, mas
se retratou dizendo que era a palavra do Procurador. Com os outros candidatos ele
foi mais rispido, mas com o presidente falou mais. S6 na primeira pergunta foi

gasto um minuto e o apresentador chegou a ler um trecho.

Candidato, o Ministério Publico denunciou o que ele chamou de uma
quadrilha de 40 integrantes, que teria como nucleo central, nas
palavras do procurador, o seu ex-Ministro chefe da Casa Civil, José
Dirceu e dirigentes do PT, José Genuino, Silvio Pereira, Delubio
Soares. Segundo a denuncia, eu vou ler um trechinho...

O candidato mostrou intimidade chamando os apresentadores
pelo primeiro nome, mas demonstrou também nervosismo. As primeiras perguntas
foram sobre as denuncias do Promotor Publico e as investigagdes e CPIs. Foram
12 perguntas sobre o assunto e duas pessoais, sobre Paulo Okamoto e uma divida
que Lula teria com o PT. As outras duas foram sobre Seguranca Publica e nao
houve discussao ou apresentacédo de propostas, tornando a entrevista mais neutra
entre as quatro realizadas.

Os candidatos Luciano Bivar e José Maria Eymael ndo deram
entrevistas ao vivo no noticiario, mas participaram de entrevistas gravadas pelo
reporter Tonico Ferreira, com pouco mais de 2 minutos cada. Bivar destacou o que
falava em todas as outras sonoras: a proposta do imposto unico. Eymael também
teve a oportunidade de apresentar seu programa de governo. As entrevistas foram
na sexta e no sabado da segunda semana de agosto. No periodo das entrevistas
as candidaturas de Ana Maria Rangel do PRP e Rui Costa Pimenta do PCO

estavam suspensas pelo TSE.
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7.1. 3 - 3° Periodo: Horario Eleitoral e 1° Turno — agosto — setembro

Da entrada do horario eleitoral - na segunda quinzena de agosto -
até o final do primeiro turno foram analisados 34 telejornais, quase 90 por cento dos
exibidos no periodo. No més de setembro praticamente todas as edicbes foram
estudadas. Os principais destaques foram: a entrada da propaganda eleitoral na
televisao, e, faltando 15 dias para o encerramento do primeiro turno, a “enxurrada”
de matérias sobre a tentativa de compra de um dossié com denuncias contra
candidatos do PSDB.

Neste periodo, o telejornal foi mais curto e a exibigao de pesquisas
comegou a ser mais assidua. O Jornal Nacional passou a divulga-las a cada quinze
dias e depois a cada trés e dois dias. As campanhas foram intensificadas e o JN
enfatizou somente os candidatos de partidos maiores. Ana Maria Rangel e Rui Costa
Pimenta mantiveram a candidatura e reapareceram no noticiario.

No final de agosto, depois da entrada do horario eleitoral, o
telejornal destacou também matérias de economia negativas sobre o desemprego,
aumento dos impostos e demissdes; informava o crescimento pequeno, abaixo da
expectativa. O JN reforgcava a idéia de 2002 de repercutir uma situagao junto aos
candidatos - a diferenga € que eram assuntos diversos em 2002, em 2006 foram
assuntos ligados ao governo.

A tabela 29 revela que os candidatos “nanicos” tiveram no maximo
4 aparigbes em 34 telejornais. Os outros candidatos, com exceg¢ao de Lula,
apresentaram participagao equilibrada com 34 ou 35 vezes. Conforme os critérios ja

citados na Metodologia, cada vez que o candidato é citado ou relacionado na
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matéria, mesmo que nado aparega na imagem ou nao dé entrevistas € contada uma
valéncia.

Foi por meio deste critério que se verificou uma visibilidade para
Lula bem superior aos outros candidatos com uma média de mais de 2 aparicdes por
telejornal. Na inser¢cdo ainda ndo se levou em conta as notas ao vivo somente as
notas cobertas por imagem, reportagens ou entrevistas. De acordo com os numeros
descritos na tabela a seguir, Lula teve 73 momentos de exibicdo nos telejornais

analisados, mais que o dobro do segundo colocado.

Tabela 29 - Numero e Tempo de Matérias por Candidato- 3° Periodo

Numero de Percentual do Tempo das
Candidato matérias Total matérias
Alckmin
35 18,91% 18min 51s
Ana Maria Rangel
2 1,08% 9s
Cristovam
34 18,37% 16min 22s
H.Helena
34 18,37% 16min 55s
José Maria Eymael
4 2,16% 16s
Luciano Bivar
2 1,08% 15s
Lula
73 39,45% 127min 5s
Rui Costa Pimenta
1 0,54% 6s
Total de Matérias 185

As reportagens ou notas cobertas que apresentavam o nome ou
relacionavam o candidato Lula representaram quase 40 por cento do total de
matérias e o tempo de exibicdo também foi elevado, com 70 % do tempo total das
matérias. Foram computados os tempos totais das reportagens com enfoques e

reporteres diferentes embora sobre o mesmo assunto.
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No inicio do periodo, o numero de matérias e os tempos ficaram
equilibrados, mostrando o governo positivamente e os outros candidatos falando de
projetos. Porém na segunda quinzena de setembro, o destaque sobre Lula foi bem
superior. Foram varias matérias sobre as denuncias de um dossié contra o candidato
do PSDB ao governo de Sao Paulo, José Serra. Todas as matérias relacionavam o
candidato a presidéncia do PT, embora o assunto fosse regionalizado e a maioria
nao apresentasse a imagem ou nao usasse a sonora do candidato, como mostra a
tabela 30.

Tabela 30 - Numero e Tempo das Sonoras por Candidato — 3° periodo

Candidato Matérias| Sonoras | % do nimero |Tempo das| % do tempo
total nas mat. | sonoras | total nas mat.
Alckmin
35 28 80 7m 6s 37,67
Ana Maria Rangel
2 0
Cristovam
34 27 79,41 6m 39s 40,63
H.Helena
34 27 79,41 6m 26s 38,03
José Maria
Eymael 4 0
Luciano Bivar
2 0
Lula
73 15 20,54 5min 10s 4,07
Rui Costa
Pimenta 1 0
185

O numero de sonoras exibido na tabela demonstra o total
equilibrio entre os candidatos Alckmin, Heloisa Helena e Cristovam Buarque. Mais
uma vez Alckmin teve um momento a mais de visibilidade com uma sonora de
vantagem em relagdo aos dois candidatos. A exemplo das matérias -teve 35,

enquanto os candidatos do P-Sol e do PDT tiveram 34.
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O desequilibrio esta no candidato Lula que, apesar de ter tido o
nome apresentado em 73 matérias, somente em 20% delas deu entrevista. Os
outros candidatos deram entrevista em cerca de 80 por cento das matérias. O tempo
das sonoras é que foi equanime para todos, com uma média de pouco mais de 6
minutos.

A tabela 31 evidencia a desvantagem do candidato a reelei¢ao por
meio dos resultados das valéncias. A diferenca foi expressiva principalmente antes

do primeiro turno, na segunda quinzena de setembro.

Tabela 31 — Valéncia das Matérias por Candidato — 3° Periodo

Candidato Valéncia das matérias
Positiva Negativa Neutra
Alckmin
24 68,57% 3 8,33% 8 22,22%
Ana Maria Rangel
2 100% 0 0
Cristovam
18 52,94% 4 11,76% 12 35,29%
H.Helena
21 61,76% 2 5,88% 11 32,35%
José Maria Eymael
0 0 4 100%
Luciano Bivar
1 50% 0 1 50%

Lula
12 16,43% 51 69,86% 10 13,69%

Rui Costa Pimenta
0 0 1 100%

Lula teve um periodo muito ruim, com 51 valéncias negativas
contra apenas 3 de Alckmin, 2 de Heloisa Helena e 4 de Cristovam Buarque. O
desequilibrio prevaleceu também na valéncia positiva, pois, o candidato do PSDB

teve exatamente o dobro de matérias consideradas positivas em relagéo ao do PT.

180



A pesquisa aponta que houve uma construgdo desfavoravel do
cenario eleitoral pelo Jornal Nacional no 3 °periodo. Esta unilateralidade fica
evidente na interpretacao do resultado quantitativo exibido antes.

Nos primeiros telejornais analisados no periodo — final de agosto e
comego de setembro - o panorama era bem diferente daquele que foi surgindo com
matérias que mostravam apenas o dia-a-dia dos candidatos e agbes do governo.
Neste periodo Luiz Inacio Lula da Silva acumulou valéncias equiparadas com outros
candidatos com muitas matérias sugerindo neutralidade - basta observar que os
quatro principais candidatos tiveram, conforme a tabela, quase o0 mesmo numero de
valéncias neutras, embora algumas matérias sobre os problemas do Brasil como as
da Caravana evidenciassem a negatividade para o governo.

Um exemplo foi o dia 24 de agosto. O telejornal exibiu trés
matérias negativas sobre o governo. A primeira com mais de trés minutos foi a
matéria da série Desejos do Brasil sobre seguranga publica. O repodrter destacou
que o Brasil € “o pais com medo e com motivos para isto. A primeira razdo de ser
do estado € deter o monopdlio da violéncia para impor a ordem. O Estado brasileiro
perdeu esse monopolio. Perdemos”.

O telejornal transferiu a responsabilidade da acusac&o para o
sargento da cidade de Arapiraca em Alagoas: “se a gente prende, amanha esta
solto. E um pais sem lei, sem governante, e sem nada. Um pais entregue ao caos’.

O segundo VT foi sobre o peso dos impostos. A narragdo do
reporter destacou:

no ano passado, de cada R$ 100 que o brasileiro ganhou, mais de
R$ 37 foram para o governo, em impostos e contribuicdes federais,
estaduais e municipais. Essa é a chamada carga tributaria brasileira:
37,37% do PIB, toda a riqueza que o pais produziu em 2005.
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O reporter disse ainda que: os empresarios reclamam que este
dinheiro ndo esta sendo usado para fazer o pais crescer e sim para financiar gastos
do préprio governo, que se defende. O VT teve 1 minuto, inseriu a defesa do
governo e por ultimo apresentou a fala de Paulo Skaf, da Fiesp: “Nao se pode pagar
38% do PIB de impostos. E necessario se criar um cendario ndo hostil ao
crescimento, um cenario que estimule o crescimento”. Em geral, no fechamento
deste tipo de matéria o telejornal inseria uma critica, porque era 0 momento mais
forte e o texto final € o que fica registrado.

Na terceira matéria negativa do dia o telejornal tentou polemizar
colocando entrevistas do Ministro do Trabalho, Luiz Marinho e do presidente do
IBGE, Eduardo Nunes. A matéria foi sobre uma pesquisa que apontava o aumento
do desemprego nas maiores regides metropolitanas, mas a “cabega” chamou a

atencgao sobre o desemprego em geral.

Apresentador: O IBGE divulgou hoje uma pesquisa que mostra
aumento na taxa de desemprego em julho. Os dados provocaram
criticas do Ministro do Trabalho”.

Repoérter: Os numeros sdo da pesquisa mensal de emprego. Em
julho, 2,4 milhdes de pessoas estavam sem trabalho nas seis
maiores regides metropolitanas do Brasil. Representam 10, 7% da
populacéo ativa - € a maior taxa desde abril do ano passado.
Ministro: N3o sei de onde o IBGE tirou esses numeros. E uma
realidade das regides metropolitanas, algumas regifes
metropolitanas. A pesquisa nao cobre o territdrio nacional como um
todo. E uma falha das nossas estatisticas. Ndo estou dizendo que é
mal feita, ndo disse isso.

Presidente do IBGE : Nao ha polémica, todo cidadao tem direito de
fazer a avaliacdo sobre os resultados de uma pesquisa, fazemos
uma visita a 40 mil domicilios no pais, que o resultado é
absolutamente normal.

Ainda no final de agosto, no dia 31, duas matérias tiveram
valéncia negativa para a candidatura de Lula. As matérias eram de economia e

politica - divulgacao e interpretagdo dos numeros do PIB:
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A economia brasileira provocou uma decep¢do no segundo
trimestre. Um crescimento muito pequeno. Segundo o IBGE,
principalmente por causa da industria. A economia esta crescendo
menos. O PIB, soma de tudo que é produzido o pais, cresceu
apenas 0,5% no segundo trimestre em relagcdo ao primeiro. Numero
bem abaixo do alcangado no periodo anterior, que foi de 1,3%.

No mesmo dia em que se divulgou esse resultado do PIB, (grifo
Nnosso) o governo enviou ao Congresso a proposta de orgamento de
2007, com aumento de gastos e do peso dos impostos,(grifo
nosso). Os numeros foram anunciados pelo Ministro do
Planejamento. O governo afirma que em 2007 o PIB vai crescer
4,75% e que o peso de todos os impostos para os brasileiros vai
subir de novo, para 26,24% do PIB. Para este ano, a previsao era de
26,14%. Para o salario minimo o governo vai dar apenas o0 que
prevé a lei, passando de R$ 350 para R$ 375. O governo desistiu
de reduzir os gastos com a administragao publica. O corte esta
previsto na lei de diretrizes orgamentarias que ainda nao foi votada
pelo Congresso. Assim, essas despesas, como 0 pagamento de
servidores, devem fechar 2007 em R$ 353 bilhdes. R$ 30 bilhdes a
mais que este ano.

O texto, além de repetir palavras como “peso dos impostos”
reforgcou a idéia negativa com palavras como: “vai dar apenas” e “desistiu de reduzir
os gastos”.

No quadro do dia do candidato, o JN buscou as criticas dos
outros candidatos a presidéncia em relagdo ao crescimento do pais. Vale lembrar
que o reporter designado para cobrir o candidato recebe - da pauta responsavel pela
pragags- uma, orientacdo das perguntas que deve fazer ou assunto que deve
repercutir.

Os assuntos que estavam em pauta eram repercutidos no dia-a-

dia. Muitas vezes o candidato nem sabia do assunto e era informado pelo repoérter.

Apresentador: Os candidatos a presidéncia comentaram o
resultado do PIB do segundo trimestre, divulgado hoje.

% Praga — termo usado pela Rede Globo para definir uma emissora afiliada.
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H Helena: Infelizmente o crescimento pifio é o retrato da escolha da
politica econdmica feita pelo governo. Qualquer pessoa que vinha
fazendo analise técnicas, claramente apontava para isso.;

Alckmin : O pais nao cresce desse jeito. N6és vamos fazer o
contrario. Agenda do crescimento. Agenda do crescimento é
qualidade do gasto publico. E investimento, é infra-estrutura, é
educac3o. E recuperar a saude.

Buarque Noés temos um PIB baseado em produtos que nao
representam a modernidade que precisam dar um salto na producéo
de bens de alta tecnologia e a gente nao vai fazer isso se nao fizer a
revolugcao da educacgao”.

Ainda no final de agosto as pesquisas revelaram a queda da
candidata Heloisa Helena. Ela - que no final de julho e comego de agosto conseguiu
subir cerca de 4 pontos - teve queda depois do inicio do horario eleitoral. Mesmo
assim, apresentou valéncia positiva em mais de 61% das matérias. Diariamente, no
quadro “agenda do candidato”, Heloisa Helena foi exibida sorrindo, “fazendo festa”,
abragcando e beijando as pessoas, tocando pandeiro e muito afetiva, com uma faceta
carismatica, ao contrario de alguns adversarios.

Para Alckmin, as valéncias positivas se deram no dia-a-dia, ja que
a maioria das matérias mostrava uma imagem otimista do candidato. Ele foi exibido
com uma postura firme, como se ja tivesse sido eleito - a mesma de José Serra em
2002. Ao contrario de Heloisa Helena, destacada no meio do povo, Alckmin falava
em entidades, instituicbes e até fora do pais em tom austero usando verbos como
pretendo: “Esse pdlo todo, industrial, ele pode crescer. Pretendo liberar
rapidamente os recursos da Suframa, para a infra-estrutura na regido” (25-08); Vou:
Eu vou mexer no cédigo penal, codigo do processo, lei de execugoes penais,
que é tudo federal (30-08). O pais nado cresce desse jeito. N6s vamos fazer o
contrario (31/08). Simplificando, desburocratizando e apoiando o pequeno, o micro

e pequeno empresario. E isso que nés vamos fazer (21/08).
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As pesquisas ainda mantinham Alckmin abaixo de Lula, em final
de agosto. No dia 29, o Instituto Datafolha divulgou que Lula apresentava 50 % das
intencdes de voto e Alckmin 17%. As informacdes das pesquisas eram divulgadas
sem qualquer destaque, por notas cobertas e sem chamadas, como aconteceu em
julho quando houve ascensao de Alckmin em 30 de junho.

Ainda no dia 29 de agosto houve uma edigao negativa para Lula
embora neutra para Alckmin, ja que ndo estimulou positividade a sua candidatura.
O JN deu espaco para o ex-presidente Fernando Henrique Cardoso como se ele
fosse o candidato do PSDB. A matéria era sobre um encontro com almogo por
adesdo para arrecadar dinheiro para a campanha de Alckmin. A fala do ex-
presidente durou 32 segundos e foi destacada a frase repetida por Fernando

Henrique por varias vezes. “Eu ndo sou igual a ele” (Lula).

Apresentador: o ex-presidente Fernando Henrique Cardoso elevou
o tom das criticas. Acusou o presidente Luiz Inacio Lula da Silva de
ter sido brando com auxiliares acusados de corrupgao.“Me déi ver
agora o proprio presidente da republica dizer: ndo, todos sao iguais.
Iguais ndo. Eu ndo sou igual a ele. Eu ndo sou igual a ele. Eu
nao sou igual a ele. Eu queria ter sido igual a ele quando ele foi
lider operario aqui e eu 0 acompanhei nas greves. Eu queria ter sido
igual a ele naquele tempo, mas ele mudou’”.

O JUN destacou o audio com o discurso apesar da imagem
deficiente. A cena foi gravada de longe e aparecia o gargom em primeiro plano. Na
edicdo a prioridade foi o discurso por isso, a imagem €& mostrada mesmo
precariamente.

No periodo analisado, o candidato Cristovam Buarque foi
mostrado, na maioria das vezes, com grupos pequenos e em ambientes fechados.
Em todas as entrevistas ele manteve a proposta voltada para a educacao. Nos dois

primeiros periodos analisados chegou a ser tratado com ironia por causa disso; no
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terceiro Buarque teve a campanha mais estagnada dentre os principais candidatos,
tanto que as exibigdes foram consideradas neutras em quase 40% das matérias.

Nos primeiros quinze dias de setembro as matérias do Jornal

Nacional mantiveram o mesmo ritmo de agosto. Diariamente eram apresentadas as
reportagens da Caravana percorrendo o Brasil e a cada quinze dias o JN era exibido
em parte do lugar onde estava a Caravana. Nestes dias, a agenda dos principais
candidatos foi apresentada em forma de nota coberta.

Neste periodo a presidenciavel Heloisa Helena foi exibida
distribuindo beijos, no contato com o povo e em caminhada com militantes. Na
maioria dos dias com valéncias positivas, embora ainda sendo questionada sobre
0s recursos para desenvolvimento de projetos. Tratamento diferenciado foi dado a
Alckmin, que falava em projetos, e ndo era questionado sobre como viabilizaria a
verba.

Ele também foi exibido mais proximo do povo como no dia em
que distribuiu pagoca para as criangas, jogou sinuca em um bar e visitou Dona
Dodé, primeira porta bandeira da escola de samba Portela. O telejornal continuou
destacando as propostas mesmo que representassem promessas sem
consisténcia. “Nés vamos fazer um amplo plano de obras, pra gerar emprego e
renda”; “Nos vamos trabalhar muito a questao habitacional...”.

O candidato Lula comecgou o periodo estabilizado nas pesquisas e
logo no comego de setembro ampliou a vantagem, embora a visibilidade do seu
governo no Jornal Nacional nao contribuisse para tal.

As matérias da Caravana exibiam o lado negativo do governo:

estradas destruidas, escolas e agentes de saude sem condigbes de trabalho. No dia

7 de setembro a Caravana do JN comecgou um série de 3 matérias sobre “a pior
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estrada do Brasil”: a BR 316 no Maranhdo e Para. A reportagem, com 1m 16s,
exibiu crateras e sugeriu que os candidatos passassem por |a.

No dia seguinte, o telejornal repetiu parte da matéria anterior
enfatizando as entrevistas colhidas: “mostra a vergonha do Brasil, mostra onde
foram parar nossos impostos, olha as placas de sinalizagcéo, os olhos de gato, as
faixas no asfalto. Olha o asfalto. Olha a unica estrada federal que liga 0 Maranhao
ao Para!”.

No mesmo telejornal, uma outra reportagem aproveitou o gancho
e abordou os impostos pagos para a manutengao das estradas e o desvio da verba.
O apresentador do telejornal mostrou sua indignagéo apontando erros do governo e
do candidato a reeleigao.

No dia 9, o JN repercutiu a reportagem com os candidatos a
presidéncia. Os reporteres indicavam o assunto e os editores tentaram usar trechos
das entrevistas, mas algumas respostas foram desconexas. Todos falaram de seus

planos e ndo criticaram o governo, enquanto Lula tentou uma justificativa.

Repoérter: O presidente comentou a reportagem da Caravana JN
sobre o péssimo estado da BR-316. “Ela foi licitada em abril de 2006,
ela faz parte daquela operacdo que tomamos em janeiro e
lamentavelmente ela foi licitada e demorou para comecar a obra. Mas
eu fui informado que ja tem 120 pessoas trabalhando na obra”.

Geraldo Alckmin, tomou café da manha com assessores num hotel em
Fortaleza. Ele seguiu para Cascavel, no litoral do Ceara, onde
percorreu a Feira de Sao Bento na regidao central da cidade e
comentou a situagdo da BR-316, no Maranhao, que visitou depois de
ver a reportagem do Jornal Nacional.

“‘Eu vi o estado de abandono da estrada. Graves riscos para os
usuarios, risco para os caminhoneiros, aumento do custo do frete. Nés
vamos fazer um amplo plano de obras, pra gerar emprego e renda”.

Heloisa Helena falou sobre a importancia do combate ao narcotrafico
na regido de fronteira e também sobre o estado das rodovias
brasileiras.“E muito importante fazer investimentos em transporte
porque dinamiza a economia, gerando emprego e renda na industria e
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na construgdo civil. E viabilizar outras alternativas além do transporte
rodoviario”.

O candidato do PDT, Cristovam Buarque, fez campanha em
Samambaia, cidade a 30 quildmetros de Brasilia. Entrou em lojas para
distribuir panfletos e participou de um comicio.O candidato também
comentou a situagdo das estradas do pais, como a da BR-316
mostrada na Caravana JN. Disse que em seu programa de governo
defende, ndo s6 a recuperagdao como a duplicagdo das principais
rodovias. “Sem estrada o pais emperra. Da mesma forma que sem
energia o pais emperra. Entdo é preciso fazer, ndo s6 a recuperagao
dessa malha viaria que esta destruida, como também alargar o
sistema viario brasileiro”.

Dentre as matérias consideradas negativas para o candidato
Lula, estava também uma sobre uma pesquisa do Banco Mundial que relatava que o
Brasil era um dos piores paises para se abrir negdcio.

No periodo analisado podemos considerar que os ultimos quinze
dias antes do primeiro turno foram os mais significativos. O destaque da midia e em
particular do JN na cobertura de denuncias da compra de um suposto dossié por
membros do PT desestabilizou as campanhas e atingiu o candidato do PT, que até
entdo estava com a eleigdo garantida no primeiro turno, segundo as pesquisas.

A mostra da cobertura do Jornal Nacional no periodo revela o
aumento das valéncias negativas para o governo culminando com a alteragdo no
quadro das pesquisas eleitorais e a realizagdo do segundo turno. Como os dados
coletados nesses ultimos quinze dias foram bem diferentes dos dados apresentados
no inicio do periodo, eles foram distribuidos em tabelas especificas para uma melhor
explanagao.

O periodo de denuncias e matérias negativas comegou com
intensidade no dia 13 de setembro, quarta feira. Do dia 13 até o dia 30, foram 43

matérias sobre Lula, contra 17 de cada um dos outros 3 principais candidatos.
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Alckmin, Heloisa Helena e Cristovam Buarque mantiveram a média de uma matéria

por dia e estiveram entre a positividade e a neutralidade.

Tabela 32 - Numero, e Valéncias de Matérias por Candidato
Periodo — 13 a 30 de setembro - 2006

Principais Candidatos | Numero de matérias Valéncias
Positiva Negativa | Neutra

Alckmin

17 12 1 4
Cristovam

17 11 0 6
H.Helena

17 13 0 4

Lula
43 4 37 2

A partir do dia 13 de setembro os editores passaram a inserir no
noticiario matérias de denuncias que envolviam diretamente o partido do governo.
Foram produzidas reportagens de no minimo 1minuto e meio e de até 7 minutos
sobre as denuncias. Eram no minimo duas matérias por telejornal e os editores
chegaram a formata-lo de maneira inédita com uma “cabeg¢a” para varias
reportagens sobre 0 mesmo assunto, repetindo imagens, mas buscando abordagens
diferentes.

O telejornal comegou a ser pautado pelo denuncismo a ponto de
deixar temas relevantes como cobertura de CPls e assuntos econdmicos de lado,
até o “furo” de nao noticiar a queda do avido da Gol que matou 154 pessoas. Houve
dia em que as matérias sobre as denuncias tomaram quase 80 por cento do

telejornal - € como se ndo acontecesse mais nada no pais.
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Os editores passaram a empregar na narrativa um vocabulario
usado na intimidade ou em programas policiais e criaram, em quinze dias, um rétulo

como fez toda a midia em 2005 e inicio de 2006 ao tratar da crise politica.

” “*

Ja nao falavam mais “presidente Lula” e sim “Lula”, “os amigos de

” “* ” [ ” [ a0 “*

Lula”, “mafia do Planalto”, “centro do escandalo”, “o escandalo do dossié”, “a mafia

a0 [ ” “ ” 11 ” [

do dossié”, “dinheiro sujo”, “lavagem de dinheiro”, “submundo do crime”, “explosao
da maéfia®, “personagens obscuros” e “emissarios do PT”. A cobertura mudou
também para pessoas que estavam supostamente envolvidas: aquelas ligadas ao
PT eram chamadas de petistas; as ligadas a outros partidos, de empresarios.

Em quase todos os noticiarios do periodo o assunto do dia foram
as denuncias e suas repercussdes com os demais candidatos. Para Lula houve 4
matérias positivas, segundo o critério adotado, ja identificado na Metodologia. Foram

matérias sobre agbdes do governo. Dois exemplos:

Repoérter: Em Brasilia, o presidente Lula, candidato a reeleigéo, deu
entrevista ao Bom Dia Brasil. Depois, recebeu o manifesto pela
valorizagdo do livro. E foi elogiado, por ter dado, segundo
participantes, passos decisivos para o futuro do livro. Lula defendeu
a aprovagao do Fundeb - o fundo que destinara mais recursos para
0 ensino basico.

‘Representara um enorme salto de qualidade em nosso ensino e
uma oportunidade impar para popularizar, para a popularizagao do
livro e da leitura” (13/09).

Repérter: A Fundagdo Getulio Vargas divulgou, hoje, um estudo
baseado em numeros do IBGE, que mostra a queda do nivel de
pobreza no Brasil nos trés primeiros anos do governo Lula.

A Fundagdo Getulio Vargas se baseou nos dados da pesquisa
nacional por amostra de domicilios. Pelos calculos da fundacéo, o
percentual de brasileiros que vivem abaixo da linha da miséria caiu
de 28,17% em 2003 para 22,77% em 2005. Uma queda de 19,18%.
Foi a maior redugcdo desde 1992, quando o estudo comecou a ser
feito (21/09).
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As matérias negativas para o candidato do PT comegaram com a

denuncia de irregularidades na produgao de uma revista que teria sido paga com

dinheiro publico. A matéria teve 1 minuto e 22 segundos.

15 e 16-09

Apresentador: O Tribunal de Contas da Unido aprovou o relatério
que denuncia irregularidades na impressdo de revistas de
propaganda do governo. O material teria sido distribuido pelo PT.

Reporter : O relatério foi aprovado por unanimidade. Os auditores
do TCU concluiram que as cartilhas encomendadas pela Secretaria
de Comunicacdo da Presidéncia foram compradas acima do precgo e
muitas — 2 milhdes- ndo chegaram a ser confeccionadas pelas
empresas contratadas: duas agéncias de publicidade e cinco
graficas.

A Secretaria de Comunicagao disse, em sua defesa, que as cartilhas
tinham sido entregues diretamente aos diretdrios municipais do PT o
que , para o TCU, piorou a situagdo. Mostrou confusao entre a acao
do governo e a agao partidaria, para promover o PT.

Segundo o relatério, as agéncias Duda Mendonga e Matisse
receberam dinheiro sem ter efetuado o servigo (13/09).

No dia 15 foi veiculada uma Unica matéria sobre o dossié e sobre a

prisdo dos acusados. A matéria durou 1m33. Nao foi citada qualquer ligagdo com o

candidato a reeleicdo a ndo ser por que um dos detidos, Waldebran Padilha,

segundo a reportagem, era filiado ao PT no Mato Grosso. Quem fez a primeira

matéria para o JN foi Rodrigo Vianna. Ele conta que a partir dali a cobertura

comecou a ficar “estranha “.

Chego na PF naquela sexta feira.. Eu estava indo embora quando o
chefe de reportagem me disse: “Olha vao para a federal porque
parece que prenderam alguém aqui em Sao Paulo relacionado ao
Vedoin”. O parente do Vedoin, Trevisan. O Vedoin ja tinha sido
preso em Cuiaba na quinta feira a noite. “Wamos pra la porque
parece que prenderam alguém aqui em Sao Paulo relacionado aos
caras”. Quando eu cheguei me estranhei porque tinham duas
peruas da produtora da GW parada na frente da Federal . (...) No fim
de semana o noticiario ja comega ser um pouquinho para bater na
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candidatura do Lula e dando como certo que aqueles caras tinham
cometido um crime. Até hoje ndo se sabe o crime que eles
cometeram porque comprar informagdo ndo € crime, mesmo que
tivesse comprado , ndo é proibido comprar informacgéo. De qualquer
forma uma campanha presidencial, alguém querendo comprar
informacao sobre outro candidato tem interesse jornalistico , nao
tenha duvida.

No sabado, 16, o tempo destinado a cobertura do caso dobrou e
foram duas matérias que apresentaram negatividade para Lula e Alckmin. O dossié
foi a primeira matéria e, com mais impacto, destacou a imagem dos homens dizendo
que: “sao filiados ao PT do MT e arrecadadores de recursos do partido para o
candidato a prefeitura de Cuiaba, em 2004”. A matéria se referiu a respostas e
sugestbdes do PT e PSDB, mas deu voz apenas a José Serra, candidato ao governo

de Sao Paulo pelo PSDB.

Foi organizada uma baixaria contra a minha campanha, porque eu
estou bastante a frente nas pesquisas aqui em Sao Paulo. Entdo os
adversarios organizaram uma grande baixaria. Essa baixaria agora
ta sendo investigada pela Policia Federal e pela Justica, que
realmente representa o caminho adequado para isso. Existe ai ja R$
1,7 milhdo que apareceram transportados por gente ligada a
partidos politicos e a eles vai caber explicar de onde veio esse
dinheiro e qual era a finalidade (16/7).

Foram duas matérias na sequéncia, com dois repérteres, sem a
“‘cabeca” de formato normal do JN. O assunto comecou a ser repercutido entre os
candidatos. O candidato do PSDB acusou o PT com uma sonora de 17 segundos.
O presidente Lula foi beneficiado com 35 segundos de sonora, mas sem explicagdes
ou comprometimentos. “Candidatos a Presidéncia comentaram a tentativa de venda

do dossié contra o ex-Ministro José Serra”.

Alckmin: E inacreditavel que a politica brasileira se converta nisso e
o PT sempre por tras desse submundo do crime. Entdo é preciso

* Rodrigo Vianna em entrevista a autora. Sao Paulo, 28 de fevereiro de 2007.
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da eleicao.

18-09

mostrar o dinheiro, de onde veio isso, mostrar os criminosos, quem
€ o corruptor, e a quem serve isso.

Lula: Eu acho que o dossié contra o Serra é um dossié igual a
tantos dossiés que circulam por esse pais, 0 que eu acho
abominavel as pessoas tentarem comprar noticias. Tem gente que
acha que pode ser melhor que o outro se tiver uma denuncia maior
do que a que ele foi vitima. Eu acho isso uma coisa absurda na
politica brasileira. Isso ndo ajuda o eleitorado a decidir no dia
primeiro de outubro, pelo contrario, vai deixando a sociedade com
nojo da politica, vai deixando a sociedade afastada das pessoas. Eu
nao conhego o teor do depoimento das pessoas, ou seja, e essa
coisa quando se trata de investigacdo da Policia Federal eu acho
que um pouco de cautela e caldo de galinha ndo faz mal ninguém
esperar o resultado para ver o que acontece.

Vianna revelou como foram estes dias de cobertura as vésperas

(...) Cuiaba ja tinha um reporter fixo la da TV de la. Ai mandaram um
reporter aqui de Sao Paulo para reforcar a cobertura da
investigacao. Aqui ficou um outro repérter com produtor, o Tralli com
o] produtor Robson Ceranto, designados para fazer o
acompanhamento na PF. O Rodrigo Bocato foi para Cuiaba para
acompanhar a investigagdo em Cuiaba. A cobertura comegou a
entrar nesta linha. Segunda feira a noite um grupo de jornalistas
aqui da Globo em S&o Paulo entrou na sala do diretor e perguntou:
“e ai ndo vamos cobrir 0 outro lado? Nao vamos mostrar o dossié?
Nao vamos mostrar o Serra entregando ambulancias? Porque nao
repercutimos a matéria da Isto E”. Ai veio a resposta: “ a Isto E é
uma revista suspeita ela esta sob suspeita de ter sido comprada
para esta matéria do Vedoin”. “Esta sob suspeita, mas ja houve
julgamento alguém condenou a Isto E? Porque quando a Veja da
a matéria no dia seguinte nés colocamos no JN. Para a Isto E ent&o
tem outro critério? Isto E n3o se repercute, repercute a Veja? “Nao,
N30 vamos mexer nisso”.

(...) Entdo a cobertura nestes quinze dias é de um lado cobrir a
historia do dossiE unilateralmente |, quer dizer, condenado os
aloprados e nao mostrando o que era o dossié de outro lado,
fazendo a cobertura dos candidatos de maneira que todos eles
voltassem seus canhdes contra a candidatura Lula e se esquecendo
aquela regra de que nao poderia haver critica a candidatura nas
entrevistas da cobertura do dia a dia.

O Jornal Nacional comegou com 5 manchetes do caso do dossié.

William Bonner mudou totalmente o aspecto daquele que fazia a apresentagao da
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Caravana. Os textos também passam a ser mais bruscos. “Os homens do
presidente Lula estdo no centro do escandalo da compra dos dossiés”, numa
referéncia ao filme Todos os Homens do Presidente, que relatava o caso
Watergate nos Estados Unidos. O caso provocou a renuncia do presidente Richard
Nixon em 8 de agosto de 1974"%.

A primeira matéria causou impacto, mostrou o assessor do
presidente, Freud Godoy, como o maior suspeito de encomendar a compra do
dossié. Foram dois textos como cabecas em que o apresentador mudou de
camera (um recurso para o texto longo nao ficar cansativo e chamar mais a

atencado) antes de chamar a reportagem. Depois 0 mesmo recurso foi utilizado

para outras notas e cabegas longas.

Apresentador:Um assessor especial do presidente Lula e um
homem contratado pelo PT para a campanha do presidente a
reeleicdo estao no centro do escandalo da compra de dossiés.
Repoérter: O depoimento de Gedimar Passos, preso com o dinheiro
que seria usado na negociata, transformou o assessor presidencial
Freud Godoy no maior suspeito de encomendar a compra do
material.

O escandalo dos dossiés explodiu na semana passada, com a

prisdo do chefe da Mafia das Sanguessugas, Luiz Antonio Vedoin, e
de mais trés pessoas.

Em todas as matérias, as imagens das fotos espalhadas foram
repetidas e os textos reproduziram palavras como “escéandalo” e “negociata”. As
duas primeiras matérias duraram 7m42 e nao foram usadas as palavras “Partido
dos Trabalhadores” como usavam antes. Nestes dias passaram a usar “PT" em

tom de descaso. O texto ainda dizia que o material serviria para atacar o candidato

' Watergate, um dos maiores escandalos politicos dos Estados Unidos, foi o caso de escuta ilegal
na sede do partido democrata, no edificio Watergate em Washington por pessoas ligadas ao governo
Nixon e denunciado pelos jornalistas o Washington Post, Bob Woodward e Carl Bernstein.
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do PSDB e: “o dossié contra José Serra, contra o PSDB”. Diferenciou o tratamento
aos dois partidos.

A entrevista de Freud Godoy foi antes de seu depoimento na PF
e da forma como o repdrter questionou era como se o acusado prestasse

depoimento a ele.

Repoérter :O material que acabou apreendido seria negociado com o
Partido dos Trabalhadores e serviria para atacar o candidato do
PSDB ao governo de Sao Paulo, José Serra.

O dossié seria entregue em Sao Paulo a Valdebran Padilha, filiado
ao PT e arrecadador de campanha em Mato Grosso.

A missao de Valdebran era se certificar da existéncia do dinheiro
que pagaria as informagdes de Vedoin.

O outro preso, Gedimar Passos, disse que foi contratado pela
executiva nacional do PT para fazer uma analise juridica da
documentagao que seria negociada com os Vedoin (18/09) .

Na narracdo, um dos reporteres falou que Freud confessou que
conhecia um dos detidos e que ja se encontrou com ele por quatro vezes, mas na
entrevista n&o aparecem tais afirmagdes. As reportagens também parecem
incoerentes quando uma mostra que: “Na secretaria particular da presidéncia da
Republica, em Brasilia, trabalha um Freud Godoy, que, como disse Gedimar no
depoimento, tem uma empresa de seguranga’.

Outra ja tem como afirmagdo que o Freud Godoy assessor do
presidente € o acusado: “Freud Godoy, acusado de mandar entregar quase R$ 2
milhdes pela entrevista e pela montagem de um dossié contra José Serra, se
apresentou a Policia Federal no meio da tarde, em Sao Paulo”.

O JN ainda enfatizou as relacbes do assessor diretamente com o
presidente.

Godoy: Eu estou vindo por livre e espontanea vontade.

Repérter: Antes, numa longa entrevista, Freud confirmou que
conhece Gedimar Pereira passos e que se encontrou com ele ao
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menos quatro vezes. Mas negou envolvimento na compra do
material.

"Nem tenho conhecimento desse dinheiro, ndo tenho conhecimento
da acao de Gedimar e fiquei sabendo desta histdria hoje de manha”,

Reporter:Freud relatou que o primeiro encontro foi ha um més, em
Brasilia, no diretdrio nacional do PT.

"Ele foi apresentado como funcionario do diretério nacional do
Partido dos Trabalhadores”.

Repérter: Segundo Freud, quem o apresentou a Gedimar foi Jorge
Lorenzeti, funcionario da campanha de Lula, fundador do PT e
diretor administrativo do Besc - Banco do Estado de Santa Catarina.

"O Jorge Lorenzeti pegou e me chamou para dar uma orientagéo a
nivel da (sic) seguranca do comité que tinha acabado de ser
montado”.

Repoérter: Freud diz que ele e Gedimar foram ao comité da
campanha de Lula a reeleicdo para fazer uma varredura nas linhas
telefébnicas e contrataram a empresa Cazo, que € da mulher de
Freud e que presta servicos ao PT.

Repérter: Depois disso, segundo Freud, houve mais dois encontros
para tratar do mesmo assunto.

"Nunca mais tive contato com essa pessoa. Ndo tenho relagdo
anterior, nem vinculo de amizade com ele, de nada”.

Freud é filiado ao PT desde 1989. Trabalhou em todas as
campanhas do presidente Lula e hoje é assessor especial da
presidéncia da Republica, lotado na secretaria particular da

Presidéncia. Ele tem uma sala no Palacio do Planalto, no mesmo
andar do gabinete de Lula.

No mesmo dia ainda foram exibidas reportagens repercutindo o
dossié com o TSE, com os partidos de oposicdo e com os candidatos. Todos
pediram para investigar se havia envolvimento do presidente Lula. O JN ainda
expbs o presidente do PFL Jorge Bornhausen dizendo que n&o confiava na

imparcialidade do Ministro da Justiga, Marcio Thomas Bastos.

Repérter : A oposigdo quer que a Justiga Eleitoral investigue se ha
envolvimento do presidente Lula no caso do material que tenta
incriminar Geraldo Alckmin, candidato a Presidéncia, e José Serra,
candidato ao governo de Sao Paulo.
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Tasso Jereissati - De onde vem R$ 1,8 milhdo, quase R$ 2
milhdes, essa é a questdo. Se tem envolvido ou ndo pessoas da
intimidade da Presidéncia da Republica nesse ato ilegal,
absolutamente ilegal e clandestino, coisa de submundo de crime
que liga-se a todo tipo de jogo sujo, que é lavagem de dinheiro.

O senador Jorge Bornhausen foi mais duro e questionou a isengao
da Policia Federal. Ele quer que o TSE comande toda a
investigagéo do caso.

“E muito grave a acusagdo, vem portanto do Palacio do Planalto a
pista e ndés queremos que o Tribunal Superior Eleitoral que é
obrigado a zelar pela vigilancia do pleito, faca a investigacao
criminal, ja que ndo confiamos na imparcialidade do Ministro da

Justica. Porque ele ja tem demonstrado que ele é o advogado
criminalista do presidente da Republica.”

Em outra matéria o apresentador chamou o assessor de
funcionario. Foi a primeira vez que se ouviu falar em funcionario de presidente. E um
termo que demonstra um relacionamento mais intimo e cumplicidade e foi usado

como forma de fortalecer o envolvimento entre Godoy e Lula.

Apresentador: Os outros candidatos a Presidéncia comentaram o
escandalo provocado pela suspeita de que o dossié contra
candidatos do PSDB teria sido pago por um funcionario do
presidente Lula.

Alckmin :E suspeito agora um assessor direto do presidente da
Republica. Claro que precisa ser investigado e é gravissimo.

Heloisa Helena: Nos temos que identificar a origem do dinheiro
para identificar quem s&o os criminosos que estao viabilizando esse
tipo de dossié.

Cristovam Buarque: Em 2002, por menos que isso, 0 Sarney
propbs observadores internacionais para fiscalizar a eleicdo. A gente
ta chegando quase nesse ponto.

A palavra “funcionario” e outras que descaracterizaram o episodio
e os envolvidos talvez ndo estivesse nos textos originais dos editores ou repérteres.
Ela pode ter sido inserida no fechamento ou durante a apresentagao do telejornal, ja
que situagdes de ordem e de mudangas assim, ja ocorreram. Em 5 de abril de 2004,
por exemplo, o editor-chefe do telejornal William Bonner exigiu que a reporter Beatriz
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Castro, reporter nacional da emissora de Recife, regravasse uma passagem101 em
uma matéria sobre “sem terra” trocando a palavra “ocupantes” por “invasores”. A
reportagem nao foi exibida naquele dia, s6 no dia seguinte como uma nota
coberta.'%?

Outra situacdo que pode demonstrar a interferéncia direta do
apresentador e editor chefe é o fato dos apresentadores mudarem “a cabeca” da
matéria, muitas vezes um texto de outro editor, no momento ou durante a
apresentacao do noticiario. Scripts a disposicdo em arquivos ou na pagina do
telejornal foram modificados.

O telejornal do dia 18 de setembro teve, sem comerciais, 24
minutos e 15 segundos. Foram 12 minutos e 44 segundos sobre o dossi€, ou seja,
mais de 50% do telejornal. De todos os telejornais analisados, s6 na entrevista ao
vivo o tempo foi superior a 10 minutos. Nao havia existido no Jornal Nacional até
entdo, matérias que durassem tanto tempo. As imagens repetidas das fotos que
seriam usadas no dossié relembravam os papéis do PT espalhados no cativeiro de
Abilio Diniz em 1989 e as imagens do dinheiro encontrado pela PF no escritorio de

Jorge Murad, marido de Roseana Sarney, em 2002.

19 -09

O telejornal deste dia teve 24m e 42s e foi praticamente todo

sobre o dossié. Nas manchetes foram 21 segundos de chamadas sobre o dossié e 9

segundos sobre outros assuntos. O primeiro bloco do jornal teve 15m 59s e

101 Passagem do repdrter. Gravacgao feita pelo repdrter no local do acontecimento, com informacgdes,

para ser usada no meio da matéria. A passagem refor¢a a presenca do repérter no assunto que ele
esta cobrindo e, portanto, deve ser gravada no desenrolar do acontecimento.

192 Fato presenciado pela pesquisadora e um grupo de alunos de jornalismo durante a reunido de
pauta do JN na redagédo da TV Globo no Rio.
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apresentou 6 matérias sobre o dossié sem contar as notas ao vivo. O telejornal teve
mais 3 blocos com 3m59, 2m26, 2m18. Ao todo, as matérias sobre o dossié
representaram 65 % do telejornal. Além das matérias do dossié e a repercussao com
os candidatos houve apenas uma nota da pesquisa do Datafolha, o VT diario do
tempo, a caravana do JN e um bloco com notas internacionais incluindo a Petrobras
e a Bolivia. Ou seja, fora o que ja era obrigatério no telejornal: pesquisa, tempo e
Caravana, foi um telejornal sobre as denuncias. E possivel comparar a cobertura
deste dia s6 com a do dia 15 de maio de 2006, em que quase todo o telejornal
apresentou matérias relacionadas aos os ataques em S&o Paulo e rebelibes em
presidios pelo Brasil.

Nas matérias do dia 19 as informacdes foram as mesmas dos
outros dias e acabaram se repetindo juntamente com as imagens, mas o viés
procurado pelo noticiario no dia foi as pessoas ligadas ao presidente que estariam
envolvidas. O noticiario falou em “pessoas ligadas a campanha de Lula”, “Amigo de
Lula®, Jorge Lorenzeti e Osvaldo Bargas, “ligagdes estreitas”; “Mais uma pessoa

ligada na intriga”. Disse ainda que “o caso esta revelando ao Brasil uma lista de

personagens obscuros da politica nacional”.

A revista “Epoca” revelou hoje que foi procurada por dois integrantes
da equipe de campanha do presidente Lula a reeleicdo que
ofereceram um dossié contra politicos do PSDB.

Jorge Lorenzetti & analista de risco e midia da campanha - e amigo
do presidente Lula. Oswaldo Bargas é responsavel pelo capitulo de
trabalho e emprego do plano de governo. Os dois tém ligacéao
estreita com o presidente nacional do PT e coordenador da
campanha, Ricardo Berzoini.

O escandalo da venda do dossié contra o PSDB esta revelando ao
Brasil um lista de personagens obscuros da politica nacional.
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O enquadramento do telejornal revelou um exagero na cobertura
das matérias. Nem durante todas as denuncias contra politicos exibidas durante

2005 e 2006 tais palavras foram usadas e com tanta énfase.

20 -09

As manchetes do telejornal do dia 20 de setembro duraram 29
segundos - foram 5 chamadas foram sobre o dossié e uma sobre a CPI das
ambulancias. O primeiro bloco inteiro(13m 13s) tratou do dossié . Foram 7 matérias,
variando de 56 segundos até 3 minutos. Os outros 3 blocos tiveram ao todo 9m e
17segundos, isto significa que mais da metade do noticiario foi novamente sobre o
dossié. Mais uma vez o telejornal apresentou além das matérias sobre o dossié
somente notas internacionais, tempo, o dia dos candidatos, a Caravana e o ultimo
bloco com 1m e 13s, s6 sobre o basquete brasileiro na semifinal do campeonato
mundial.

As matérias do dossié tornaram se repetitivas, sem muita
novidade. Nesse dia o telejornal foi pautado por matérias que mostraram que os
envolvidos tinham alguma relagdo qualquer com o governo: uma matéria de uma
Fundacéo ligada ao Ministério do Trabalho que teria como s6cio um dos acusados; a
demissdo do diretor do Banco do Brasil, Expedito Afonso Veloso, acusado de

envolvimento, e a saida de Ricardo Berzoini da coordenag¢ado da campanha de Lula.

Apresentador: Uma Fundacdo ligada a um dos envolvidos no
escandalo dos dossiés teve um aumento de mais de 20 vezes nos
repasses de recursos federais durante o governo Lula.

Repoérter: Na campanha do presidente Lula a reeleicao Jorge
Lorenzetti fazia a analise de riscos e midia e apurava denuncias
contra os adversarios. Lorenzetti ajudou ainda a criar e foi um dos
coordenadores da Fundacdo Unitrabalho, uma rede de
universidades que desde 1996 faz estudos e pesquisas sobre o
trabalho.
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Um dos parceiros da fundacao é o Ministério do Trabalho. Hoje, a
Policia Federal informou que esta investigando repasses de
recursos publicos para a Unitrabalho.

O site Contas Abertas, uma ONG que acompanha os gastos
publicos, comparou quanto a Unitrabalho recebeu nos governos
Fernando Henrique e Lula. De 1996 a 2002, a fundagéo recebeu R$
840 mil. De 2003 até agora, foram R$ 18,5 milhdes: 22 vezes mais
do que na gestao FHC. A maior parte dos convénios firmada com o
Ministério do Trabalho. Sé na ultima quinta-feira, o governo
repassou para a fundagdo R$ 4,1 milhdes.

A reportagem sobre a Fundagcdo do Trabalho deu numeros
errados e teve que ser retificada no dia seguinte. S6 que a corregéo ja n&o teve o

mesmo impacto porque foi em uma nota ao vivo e de menos de 30 segundos.

O Ministro disse que os repasses de verbas federais para a
fundagdo ndo aumentaram 20 vezes, durante o governo Lula.
Segundo o Ministro, no governo passado, a fundagéo recebeu R$ 7
milhdes - e ndo R$ 800 mil, como tinha divulgado a organizagao
nao-governamental contas abertas.

Da mesma forma, o governo Lula contesta que tenha repassado R$
18 milhdes. Afirma que foram R$ 14 milhdes de reais. Ou seja: em
menos de quatro anos, o dobro do que tinha sido destinado a
fundagéo num periodo de sete anos(21/09).

Além de dar numeros e fazer afirmacdes as reportagens ouviram

politicos e candidatos e as entrevistas nao esclareceram.

Repoérter: O escandalo da compra de um dossié contra José Serra
provocou hoje uma reunido de emergéncia no Palacio da Alvorada,
em Brasilia. Entre os participantes, o presidente do PT, Ricardo
Berzoini, ligado diretamente aos principais envolvidos no escandalo.

Apresentador: O escandalo provocou hoje a demissdo de um
diretor do Banco do Brasil. Expedito Afonso Veloso foi apontado
com um dos responsaveis pela elaboragcao do dossié.

A casa, em clima de campanha, é de Expedito Afonso Veloso. Ele
nao foi encontrado. Funcionario de carreira do Banco do Brasil, até
hoje ocupava o cargo de diretor de gestdo de risco do banco.
Expedito é filiado ao PT ha dois anos e tirou férias para se dedicar a
campanha do candidato a reelei¢ao, Luiz Inacio Lula da Silva.
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A edicdo do JN deu voz ao candidato ao governo de Sao Paulo
pelo PT, Aloizio Mercadante, apontado como o responsavel na tentativa de compra
do dossié, mas sutiimente o telejornal acabou favorecendo o candidato adversario,
ja que deixou por ultimo e destacou e o argumento dele. Mercadante afirmou que se
deveria investigar também o conteudo do dossié, mas como a entrevista foi anterior
a do candidato José Serra, do PSDB, ficou diluida, sendo esquecida pelo

telespectador.

Repérter: O candidato do PT ao governo de Sao Paulo, Aloizio
Mercadante, voltou a defender uma apuragdo rigorosa sobre os
autores do dossié que tentaria incriminar os candidatos tucanos.
Mas disse que também é preciso investigar o conteudo do material
apreendido.

“As denuncias e os indicios, as eventuais provas documentais de
envolvimento da administracdo anterior com a mafia dos
sanguessugas, nao pode ser jogado pra baixo do tapete. Uma coisa
nao substitui a outra, as duas investigagbes precisam acontecer na
CPI das Sanguessugas, no Ministério Publico e na Policia Federal”.
Repoérter: José Serra, candidato do PSDB ao governo de Sao
Paulo, diz que o dossié € municao eleitoral. E que o PT precisa se
explicar.

“Tratou-se de uma baixaria eleitoral, mais imediatamente pra
beneficiar o candidato do PT em S&o Paulo. E algo que envolve

dinheiro, R$ 1,7 milhdo, cuja origem tem que ser explicada. Esse é o
fator fundamental agora no nosso pais”.

No encerramento do bloco sobre o dossié foi lida uma nota sobre
o mercado financeiro, com o ddlar em alta e queda na Bolsa. a jornalista informou
que, “segundo analistas”, foi por causa do dossié.

Nesse dia o Jornal Nacional deu valéncia positiva a Alckmin
guando mencionou seu programa de governo, que previa investimento na saude, na

educacéo, baixa de juros e uma forma de recuperar o dinheiro publico roubado. O
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tempo da matéria foi bem superior aos outros com 1m 29s, contra 18 e 29 segundos

de Cristovam Buarque e Heloisa Helena respectivamente.

Repérter:...no discurso disse que se for eleito vai criar um grupo
especializado em recuperar dinheiro publico roubado. O candidato
pediu rapidez na investigacdo das denuncias sobre a compra de
dossiés pelo PT - e criticou:

“Essa € a pergunta que todos os brasileiros fazem. Como € que
pode o presidente da Republica ndo saber do que se passa no seu
andar, no seu prédio, no seu gabinete - como é que pode ele nao
saber? Mas que presidente da republica é esse”?

Repoérter: Outros candidatos a Presidéncia voltaram a cobrar
explicagoes sobre o dossié.(grifo nosso)

Em Sao Paulo, a candidata do P-SOL defendeu mudangas na
politica econdmica. Na sede da Forca Sindical, disse que a reforma
trabalhista ndo pode mexer em direitos adquiridos.

Em entrevista, Heloisa Helena afirmou que a atual crise politica tem
qgue ser resolvida pelo eleitor.

“O povo brasileiro tem o direito de decidir quem fica ou ndo. Como
mae de familia que ensina os meus filhos que é proibido roubar, eu
espero nao ver a vitdria do banditismo politico”.

O candidato do PDT, Cristovam Buarque, fez campanha em Brasilia.
Andou pela rodoviaria, distribuiu panfletos e pediu votos.

No contato com eleitores o candidato Cristovam Buarque defendeu
medidas de combate a corrupgdo. Sdo pontos que estdo no
programa de governo dele.

“Tratar a corrupgao como crime hediondo, sem direito a nenhuma
regalia, nenhuma prerrogativa. Acabar com a reeleicdo. A reelei¢éo
é um instrumento que induz a corrupgdo. E preciso que cada um
que esta indignado reaja”.

Observamos que na fala do repérter, ao chamar as entrevistas,
ele disse que os candidatos voltaram a cobrar explicagcdes sobre o dossi€, mas nada

foi dito sobre o dossié nas entrevistas.
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21-09

Neste dia as matérias sobre o dossié somaram 13m13s e foram 5,
um numero menor comparado aos outros dias. O destaque foi a reportagem sobre
as pessoas ligadas ao governo e que foram afastadas. O tom do texto € pejorativo,
sem a famosa seriedade histérica do telejornal. E uma narrativa que lembra um filme

de ficcao.

Apresentador: A operagao para a venda do dossié ja derrubou
sete pessoas ligadas ao PT e as campanhas do presidente Lula a
reeleicdo e do senador Aloizio Mercadante ao governo de Séao
Paulo. E uma histéria policial recheada de personagens com
nomes curiosos e atividades suspeitas

Repoérter : Trés prisdes desencadearam a divulgacao do escandalo.
(...)Gedimar ¢é analista de riscos e midia do Partido dos
Trabalhadores e foi o primeiro a cair. Nos depoimentos apareceu o
nome de Freud Godoy, assessor especial da presidéncia da
Republica. Na versdao de Gedimar, Freud teria encomendado a
compra do dossié. Ele nega, mas foi demitido.

Freud deu mais um nome: Jorge Lorenzetti, amigo do presidente
Lula e um dos chefes do comité de reeleicao foi quem o
apresentou a Gedimar. Lorenzetti teria sido o mentor da
operacao. Mais um que perdeu o cargo na campanha.

O proximo a cair: Expedito Afonso Veloso. Diretor de gestédo e
risco do Banco do Brasil. Ele teria participado da negociacdo para a
compra do dossié.

Novos personagens entraram em cena.(...) Bargas caiu.
Segundo a revista, Ricardo Berzoini, ex-Ministro e coordenador-
geral da campanha de Lula, sabia do encontro entre Bargas e o
repoérter embora ndo soubesse do conteudo. Berzoini nao resistiu.
O ultimo a cair foi do PT de Sao Paulo (...) Hamilton Lacerda,
coordenador de comunicagdo da campanha de Aloisio
Mercadante em Sao Paulo(...)

A matéria de Pedro Bial na Caravana também foi negativa para o
candidato a reeleigdo, mostrou crise na agricultura com juros altos e dolar baixo nos

ultimos 4 anos.
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22-09

Agricultor : “De 1996 até 2002, o agronegocio, a agricultura como
um todo viveu uma época muito boa, uma fase muito boa. Nés,
como os funcionarios, a gente comecgou a ter condicées melhores de
trabalho, melhores salarios e melhor qualidade de vida”.

Repoérter: A falta de infra-estrutura para escoar os produtos, a
carga tributaria abusiva, a concorréncia dos transgénicos e o dolar
baixo levaram a crise.

Agora, depois de quatro anos de crise, a saida estd na
diversificacdo. Além da soja, gado, milho e muito, muito algodéo.

Na sexta feira, 22 de setembro, o telejornal - pela quinta vez

consecutiva - colocou as manchetes em torno do dossié. O primeiro bloco foi sobre

0 episodio, com 3 VTs tendo ao todo 9m20. As matérias tinham de 2m10 a 3

minutos e apareceram acusacdes também contra o PSDB em depoimentos. No

entanto, a forma como o telejornal tratou de nomes fala de nomes como Abel

Pereira e o ex- Ministro da saude, Barjas Negri que substituiu Serra em 2002, ndo

foi de forma vulgar, como se referia a outros envolvidos.

Repoérter :(...) Lorenzetti mandou o ex-diretor do Banco do Brasil,
Expedito Veloso, e o ex-funcionario do comité de reeleicdo do
presidente Lula, Gedimar Passos, para analisar os documentos.

Na versao dele, Gedimar e Expedito disseram que o empresario
Abel Pereira também teria ido a Cuiaba para comprar o dossié de
Vedoin. Segundo Lorenzetti, Abel seria o interlocutor de José Serra
e de Barjas Negri, ex-Ministro da Saude.

Rodrigo Maia - (PFL-RJ) A forma de atuacdo desse governo foi
diferente do governo anterior. Nesse governo, se transportou para
Brasilia as piores praticas de se fazer politica. Foi criado o
mensaldao e a Mafia das Sanguessugas nada mais foi, no governo
Lula, do que uma variavel do mensalao.

Neste telejornal houve ainda uma matéria positiva para o

candidato Lula que durou 1m 25: “A Fundac&o Getulio Vargas divulgou, hoje, um

estudo baseado em numeros do IBGE, que mostra a queda do nivel de pobreza no

Brasil nos trés primeiros anos do governo Lula”.
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Em pelo menos trés telejornais seguidos os reporteres que

» 103

cobriram os candidatos colocaram nos “offs a frase “o candidato voltou a

cobrar” mas, muitas vezes quem incitava o candidato era o repérter.

Repoérter: Nesta sexta-feira, os principais candidatos oposicionistas
a presidéncia voltaram a cobrar a investigacdo do escandalo do
dossié. Geraldo Alckmin falou sobre o escandalo do dossié contra
candidatos do PSDB. Disse que espera rapidez nas investigagdes.
(...) ela recebeu flores e voltou a falar sobre o escandalo do dossié.
..) Cristovam Buarque voltou a falar da crise provocada pelo
dossié.

25 -09

A edigdo do dia 25 o editor chefe William Bonner foi encerrar a
Caravana no Centro - Ooeste, estado de Goias, mas o caso do dossié ainda foi
destaque. O telejornal repercutiu uma palavra usada por Lula em 38 segundos de
entrevista - foi quando ele falou em bando de aloprados.

A frase foi usada durante uma semana em evidéncia no JN.
Percebe-se se aqui o poder da edi¢ao, selecdo e enquadramento. Ficou marcado
que o presidente chamou os ex - companheiros de aloprados, mas a frase: “esse
dossié deve ter coisa do arco da velha”, inserida na mesma entrevista nao foi

mencionada nas chamadas.

Apresentador: O presidente Lula chamou de aloprados os que se
envolveram no escandalo da compra do dossié contra politicos.

“O que eu quero saber ndao é apenas de onde veio o dinheiro. Eu
quero saber quem é que montou a engenharia politica para essa
barbarie que foi feita. Veja, porque se um bando de aloprados
resolveu comprar um dossié, é porque alguém vendeu pra eles
que esse dossié deve ter coisas do arco da velha”.

193 Off — texto gravado pelo reporter ou apresentador para ser editado junto com as imagens da
reportagem. Vera Iris Paternostro : O Texto na TV. Rio de Janeiro:editora Campus.
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Uma outra matéria negativa para o candidato do PT, no mesmo
dia, foi sobre a mafia dos vampiros que condenou o ex-Ministro da saude, Humberto
Costa. No meio da matéria de quase dois minutos ha apenas uma fala que diz que
“ha indicios de que o problema tenha comeg¢ado no governo passado”, mas a frase
ficou “pulverizada” e o telespectador nao teve tempo para assimilar sobre “governo
passado”..

Na caravana as matérias do dia focaram em dois pontos: a
agricultura que movimenta a regido, atingida pela aftosa e ddlar baixo, atingindo
exportadores de soja. “Nos ultimos 15 anos, a area explorada com a agropecuaria
cresceu 110% na regido. Mas ha dois anos, a confianga do setor foi abalada. Focos
de febre aftosa derrubaram as exportacbes de carne e a desvalorizagao do dolar

colocou no chao os pregos da soja”.

26-09
A primeira chamada do telejornal foi sobre o dossié e o destaque
foi a origem e a necessidade de mostrar o dinheiro. A primeira matéria revelou que
os ddlares que seriam usados na compra do dossié entraram legalmente no Pais.
A reportagem se concentrou em torno de “emissarios” do PT e acusagdes ao
Ministro da Justica, Thomas Bastos, envolvendo o candidato do PT e o partido.
A segunda reportagem do mesmo dia sobre o dossié falou de
Abel Pereira ligado a Barjas Negri, mas n&o usou o nome do PSDB e nem de

Fernando Henrique Cardoso disse apenas “Ministro da Saude do governo anterior

Apresentador: Hoje a Policia Federal abriu inquérito para investigar
a participacdo do empresario Abel Pereira no escandalo.
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Repoérter: Segundo a Policia Federal, Abel é o empresario Abel
Pereira, ligado a Barjas Negri, Ministro da Saude do governo
anterior. O empresario Abel Pereira n&o quer gravar entrevistas. Ele
€ acusado por Vedoin de receber comissdes para intermediar
convénios entre o Ministério e a Planan para a venda de
ambulancias.

A Policia Federal descobriu que Abel esteve num hotel em Cuiaba,
dias antes de Vedoin ser preso, e investiga a hipétese de que o
empresario tentou comprar o dossié.

O procurador da republica Mario Lucio Avellar pediu hoje a quebra
de sigilo bancario e fiscal de Abel Pereira e das empresas ligadas a
ele.

O presidente da CPI das Sanguessugas, deputado Antonio Carlos
Biscaia, do PT do Rio, disse hoje que ha provas contundentes do

envolvimento do ex-Ministro da Saude, Barjas Negri, e do
empresario Abel Pereira com a fraude das ambulancias.

Ainda neste texto o repdrter enfatizou e relembrou que as pessoas
presas estavam envolvidas com o presidente Lula e tirou conclusées sem
comprovacado, dizendo: “Provavelmente no dia 14, dia em que foi preso,

Valdebran mandou mensagem para Expedito”.

Repérter : A troca de mensagens, a que o Jornal Nacional teve
acesso, é entre Valdebran Padilha, ex-arrecadador de campanha
do PT em Mato Grosso, e Expedito Veloso, ex-diretor de gestao de
risco do Banco do Brasil, que estava licenciado para trabalhar na
campanha a reeleicdo do presidente Lula. Os celulares foram
periciados pela Policia Federal.

E possivel observar como sdo persuasivas as palavras e o modo
como o reporter utiliza as frases relacionando o candidato com os acusados. As
palavras mais fortes sdo as que permanecem na memoria do telespectador ja que

a caracteristica da televisio é a instantaneidade'®*.

1% pela propria caracteristica dos veiculos - instanteneidade - o receptor deve “pegar” a informagéao

de uma s6 vez. Vera iris Paternostro : O texto na TV. Rio de Janeiro: editora Campus, p. 66. “A voz e
a imagem sdo elementos basicos na vendagem das noticias”. Olga Curado: A noticia na TV. Sao
Paulo: Alegro 2002,p.64
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A matéria do dia dos candidatos foi como nos outros dias,
chamando o escéndalo do dossié: “O escandalo da compra do dossié e a
proximidade das eleicbes elevaram o tom das declaragbes dos candidatos a
presidéncia e dos aliados”.

Na reportagem do PSDB destaque para Fernando Henrique
Cardoso dizendo que Lula € o demédnio. Alckmin esta dando entrevista para
jornalistas estrangeiros, mas é estimulado a falar sobre o dossié e repete que Lula

nao consegue saber de onde vem o dinheiro.

29 -09

O telejornal do dia 29 foi o primeiro depois do término do horario
eleitoral, portanto foi maior e pdde extrapolar o horario. Foram mais de 40 minutos
liquidos "%°de jornal e mesmo assim a diregdo optou por ndo dar uma palavra sobre

0 maior acidente aéreo do Brasil.

As primeiras informacdes sobre o desaparecimento de um avido nos
chegaram quando o JN ja estava havia muito no ar (o telejornal teve
inicio as 20h). Imediatamente, nossas equipes sairam a cata de
informagbes, que eram escassas e sem confirmagdo. Seria um
aviao de passageiros que estava desaparecido ou atrasado? Ele era
da Gol ou da Embraer? Ele sumiu em Mato Grosso, indo para
Brasilia, ou no Para, indo para Manaus? Em nossas redagoes, foi
aquela correria, mas todos tinhamos uma convicgao: sé poriamos a
informagado no ar quando tivéssemos certeza dela.'®

A alegacao foi que a emissora n&o tinha informagdes confirmadas,
mas no dia seguinte, a reportagem de Delis Ortiz contradisse: ela informou que por

volta das 18 horas ja se sabia que o avido tinha desaparecido.

' palavra usada para designar o tempo do telejornal descontando os intervalos comerciais.
% Resposta do Diretor Executvo da Globo Ali Kamel. Disponivel em
http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/artigos.asp?cod=403jdb010. Acesso em 3/11/2006
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Longa espera por respostas comegou pouco depois das 18h de
ontem, horario previsto para a chegada do véo 1907, a Brasilia. O
painel orientava os parentes a procurar a companhia aérea, que
informou sobre o sumico do avido. Drama que se repetiu nos
aeroportos de Manaus e do Rio de Janeiro .

Neste dia a maioria das reportagens foi em torno da propria
emissora; foram matérias sobre o debate com os candidatos, promovido no dia
anterior, e sobre a conquista da imagem dos dolares que seriam usados na compra
do dossié. Os principais candidatos tiveram em média 1 minuto de aparicdo. Para
Lula foram mais de 7 minutos e sempre com citagdes em relagdo ao escandalo do
dossié.

O apresentador abriu o telejornal com um semblante amistoso ao
falar do debate e depois, mais sisudo, disse que Lula ndo compareceu. As matérias
sobre os candidatos mostraram flashes , sorrisos e uma cadeira vazia.

Mostrou também eleitores por todo o Brasil “atentos” - a Globo
colocou TVs em bares e locais publicos e gravou nestes lugares. A auséncia do
candidato Lula foi criticada pelos presidenciaveis Alckmin, Heloisa Helena e
Cristovam Buarque em 27 segundos de entrevistas, embora dentro das regras do
debate estivesse claro que trechos n&o poderiam ser usados em telejornais para
que n&o se repetisse o que aconteceu em 1989 no debate entre Collor e Lula'®.

As fotos do dinheiro foram o destaque da edi¢cdo. Os ddlares e reais

foram exibidos repetidas vezes em todas as matérias sobre o dossié.

Apresentador: O retrato mais nitido do escandalo do dossié foi
divulgado hoje ao Brasil: Sd0 23 fotos do dinheiro que seria usado
para comprar material contra politicos. Em moeda nacional e em
doélares, o correspondente a R$ 1,7 milhao.

O dinheiro foi fotografado em uma empresa que guarda valores em
S&o Paulo. E o equivalente a R$ 1,7 milhdo. Os macos de reais e
ddlares foram apreendidos num hotel, no dia 15, uma sexta-feira.

70 assunto em torno do debate de 1989 foi discutido no 3° capitulo
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A quantia seria usada por petistas para comprar um dossié contra
politicos do PSDB

Houve uma reportagem sobre a repercussdo da imagem do

dinheiro. Foram ouvidos o presidente do PFL, do PSDB, o coordenador da

campanha do presidente Lula e o Ministro da Justica.

A divulgacao das fotos também foi repercutida com os candidatos.

Os reporteres estavam pautados para perguntarem sobre a exibigdo do dinheiro.

Geraldo Alckmin voltou a cobrar maior atividade na investigagao
sobre o dossié e falou sobre o dinheiro apreendido com petistas.

A candidata falou sobre as fotos do dinheiro que seria usado por
petistas para a compra do dossié.

O candidato do PDT Cristovam Buarque passou a tarde fazendo
campanha em Brasilia. Andou de metré. Em um shopping da cidade,
percorreu lojas e cumprimentou eleitores. E também comentou a
divulgacgao de fotos do dinheiro apreendido com petistas.

O Jornal Nacional utilizou, em suas edigcbes gravacdes de

denuncias. Utilizou também, no caso do dossié, mas na revelacéo da liberagado das

fotos o telejornal se omitiu conforme Vianna:'®

30- 09

O delegado chama os quatro jornalistas: Estadao, Folha, Globo e
radio Jovem Pan e fala: “eu estou aqui com as fotos” e ai tem toda
aquela conversa que alguns desses quatro jornalistas gravaram e
ele deixa claro “ eu vou fazer de conta que foi roubada da minha
mesa, chegou a vocés , ndo se sabe como”. (...) a gravagao do
delegado néo sai, as circunstancias nas quais o delegado vazou as
fotos, néo sai. A Globo tinha essa gravagao.

No dia 30, o telejornal deu maior cobertura ao acidente aéreo do

que ao dossié, mesmo assim repetiu a imagem do dinheiro e informou que o

delegado assumiu a responsabilidade por ter divulgado as imagens. A matéria foi

repercutida com os candidatos .

108

Rodrigo Vianna em entrevista a autora. Sdo Paulo, 28 de fevereiro de 2007.
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O ultimo telejornal antes da eleicdo enfatizou o resultado das ultimas

pesquisas do IBOPE e Datafolha, que informavam sobre a possibilidade de segundo

turno.

Apresentador: O Ibope divulgou hoje a ultima rodada de pesquisa
de intengao de voto, encomendada pela TV Globo, sobre a corrida
presidencial. A pesquisa foi feita depois da realizagdo do debate
entre presidenciaveis da TV Globo, na quinta-feira.

Segundo o Ibope, pela primeira vez a soma dos demais candidatos
supera o percentual atingido pelo presidente Lula, do PT - em um
ponto percentual, tanto nos votos validos quanto nos votos totais. O
que, segundo o Ibope, aumenta a chance de um segundo turno.

Numeros da ultima pesquisa do Instituto Datafolha sobre a intengao
de votos para presidente, encomendada pela TV Globo e pelo jornal
“Folha de Sao Paulo”. A pesquisa também foi feita depois do debate
na TV Globo. Segundo o Datafolha, o presidente Lula tem o mesmo
percentual de votos validos que a soma de seus adversarios. O que,
segundo o Datafolha, aumenta a possibilidade de um segundo turno
com Geraldo Alckmin, do PSDB.

Lula caiu, em duas semanas, de 51% das inten¢des de votos para

45, e Alckmin subiu de 27 para 34.

O resultado da analise de conteudo neste periodo que antecede a

eleicdo em primeiro turno confirma que o telejornal foi enfatico na transformagéo do

caso do dossié em um escandalo politico. Se antes a edigdo das matérias para o

telejornal era feita nas emissoras afiliadas, logo depois da prisdo dos suspeitos do

caso, na segunda, dia 18, ela passou a ser centralizada.

a escolha do que vai entrar passou a ser feita muitas vezes pelo
editor no Rio de Janeiro sob orienta¢gdes imagino , do diretor, da
direcdo de jornalismo . Entdo passou a haver um controle maior dos
trechos do editor chefe . (...) Comecga a haver o que a gente chama
aqui em Sao Paulo de contrabando. Tem contrabando na
matéria.'®

109

Rodrigo Vianna em entrevista, Sao Paulo, 28 de fevereiro de 2007
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A amostra revela que a cobertura persuasiva com textos
unilaterais contribuiu, como outras midias, para o resultado da eleicdo em primeiro
turno. Esses quinze dias mudaram nao o eleitorado inteiro, mas o candidato do PT

perdeu eleitores. O suficiente para levar a eleigao para o segundo turno.

7.1. 4 - 4° Periodo: 2° Turno — outubro

Na pesquisa em relagdo ao segundo turno foram estudados 17
telejornais, no periodo de 2 a 28 de outubro, com a analise de 53 matérias. Foi
perceptivel um maior equilibrio entre os dois candidatos eleitos para o segundo
turno: Lula e Alckmin.

A cobertura do JN foi fria se comparada aos ultimos dias do
primeiro turno. Foram poucas matérias de eleigdes, praticamente sé a agenda dos
candidatos, e o destaque politico continuou sendo o dossié. A abordagem do JN foi
superficial e mesmo na véspera do segundo turno foram apenas 4 matérias sobre
elei¢des, incluindo o dia dos candidatos e pesquisas.

A tabela 33 demonstra que mais uma vez o candidato a reeleicéo
foi contemplado com mais matérias. No entanto, a diferenga entre os dois nao foi tdo

grande quanto em outros periodos, principalmente no final do primeiro turno.

Tabela 33 - Numero e Tempo de Matérias por Candidato — 4° periodo

Numero de matérias | Percentual do Tempo das
Candidato Total Matérias
Alckmin 22 41,50 33m 32s
Lula 31 58,49 50m 54s
Total das
matérias 53 84m 36s
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Os numeros apontam que a diferencga foi de 9 matérias e cerca de
17 minutos em favor de Lula. No periodo anterior o candidato do PT teve o dobro de
matérias dos outros candidatos e cerca de uma hora a mais.

No entanto, em relagao as sonoras, incluidas na tabela a seguir, a
constatagao é contraria , Luiz Inacio Lula da Silva teve 4 vezes menos sonoras que
Alckmin e dos mais de 50 minutos de matéria, foram apenas 49 segundos de fala,
representando menos de 2 % do tempo total das matérias.

Das 31 matérias que apresentaram qualquer referéncia a
candidatura, somente em 4 ele deu entrevista. O candidato do PSDB falou em 16
das 22 matérias em que apareceu, ou seja em mais de 72 % dos casos.

Tabela 34 - Numero e Tempo das Sonoras por Candidato

Matérias| Sonoras | % do numero | tempodas | % do tempo
Candidato total nas mat. sonoras total
nas mat.
Alckmin
22 16 72,72% 4dm14s 12,62%
Lula
31 4 12,90% 49s 1,60 %
53

Estas informacbées mostram desequilibrio no tratamento em
relagao as entrevistas. O candidato Lula s6 deu entrevista para o JN um dia depois
do primeiro turno fazendo avaliacdo da votacdo, na antevéspera e véspera do
segundo turno antes e depois do debate promovido pela Globo, no dia 27 de
outubro.

Os dados sobre as valéncias das matérias demonstraram que
Alckmin teve 59% das matérias com visibilidade positiva e Lula pouco mais de51%.
O mesmo equilibrio aconteceu no percentual das matérias consideradas negativas.
Alckmin teve 36% de matérias negativas em 17 telejornais e Lula pouco mais de
38%.

Alckmin, apesar de ter tido mais de 72% de VTs com sonoras,

apresentou o maior indice de valéncias negativas de todos os periodos analisados,
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comprovando mais uma vez que nem sempre depoimentos por meio de sonoras
trazem visibilidade positiva, e evidenciando uma mudanga no discurso do telejornal
ao fazer a cobertura do candidato.

A tabela sobre as valéncias traz estas informacdes e assinala
também que o segundo turno, apesar de mais equilibrado em relagdo aos outros
periodos estudados, foi bem diferente de 2002, quando os dois candidatos tiveram

exatamente a mesma cobertura com o mesmo numero de matérias e sonoras.

Tabela 35 — Valéncia das Matérias por Candidatos — 4° Periodo

Candidato Valéncia das matérias |
Positiva Negativa Neutra
Alckmin
13 59,09% 8 36,36% 1 4,55%
Lula
16 51,61% 12 | 38,71% 3 9,68%

Neste periodo, praticamente ndao houve matérias consideradas
neutras, que apenas mostravam o dia-a-dia do presidenciavel. As reportagens que
se referiam as eleigbes ou aos candidatos relacionavam assuntos do governo ou de
denuncias contra pessoas dos partidos. Lula apareceu em 3 matérias consideradas
neutras e Alckmin teve uma neutra das 22 apresentadas sobre ele.

Um dia depois da eleicdo em primeiro turno ja comecava a
campanha do segundo. O candidato Lula apontado como presidente reeleito no
primeiro turno, surpreendeu-se com o segundo turno. Foi exibido desabafando e a
reporter enfatizou: “o candidato estava decepcionado”. "O presidente Lula
acompanhou a contagem dos votos no Palacio da Alvorada ao lado do vice José
Alencar e dos seus principais Ministros e assessores. Ficou decepcionado com

resultado”.
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Na sequéncia a reporter deu outra fala de Lula contradizendo o
que mostrou antes. “A tarde, no Palacio da Alvorada, e bem humorado, o candidato
agradeceu aos eleitores que votaram nele e deu uma explicagado bastante simples
para a realizacdo do segundo turno”:

Faltou voto para a gente ganhar no primeiro turno. Certamente néao
vai faltar para a gente ganhar no segundo, s6 isso. Vai demorar
apenas um pouco mais para a vitéria. Obviamente que todos os
candidatos gostariam de ter ganho as elei¢des no primeiro turno,
mas nem sempre a sabedoria popular permite que isso acontecga.

Minutos depois da entrevista ja circulava na rede de
computadores e nos enderecgos eletrdnicos uma frase distorcida e negativa para o
candidato: "é logico que todos os candidatos gostariam de ganhar as eleigdes no 1°
turno, mas infelizmente, pela falta de sabedoria dos eleitores isso nem sempre é
possivel".

O candidato do PSDB, logo no inicio da campanha do segundo
turno (terca 3/10), foi exposto negativamente em fungdo de um incidente envolvendo
o apoio do casal “Garotinho”: “A tarde, o candidato do PSDB recebeu o apoio da
governadora Rosinha Matheus do Rio de Janeiro e do ex-governador Anthony
Garotinho. Os dois do PMDB do Rio de Janeiro, estado onde Geraldo Alckmin ficou
em segundo lugar no primeiro turno”.

Na quarta feira (4/10), vieram as reagdes ao anuncio do apoio: “a
candidata ao governo do Rio pelo PPS, Denise Frossard, desistiu de apoiar o
candidato a presidéncia do PSDB. Ela mandou avisar a Alckmin que nao € para ele
usar mais a imagem dela”.

Reporter: O prefeito do Rio de Janeiro, César Maia, que é do PFL,
partido da coligacédo de Alckmin protestou.

“Isso foi uma medida que absolutamente contraria os interesses da
candidatura do Alckmin. Nés ndo podemos estar no miolo de uma
campanha que comega completamente equivocada".
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Repoérter:Em Brasilia, uma reunido da executiva nacional do PFL
decidiu escalar o vice de Alckmin, José Jorge, para tentar apagar o
incéndio. O presidente do PFL, o senador Jorge Bornhausen, falou
em conciliagdo.

“Nés estamos procurando ver se conseguimos manter um ritmo de
campanha que permita a vitéria do Alckmin e procurar um caminho
de superacgao de obstaculos”, disse Bornhausen.

No dia 05 de outubro o encerramento da polémica:

Repérter: No Rio de Janeiro, o presidente do PPS, Roberto Freire,
teve um encontro com a candidata do partido ao governo do estado.
Denise Frossard tinha se afastado da campanha do tucano depois
que Alckmin recebeu o apoio do casal Garotinho. Mas depois de
conversar com Freire, a candidata retomou o apoio a Alckmin.

Depois, no dia 12, dia da Padroeira do Brasil, houve outra
cobertura negativa do noticiario para Alckmin. Durante visita ao Santuario de
Aparecida, quase comecgou uma discussdao com o senador Suplicy durante uma

entrevista coletiva com outras autoridades.

Repérter - O senador Eduardo Suplicy, do PT de Sao Paulo, cobrou
dos candidatos a presidéncia respeito nos préximos debates.
Suplicy também disse que o programa Bolsa-Familia - do governo
federal - exige sim contrapartidas, ao contrario do que afirmara o ex-
governador de Sao Paulo.

Nas primeiras semanas do segundo turno, o JN ainda repercutia o
caso do dossié e tomava boa parte do telejornal. Entretanto o discurso era mais
ameno sem os adjetivos pejorativos e de acusagao. Falava-se em crime eleitoral,
nao em escandalos, tratava aqueles que antes eram chamados de simplesmente
petistas, agora de empresarios: “0 empresario petista Valdebran Padilha voltou a
depor hoje, em Cuiaba”; “Gedimar e mais cinco pessoas respondem a
representagao que apura se houve crime eleitoral no caso do dossié contra

politicos”.
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Os VTs ainda repetiam imagens das fotos, do material apreendido

e do dinheiro, mas corrigiam informagdes sem comprovagbdes dadas no final de

setembro. Afirmavam, por exemplo, que Gedimar Passos nao era do PT.

Repoérter: Gedimar Passos foi preso em um hotel em Sao Paulo
com parte dos R$ 1,7 milhdo que comprariam o dossié contra
politicos tucanos. Na defesa, os advogados dele argumentam que
ele ndo é, e nunca foi, filiado a nenhum partido politico.

Gedimar Passos foi contratado para trabalhar no comité de reeleicdo
de Lula por Jorge Lorenzetti, ex-chefe do grupo de analise de risco e
midia da campanha do presidente. A missdo dele no episédio do
dossié seria analisar e atestar a autenticidade dos documentos.

Mais um exemplo de como diferenciou o tratamento: no dia 26 de

outubro, as vésperas do segundo turno, donos de casa de cambio por onde passou

o dinheiro que seria usado na compra do dossié foram indiciados e a Policia Federal

disse suspeitar que o dinheiro tivesse origem em um caixa dois de campanhas do

PT. Ao contrario de outras vezes, nem o fato nem a frase da PF foi explorada, nem

usada na cabeca e chamadas das matérias - ela esteve diluida na narracdo do

reporter.

Apresentador: A Policia Federal identificou em Varginha, Minas
Gerais, um homem apontado como responsavel por levar reais aos
emissarios do PT que comprariam o dossié contra politicos.

Reporter: No Rio, foram indiciados os donos da corretora Vicatur.
(...) Hoje a policia conseguiu uma pista importante: num
depoimento em Varginha, Minas Gerais, descobriu que um laranja
sacou R$ 250 mil em Pouso Alegre e levou o dinheiro para o hotel
Ibis, em Sao Paulo, onde estavam os emissarios do PT prontos para
comprar o dossié.

A policia acredita que a maior parte dos recursos tenha vindo de
caixa dois, dinheiro de campanha do PT, ndo declarado.

Nas ultimas duas semanas antes do segundo turno o telejornal

voltou a ser espelhado normalmente com notas ou reportagens de assuntos

internacionais, matérias nao factuais, e a agenda dos candidatos. Os VTs sobre
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politica invariavelmente falaram do dossi€é, mas eram apenas um ou dois por dia.
Sobre eleigdes, diretamente, s6 a agenda dos candidatos, comprovando o total
equilibrio no numero de matérias, como ja foi apontado.

Os VTs sobre a denuncia no caso do dossié também atingiram o
candidato do PSDB. Apareceram novos episédios envolvendo pessoas ligadas ao
partido e citavam inclusive o nome do ex-presidente Fernando Henrique Cardoso.
Esta caracteristica nas abordagens do segundo turno justifica o aumento das

valéncias negativas para Alckmin.

Repoérter: O empresario Abel Pereira depbs hoje a Policia Federal
em Cuiaba e disse que a familia Vedoin ofereceu a ele um dossié
contra o candidato derrotado ao governo de Sao Paulo, Aluizio
Mercadante, do PT.

Repoérter: Abel Pereira é acusado de atuar na liberagao de
emendas para a Mafia das Sanguessugas durante o governo de
Fernando Henrique Cardoso. A acusacao contra Abel foi feita
pelos chefes do esquema Darci e Luiz Anténio Vedoin, os donos da
Planam. Segundo eles, o empresario atuava nos negocios entre
a quadrilha e o Ministério da Saude, na gestdao de Barjas Negri
do PSDB, no governo Fernando Henrique.

Repoérter: No depoimento, Abel Pereira negou que tivesse qualquer
relacdo com Barjas Negri em 2002, periodo em que o tucano
ocupou o Ministério da Saude. Disse que nao prestou assessoria
para o ministério (20/10) .

A Policia Federal informou hoje que foi uma farsa o depoimento
dado por um suposto laranja no escandalo do dossié. O homem
depbs ontem em Varginha, Minas Gerais, e disse que havia
transportado R$ 250 mil para os emissarios petistas que comprariam
o dossié.

(...) Foi a secretaria-executiva do PSDB de Pouso Alegre, Roseli
Pantaledo que, segundo a policia, levou Luiz Armando para depor.
Roseli também esta sendo investigada. Hoje se defendeu e disse
que foi enganada por Luiz Armando.

"Quando eu liguei para a PF, eu nao liguei por motivos politicos, eu
liguei para ndo acobertar um crime” (27/10).

O crescimento das valéncias positivas para Lula em relacédo a

outros momentos analisados ocorreu porque, o telejornal optou por mostrar o
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candidato mais diretamente na campanha, em comicios, corpo-a-corpo, € também
em acgdes positivas do governo. Também deu visibilidade ao seu discurso

praticamente todos os dias.

Repérter: A tarde, o presidente Lula participou de uma ceriménia
com a presenca de catadores de papel e moradores de rua, no
Palacio do Planalto.

Repoérter: O presidente ouviu a experiéncia de quem tira do lixo o
seu sustento. Recebeu o abrago de representantes dos moradores
de rua e se emocionou.

Lula ganhou uma miniatura feita de ferro velho. O presidente
anunciou linha de crédito para cooperativas de catadores de lixo.

“‘Em que momento da histéria um catador de papel péde usar a
tribuna num palacio governamental? O Brasil aos poucos vai
sedimentando praticas e exemplos que podem ajudar numa
conquista da democracia no mundo. O preconceito ndo pode ser
reciclado. Ele tem que ser exterminado” (25/10).

Repoérter: O ultimo comicio de Lula foi no Largo S&o José, periferia
de S&o Paulo. Lula voltou a dizer que, em um segundo mandato, vai
dar prioridade aos pobres, a reforma agraria e a geragao de
empregos. E admitiu que houve erros no governo.

“Humildemente eu reconhego que nés erramos. Mas, humildemente,
eu reconhego que com tudo de errado que nds fizemos, esse pais
melhorou de forma extraordinaria se comparado aos oito ou dez
anos do governo deles” (26/10).

Repoérter: Em Brasilia, os militantes chegaram cedo para a festa de
aniversario. O presidente Lula caminhou até a calgada do Palacio da
Alvorada. Ganhou cesta de produtos agricolas e muitos abragos.
Carregou criangas, posou para fotos, distribuiu autégrafos.

Na hora de soprar as velas, pediu ajuda. Lula afirmou que a elei¢cao
nao esta ganha e revelou que presente espera ganhar.

“Eu ficarei eternamente grato se o povo brasileiro mais uma vez for
generoso € me der o seu voto de confianga. Obviamente € um
presente, sabe, que eu s6 posso agradecer a Deus” (27/10).

Alckmin foi mostrado em comicios, encontros e ja nao aparecia
tanto na rua. Nas entrevistas ainda enfatizava promessas e o discurso da

nao-privatizacao.
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Repoérter: O almogo, num clube da Zona Oeste de Sao Paulo, foi
para arrecadar recursos para campanha do PSDB.

Depois, empresarios, artistas, politicos e sindicalistas participaram
de ato publico em defesa da candidatura de Geraldo Alckmin.

Alckmin atacou os adversarios que, segundo ele, apostam na
divisdo do pais entre ricos e pobres. O candidato disse que nessa
ultima semana de campanha vai insistir no tema da ética e do
combate a corrupcgéo.

‘Esse é um dever de todo o brasileiro, € um dever da sociedade
brasileira ndo permitir, ndo achar que é normal tudo isso. O que leva
a corrupgao, o crime do colarinho branco, é a impunidade. Saber
que nao vai dar em nada. Isso é que nao pode acontecer” (23/10) .

Repoérter: O candidato do PSDB participou de uma reunido com
sindicalistas, empresarios e trabalhadores do pdlo industrial. Disse
que pretende investir na area do turismo e segurancga das fronteiras
e se comprometeu com a manutengdo dos incentivos fiscais das
industrias de Manaus. Ele entregou uma carta-compromisso aos
empresarios.

"Nés vamos manter o incentivo. Porque o pdlo industrial de Manaus
foi um modelo de sucesso. Ele ajudou a preservar a Floresta
Amazobnica e abriu uma oportunidade de emprego pra populagao.
Sao 100 mil empregos diretos que séo gerados fora os empregos
indiretos. Entdo, ndés temos que preservar a competitividade, a
vocagao da alta tecnologia para o Amazonas” (26/10).

No dia 18, ele apareceu com uma camiseta exibindo a logomarca
de varias empresas estatais.

Alckmin voltou a dizer que nao pretende privatizar empresas
estatais. E defendeu a privatizacdo feita no governo Fernando
Henrique.

Com funcionarios do Banco do Brasil colocou camiseta, boné e
vestiu agasalho com os simbolos de empresas estatais.

A pesquisa apontou, por meio das valéncias, que a cobertura na
eleicdo de 2006 teve tendéncias que variaram ao longo da campanha, desde o
destaque nas matérias que contribuiram para a desisténcia da candidatura de
Garotinho, a cobertura critica do governo Lula, os quinze dias de campanha em

torno do “escandalo dossi€” prejudicando a campanha do PT até a virada no
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segundo turno com uma cobertura mais amena evitando privilégios e dando voz ao
ent&do candidato Lula.
Na opiniao de Vianna a desconstrugdo da imagem do candidato a

reeleicdo no final da campanha para o primeiro turno foi evidente.

(...) manipulacgéo foi la atras no debate do Lula com o Collor, aquilo
la foi um dia e foi explicito. Desta vez foi algo muito mais ténue.
Desconstrugao de uma campanha, mais do que uma construcéo do
Alckmin foi uma desconstrugdo do Lula, tanto é que ai vem o

segundo turno e o Alckmin se desconstréi sozinho.""®

A amostra do JN confirmou a sutileza da Rede Globo no
processo. A emissora preparou uma cobertura movimentada, mas se destacou na
autopromogao. Procurou uma abordagem quantitativamente equilibrada em nome da
“ética e cidadania”, mas nem isso conseguiu como na cobertura das eleigbes de
2002 . Nesta eleicdo manteve a unilateralidade em varios momentos - confirmados
pela pesquisa. Um candidato presidente fez a diferenca e a ansia por denunciar

escandalos e mostrar a crise politica provocou o desequilibrio no discurso.

""" Rodrigo Vianna, em entrevista, Sdo Paulo, 28 de fevereiro de 2007
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8 CONSIDERAGOES FINAIS

A televisdo € o meio de comunicacdo de maior impacto da
sociedade. No Brasil ela predomina n&o s6 pela capacidade de penetragao, mas por
ser o0 veiculo que mais recebe investimentos publicitarios.

O telejornalismo tem por sua caracteristica o dever de ser um dos
programas mais importantes da televisdo e o de maior credibilidade. Entretanto nem
sempre as posi¢cdes ideoldgicas da emissora e a falta de ética no processo de
produgao permitem que ele cumpra seu papel.

O Jornal Nacional é, além do telejornal mais antigo, o mais
assistido do pais e um dos programas de maior audiéncia da Rede Globo. Mesmo
longe dos cerca de 80% de audiéncia que ja teve em final dos anos 80, desde 2001
os indices giram em torno de 40 % na grande S&o Paulo'"', mantendo a soberania
entre os telejornais brasileiros.

E comum, em todo o territério nacional, as pessoas estarem em
casa propositadamente no horario das 20h15 s6 para assistir no JN imagens de
algum acontecimento que ouviram pelo radio ou em conversa de rua. E € bem
possivel que as oito horas da manha do dia seguinte milhdes de pessoas estejam
conversando e retransmitindo as versdes de fatos apresentadas pelo Jornal Nacional
do dia anterior.

O “agendamento” ''? da sociedade brasileira pela midia ainda esta

presente de maneira muito forte em todo o Brasil, e se faz em grande parte pelo

111
112

IBOPE. www.lbope.com.br. Acesso em 8 de mar. de 2007

Teoria da Agenda Setting ou Agendamento — Teoria que defende que os temas midiaticos
agendam a vida das pessoas e se tornam conversa do dia-a-dia. Leia mais em M. Wolf, Teorias da
Comunicagédo, Lisboa, Editorial Presenga, 1995 e Hohlfeldt, A. Martino,L.Franga,V. Teorias da
Comunicagdo:conceitos,escolas e tendéncias. Petrépolis, RJ:Vozes, 2001.
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telejornal. E possivel que em regides mais desenvolvidas economicamente a
penetracdo do maior telejornal do pais esteja perdendo espaco para outros veiculos,
como a Internet, mas o Jornal Nacional esta em 99,84% dos municipios brasileiros,
por meio das 121 emissoras geradoras e afiliadas da Rede Globo, enquanto a
Internet atinge pouco mais de 13% dos domicilios brasileiros’*>.

A abrangéncia do Jornal Nacional, a capacidade de persuasao do
noticiario e a possibilidade de interferéncia em um processo eleitoral sdo temas
discutidos nesta Tese e a motivacao da pesquisa desenvolvida.

Os elementos e caracteristicas proprias de um telejornal
possibilitam ao apresentador ou editor a transmissdo de mensagens com o
enquadramento e/ou selecdo de acordo com o ponto de vista do emissor. Ao
selecionar uma fala de uma sonora ou entrevista é possivel escolher palavras
positivas ou negativas, enquadrar um ponto de vista simpatico ou antipatico e usar
dois pesos e duas medidas inserindo o “corte” ideal.

Na pré-producdo da matéria, quando € produzida a pauta, o
pensamento e orientagao da direcao podem estar explicitos na cobertura. Em muitos
casos, 0 proprio reporter informa o entrevistado sobre o fato que quer repercutir
usando uma carga de intencionalidade nas perguntas, sendo determinante no
objetivo de captar uma resposta negativa ou positiva.

A maneira como o texto € lido e as palavras utilizadas — com
expressividade, énfase, etc. — ou no uso de vocabulos com sentidos negativos ou
positivos pode ser prejudicial ou desfavorecer fatos ou pessoas das quais esta se
falando. Além disso, sabemos que a linguagem corporal do apresentador pode

transmitir mensagens nem sempre coerentes com o texto ou com carga opinativa.

"3 Informacdes nos sites: www.globo.com.br e www.ibge.gov.br
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Se em um programa de entretenimento o objetivo é ter audiéncia,
no telejornalismo existem outras demandas além desta: noticiar o inedito e divulgar o
que é de interesse publico'™, por isso, os recursos técnicos da edicdo também
podem selecionar falas, imagens e coloca-las de forma que tal objetivo seja
alcangado.

As questdes editoriais e os elementos que compdem a linguagem
do telejornalismo sdo inumeros e mereceriam maior destaque em nossa analise, no
entanto os exemplos ja citados foram inseridos no estudo durante a “amostra” das
eleicbes de 2002 e 2006.

Os resultados da coleta de dados com valéncias negativas e
positivas mostraram que algumas abordagens foram determinantes na mudancga de
quadros e nas campanhas eleitorais. Muitas matérias serviram como espacgos de
denuncias permitindo enquadramentos que contribuiram na negatividade das
campanhas e/ou candidatos.

Nas eleicoes de 2002, por exemplo, o Jornal Nacional - ainda no
periodo pré-eleitoral, no més de marco''™ - usou palavras que desqualificaram a pré-
candidata Roseana Sarney e mostraram insistentemente imagens do dinheiro
aprendido no escritério de seu marido, relacionando a candidata as acusacbes de
desvio sem a devida comprovagédo, fazendo julgamento antecipado. Depois que o
partido desistiu oficialmente de lancar candidato préprio ao pleito, o caso
praticamente desapareceu do noticiario.

No periodo anterior a entrada do Horario Eleitoral, em 2002, o

noticiario usava matérias de economia com entrevistados e sonoras que enfatizavam

"4 Estes sdo também alguns dos objetivos do JN, como afirmou William Bonner em entrevista aos

alunos da UEL no dia 05 de abril de 2004 na redagao do telejornal na Rede Globo.
"% Embora n3o tenhamos estudado especificamente o conteudo do JN neste més, acompanhamos o
telejornal e estudos sobre o assunto.
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0 perigo da oposicdo para a desestabilidade econdbmica do pais, levando o
telespectador ao medo. O conteudo dos textos e das entrevistas era opinativo,
mesmo que de forma perspicaz. Insinuavam que a candidatura Lula fazia aumentar
o risco Brasil e o Pais “poderia virar uma Argentina ou Venezuela”. Em 2006, o medo
da mudanca na economia foi substituido pelo “golpe e corrupgao”.

Apesar de empregar tempos iguais nas matérias da agenda dos
candidatos e levar a mesma pauta para as perguntas das entrevistas, em 2002, a
énfase foi para os dois principais candidatos: José Serra, indicado explicitamente por
ministros como o melhor candidato; e Lula candidato associado a desestabilidade.
Houve entdo uma surpresa: as cenas que enquadravam o candidato Serra, “sério” e
representante da situagcéo e as que mostravam um candidato oposicionista perigoso,
também exibiam o candidato do Ciro Gomes forte, de discurso objetivo e opinides
contundentes e com grande visibilidade em meio a populagao.

O periodo coincidiu com o crescimento do candidato do PPS nas
pesquisas e a possibilidade de um segundo turno sem o candidato do governo.
Comegaram a parecer em meédia trés reportagens por dia com insinuagbes e
denuncias. Uma série de matérias, selecbes de respostas infelizes, énfase na
truculéncia e outros problemas do candidato em episodios levantados pela midia.

O desfecho da cobertura da campanha de Ciro neste momento
acompanhou o, ja citado, caso de Roseana Sarney. No final do primeiro turno
quando o candidato estagnou em quarto lugar, as denuncias pararam de aparecer
no noticiario.

As matérias negativas e de uso do medo contra o candidato do

PT também silenciaram, ficando para o final do primeiro turno e segundo turno a
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manutengado de agendas. Apesar de ainda se destacarem matérias negativas para o
candidato oposicionista, a estratégia do medo foi atenuada no segundo turno.

Na eleicdo de 2006, com uma cobertura menor do JN, foram
usados os mesmos elementos de 2002 - s6 mudaram alguns atores politicos: no
lugar de Roseana foi Garotinho e a desconstrugdo de uma possivel candidatura no
PMDB, antes das convengdes, conforme o grupo aliado do governo queria. O JN
passou a inserir diariamente reportagens de acusacgdes, baseadas em suposi¢des
contra o pré-candidato do PMDB e sua esposa a ex-governadora do Rio de Janeiro
Rosinha Matheus. Anthony Garotinho reagiu com uma greve de fome, estratégia,
citada varias vezes, com deboche pelo noticiario. Da mesma forma que em 2002,
quando o PMDB desistiu da candidatura propria, cessaram as matérias.

Com as candidaturas definidas a candidata Heloisa Helena foi
apresentada com imagens positivas, sempre simpatica e com uma selegao de falas
contundentes contra o governo e o PSDB. Subiu nas pesquisas e chegou a ameacar
o candidato José Serra, segundo colocado, mas se mantivesse a mesma visibilidade
que construiu sua imagem, em mais um més poderia ser uma alternativa na disputa
com o candidato a reeleig&o.

Mas em pouco tempo, Heloisa Helena comegou perder espaco.
N&o apareceram denuncias, como aconteceu com Ciro Gomes em 2002, mas a
simpatia da candidata e a credibilidade foram danificadas na uUnica entrevista de
estudio apresentada no JN. A contundéncia dos apresentadores e a énfase de que o
programa de partido, ndo representa o programa de governo aliada a postura
autoritaria da candidata apresentada no noticiario, contribuiram para a queda e a

manutengao de um terceiro lugar até o final do primeiro turno.
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Faltando duas semanas para o primeiro turno, o JN explicitamente

¢ afirmou que

usou de varios recursos para atingir a campanha petista. Vianna''
profissionais na redacao da Globo em Sao Paulo ndo viam tamanha interferéncia em
pautas e edicbes desde a ditadura militar e que a cobertura do caso do dossié foi
ainda pior que a interferéncia nas eleicbes de 1982 para o governo do Rio de
Janeiro e 1989 para presidéncia.

Ao longo da analise de conteudo do Jornal Nacional, nosso objeto
de estudo, ja demonstramos como os quesitos persuasdo, destaque negativo,
palavras pejorativas e imagens foram usadas contundentemente e conseguiram
modificar uma situacdo em duas semanas.

Para quem fez a leitura de um simples espectador ficou a certeza
de nao entender o “caso dossié€”, mas de compreender que o presidente Lula estava
envolvido em uma “sujeira” e ndo merecia credibilidade. A chefia do JN deixava
transparecer toda sua expectativa em levar a eleigdo para o segundo turno para
dissolver a forga do presidente e mostrar o quanto o grau de dependéncia entre
midia e poder politico ainda é grande. Esta afirmac&o pode ser confirmada na
analise dia-a-dia do final do primeiro turno.

Na cobertura do segundo turno, o mesmo telejornal que chegou a
dedicar mais de 80% do telejornal para o “caso” com palavras de acusacéo,
reportagens denegrindo pessoas e a imagem do presidente, ja ndo dava muito
espaco e mudava totalmente o discurso na primeira semana de campanha, e a

cobertura no segundo turno tornou-se rotineira com a negatividade se virando para o

candidato do PSDB Geraldo Alckmin.

"8 Rodrigo Vianna, em entrevista & autora. Sdo Paulo, 28 de fevereiro de 2007
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Quais seriam as razdes para que a Rede Globo mudasse de
postura em tao pouco tempo, contribuindo para a eleigdo de Lula em uma vitéria tao
expressiva no segundo turno, abocanhando votos de candidatos derrotados no
primeiro turno e do proprio Alckmin, que teve menos votos que no primeiro turno? A
resposta parece ser evidente quando se comprovou que no primeiro turno nao
houve um diadlogo direto do presidente com a familia Marinho, mas sim por meio da
ministra Dilma, e que logo na primeira semana do segundo turno foi marcado um
encontro entre o presidente Lula e o superintendente da Rede Globo Joao Roberto
Marinho.

A forma como se exibe as noticias pelo Jornal Nacional, maior
telejornal da rede e de maior audiéncia do pais, € um termdmetro de como estao as
relagdes entre midia e governo no jornalismo brasileiro.

Os dados coletados na pesquisa indicam que a Rede Globo, por
meio do Jornal Nacional, ainda mantém a mesma tendéncia unilateral em suas
coberturas como fez em outros momentos politicos, desde o inicio de sua trajetoria.

A pesquisa vem confirmar nas eleicdes de 2002 e 2006 o
comportamento tendencioso da Rede Globo - ja estudado por pesquisadores117
desde o fim da ditadura militar e em momentos politicos fortes, sobretudo eleitorais .
Tal comportamento ainda privilegia e prejudica candidatos.

O equilibrio na cobertura do JN apontado por Bucci''® na eleigao
de 2002 nao redimiu a Rede Globo, e a analise dos dados i apresentada mostrou
que ela continua impondo seu préprio poder e mais uma vez nao foi isenta, nem nas

eleicdes de 2002 e com mais evidéncia nas eleigdes de 2006.

"7 Destacamos aqui Venicio de Lima, Eugénio Bucci, Albino Rubim, Mauro Porto e César Bolana.
"8 Bucci, em entrevista a autora, Londrina, margo de 2006

229



Esperamos que a presente pesquisa contribua para o
prosseguimento do trabalho de outros pesquisadores e dé suporte para que outros

estudos e interpretagdes ainda possam ser realizados .
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Anexo A _ Modelo de Ficha de Acompanhamento diario doTelejornal

1° Periodo — Pré-convencao
22 telejornais

Abril

1- Data: 23.04.2002 — quinta feira

Fita:1
candidato N° Mat. | Tempo | Formato das matérias Enquadram. Valéncia

VT | sonora | NV | NC | Notic | Interp. Posit. | Negat Neut.

Ciro -PPS 2 1m X X XX
Garotinho- | 2 1m X X XX
PSB
Lula - PT 2 im X X XX
Serra -2 m X X X x
PSDB
Enéas 1 m X X X
PRONA

Obs.

Matéria na cAmara dos deputados sobre a CPMF
Matéria de eleicao aos 31 minutos do JN, durou 2m e 40s e foi s6 sobre pesquisas da Vox
Populis e Ibope

2-Data:25 / 04 quinta feira

Fita:2
candidato N°Mat | Tempo | Formato das matérias Enquadram. Valéncia

VT | sonora | NV | NC | Notic | Interp. | Posit. | Negat Neut.
Ciro -PPS 1 2m X X
Garotinho- | 1 2m X X
PSB
Lula - PT 1 2m X X
Serra -1 2m X X
PSDB
Obs.

A nota coberta apresentou uma matéria sobre os principais candidatos e fez questao de
evidenciar o apoio do PFL a José Serra. O apoio foi citado duas vezes.

A matéria foi considerada negativa para Garotinho porque mostrou o apoio de Maluf, além
disso o candidato n&o teve visibilidade como os outros. A imagem dele ndo aparece.
Visibilidade de Serra e Lula e Ciro, porém positiva para Lula que aparece abragando as
pessoas,ao contrario dos outros. A imagem reforca a
relacdo da pessoa com o telespectador, ela se sente mais proxima. A imagem de Lula
abracando as pessoas reforca a simpatia da pessoa e demonstra como o candidato é
amistoso.
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3° Periodo - Entrada do Horario Eeitoral Gratuito na TV. até o final do primeiro

turno
34 telejornais
Agosto
1- Data: 18.08.2006 — sexta feira
Candidato N° de mat | Tempo Formato das matérias Valéncia
VT | sonora | NV | NC Posit. Negat Neut.
Alckmin- PSDB 1 41 14s X
Cristovan B. PDT | 1 39 X 17s X
H.Helena -PSOL | 1 39 X 14s X
José M. Eymael
PSDC
Lula-PT 2 46s + | X 16s X X
39
Luciano Bivar
PSL

TSE impde multa para Lula por propaganda irregular em um jornal de 2005 contra o PSDB .
Negativa para ele. Heloisa Helena é mostrada abragando num gesto bem popular, recebendo
flores em carreata e é usada a frase “corpo a corpo ‘ com eleitores, mas em um tom simpatico.
Positiva para Lula sobre o trabalho e Alckmin sobre a redug&o das armas.

2- Data: 21.08.2006 — segunda feira

candidato N° de mat | Tempo Formato das matérias Valéncia
VT | sonora | NV | NC Posit. Negat Neut.
Alckmin- PSDB 1 36 X 13 X
Cristovan B. PDT | 1 1m43 X 18s X
H.Helena -PSOL | 1 1m43 X 13s X
José M. Eymael
PSDC
Lula - PT 2 42 + | X X X
1m 58
Luciano Bivar
PSL

O reporter Tonico Ferreira disse que Alckmin esteve no Bras e disse que vai combater a
informalidade. Combater é forte. O candidato disse que, se eleito, vai combater a informalidade.
A economia que nao recolhe impostos e que nao cria emprego com carteira assinada.“Como é
que vocé diminui a informalidade? O Brasil crescendo, reduzindo carga tributaria, essas
aliquotas altissimas. Simplificando, desburocratizando e apoiando o0 pequeno, 0 micro e
pequeno empresario. E isso que nés vamos fazer" . ficou negativista sem contar que Alckmin
continua usando palavras vazias como apoiar.. O reporter chamou a “fala de Heloisa como
“protecionista para a agricultura "Os outros candidatos n&o aparecem. Lula pareceu de
demagogo demais. Matéria da caravana falou das estradas no dia anterior e hoje do
desemprego. Negativa para Lula. “Emprego, trabalho”, Morador. Negativa para Lula € como se
ele tivesse criado esses problemas as estradas e a falta deemprego “ beneficia a classe pobre
salario, nos ndo somos de esmola somos emprego _ uma alusdo aos programas sociais do
governo?
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Anexo B - Video - sele¢do de “falas” do telejornal

246



