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RESUMO

As formas de se criar e compartilhar musica e imagem se encontram em cons-
tante revolugﬁo, propiciada pelas novas possibilidades de produgﬁo e divulgagﬁo
de contetido. Artistas e plﬁblico interagem de maneiras criativas e oportunas com
esse novo ambiente, enquanto a comunica¢io como um todo traga um caminho de
volta a oralidade na transmissio de conhecimento.

E objetivo deste trabalho identificar a importancia do contetido amador para
a divulgacio de artistas independentes, em especial no site de videos YouTube. Con-
teudo esse que ¢ produzido em duas frentes: o publico contribui com versoes cover,
homenagens, registros da plateia de shows, aulas de violao, karaokés e contetdo ori-
ginal republicado sem autorizagio; ¢ os artistas oferecem suas cenas de bastidores,
novas composicoes, apresentacoes ao vivo e participacoes; entremeadas com seu
conteudo de lancamento comercial — como videoclipes ¢ albuns.

A oralidade secundaria que segue o fechamento do Paréntese de Gutenberg,
apresentado por Thomas Pettit, traz um novo meio de se conhecer, ouvir, tocar e
compartilhar musica, especialmente atraves desse conteddo amador. Artistas sio
apresentados por seu proprio publico, que relé e reescreve as cangdes a seu modo,
registra € reporta seus acontecimentos com sua prépria estética, e realimenta sua
produgio com seus proprios desejos.

Para tanto, sete artistas independentes foram analisados quantitativamente
e posteriormente entrevistados quanto a seu faturamento, execugio publica e pre-
senga no YouTube. Por ultimo, foi proposto um experimento imagético com a par-
ticipagido do publico de uma apresentagio musical de um dos artistas em questio,
cujos resultados foram comparados aos de um experimento similar conduzido dez

anos antes.
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ABSTRACT

The ways in which music and image are created and shared are in constant
revolution, caused by the new possibilities ofproducing and disseminating content.
Artists and audience take part in creative opportunities for dealing with this new
environment, as communication as a whole traces its path back to orality.

The purpose of this thesis is to identify the relevance of amateur content
on the promotion of independent musical artists, especially through the video
website YouTube. Fans share their cover versions, tributes, concert videos, gui-
tar lessons, karaoke animations and original ripped content; while artists share
their backstagc scenes, rehearsals, new compositions, live pcrformanccs, spccial
guests along with their official commercial releases of tracks and music videos.

The secondary orality that follows the closing of The Gutenberg Parenthesis,
presented by Thomas Pettit, brings new ways to get to know, listen to, play and
share music, cspccially through the amateur content. Artists are introduced by their
own audiences, who re-read and re-write their music in their own way. Fans do-
cument and report the artist happenings in their own aesthetics and refuel their
production with their own desires.

For that purpose, seven independent artists have been quantitatively analy-
sed and subsequently interviewed about their revenue, broadcasts and YouTube pre-
sence. At last, an audiovisual experiment was conducted, in which a live music
concert was photographed and recorded on video by amateur guests. Their outcome

was compared to that of a similar experiment conducted ten years before.

KEYWORDS

Music; Photography; Video; Prosumer; Amateur






LISTA DE ILUSTRACOES

Figura 1: Leo Bianchini, integrante do 5 a Seco, um dos artistas analisados nesta dissertacio. Autora: Dani Gurgel, 2017.
Figura 2: Ménica Salmaso em gravagio de dlbum. Autora: Dani Gurgel, 2o17.

Figura 3: LAN, artista independente. Autora: Dani Gurgel, 2017.

Figura 4: 5 a Seco. Autora: Dani Gurgcl, 2017.

Figura 5: Publicacio sobre show no Facebook em pagina de artista.

Figura 6: Compartilhamento da publicacio da Figura 5 em um perfil pessoal.

Figura 7: Vanessa Moreno, que ¢ cantora, compositora, educadora e produtora musical. Autora: Dani Gurgel, 2017.
Figura & Divisdo de rendimentos de execugio publica pelo ECAD. Fonte: Unido Brasileira de Compositores (UBC)
Figura 9: Relatorio de cadastro de fonograma exportado quando da geragio de um codigo ISRC.

Figura 10: Bastidores da filmagem do videoclipe “Oxigenar”, da cantora Isadora.

Figura 11: Distribuico da renda de musica gravada em 2016 através das categorias. (IFPL, 2017).

Figura 12: Divisdo da renda da industria musical de 1999 a 2016 através das categorias. (IFPL 2017).

Figura 13: Distribuicio do faturamento do mercado da musica no Brasil (ABPD, 2017)

Figura 14: Titulos distribuidos pela Tratore: (BUSSAB, 2015b).

Figura 15: Distribuicio do faturamento da Tratore 2008 x 2015. (BUSSAB, 2015b).

Figura 16: Nimero de execugdes de mussica sob demanda via streaming nos EUA de 2013 a 2016.

Figura 17: Taxa de crescimento do Streaming de 2012 a 2016, chegando a 60,4% de crescimento anual em 2016 (IFPI, 2017).
Figura 18: Divisao da renda total de plataformas de streaming (POLIMENO, 2015).

Figura 19: Assinaturas pagas e rendas de assinaturas gratuitas sustentadas por publicidade no streaming (IFPI, 2016).
Figura 20: Cdlculo do uso de servigos para ouvir misica por adultos na Internet nos EUA (ACTIVATE, 2015)
Figura 21: Contetdo disponivel por plataforma de streaming (ACTIVATE, 2015).

Figura 22: Loja da Tower Records no bairro de Shibuya, em Tdquio. Fotografia de Yamashita Yohei.

Figura 23: Show lotado do grupo Méveis Coloniais de Acaju no Auditdrio Ibirapuera, em Sao Paulo.

Figura 24: Marca da licenca Creative Commons BY-NC-SA

Figura 25: Fotografia para lancamento de um episddio do Musica de Graga. Autora: Dani Gurgel, 2012.

Figura 26: Acessos a0 “Musica de Graca” por canal

Figura 27: Variacio percentual dos canais de acesso ao “Musica de Graga™

Figura 28: Nelson Ayres Big Band no Tupi or not Tupi. Autora: Dani Gurgel, 2017.

41
43
43
47
51

54
59
60
60
61

62

70
73
74
76
79
8o
81

&



Figura 29: Preco dos ingressos para os shows de Roy Hargrove nas unidades do Blue Note

Figura 30: Primeira pdgina do site do MusicDelivery. Acesso em 30 de Dezembro de 2017.

Figura 31: Show de Matheus e Kauan em Patos de Minas. Autora: Dani Gurgel, 2o11.

Figura 32: Show do 5 a Seco. Autora: Dani Gurgel, 2017.

Figura 33: Gravacio de show do 5 a Seco. Autora: Dani Gurgel, 2017.

Figura 34: “Music Video Disaster” (Desastre de videoclipe, em tradugio livre). Autor: Justin S. Campbell, 2011.
Figura 35: Ferramenta “Tile Shift” do Instagram, que simula o foco seletivo.

Figura 36: Cena do videoclipe de “Little Bribes”

Figura 37: Imagem de divulgacio do software Logic Pro X. Fonte: Apple

Figura 38: Imagem do kit oficial de divulgacio do Maschine Studio

Figura 39: Pedro Mariano, em show no Teatro Bradesco. Autora: Dani Gurgel, 2015.

Figura 40: Vinicius Calderoni, integrante do 5 a Seco. Autora: Dani Gurgel, 2017.

Figura 41: Tela da “linha do tempo” de execugdes da Playax durante o recolhimento dos dados do sistema,.
Figura 42: Esquema do sistema de reconhecimento de contetido oficial e nao-oficial do YouTube
Figura 43: Video com maior nimero de visualizagdes do canal do 5 a Seco no YouTube

Figura 44: Video com maior niimero de visualizacdes do canal do Dani Black no YouTibe

Figura 45: Video com maior nimero de visualizacdes do canal de Fabiana Cozza no YouTube
Figura 46: Video com maior niimero de visualizagdes do canal do Quarteto Quadrantes no YouTube
Figura 47: Video com maior nimero de visualizacdes do canal do Velhas Virgens no YouTibe
Figura 48: Video com maior nimero de visualizagdes do canal do Victor Biglione no YouTihe
Figura 49: Video com maior nimero de visualizagdes do canal do Vinicius Calderoni no YouTibe
Figura 50: Pardmetros de busca pelo artista 5 a Seco no YouTube.

Figura st: Video com maior numero de visualizagdes da busca por Dani Black no YouTube

Figura 52: Video com maior niimero de visualizagdes da busca por Fabiana Cozza no YouTube
Figura 53: Video com maior niimero de visualizagdes da busca por Velhas Virgens no YouTube
Figura 54: Video com maior nimero de visualizacdes da busca por Victor Biglione no YouTitbe
Figura 55: Video com maior ntiimero de visualizagoes da busca por Vinicius Calderoni no YouTube
Figura 56: Versio de fas de musica dos Velhas Virgens disponivel no YouTitbe.

Figura 57: 5 a Seco em Sio Paulo. Autora: Dani Gurgel, 2017.

Figura 58: Fase 2 do Delphi — Importincia dos servicos e lojas de musica, numa escala de 1 a 5, segundo os entrevistados.

84

o1
95

97

109
109
112

11'}

170
180
183

198



Figura 59: Fase 2 do Delphi - Importincia dos veiculos de divulgacio, numa escala de 1 a 5, segundo os entrevistados. 198

Figura Go: Fase 2 do Delphi - Importancia dos objetivos de um artista, numa escala de 1 a 5, segundo os entrevistados. 199
Figura 61: Imagem do video original de “Pra vocé dar 0 nome” no YouTithe 209
Figura 62: Imagem do video de “Pra vocé dar o nome” interpretada pelo 5 a Seco 210
Figura 63: Imagem do video de Mariana Nolasco ¢ Anavitdria interpretando “Pra vocé dar o nome” 211
Figura 64: Melodia da primeira estrofe de “Pra Vocé dar o Nome” ao longo das versdes da Tabela 32. 213
Figura 65: Imagem do video de Ana Gabriela interpretando “Pra vocé dar o nome” 214
Figura 66: Imagem do video de Pedro Mariano interpretando “Pra vocé dar o nome” 215
Figura 67: 5 a Seco em Sdo Paulo. Autora: Dani Gurgel, 2017. 233
Figura 68: Pablico fotografando e filmando show do 5 a Seco em Sdo Paulo. Autora: Dani Gurgel, 2017. 237
Figura 69: Sabrina Korman fotografando sem compromisso com cimera compacta. Autora: Dani Gurgel, 2007. 239
Figura 70: Homem focado em seu telefone celular. Autora: Dani Gurgel, 2017. 240
Figura 71: Imagem horizontal com assunto vertical. Autor: Henrique Robles, 2007. 242
Figura 72: Imagem horizontal com assunto vertical. Autora: Paula Romano, 2007. 242
Figura 73: Imagem vertical com assunto horizontal. Autor: Khalil Ayache, 2017. 242
Figura 74: Distribuicao da orientagio das imagens 243
Figura 75: Imagem em formato quadrado. Autora: Paula Gurgel, 2017. 244
Figura 76: Imagem fotografada na horizontal, porém recebida como se fosse vertical. Autora: Leticia Dias, 2017. 245
Figura 77: Pessoa na plateia gravando video com telefone celular. Autor: Mansur Atique, 2017. 247
Figura 78: Vinicius Calderoni fotografando com telefone celular Motorola V3 em 2007. Autora: Dani Gurgel, 2007. 249
Figura 79: Fotografia registrada com telefone celular Motorola V3 no momento do registro da Figura 77. 249
Figura 8o: Cimeras compactas em 2007, nas mios dos convidados Lyvia Tascone e Guilherme Palma. 250
Figura 81: Espectador registrando imagem diretamente através da funcionalidade “Stories” do Instagram. 251
Figura 82: Imagem registrada com flash em 2007. Autor: Henrique Robles, 2007. 251
Figura 83: Fotografia recebida de Natali Gomes, dela com Pedro Alterio, integrante do 5 a Seco. 2017 252
Figura 84: Imagem na qual pode ser identificada a utilizagdo de filtro. Autora: Amanda Manara, 2017. 252
Figura 85: Imagem em preto ¢ branco. Autora: Lirou, 2017. 252
Figura 86: Distribuicio dos tipos de filtros aplicados as imagens 254
Figura 87: Filtro de inversio de cores do telefone celular Motorola V3. Autor: T6 Brandileone, 2007. 255

Figura 88: Imagem fotografada em cAmera DSLR, com tratamento posterior. Autor: Roger Sassaki, 2007. 255



Figura 89: Imagem do show como assunto principal. Autora: Amanda Broering, 2007.

Figura 9o: Jardim externo do teatro Viradalata, onde aconteceram os shows do 5 a Seco. Autor: Pedro Campos, 2017.
Figura 9r: Espectadora fotografando seu ingresso. Autor: Thiago Negrao Chuba, 2017.

Figura 92: Fotografia enviada por Cristiane Dutra Cardoso, em frente 4 programagio do teatro, exposta no saguo.
Figura 93: Publico na pista de danca. Autora: Sabrina Korman, 2007.

Figura 94: Selfie em 2007, dos convidados Henrique Robles e Paulo Passaro. Autor: Henrique Robles, 2007.

Figura 95: Selfie. Autor: Mateus Villaga, 2017.

Figura 96: Selfie com o ingresso do show. Autor: Thiago Negrao Chuba, 2017.

Figura 97: Distribuico das imagens em categorias.

Figura 98: Imagem classificada como “cema”. Autor: Roger Sassaki, 2007.

Figura 99: Liberdade frente aos padrdes técnicos, em imagem borrada. Autor: Diogo Melo, 2007.

Figura 100: Fotografia com cdmera DSLR. Autora: Lirou, 2017.

Figura 1or: Fotografia com cAmera DSLR. Autor: Mansur Atique, 2017.

Figura 102: Fotografia com cdmera DSLR. Autor: Pedro Campos, 2017.

Figura 103: Fotografia com telefone celular. Autor: Gabriel Matsumoto, 2017.

Figura 104: Imagem classificada como “tema”. Autor: Khalil Ayache, 2017.

Figura 105: Imagem classificada como “tema”. Autor: Gabriel Matsumoto, 2017.

Figura 106: Imagem classificada como “tema”. Autor: Mateus Villaga, 2017.

Figura 107: Imagem classificada como “tema”. Autor: Thiago Negrao Chuba, 2017.

Figura 108: Imagem enviada por Khalil Ayache ao grupo dos fas no WhatsApp, 2017.

Figura 109: Fotografia registrada com cimera DSLR. Autor: Pedro Campos, 2017.

Figura 110: Mesmo momento da Figura 108, registrado de outro 4ngulo com telefone celular. Amanda Manara, 20r7.
Figura 111: Fotografia registrada com cAmera DSLR. Autora: Lirou, 2017.

Figura 112: Fotografia registrada com telefone celular. Autor: Pedro Campos, 2017.

Figura 113: Fotografia registrada com telefone celular. Autora: Lirou, 2017.

Figura 114: Selfie a caminho do show do 5 a Seco. Autora: Laura Patriota, 2017.

Figura 115: Imagem publicada no Instagram pela usudria @leticiacristinaalves em 25/11/2017
Figura 116: Pista de danca em fotografia com borrio de movimento. Autor: Luli Radfahrer, 2007.

Figura 117: Gregory Hutchinson, em show com Joshua Redman em Sio Paulo. Autora: Dani Gurgel, 2011.

Figura 118: Fa assiste show do 5 a Seco através da tela de seu telefone celular. Autora: Dani Gurgel, 2017.

256
257
258
259
259
260
260
260
261
263
264
267
267
267
267
268
268
269
269
272
273
273
274
274
274
277
278
279
281

286



LISTA DE TABELAS

Tabela 1: Comparagio entre post de pagina e post de perfil pessoal.

Tabela 2: Exemplos de divisao de direitos de autor em cangdes ficticias.

Tabela 3: Categorias de trabalho musical aplicadas aos tipos de uso da musica.

Tabela 4: Acessos a0 “Mussica de Graga” por canal e seu crescimento.

Tabela 5: Tipos de streaming conforme ABMI

Tabela 6: Tipos de streaming conforme acérdio do ECAD x OiFM

Tabela 7: Primeira linha referente ao faturamento entre 2015 ¢ 2016 com a distribuidora Tratore do artista 5 a Seco.
Tabela 8: Explicagio ponto a ponto de cada titulo de coluna (legenda) da Tabela 7.

Tabela 9: Distribui¢ao percentual entre lojas. Primeira linha da base de dados, referente ao artista 5 a Seco.
Tabela 10: As 5 lojas com maior faturamento entre 2015 ¢ 2016. Primeira linha, referente ao artista 5 a Seco.
Tabela 11: Identificagio do tipo de cada loja citada no conjunto de dados

Tabela 12: Soma das categorias de servigos. Primeira linha, referente ao artista 5 a Seco.

Tabela 13: Linhas com valores negativos presentes no conjunto de dados.

Tabela 14: Detalhamento do dlbum “Ao Vivo no Auditdrio Ibirapuera”, artista 5 a Seco.

Tabela 15: Detalhamento do album “Canto Sagrado”, artista Fabiana Cozza.

Tabela 16: Detalhamento do dlbum “Capim”, artista Neymar Dias.

Tabela r7: Detalhamento do dlbum “Passos Largos”, artista Quarteto Quadrantes.

Tabela 18: Tabela completa das 5 lojas com maior faturamento para todos os artistas.

Tabela 19: Tabela completa da distribuicao do faturamento entre categorias para todos os artistas.

Tabela 20: Primeira linha do arquivo gerado no sistema Playax do artista 5 a Seco.

Tabela 21: Contagem de execucdes de fonogramas do artista 5 a Seco no 1° trimestre de 2015 no rédio.
Tabela 22: Contagem de execucdes de fonogramas do artista 5 a Seco por fonte

Tabela 23: Classificacio das execugdes em categorias e posterior conversio em porcentagens.

Tabela 24: Tabela consolidada com dados da Tratore ¢ da Playax referentes aos 7 artistas da selecio final.
Tabela 25: Quantificacio dos canais do YouTube dos artistas analisados.

Tabela 26: Proprietarios do contetido dos videos com maior nimero de visualizacdes de cada artista no YouTube.
Tabela 27: Distribuicio dos 30 videos com maior nimero de visualizacoes de cada artista no YouTube

Tabela 28: Proporcdes entre as métricas dos canais e videos

44
49
55
79
89
89
130
131
132
33
134

35

137
138
138
139
140
142
144
146
146
146
148
153
172
73

77



Tabela 29: Versdes cover disponiveis no YouTibe por artista.

Tabela 30: Quantificagio de respostas a fase 3 entre manutengio e alteracio de opinido
Tabela 31: Resultados completos consolidando a fase 2 com as alteracdes da fase 3
Tabela 32: Versdes de “Pra vocé dar 0 nome” analisadas.

Tabela 33: Consolidacio dos dados de faturamento, execugio publica e YouTube.
Tabela 34: Distribui¢io de imagens por pessoa em 2007 ¢ 2017

Tabela 35: Orientagio e proporc¢io das imagens entre 2007 ¢ 2017

Tabela 36: Fotografias e videos entre 2007 ¢ 2017

Tabela 37: Tipos de aparelhos entre 2007 e 2017

Tabela 38: Andlise quantitativa da classificagio das imagens de 2007 ¢ 2017 por assunto.

178
202
203
211

216
241
243
247
250

261



LISTA DE SIGLAS

ABMI Associagio Brasileira de Musica Independente
ABPD Associacdo Brasileira de Produtores de Discos
ABRAMUS Associagio Brasileira de Musica e Artes
ANCINE Agéncia Nacional do Cinema

BM&A Brasil Misica & Artes

DSLR Digital Single Lens Reflex

(Camera com uma tnica lente e um espelho no visor, digital)
ECAD Escritdrio Central de Arrecadacio de Direitos
FMC Future of Music Coalition
(Coalizao para o futuro da musica)
IFPI International Federation for the Phonographic Industry
(Federagio internacional para a industria fonogréfica)
ISBN International Standard Book Number
(Ntmero padrao internacional do livro)
ISRC International Standard Recording Code
(Cddigo padrio internacional da gravagao)
P2P Peer to peer
(Ponto a ponto)
RIAJ Recording Industry Association of Japan
(Associagao da industria fonografica do Japdo)
UBC Uniio Brasileira de Compositores
UGC User Generated Content

(Contetudo gerado pelo usudrio)

Tradugdes livres para siglas em inglés na linha seguinte, entre parénteses.






SUMARIO

=

L

INTRODUCAO 27
INDUSTRIA MUSICAL 35
21 SELOS, GRAVADORAS E MUSICOS INDEPENDENTES 37
22 UM NOVO PUBLICO 41
2.3 O SUSTENTO DO MUSICO 47
231 Atividades musicais 48

2311  Autor 48

2312 Fonograma 49

2313 Performance 50

232  Alguns conceitos da industria musical 51

23.21 Contrato de 360 graus 51

2322 ISRC 52

233  Quais sao as fontes de renda do musico? 55

2.3.31 Distribuicdo das fontes na renda 56

24 NOVAS E ANTIGAS FORMAS DE COMERCIALIZAGAO DE MUSICA 59
241 A Comercializagao do fonograma 59

2411 Lojas online 61

2412 Diversificacao 62

2413  Streaming 63

2.4.1.4 Plataformas com conteluido ndo-oficial 69

2415 Fonogramas no YouTube, Content ID, Vevo 70

2416 Outros mercados: Japao

73



2417 Download gratuito 74

2418  Creative Commons 76

2419 O download esta obsoleto? Dados do podcast “Musica de Graga” 79

242  Shows 83

243 Execugao publica 84

2431 Adistribuicdo mais democratica no ECAD 86

24.4  Osdireitos autorais dentro do fonograma 87

24.41 Direito autoral no streaming: execugao publica? 88

25 QUEME O PUBLICO? 91
3. VIDEO, AMADOR. FA 95
31 AVISUALIDADE DA MUSICA 97
3.2 AMADOR, PROSSUMIDOR E O YOUTUBE 103
321 Musica amadora 103

322 Prossumidores 104

323 Imagem amadora 106

3231 Equipamentos 107

3.23.2 Baixa profundidade de campo 108

324  Audio 110

3241 Audio amador 111

325  Amadores no YouTube 114

33 OFADEMUSICA 117
4. SETE ARTISTAS INDEPENDENTES 125
4.1 FATURAMENTO: A DISTRIBUIDORA TRATORE 128
411 Proveniéncia 128



4.2

4.3

4.4

4.5

412 Metodologia para aquisicao de dados
413  Metodologia para o tratamento dos dados
4131 Dados originais
4132 Distribuicao percentual entre lojas
4133 lIdentificacdo das 5 principais lojas, por artista
4134 ldentificacdo do tipo das lojas
4135 Faturamento por tipo de servico
4136 Excecodes - linhas negativas
414  Tabelas finais
EXECUGAO PUBLICA: PLAYAX
421 Artistas
422  Metodologia para tratamento dos dados
4221 Formatacao dos dados originais
4222 Contagem de execucdes
4223 Contagem total
4.22.4 Transcricao por categoria
FATURAMENTO VERSUS EXECUQZ\O PUBLICA
431 Escopo final
432 Diferencas conceituais entre os dados da Tratore, da Playax e do YouTube
433 Limitacoes dos dados obtidos
CANAIS DO YOUTUBE
441  Redes Multicanal e Content ID
4411 A meétrica utilizada pelo Google
442  Videos com maior numero de visualizacdes do canal
443  Videos com maior numero de visualizacdes do artista em todo o YouTube
4.4.4  Os 30 videos com maior numero de visualizacoes dos artistas no YouTube
445  Proporgdes entre as métricas dos canais e videos
446  Versoes cover
ENTREVISTAS COM OS ARTISTAS

451  Objetivo, justificativa e metodologia

128
130
130
132
133
134
135
136
140
143
143
144
144
145
146
146
147
147
149
150
152
154
155
157
165
173
176
178
183

183



452 Primeira fase: enumeracao livre 185
453  Segunda fase: quantitativa 106
454  Terceira fase: justificativas contra um consenso 201

4.6 “PRAVOCE DAR O NOME",

UMA CANGAO RESSIGNIFICADA ATRAVES DO YOUTUBE 208
47 CRUZAMENTO E CONSOLIDAGAO DE DADOS 216
471 5 a Seco: versdes cover 218
472 Dani Black: colaboracao com outros artistas 220
473 Fabiana Cozza: shows e vendas fisicas 222
474 Quarteto Quadrantes: 100% oficial 224
475  \Velhas Virgens: pirataria 226
476  Victor Biglione: conteudo ripado 228
477 Vinicius Calderoni: videoclipes de um cineasta 229
4.8 CONSIDERAGCOES SOBRE OS ARTISTAS ANALISADOS 233

FOTOGRAFIA AMADORA DE MUSICA.

UM ESTUDO COMPARATIVO ENTRE 2007 E 2017 237
51  ANALISE QUANTITATIVA DAS IMAGENS 241
511 Orientacao 241
512 Video 247
513 Tipos de cameras 249
514 Reprises e filtros 252
515  Assuntos: publico e ambiente versus selfies 256
5.2  TEMA VERSUS IMPROVISO 262

53 NOS VERSUS EU 277



o

oo

CONSIDERACOES FINAIS 281
REFERENCIAS 289
71 JURISPRUDENCIA 295
ANEXOS 297
81 Transcricao integral das respostas a fase 1 da pesquisa Delphi 208
82 Transcricao integral das respostas a fase 3 da pesquisa Delphi 304
83 Transcrigao integral da entrevista com Walter Venicio, do YouTube 311



ammw w‘w-.'_::‘.'fﬂ



1IN

RODUCAO

A industria musical se encontra em constante revolugﬁo, sempre revendo os
A ! . .
parametros que, poucas décadas antes, poderlam ser reconhecidos como regras de
simples manutengdo para os seus atores. No inicio do século XX, a invengao das
! . ~ 7/ . . . ~

maquinas de reprodugao de sons, os fonogmfos, instigava discussoes calorosas entre
COmMPpOSitores NO CONgresso dos Estados Unidos, por mostrar o quao limitada era a
lei do copyright ate entio, quando protegia apenas as partituras e nio as obras mu-

sicais em si. O musico John Philip So h de “maquinas infernais” poi
. P Sousa os chamava de “maquinas infernais” pois,
segundo ele, seriam responsz’weis por acabar com a musica ao vivo (LESSIG, 2008,

. I . . . . .

P 47—48). Em 1976, a inddstria do cinema norte-americana, representada prmc1pal—
mente pelos estudios Universal e Disney, processava a Sony pela criagdo do formato
de gravagio de video BETAMAX. Sua alegagﬁo era a de que cerca de 91% do uso de
aparelhos de gravacao de video era dedicado a gravacao de contetdo de direitos

reservados (LESSIG, 2004, p. 75).

DANI GURGEL

Figura 1: Leo Bianchini,

integrante do 5 a Seco, um
8

dos artistas analisados

nesta dissertacao. Autora:

Dani Gurgel, 2017.

1. Tradugio livre de
“infernal machines”.
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2. Discos que funciona-
vam em 78 rotacoes por
minuto, padrio da indis-
tria na década de 1920.

3. Tradugio livre do ori-
“Everyda_\'
practice is less romantic
than the pen ofa pub]ic

relations guru”.

ginal em ingles:

4. Artigo escrito por enge-
nheiro que fez parte da equipe
da Philips que desenvolveu o
CD em parceria com a Sony,
Dr. Kees A. Schouhamer
Immink. No artigo, Immink
aponta que a decisdo foi
tomada pela Sony em razio
do didmetro de 120mm, que
resulta nos 74 minutos de
dumgio‘ para nao ficar em
desvzmtagem, pois a Phi]ips
jd tinha uma fibrica pronta
e operacional para produzir
o formato que ambas as
partes haviam concordado
anteriormente com 15mm e
60 minutos de duragio.

5. Formato de arquivo
cuja compressio permite
uma versdo aproximada-
mente dez vezes menor que
um arquivo WAV (dudio
nao comprimido), o que
facilita compartilhamento
através da Internet.
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Sempre moldada em torno do suporte no qual o audio era registrado e vendido,
a industria musical foi transitando entre os formatos e deles absorvendo suas caracte-
risticas: a durag:'xo de 3 a 4 minutos de uma cangao comercial, herdada da capacidade
maxima dos discos de 78rpm?*; o album completo com aproximadamente 46 minutos,
herdado da capacidade maxima de um disco de vinil; a criagao de listas préprias de
reprodugf{o, iniciada com as fitas cassete; e a musica como trilha sonora individual em
fones de ouvido, inaugurada pelo walkman (VICENTE, 2012, p- 2()3). Mesmo a dura-
cdo de 74 mMinutos do CD, que poderia ser uma excegao — divulgada pelos fabricantes
Philips e Sony como inspirada pela “Nona Sinfonia” de Beethoven—, foi desmentida
por um de seus desenvolvedores como uma historia “romantica” criada por “um guru
de relagées pﬂblicas”3 para justiﬁcar uma decisio econdmica (IMMINK, 2007, P. 45)4.

Seguindo essa légica de mercado, em 1981 surge a emissora MTV, apresen-
tando um contetdo segmentado e estreito, com Videoclipes do género rock’n roll
(MUANIS, 2015, P. 60). A emissora se posicionava como um novo formato para a
musica, que tinha perdido parte de seu plﬁblico para uma gera¢ao mais interessada
em televisio e Videogames do que em “simplesmente” ouvir musica (HOLZBACH,
2014, P. 348-349), .

Em 2003, novamente a industria musical se moldaria em busca de um novo
suporte: era criada pcla empresa Apple, fabricante dos popularcs tocadores digitais
de musica, os iPods, a iTunes Music Store, com o objetivo de vender musica digital
para um publico que ja tinha familiaridade com a manipulacio de musicas em for-
mato digital MP35. Com esse movimento a industria da musica buscava responder
a ameacga de entio: a pirataria promovida pela mudanga de suporte, 0 facil arma-
zenamento e, principalmente, a livre troca de faixas digitais atraves de plataformas
como o Napster, programa de compartilhamento de arquivos langado em 1999. Se-
gundo Sergio Amadeu da Silveira (2009, p 16), “o fato de milhares de computadores
que baixam um video ou musica tornarem-se simultaneamente distribuidores desse
mesmo arquivo acelerou os fluxos e intensificou ainda mais as trocas digitais”.

Considerando que a indastria da musica ¢ constantemente moldada e trans-

formada por mudangas em seu formato de armazenamento e distribuigio, cabe in-
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dagar se o objeto de suas vendas, ao inves da musica (o contetdo), era na verdade
0 pl:istico (o suporte), conforme questionado por Eduardo Vicente em Industria da
Muisica ou Industria Do Disco? A questdo dos suportes e de sua desmaterializagdo no meio
musical (zo12) e também discutido por Sérgio Amadeu da Silveira em A musica na
¢poca de sua reprodutibilidade musical (in: PERPETUQ; SILVEIRA, 2009, p. 30).

Grandes gravadoras passaram a primeira década do século XXI empenhadas
em uma batalha infrutifera contra seus préprios clientes que, ingenuamente ou nao,
entendiam o download ilegal e o compartilhamento de musica como uma pratica
regular, e ndo como um crime pelo qual poderiam ser punidos (KEEN, 2009; LES-
SIG, 2004; TAPSCOTT, 2009).

Hoje diversos artistas interagem de maneiras criativas e oportunas com esse
ambiente de livre compartilhamento de conteddo. O que muitos entendiam como
vendas perdidas, um lucro em potencial que nio havia sido obtido por causa do
acesso gratuito ¢ ilegal ao contetdo, portanto uma pratica deploravel que deveria
ser combatida; passou, com o tempo, a ser considerada uma oportunidade de mer-
cado. Grupos como O Teatro Mdgico e Mdveis Coloniais de Acaju cedem seus albuns
em formato digital gratuitamente para seus fas, que depois acabam por financiar
os artistas comprando ingressos para os shows, camisetas, versdes especiais de CDs,
LPs ¢ outros produtos (DE MARCHI, 2012, p. 10).

Ainda que o formato ja tenha sido sugerido no final do século XX por Aram Sin-
nreich em Digital Music Subscriptions - Post Napster product formats (2000), s6 na segunda
metade da década de 2010 que os servicos de streaming® de musica por assinatura se
fortaleceram. E um mercado no qual o download rende cada vez menos, segundo dados
da International Federation for the Phonogmphic ]ndustry (IFPI, 2017, P. 6) e as antigas loj as
de discos tornam-se cada vez mais lojas de estilo, vendendo camisetas, video games, bo-
Nnecos e outros objetos (PERPETUOQ; SILVEIRA, 2009); € no qual a musica passa a ser
oferecida como um servico, para um publico-alvo que nio obrigatoriamente a compra,
mas a escuta (GURGEL, 2016, p- 8). A musica ¢ “Vaporizada”, segundo Marcelo B. Conter
(2017), sendo consumida de maneira digital por ouvintes que nio mais arquivam as can-

¢Oes em suas discotecas ou discos rl'gidos, consumindo-as diretamente por streaming,

DANI GURGEL

6. Forma de distribuicio
dt‘ C{il(:{OS cm HUXQ, na

qual o usudrio reproduz o
COﬂtCL’lC{O sem gum'dﬂl‘ uma
copia em seu computador.

Para a maior fluidez do
£eXto, Os Lermos streaming ¢
download sio urilizados sem
griﬁ) nesta dissel‘mgio,
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7. Armazenamento de
infbl’m;lgﬁes cm Sel‘VidOTCS
que podem ser acessados
remotamente a qul\lquer
momento, como Dropbox,
Google Drive ¢ iCloud.
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Paralelamente a alteragio na industria musical, a fotograﬁa ea produgzio audiovi-
sual sofrem mudzmgas de paradigma propiciadas pelas novas possibi]idades de produgﬁo e
compartﬂhamento de contetido, desta vez por meio dos préprios artistas e de seu pﬁblico.

Enquanto a comunica¢do como um todo traga um caminho de volta a oralidade
na transmissio de informagées, como ¢ sugerido por Thomas Pettit em seu Paréntese de
Gutenberg (PETTIT, 2011), as imagens seguem caminho similar. Desde a invengiao da im-
prensa por Gutenberg, as informacdes eram apresentadas de forma centralizada e oficial
pelas fontes ditas confiaveis — livros, jornais e revistas, por exemplo —, € as imagens eram
distribuidas da mesma maneira, utilizando-se de fontes oficiais de contetdo tanto infor-
mativo quanto de entretenimento. Hoje, segundo o autor, fecha-se o “parentese” historico
e volta-se a um contexto em que tanto as informagdes quanto as imagens sao produzidas e
transmitidas de pessoa a pessoa, propagando-se de forma irregular e descentralizada.

A oralidade e proximidade propiciadas pelo contexto digital sio amplifi-
cadas por diversas tecnologias e servicos, entre eles as tecnologias de nuvem?, as
de transmissao de video personalizado € 20 Vivo e o surgimento de plataformas
populares para a difusido de musica independente. Entre elas destaca-se o YouTube,
servico criado em 2005 para o compartilhamento de conteudo em video captrado
ou produzido pe]os préprios usudrios, que incentiva uma cultura participativa de
uma audiéncia mais ativa do que passiva, que nao se contenta em apenas assistir
mas comenta, compartilha e produz seus proprios videos em resposta (BURGESS;
GREEN, 2009, p. 14). A plataforma tinha mais de um bilhdo de usuarios tnicos por
més no final de 2014, contra 100 milhdes nas versdes gratuitas de servicos de strea-
ming de musica como Deezer e Spotify (IFPI, 2015, p. 7).

Os videoclipes mudam fundamentalmente a partir das alteragdes nos meios
em que sio veiculados e dos equipamentos que possibilitam sua produ¢io amadora.
No contexto digital, a produc¢io de contetdo ¢ facilitada pela acessibilidade - tanto
em termos de preco quanto em simplicidade de uso - e pela melhoria da qualida-
de téenica de smartphones ¢ cameras semiprofissionais. Em contexto similar ao que
culminou na criagio da MTV nos anos 8o, que buscava alcancar um publico que se

distanciava do conteddo musical, os videos de musica produzidos pelos amadores
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— s¢jam eles plﬁblico ouo préprio artista —, apresentam uma nova maneira de se co-
municar a musica, através da facilidade de distribuigﬁo de contetdo pela Internet®.
A producio dos videoclipes deixa de ser coordenada somente pelas gravadoras e
emissoras de televisio, como na década de 1980, mas sim pelos préprios musicos e
seu plﬁblico, num mercado orientado pelas vendas (BAUMAN, 2013, loc. 1104; LI-
POVETSKY; SERROY, 2015, loc. 1432).

A partir de uma comparagao do mercado da musica no século XX com a situagao
atual e da posterior identificacio dos pontos de atrito entre os mesmos, que causam a
alteragio na maneira de se produzir o material de divulgagzlo dos artistas musicais, ¢
objetivo deste trabalho identificar a importancia da producio ¢ do compartilhamento
de conteudo amador para a divulgacio de artistas independentes, em especial no site de
videos YouTube. Nao mais uma producio confinada nas miaos de artistas e profissionais
da imagem, mas agora também a musicos e todo o seu pablico versado em produzir seu
proprio conteudo, reproduzindo ideias, copiando alguns conceitos e criando outros pro-
prios de maneira muito mais livre — e ndo obrigatoriamente pior — que os profissionais.

Para tal, foram analisados sete artistas independentes de maneira vertical. A
decisio foi de priorizar o aprofundamento em uma pequena amostra, nio obrigato-
riamente representativa de todo o mercado, dentro do escopo da musica indepen-
dente, definida para o proposito desta dissertacio no item 2.1. A analise dos artistas
foi composta pelo cruzamento de quatro instancias: os dados de faturamento de seus
produtos, obtidos gracas a autorizac¢io de cada artista por tratarem-se de dados sigi-
losos; as informagdes de execugio publica de suas faixas em radios e televisio, através
do servigo Playax; a aplicagio de pesquisa com 0 método Delphi para as impressoes de
cada artista sobre suas principais plataformas, midias ¢ objetivos; ¢ a analise de seus
canais do YouTube, comparando-os com os dados cruzados anteriormente.

Por dltimo, foi Proposto um experimento imagético com a participagao do plﬁ—
blico de uma apresenta¢io musical de um dos artistas analisados, cujos resultados foram
comparados aos de um experimento similar realizado dez anos antes. Amadores separa-
dos por uma década foram convidados a compartilhar suas imagens produzidas em um

show, e seus resultados colorem a analise previamente desenvolvida nesta dissertagio.

DANI GURGEL

8. E discurtivel a clas-
sificagdo da fluidez do
contetdo pela Internet
como livre pois estd sujeita
a algoritmos de recomen-
dacdes automaricas e a
influéncia de andncios e
contetdo pago para ser
melhor recomendado,

o0 que pode causar uma
centraliza¢do do conteddo
COmo acontece com a mi-
dia de massa, desenvolvido
nos itens 2.2 € 2.3.
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Figura 2: Monica Salmaso
cm g]‘a (;':10 C{C f’llbll]’n.
Autora: Dani Gurgel, 2017.







21 SELOS, GRAVADORAS
E MUSICOS INDEPENDENTES

Considerado como uma forma de elogio no meio musical, conforme ates-
tado nas entrevistas com os sete artistas presentes neste trabalho, o termo “in-
dependente” costuma ser utilizado com base no entendimento de que sio pro-
dutores autonomos e articulados, que navegam de mangas arregacadas em um
mercado criado por gravadoras antes orientadas apenas as vendas. O termo “in-
dependente” seria entio empregado para uma categoria de artistas privilegiados
por sua lucidez com relagio a diversos aspectos da cadeia que envolve a renda
provinda da sua musica. A palavra em si, no entanto, nio quer dizer muito, e
nao obrigatoriamcntc carrega a imagem romantizada do artista dcsprivilcgiado,
que nao conta com qualqucr qualificagﬁo mcrcadolégica ou estrutura de admi-
nistracao do seu trabalho.

Pequenas ou grandes empresas, pouco importa a composi¢io de seu catalogo,
acabam por ser consideradas “independentes”, o que para elas serve como uma afir-
macio de nicho. At¢ mesmo empresas de porte e influéncia consideravel que nio
sejam uma das majors multinacionais muitas vezes so consideradas “selos indepen-
dentes”, simplesmente por nio serem uma das maiores gravadoras. No relatorio de
2014 do IFPI, a gravadora Som Livre, empresa do grupo Globo de comunicacio, res-
ponsavel por 9 dos 20 CDs mais vendidos em 2014 (ABPD, 2015), ¢ relacionada como
um “indcpcndcnt label™ do Brasil (IFPI, 2015, P. 27), apesar de ser possivelmente a
gravadora com a maior influéncia dos meios de comunicagao do peu's gracas a sua

penetragao em radio e televisao.

DANI GURGEL

9. Propositalmente man-
tido sem traducio, pois a
palavra inglesa “label” pode
ser traduzida tanto como
“selo” quanto como “gra-
vadora”, termos discutidos
a seguir.

37



10. Vicente lista, em
2006, também a EMI, que
em 2012 foi vendida por
partes as trés concorrentes
internacionais.

1. Termos da Instru-
¢do Normativa n° 100

de 29 de maio de 2012.
Disponivel em <htep://
ancine.gov.br/pt-br/
]egislncao/instrucoesrnorr
mativas-consolidadas/ins-
tru-o-normativa-n-too-de-
-29-de-maio-de-2012.
Acesso em o5 de junho

de 2017.

Figura 3: LAN, artista in-
dependente. Autora: Dani
GurgCL 2017.
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Ainda que Separadas por diferentes entidades empresariais, as grandes gra-
vadoras conhecidas hoje como majors — aque]as de atuacao globalizada ou ligadas a
grandes conglomerados de midia, segundo Eduardo Vicente (2006, p- 2) sdo: Sony,
Warner, Universal e no Brasil a Som Livre™.

Neste momento, ¢ também essencial diferenciar selos de gravadoras. Enquan-
to o selo fornece uma marca e uma estrutura para o langamento de produtos por
ele licenciados, oferecendo seu “selo”, sua marca, para o langamento; a gravadora é
aquela empresa que, de farto, grava — produz gravacoes com Tecursos préprios. Essa
defini¢do ¢ corriqueira no mercado brasileiro, conforme tambeém utilizado pelos
artistas entrevistados, porém nio se estende ao mercado internacional, onde ambas
as palavras “selo” e “gravadora” sdo traduzidas para o inglés como “label”.

Na falta de uma deﬁnigﬁo oficial da industria musical, ¢é emprestado, no con-
texto deste trabalho, o conceito de independente definido pela ANCINE, Agéncia
Nacional do Cinema, que considera a “Produtora Independente Brasileira” como
aquela que nao é ligada a programadoras e distribuidoras, e nio mantém vinculo
de exclusividade que a impega de produzir para terceiros". Sao considerados “inde-
pendentes” nesta dissertagﬁo, portanto, aqueles artistas, selos, gravadoras que nio
sdo contratados exclusivamente por outros selos ou gravadoras, e que nio possuem
distribuig:’xo prépria. Portanto, os independentes assim definidos sio aque]es que
recorrem a empresas de distribuigﬁo para oferecer seu catzﬂogo a0 pﬁblico.

Com base nessa defini¢io, de que o artista independente necessita de um in-
termediario para distribuir sua musica, a busca de dados de faturamento realizada
no capitulo 4 teve como primeiro passo o contato com a Tratore, empresa responsa-
vel pela distribuicao de titulos de mais de 6.000 artistas nessa condicio, tanto em

formato fisico quanto digital.
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2.2 UM NOVO PUBLICO

Até adécada de 1990, Pessoas interessadas em musica que buscavam contetido mu-
sical alternativo ao popularizado pela midia de massa, principalmente através do radio e
da televisio, precisariam empenhar tempo consideravel na pesquisa por 1an(;amemos em
revistas especializadas, fonotecas e lojas de discos, frequentar casas de shows em que se
apresentassem grupos desconhecidos ou confiar na recomendagﬁo direta de amigos para
ouvir discos raros, esgotados ou desconhecidos e, entio, copiz/t—los em fitas cassete.

Com o surgimento e a populariza¢io da Internet, o ambiente mudou. Na de-
cada de 2000 muitos desses pesquisadores informais de musica passaram a consultar
blogs que compartilhavam links para download ilcgal de discos raros e novos, sites
como Um Que Tenha e Loronix™. Mais do que simplesmente buscar musica, o usuario
buscava alguma forma de curadoria, mesmo que informal. Alguma recomendagéo,
ou fontes e repositérios de artistas, bandas ou movimentos.

Em 1999 Shawn Fanning e Sean Parker criaram o Napster, programa de com-
partilhamento de documentos que usava a tecnologia P2P3 (PERPETUQ; SILVEI-
RA, 2009, p. 19). Ao facilitar o compartilhamento, em sua maioria ilegal, o Napster
descentralizou a distribuigio de musica, popularizou o formato MP3 e fortaleceu a
queda na venda de musica, que ]a' vinha acontecendo no final do século XX (SINN-
REICH, 2011). O compartilhamento P2P, por criar uma conexio direta entre os usu-
arios, ¢ mais dificil de rastrear do que o download realizado a partir de um site ou
repositorio de arquivos. Enquanto o segundo foi rapidamente suprimido, retirando
do ar os sites que hospedavam o contetdo, o primeiro ¢ descentralizado e mais difi-

cil de combater. O pioneiro Napster contava com um registro central sobre arquivos

DANI GURGEL

Figura 4: 5 a Seco. Autora:
Dani Gurgel, 2017.

discos raros para download
gratuito, raramente auto-
rizados pelo detentor dos
direitos. Hoje, ambos estio
fora do ar.

13. Tecnologia de compar-
tilhamento peer-to-peer,
que transmite arquivos
diretamente entre usudrios,
sem a necessidade de
passar por um servidor
central.
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14.  Creative Commons

¢ uma organizagio sem
fins lucrativos criada

por Lawrence Lessig nos
Estados Unidos para
oferecer aos autores alter-
nativas a licenca padrio do
copyright, em que todos
os direitos sio reservados.
O tema é aprof‘undado no
item 2.4.1.8.

15. Proposta de Lessig para

uma CLl]tLll"A constantemen-
te reescrita.
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¢ usudrios, o que possibilitou que agoes 1egais fossem tomadas contra a empresa ¢
seus fundadores; porém novas formas de Compartilhamento P2P como o protocolo
de transferéncia torrent trabalham com as informacoes totalmente descentralizadas.

Quase duas décadas apos o surgimento do Napster, ¢ crescente a atengido dada as
novas maneiras de se consumir musica, com diversos autores se esforgando em expli—
car um novo mercado e uma nova relacio entre os musicos, seus agentes ¢ o publico.
A mudanga do consumo de musica das formas fisicas para as formas digitais incenti-
vada pelo compartilhamento gratuito ¢ descrita por Irineu Franco Perpetuo e Sergio
Amadeu da Silveira (2009); 0 download gratuito ¢ abordado por Leonardo De Marchi
quando analisa o formato de comercializagio proposto por bandas independentes
como O Teatro Magico (2012); 0 consumo de arquivos em formato MP3, ultrapassado
como uma analogia digital a posse dos discos em dire¢io a musica como um servigo das
plataformas de streaming ¢ analisado por Mauricio Kischinhevsky, Eduardo Vicente
e novamente Leonardo De Marchi (2015); além de Mauricio Bussab (20152), diretor da
distribuidora de musica independente Tratore, ¢ Juliano Polimeno, diretor executivo
da Playax, plataforma de desenvolvimento de audiéncia para profissionais da misica
(2015) detalharem como ¢ remunerado o artista na distribuicio digital. A cena da mi-
sica independente ao vivo, auxiliada pelo facil acesso ao contetudo via streaming, mas
também hipervalorizada, ¢ detalhada por Panos Panay (2011), criador do site de agen-
damento descentralizado de shows Sonicbids; os juristas Lawrence Lessig (2004, 2008)
e Ronaldo Lemos (2005) oferecem as licengas do Creative Commons ** como alternativa
para uma cultura read/write“‘, reescrita também por Aram Sinnreich (2007). Ao mes-
mo tempo, Patrice Flichy (2016) idealiza a Internet como uma ap]icagéo de sociedade
democratica atraves da produgio de conteddo pelo amador; enquanto Andrew Keen
(2()09) critica a exata possibilidade dessa cultura.

Hoje vive-se uma fase em que a propor¢io de conteudo recomendado por espe-
cialistas e “formadores de opinido” como vendedores, programadores de radio, amigos
especialistas e jornalistas ¢ cada vez menor, favorecendo as indicagécs automacticas.
Em vez de buscar recomendagées, a0 visitar lojas virtuais e servigos de streaming o

plﬁbllCO I'CCCbC frequcntes mcnsagcns com rccomcndagécs dC faixas, autores ou génc—
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ros, muitas vezes no formato de “Pessoas que gostaram dessa musica tambem gosta-
ram de...”, geradas automaticamente por algoritmos dos sites de streaming e de lojas
digitais. Essas indica¢des sio comumente desproporcionais na dire¢io do conteudo
anunciado, monetizado ou privilegiado por alguma forma de parceria.

Outro importante canal de influéncia ¢ o “boca-a-boca”, feito por amigos ¢ conhe-
cidos em redes sociais — ainda que servigos como o Facebook ordenem os posts do mural de
noticias em funcio do que seu algoritmo considera que ¢ mais interessante para o usudrio,
reforcando ainda mais a filtragem do contetdo que chega para um dado individuo.

No Facebook, por exemplo, o contetido publicado por amigos tem prioridade
em relacdo ao conteudo publicado por paginas profissionais (FACEBOOK, 2015).
Essa prioridade se destaca quando se observa uma mesma publicacio, comparando
seu alcance nas duas situa¢des: mesmo com apenas 16% da quantidade de amigos/se-

guidores, a republica¢io do contetddo na pagina pessoal gerou 40% mais “curtidas™®. 16 Foi udilizada como

exemplo uma publicacio
de autoria préprizl para que
se tivesse acesso a dados de
visualizacoes ¢ alcance que
o Facebook so6 fornece ao

Ergugrg e o
o .
proprio usuario.

Sowrs Sl o 9 Bl

Eubveinky rm | DAL e e B0 Wi
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Figura 5: Publicacao sobre show no Facebook em Figura 6: Compartilhamento da publicacao da
pagina de artista. Figura 5 em um perfil pessoal.
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Tabela 1: Comparagio
entre }DOS( dC 'pl;giﬂﬂ ¢ I)OSE
de perfil pessoal.

* Hashtag denomina uma
palavra ou expressio
precedida pelo sinal # (em
inglés, hash), usada para
identificar mensagens em
midias sociais sobre um
Mesmo assunto.
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Figura 5 Figura 6
Tipo de perfil Pagina profissional Perfil pessoal
Quantidade de segui- | 7.669 121
dores/amigos na hora
de analise
Tipo de publicacao Fotografia Fotografia
Hora de publicagio 10/2/2016, 14h02 10/2/2016, 14h03
Hora de analise 13/2/2016, 13h00 13/2/2016, 13h01
Tempo liquido de 70h58m idem
interacao
Hashtags® #DDG4 #DDG4
Eventos marcados “DDG4 - Dani & Debora Gurgel Idem
Quarteto apresenta o disco “Garra”
| JazzB"
Perfis pessoais mar- | Nao é possivel marcar perfis pes- 3
cados soais em publicacoes de paginas
Curtidas 27 68
Comentarios 0 3
Compartilhamentos | 5 Contabilizados como compartilha-
mentos do post original.

Ao priorizar o conteudo de amigos em detrimento até do que é publicado
;. I ” ~ . .
por paginas que o usuario “curte”, o Facebook fica cada vez mais restrito ao conte-
udo do “boca-a-boca”. Filtros como os do Facebook cercam os usuarios em bolhas
(PARISER, 20112), 0 que tende a restringir suas opgoes. Apesar de estar na Inter-
net, um contexto no qual, teoricamente, a liberdade para ouvir o que se deseja

seria total (BERKMAN, 2011, p- 20), O UsSuU4Ario nio alcanga conteudos diferentes
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sem saber o que digitar no campo de busca. Boa parte do contetdo, apesar de
acessivel, continua desconhecido.
Neste contexto em que as recomendagées s40 raras ou automaticas, a exposi-
~ . . 14 I . . . .
¢do a novas ideias ¢ pequena. O pubhco tende a ficar restrito aos servicos e arristas
que j:’{ conhece, ou ¢ direcionado por acoes sofisticadas de marketing.
Com dificuldade de se fazer encontrar por seu publico, o musico indepen-
ente conta menos com a renda oriunda da musica gravada. O objetivo deste ca-
dent t d dad g i
p{tulo sobre a inddstria musical ¢ determinar qual ¢ o atual plﬁblico—alvo a quem a

comunicagao da musica se dirigc.

DANI GURGEL
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2.3 O SUSTENTO DO MUSICO

As mlﬂtiplas origens de receita para um musico, artista, educador ou empre-
sario da musica sio listadas neste subcap{tulo ¢ posteriormente tabeladas organi-
zando sua origem. As mais relevantes para o contexto desta pesquisa sdo as direta-
mente relacionadas a comercializacio de gravagdes e as apresentagdes ao vivo, nio
interessando aqui as rendas oriundas de aulas e trabalho assalariado.

O entendimento de como se da o sustento de um musico ¢ pertinente a esta
pesquisa para poder Compreender o interesse dos mesmos em utilizar uma plata—
forma ou outra para a comercializacio de seus fonogramas, ¢ a0 mesmo tempo da
falta de disponibilidadc e interesse de alguns para se informar sobre novas formas
de divulgar sua musica.

Para poder filera-las para analise posterior, faz-se necessario o entendimento
do quanto cada fonte de renda pode representar na renda total dos musicos, com
uma grande variedade entre estilos e focos. Ainda que faltem dados de pesquisa
concretos sobre tais distribuicoes, a Future of Music Coalition produziu uma pesquisa
com musicos residentes nos EUA (THOMSON; COOK, 2011) que inspirou uma
outra pesquisa no Brasil chamada “Perfil dos Trabalhadores Musicos Brasileiros”,
pelo Prof. Dr. Davi Nakano (Poli/USP), Karina Poli (ECA/USP) e Tainah Bartolo
(Poli/USP). Ambas as pesquisas compilaram dados fornecidos por musicos sobre

suas fontes de renda (BM&A, 2014; FMC, 2015).

DANI GURGEL

Figura 7: Vanessa Moreno,
que ¢ cantora, compositora,
educadora e produtora
musical. Autora: Dani
Gurgel, 2017.
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17. Work for hire, em
tradugﬁo livre “crabalho
contratado”, ¢ uma forma
de producao artistica em
que o autor pode ser con-
tratado por uma empresa
para criar uma obra por
um valor definido, e os
direitos de tal obra passam
a ser 100% da contratante.
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231  ATIVIDADES MUSICAIS

2311 AUTOR

A obra musical em si, o conjunto de notas e opcionalmente palavrzls que for-
mam uma composi¢io (BITTAR, 2003, P 76), ¢ entendida separadamente de suas
gravacoes e execugdes. Aqui sio remunerados seus autores ¢ editoras — empresas
que compram ou licenciam os direitos dos autores para administrar suas obras. As
editoras celebram uma grande variedade de contratos, desde os mais Simples com
pequenas porcentagens ¢ prazos determinados ate outros que envolvem a compra
dos direitos da obra pelo prazo de protecio dos direitos autorais.

Nos EUA ¢ no Reino Unido, os autores sio protegidos pela lei do copyright, que
gere o “direito de cépia” de uma obra. A lei anglicana ¢ chamada monista, pois trabalha
apenas com um aspecto da autoria, o direito patrimonial do autor, a propriedade - faz
pouca difcrcnciagﬁo entre a venda de uma obra artistica da venda de um objcto ma-
nufaturado (BITTAR, 2003, p. 9). Por esse motivo, uma obra pode ser comprada por
qualqucr valor, com o chamado work for hire” (BERKMAN, 2011, P 11).

A lei brasileira, inspirada pelo droit dauteur francés, ¢ chamada dualista, por
considerar que ha dois aspectos intrinsecos a autoria de uma obra. Ha a diferenciagﬁo
entre direito moral, intransferivel, e o direito patrimonial de autor. O direito moral ¢
também imprescritl'vel, ¢o que permite que o autor garanta a integridade de sua obra,
e que seu nome esteja a ela associado. Ja o direito patrimonial ¢ o direito de comercia-
lizagdo, que pode ser cedido (BITTAR, 2003, p. 12; VICENTE, 2012, p. 199).

Na distribui¢ao de direitos oriundos de qualquer tipo de uso de uma obra,
a parte autoral ¢ dividida entre editoras e autores envolvidos conforme seus con-
tratos. Nio cabe neste trabalho discutir as porcentagens ¢ acertos entre editoras e
autores e se sdo justos ou ndo, poré¢m ¢ de extrema importancia o entendimento das
partes envolvidas no recolhimento de direitos autorais. Frente a esse cenario, diver-

s0s autores optam por manter o controle de suas composicoes, sendo denominados

A IMAGEM DO MUSICO EM CO-AUTORIA COM SEU PUBLICO



no Brasil COMmMo autores dil‘CtOS. Tais autores recebem também as porcentagens deﬁ—

nidas para editoras, quando fixas, ou 100% da sua cota da musica.

Musicas | Titular % Explicacao
Mlsica1 | Francisco | 50% | Francisco escreveu 50% da musica e nao tem contrato com
editora.
Maria 50% Maria escreveu 50% da masica e ndo tem contrato com editora.
Mdsica 2 | Joao 35% Joao escreveu 50% da masica, mas tem contrato com a editora
Pato, que fica com 30% de suas obras.
Editora Pato | 15% 30% dos 50% de Joao.
Maria 50% Maria escreveu 50% da masica e ndo tem contrato com editora.
Mdisica 3 | Joao 35% Joao escreveu 50% da masica, mas tem contrato com a editora
Pato, que fica com 30% de suas obras.
Editora Pato | 15% 30% dos 50% de Joao.
Vanessa 375% | Vanessa escreveu 50% da musica, mas tem contrato com a edi-
tora Boi, que fica com 25% de suas obras.
Editora Boi | 12,5% | 25% dos 50% de Vanessa.
Mdisica 4 | Maria 100% | Maria escreveu 100% da musica, e nao tem contrato com nenhu-
ma editora.
2312 FONOGRAMA

Fonograma ¢um Tegistro SONoTro, COMpPOSto de dois elementos: a obrae a per-
formance dos musicos e intérpretes; € o registro dessa Ccomposi¢io em um suporte
(BITTAR, 2003, P. 76). %ando se trata de gravacoes, a primeira parte a se compre-
ender ¢ quem ¢o proprietz’trio do fonograma, o dono do produto cultural que inclui

aquele SOm gravado c¢m que hZ’{ a performance de mﬂsicos ¢ intérpretes sobre uma

Composicao — pode ser uma gravadora ou um artista independente.

DANI GURGEL

Tabela 2: Exemplos de
divisio de direitos de autor
em cangdes ficticias.
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18. Royalties, neste contex-
to, sio bem exemplificados
como os valores devidos
por contrato do proprietd-
rio de um fonograma a ou-
tros envolvidos, como ter
uma pequena participa¢ao
em uma sociedade.

19. ECAD: Escritério
Central de Arrecndagﬁo de
Direitos, entidade tnica

e oficial que administra o
recolhimento do pagamento
de direitos autorais e de
execugio por aqueles que
utilizam obras como radios,
casas de shows, lojas com
musica ambiente, emissoras
¢ posterior-
mente distribui para os
musicos, autores, editoras

de televisa

¢ grll\/"ldorlls th]'i“"és d€
associacdes afiliadas. Mais
informagdes podem ser
obtidas em <http://www.
ecad.org br>. Ultimo acesso
em 31 de maio de 2017.
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Os valores auferidos com a gravacao em si pelo proprietﬁrio dos direitos co-
merciais daquele registro, scja gravadora ou artista independente, incluindo vendas,
execugoes, licenciamentos, sincronizagdes, quaisquer usos da gravagao, sao classifi-
cados como rendimentos do fonograma.

@) proprietério do fonograma, para poder explorz’t—lo comercialmente, deve
obter uma licenga dos titulares da composicao musical, que varia conforme o uso.
Quanto aos 0s musicos e intérpretes, ele pode trabalhar de duas formas: o pagamen-
to imediato do servico prestado (comum no caso de musicos de apoio contratados)

18 sobre a Vendagem (mais comum no c€aso de artistas

¢ o pagamento de royalties
principais). No caso dos artistas principais (denominados Intérpretes pelo ECADY),
a situa¢do mais comum no contrato com uma gravadora é que eles recebam um
adiantamento recuperz’we] ou, no caso dos artistas independentes, que o artista seja
o préprio dono do fonogmma.

Ql_ando 0 fonograma é explorado comercialmente, sua renda ¢ remetida di-
retamente para seu propriet:’xrio, que paga os royalties e direitos autorais que possa
dever poT contrato, exceto em casos em que o direito autoral ¢ pago diretamente aos
titulares, abordados pontualmente a seguir
2313 PERFORMANCE
A execucido da musica, seja em estudio ou no palco, ¢ considerada uma ca-
tegoria a parte e possivelmente a que encontra mais subdivisdes e diferencia(;c’)es
em sua remuneragio. Ela ¢ entendida na analise a seguir quando ha alguma remu-
neragio as pessoas que produziram aqueles sons, seja ela pela execucao pﬁblica de
fonogramas (remunerada via ECAD), pela apresentacio ao vivo (remunerada via
caché ou bilheteria), ou mesmo no caso da contratacio de musicos para gravacdes.

Quando ha execugio publica, a remuneracio ¢ feita pelo ECAD diretamente a to-
dos os titulares, independente de quaisquer contratos de royalties que existam ou nio. Nes-

se caso, no Brasil, a divisio ¢ fixa em porcentagens pré—dcﬁnidas, cxplicitadas na Figura 8.
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OBRA FONOGRAMA

direito autoral direito conexo
i3 i 3 ey ety
i)
autoria interpretacao — ““mj"mm
rendimentos VITORAL € CONTEMPLADA

para a parte autoral - 2/3 1/3 - para a parte conexa _J

porcentagem acordada porcentagem fixa
autores/compositores- 41,7% - intérpretes
editores- 41,7% - produtores fonograficos
A DIVISAD DO RENDIMENTOS versionistas- 166% - milsicos acompanhantes
DA D8R& € DECIDIDA ENTRE

SEUS TITULARES divisao entre os titulares

232  ALGUNS CONCEITOS DA INDUSTRIA MUSICAL

2321 CONTRATO DE 360 GRAUS

Contratos de 360° sio aqueles em que todo e qualquer aspecto do artista ¢ ge-
rido (e taxado) por uma empresa. Tal contrato costuma abranger suas composicoes,
gravacoes, shows, e mesmo acdes de publicidade como cachés para participar de
campanhas de marcas de roupas ou joias que o artista venha a receber.

Nascidas em sua maioria como editoras no inicio do século XX — vendendo
partituras—, as gravadoras logo cresceram, se agruparam, e adquiriram outros selos
¢ empresas de agenciamento de shows. As ja citadas majors sio conglomerados que
muitas vezes contratam um artista com um contrato de 360 graus (ANDERSON,
2009, p. 155). Segundo John P. Kellog, professor do curso de Music Business® da Berk-

lee College Of Music (2015), tais contratos comecaram a ser procurados pelas grava-

DANI GURGEL

Figura 8: Divisao de
rendimentos de execugio
publica pelo ECAD. Fonte:
Uniao Brasileira de Com-
positores (UBC)

20. Em traducio livre,
“negocios da musica”,
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21, Direitos conexos aos
de autor sio respectivos
a0s execurantes da obra:

intérpretes, produtores e
musicos acompanhantes

(UBC, 2016).
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doras a partir do momento em que perceberam que os artistas, reconhecidos por
causa do seu trabalho musical e do investimento inicial da gravadora em sua divul-
gacio, ganhava dinheiro com outros contratos nio relacionados como, por exemplo,
. P . . . ! . li .
a inclusdo de sua imagem em campanhas publicitarias, o patrocinio por marcas de
instrumentos e, especialmente, a performance ao vivo. No atual contexto em que
. ! . . ! .
artistas preferem dar sua musica gracuitamente para aumentar o publico dos shows,
li . . . 4
conforme sera analisado a fundo no item 2.4.1.7, as gravadoras podem julgar necessa-
ria sua participagao financeira nas outras fontes de renda dos artistas para justiﬁcar
seu investimento. Robbie Williams, ainda segundo Kellog, foi um dos primeiros
. A .

artistas a entrar em um contrato do genero com a extinta EML

Pequenos selos tambem usam o modelo dos 360 graus para justificar um in-
vestimento inicial na carreira de um artista. Mesmo se ndo completarem os 360
graus, muitos sclos fazem questio de gerenciar tambem as composicoes do artista.
O resultado dessa pratica ¢ que, na maioria dos casos em que ha uma empresa por

! . .1

tras de um artista, ela ganha porcentagens em quase todos os aspectos da rentabili-
dade de um artista, porque ¢ tanto selo quanto editora, e cuida tanto dos fonogra-

mas quanto das obras.
2322 ISRC

O International Standard Recording Code (ISRC), ¢ um cédigo padrio interna-
cional e tnico atribuido a cada fonograma antes da sua Comercializagﬁo, da mesma
forma que o Cédigo ISBN ¢ atribuido a um livro. A classiﬁcagﬁo funciona como
indicadora dos principais dados pertinentes aos envolvidos em sua produgﬁo. No
Brasil, o cadastro do ISRC traz os campos de produtor fonogréﬁco, intérprete, mu-
sico acompanhante e obra autoral, todos com capacidade para insercao de diversos
titulares e com porcentagens variaveis dentro de cada categoria, cobrindo todos os
elementos que compdem um fonograma.

As porcentagens para remuneragio entre cada categoria, todavia, sdo fixas,

respeitando 2/3 para a parte autoral e 1/3 para conexos”, divididos por sua vez en-
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tre intérpretes (41,7%), produtores fonogrﬁficos (41,7"0) ¢ musicos acompanhantes
(16,6%) (UBC, 2016), conforme a Figura 8 j:i exempliﬁcou.

A pratica nio ¢ uniforme em todos os paises. No Japio e nos EUA, os rendi-
mentos de execucio publica sdo direcionados apenas aos autores, e nio aos intérpretes.
Por esse motivo, nio ¢ praticado o cadastro de musicos acompanhantes e intérpretes,
considerado desnecessario pelos produtores fonograficos. No Brasil ha o recolhimento
de direitos conexos — aqueles referentes aos produtores fonograficos, intérpretes e
musicos acompanhantes—, o que incentiva o investimento em execu¢io publica em
meios como o radio em paises como o Brasil. Os produtores fonograficos entendem
que esse recolhimento faz com que o dinheiro investido volte, em parte ou com lucros,
ao dono do fonograma em forma de direitos conexos (BERKMAN, 2011, p. 12).

O ISRC, além de servir como guia para tais distribui¢des de direitos, serve
como identificador unico de cada faixa nas lojas digitais e seus processos de comercia-
lizagdo e distribuicdo. Todavia, assim como um documento, o ISRC apenas lista quem
s30 os titulares envolvidos em um fonograma, para que a remuneragio dos tipos de

utilizacdo do fonograma descritos a seguir seja feita pelos drgaos competentes.

DANI GURGEL
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Figura 9: Relatorio de
cadastro de fonograma ex-
pOTt'«AdO quando da geracao Relatério de Cadastro de Fonogramas
de um codigo ISRC para
um fonograma. Os CPFs e
nomes completos dos titu-

13.1‘CS foram cditados para Produtor Fonografico: DANIELA ... CPFICNPJ: 500X XXXXXX-XX
. . Endereco: Telefone: 11 82
pl"eSel"V‘J.T sua pl‘lVaCldC{de, avel pela izagao da &0 da obra: ITATINGA ..
¢ comentarios foram adi- Titulo da Obra: ZIMBADOGUE
. Titulo da Verséo: Subtitulo:
cionados em vermelho.

ISRC: BRD9I1700001 GRA Langamento: 01/04/2017
Procedéncia: NACIONAL Género: JAZZ Gravagao Original: 01/03/2017 Duragdo: 03:45
Classificagdo: STUDIO Tipo de Midia: DIGITAL Emissao: 05/04/2017
Arranjo: Compl:
Instrumental: NAO Catalogo:

TITULARES - AREA AUTORAL

NOME CIVIL CATEGORIA TP COD CPF/CNPJ/ECAD PSEUDONIMO PART() | Cadastro
DANIELA . AUTOR 1 000XKK DANI GURGEL 35 de autores
VANESSA ... COMPOSITOR XXX XXKHHXX VANESSA MORENO 50
ITATINGA ... EDITOR 0 XXX XHNCKX 15

TITULARES - AREA CONEXA (INTERPRETES E PRODUTORES)
CATEGORIA NOME CIVIL TP COD CPF/CNPJIECAD _PSEUDONIMO COLETIVO PART(%) |  Cadastro
INTERPRETE DANIELA ... 1 XXX XK XXX-XX DANI GURGEL a7

de produtores
PRODUTOR FONOGRAFICO DANIELA.. 1 KKK XKKKX DANI GURGEL 2085 fonogréficos
e intérpretes

PRODUTOR FONOGRAFICO THIAGO ... 1 KKK XORKXXX-XX THIAGO RABELLO 20,85
TITULARES - AREA CONEXA (MUSICOS ACOMPANHANTES)
INSTRUMENTO NOME CIVIL TP COD CPFICNPJIECAD PSEUDONIMO omB Cadastro
GUITARRA CONRADO ... XK XX XXX CONRADO GOYS de musicos
BAIXO ELETRICO FREDERICO .. XKXXIXX FREDERICO HELIODORO acompanhantes
BATERIA THIAGO ... 1 YOO XXX XXX-XX THIAGO RABELLO
COLETIVOS DO FONOGRAMA
NOME PSEUDONIMO
OBSERVAGAO:
PRODUTOR RESPONSAVEL PELAS AASSOCIAGAO RESPONSAVEL PELO RUBRICA DO ECAD:
INFORMAGOES CONTIDAS NESTE FONOGRAMA: ENCAMINHAMENTO DESTE FONOGRAMA:
NOME E ASSINATURA NOME E ASSINATURA NOVE E ASSINATURA
/ / / / / /

TPCOD: 0=CNPJ 1=CPFPROPRIO 2= CPF FILIAGAO 3= CPF RESPONSAVEL 4=ESTRANGEIRO E = CODIGO ECAD

SISRC for Window s - Versao: 1.9.29 Pagina 1 Emitido em: 05/04/2017 - 02:30
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233 QUAIS SAO AS FONTES DE RENDA DO MUSICO?

Para melhor compreender 0s tipos de trabalho pelos quais os musicos sio re-
munerados em cada uso da sua musica, foi compilada a Tabela 3 usando como base
as listas resultantes da pesquisa desenvolvida pela Future of Music Coalition (2015) e
da pesquisa “Perfil dos Trabalhadores Musicos Brasileiros” (BM&A, 2014).

As categorias de trabalho do musico sio denominadas a partir da analise
realizada neste cap{tulo, e consideram a representacao dos musicos independentes
atraves de um agregador“ de contetdo, ou seja, uma distribuidora, conforme defi-

ni¢ao de independente do item 2.1.

Categoria de trabalho/ Fonograma Autoral Performance / | Servico
. Conexos prestado
Uso da musica

Download Distribuidora Loja paga direto a
editoras/autores

Streaming Distribuidora Servico paga direto a
editoras/autores

Sincronizagao Acordos diretos | Acordos diretos

Execucao publica do ECAD ECAD ECAD
fonograma

Shows ao vivo® Organizador do show | Acordos diretos

paga taxa ao ECAD, que
distribui aos autores

Encomendas” Direto
Sessoes de gravagao Direto
Aulas Direto
Salario (orquestras, etc.) Direto
Canal do YouTube Distribuidora Pendente™

recolhe quando
o fonograma é
identificado

DANI GURGEL

22, Agregadores sdo
servicos que distribuem
contetdo musical para
plataformas digitais, pos-
sibilitando que pequenos
artistas firmem contrato
COm apenas uma empresa,
que fica responsavel pelo
oferecimento de um
album arravés de diversas
lojas e servicos digitais.

E o caso da Tratore, que
trabalha a distribuicao
fisica e também digita],

e de suas concorrentes
apenas no Ambito digiml
como OneRPM, CDBaby,
TuneCore.

Tabela 3: Categorias de traba-
]ho mus
de uso da musica.

aplicadas aos tipos

Esta tabela foi formatada de
m "lﬂei ra CONx dl zente com as
leis brasileiras.

*DVDs a0 vivo sio conside-
TéldQS f‘OnOg’Tﬁn1ﬂS, fﬂquﬁn 0o
show no qual foi realizada sua

g’l‘i\\/ﬂgﬁo é Cl;lSSi{'lCildO como

uma apresentagio ao vivo
independente de seu registro.
** Do inglés “commissions”,
trabalhos encomendados de
€omposigdo ¢ arranjo.

% A remuneracio dos auto-
res por cangoes veiculadas no
YouTibe ¢ assunto de licigios
no Tribunal de Justica do RJ e
de caso no Supremo Tribunal
Federal, desenvolvido em
24.4.1.
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23. Disponiveis para
consulta publica no site
da instituicao de forma

interativa: <hteps://future-
ofmusic.org/> Acesso em:
22 Jun 2017.

24. Em tradugio livre
dos originais “Composer,
Recording Artist, Salaried
P]nyer, Performer, Session
musician, Teacher”.
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2331 D|STR|BU|QAO DAS FONTES NA RENDA

Analisando os resultados da pesquisa da FMC? (2()15), percebe—se que 33%
dos entrevistados identificaram que seu estilo principal ¢ 0 da musica erudita, e 33%
tém 75% ou mais de sua renda oriundos da musica, além de passar mais de 36 horas
por semana trabalhando com ela. Ja no “Perfil dos Trabalhadores Musicos Brasilei-
108", 47% trabalham com géneros da musica tipica brasileira. Sao pesquisas bastante
inseridas em seus contextos, sem pretensio de abranger o mercado da musica como
um todo.

Os musicos dos EUA identificaram suas principais atividades entre Compo-
sitor, Artista que grava albuns, Musico assalariado, Musico que toca a0 vivo, Musi-
co de estudio — aquclc que atua em gravagoes contratadas—, e Professor*. Através
da analise interativa dos dados disponibi]izados pelos organizadores da pesquisa,
pode—se perceber algumas tendéncias entre os géneros que podem exempliﬁcar as
mudangas atuais na inddstria, em especial a maior importfmcia financeira das apre-

sentagdes a0 Vivo e menor da Comercializagﬁo de gravacgoes.

A. Nos 5 anos anteriores os musicos entrevistados perceberam um aumento
significativo na renda de aulas e composi¢io, enquanto houve reducio no trabalho

assalariado, no convite para gravacoes ¢ na renda oriunda de discos gravados.

B. Aqueles que, ao responder a pesquisa, se identificaram como professores,
tém menor renda oriunda de gravacoes do que a media entre todos os entrevistados
(2,5% contra 5,6% na meédia gcral), e muito abaixo da média do mercado de per-
formances ao vivo (19% contra 27% na media geral). Notaram reducio em diversas

categorias, ¢ aumento de demanda em aulas ¢ composicio.
C. Mesmo aqueles que se identificam como “Artistas que gravam albuns”, ou
. . . A 0, .
seja, que gravam discos e recebem royalties, tém apenas 12% da sua renda vinda dessa

atividade, sobrevivendo mais de performances ao vivo e aulas. Também indicaram
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redugﬁo em convites para grzwagées ( renda oriunda de seus diSCOS grzwados, duas

atividades marcadas como signiﬁcativas por mais de 90% desse €scopo.

D. Os compositores também disseram nio viver apenas de suas composicoes,
com apenas 13% de sua renda oriunda de sua obra. Tém a maior parte da sua renda
oriunda de performances a0 vivo e aulas, igualmente, e notaram redugzio nas mes-

mas categorias que os anteriores.

Com base nessas observagdes dos dados dos EUA, pode-se identificar algu-
mas tendéncias que tambem sio sentidas e reportadas pelos artistas entrevistados
para esta dissertagio:

0 A redugio da renda obtida com produtos fonograficos;

0 O aumento da demanda por aulas de misica e 0 aumento dos mu-
sicos que atuam como educadores;

0 A reducio do trabalho assalariado (tipo de contrato comum para
musicos de orquestras);

0 A reducio da demanda de misicos profissionais para gravacoes;

O Que os artistas e musicos que tém parte de sua renda oriunda de
venda de fonogramas tem renda consideravelmente superior com performan-
ces a0 vivo;

0 Que os compositores também tém a maior parte de sua renda vinda

de performances ao vivo, e nio de direito autoral.

DANI GURGEL
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2.4 NOVAS E ANTIGAS FORMAS
DE COMERCIALIZACAO DE MUSICA

Os dados apresentados anteriormente possibilitam a analise das fontes de
renda signiﬁcativas para os musicos, em especial a diferenciagzlo entre a renda
oriunda de musica gravada e a de musica ao vivo. Sem detrimento da renda obtida
com contratos de publicidade, educagz’to e sincronizagao, para os objetivos desta
dissertagio ¢ necessario focar a analise na renda obtida com o fonograma e ade

apresentacdes presenciais.
S

241  ACOMERCIALIZACAO DO FONOGRAMA

Mesmo com a industria em completa reformulagﬁo, a comercializagﬁo do fo-
nograma mantém-se de alguma maneira signiﬁcativa. Segundo a pesquisa da FMC
(2016) nos EUA, a comercializagﬁo de gravacoes representa em média 12% da renda
dos musicos que as produzem, e segundo o “Perfil dos Trabalhadores Musicos Bra-
sileiros”, 75% jé gravou um album (BM&A, 2014). Ha uma alteragio, porém, dos
tipos de lojas que o fazem, transferindo as vendas em forma presencial de formatos
fisicos, como CDs e discos de vinil, para lojas online que vendem os arquivos de
audio em formato digital € Servicos de streaming que oferecem o catzﬂogo sob li-
vre demanda. O mercado digital estd em crescente ascensio, rcprcscntando 50% do
mercado global contra 34% de produtos fisicos, 14% de direitos de performance e 2%

de sincronizagio (IFPI, 2017, p. 11).

DANI GURGEL

Figura 10: Bastidores da
filmagem do videoclipe
“Oxigenar”, da cantora
Isadora, ]zmgado no YouTu-
be em 2017. Autora: Dani
Gm‘gel,
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GLOBAL RECORDED MUSIC REVENUES
BY SEGMENT 2016

Figura 11: Distribui¢io da
renda de misica gravada
em 2016 através das ca-
tegorias: Vendas fisicas,
Digitais, Direitos de per-
formance e Sincronizagio,

em bilhdes de USD (IFPI,

2017, P. 1),
Performance rights B Physical
M Synchronisation W Digital
Essa mesma distribuicio, quando comparada com os anos anteriores, indica a
A . . . o~ I . .
tendéncia do mercado mundial de substituicao da venda de produtos fisicos por di-
. . . . - !
gitais, ¢ 0 aumento da renda com performance e sincroniza¢io. Demonstra tambem
o crescimento do faturamento total do mercado em 2015 ¢ 2016.
GLOBAL RECORDED MUSIC INDUSTRY REVENUES 1999-2016 (US$ BILLIONS)
25.0
0.6 Source: IFPI
0.7
0.8, (0.
20.0 _ s o
1.1 1.2
2.1
13 0.4
15.0 &= o5 o 03 03 o3 o4 mam
3.7 = E |58 B mm e 22
23. 83 . 33 . o b = 4.3, o .
10.0 "I g . 5.4 5
Figura 12: Divisio da renda - 747 .o 6. 3| 6.0fc.c7-8
da indastria musical de 41
. 5.0 10.4
1999 a 2016 através das 8-9Ms. 2l 6 6.8
categorias: Vendas fisicas, 6-1p S-S 5.4
Digitais, Direitos de per-

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

formance e Sincronizagio,
em bilhoes de USD. Fonte: Total 23.8 23.3 23.6 22.1 20.3 20.5 20.0 19.4 18.2 16.9 15.8 14.9 14.8 14.9 14.6 14.3 14.8 15.7

(IFPI, 2017).

B Physical M Digital Performance rights M Synchronisation

No Brasil, o crescimento das vendas digitais (+23,0%) compensa o declinio
das fisicas (-43,2%), totalizando 48,6% digital e 14,4% fisico, dentro do mercado que

também inclui execugio publica (36,6%) e sincronizacio (0,4%) (ABPD, 2017, p. 10).
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Fisico

$33,0 milhdes

-43,2% em relagao a 2015
14.4% do total

Digital

$111,7 milhdes

+23.0% em relagdo a 2015
48.6% do total

Downloads

$9.4 milhdes

-44.9% em relagao a 2015
4.0% do total

Execucao Publica
$84,0 milhdes

-2,8% em relagdo a 2015
36.6% do total

&
=

Streaming

$90,8 milhdes

+52.4% em relagdo a 2015
39.5% of total

Sincronizacao
$1,1 milhdo

-8,4% em relagdo a 2015
0,4% do total

=

24141 LOJAS ONLINE

Também na comercializagio de musica em midias fisicas, ha uma migracao
! . . . I4 . A . I4 . .

para a venda atraves de lojas online e servicos de comercio eletronico das proprias lojas

fisicas. Por ndo oferecerem pronta entrega em loja, os servigos de comercio eletronico

trabalham com um estoque centralizado e com estruturas mais baratas de armazena-

mento e distribuicio, podendo oferecer maior variedade e menores precos.

Ao mesmo tempo, as poucas lojas fisicas que se mantém no mercado comer-
cializando discos o fazem ocupando a maior parte das suas prateleiras com produtos
mais rentaveis como camisetas, televisdes e videogames, como observado pelo musico
Chico Pinheiro (in: PERPETUO; SILVEIRA, 2009, p. 193).

A loja online consegue oferecer um estoque muito maior ¢ mais variado do
que as reduzidas prateleiras de discos das lojas fisicas, beneficiando-se da oferta
da cauda longa® em seu catalogo (IFPI, 2014, p. 34), sem a necessidade de grandes

g go (IFPL, 2014, p. 34), g
. ! . . ! .
imoveis. Entregando pelos correios ou atraves de transportadoras, as lojas podem
oferecer titulos que, sozinhos, tém menos liquidez, mas que em conjunto podem

gerar um faturamento signiﬁcativo.

DANI GURGEL

Figura 13: Distribuicio do
faturamento do mercado da
musica no Brasil, segundo

a Associagdo Brasileira

de Produtores de Discos

(ABPD, 2017)

25. Proposta de Chris
Anderson que sugere a
rentabilidade de lojas vir-
tuais somando uma grande
variedade de titulos que
tenham pouca saida, possi-
bilitado pela facilidade do
estoque virtual.
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Figura 14: Titulos distribu-
idos pela Tratore: Apenas
digitais em amarelo, fisicos
e digitais €m TOXO € apenas
fisicos em laranja (BUS-
SAB, 2015b).
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2412 DIVERSIFICACAO

A diversificacio do portfolio de produtos de um mesmo artista ¢ reportada
mundialmente (IFPI, 2017, p. 19), possibilitando a oferta de um mesmo album para
diversos tipos de utiliza¢do, como sincroniza¢io em produtos audiovisuais, etc.

Segundo dados da distribuidora Tratore, ¢ evidenciada a ascensio da venda
digital: em julho de 2015, a distribuidora quebrou seu recorde de faturamento de ja-
neiro de 2008, apds sete anos de recessio causada pela queda das vendas fisicas. Esse
recorde foi quebrado gragas a uma mudanca na estratégia da empresa, antes focada
em venda de suportes fisicos, para ficar muito mais concentrada nas vendas digitais.
Como resultado da nova estratégia, seu catdlogo passou a trazer diversos langa-
mentos apenas digitais e cada vez menos langamentos s6 fisicos, ¢ seu faturamento
ficou muito mais diversificado, com destaque para o crescimento das vendas digitais

divulgado por Mauricio Bussab, diretor da Tratore, no blog da distribuidora (2015b).

100% s
00% SHHHHHT HHHH -
80% T
70% 1 fhAr iy
0% tHHHHHHHHHHHHEHHH B + 1 T
50% 111 |mFis_DIG
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Faturamento Tratore 2008 x 2015

100%
e ——
0%
BO%
T0%
B0%
0%
A%
I0%
20%
10%
S Figura 15: Distribuicio do
2008 2015 faturamento da Tratore
& Outros % 5% 2008 X 2015, entre formatos
Uie/Sine 0% 2a% fisicos, digitais, l'icenciar
= Digital % T mento e sincronizagao
(Lic/Sinc) e outros. (BUS-
B fisica 9% 34% SAB, 2015b)

2413 STREAMING

Os servicos de streaming tambem sdo novos e cada vez mais significativos. Seu

crescimento vem ocorrendo rapidamente: em 2014 foram registradas 164,5 milhdes de 26 Segundo dados do
. . ] site Statista, de pesquisa
execugoes sob demanda nos EUA, seguidas por 310,1 em 2015 ¢ 431,7 milhdes em 2016*.  realizada pela Niclsen.
, Dispoand em <https://
O Sportify, que em maio de 2014 reportava 40 milhdes de usuarios ativos,  wwwastatista.com/stacisti-
s/384687/on-demand-mu-
quase dobrou a quantidade em junho de 2015, com 75 milhoes, ¢ alcancou  sic-streamsnumber-usa/s.
) ) v ) , Acesso em 15 Jul 2017.
140 milhdes em junho de 20177, O faturamento total do streaming tambem

representa cada vez mais em relacio ao total da indidstria. Em 2016 represen- 27 Segundo dados do
) .. o , site Statista, compilados
tava 59% da fatia de mercado da musica digital, apds 45,2% em 2015 € 39% em  apartir de dados da Ventu-
reBeat e TechCrunch.
2014 (IFPL, 2015, 2016, 2017), fazendo com que a projecio de 2014 da empresa  Disponivel em <heeps://
www.statista.com/statis-
de consultoria Activate (2015), que dizia que a fatia de 32% do streaming no  ties/367739/Spotify-glo-
, al-mau/>. Acesso em 15
mercado digital Chegaria a 55% em 2020 parega conservadora, de tio facil e  julzom.

rapidamente que foi ultrapassada.
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Figura 16: Numero de
execugdes de musica sob
demanda via streaming nos
EUA de 2013 a 2016.

Figura 17: Taxa de cresci-
mento do Streaming de
2012 2 2016, chegando a

60,4% de crescimento anual
em 2016 (IFPI, 2017).
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Number of on-demand music streams in the United States from 2013
to 2016 (in billions)

4317

400

300

208.9

200
164.5

1316
106 1
100

Number of streams in billions

2013 (full 2014 (full H1 2015 2015 (full H1 2016 2016 (full
yean) year) year) yean)
Source Additional Information:

Nielsen United States; Nielsen; 2013 to 2016
© Statista 2017

No Brasil, o streaming ja ¢ responsavel por 81% do mercado digital, tendo
crescido 52,4% entre 2015 ¢ 2016, dividido entre streaming por assinatura (67%),
streaming sustentado por anuncios (16%) e streaming de video (17%). O crescimento
do streaming ¢ suficiente para compensar o declinio de 44,9% na venda de downlo-
ads no mercado brasileiro, mantendo um crescimento de 23% no total do digital em
2016 (ABPD, 2017, p. 10). Esse caminho em dire¢do ao streaming em detrimento do
download ¢ encontrado também nos EUA, cuja renda oriunda dos downloads foi de

38,8% em 2014 para 24,1% em 2016 (INGHAM, 20172).

STREAMING GROWTH YEAR ON YEAR: 2012-2016

5,000
+60.4%

4,000

3,000

US$ millions

2,000

1,000

2012 2013 2014 2015 2016

A IMAGEM DO MUSICO EM CO-AUTORIA COM SEU PUBLICO



A remunerac¢io dos musicos ¢ autores pelos servicos de streaming ainda ¢
nova, pois nio havia previsao para tais usos nas leis antigas. O modelo atual preve a
venda do fonograma, enquanto o streaming mais se assemelha a um aluguel, ao uso
da musica por um tempo determinado como se fosse um servico ¢ nao um produto.

Todo o calculo da remunera¢io do streaming tem por base a quantidade de
execugdes de mais de 30 segundos de cada faixa. A renda total de uma plataforma,
incluindo assinaturas pagas e publicidade da versio gratuita, ¢ dividida entre as
faixas pela quantidade de execucdes, e distribuida entre impostos (14,25%), direico
autoral (8,58%), o proprio servico (25,73%) e a parte artistica (51,45%), que engloba
gravadoras, distribuidoras e artistas (POLIMENO, 2015).

B Artistico
u Plataforma
¥ Impostos

Autoral

24131 VALUE GAP

No calculo apresentado anteriormente, ndo ha diferenciacio entre que tipo
de usuario (gratuito ou assinante) ouviu qual faixa. A soma total da renda da pla-
taforma ¢ dividida igualmente entre o numero de execugoes de cada faixa, e cada
titular recebe proporcionalmente a quantidade de execucdes de seus fonogramas.

O Spotify, em 2014, tinha 73% de usudrios com perfil gratuito, porém ape-

nas 7,69% de sua renda provinha dos anincios veiculados a esses usudrios, sendo

DANI GURGEL

Figura 18: Divisdo da renda
total de plataformas de
streaming, sendo a parte
artistica dividida entre os
titulares dos fonogramas
proporcionalmente as exe-
cugdes (POLIMENO, 2015).
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0s 92,31% remanescentes oriundos de assinaturas pagas; o Pandora, servico similar a
uma radio online, ainda nio esta dispom'vel no Brasil, contava, em 2015, com 95,18%
de usudrios da versio gratuita (ACTIVATE, 2015). Esses niumeros revelam a tendén-
cia do plﬁblico de escolher SETvigos aparentemente gratuitos, e também a pequena
renda auferida por publicidades nesses casos. Essa distorgio de mercado ¢ conheci-
da como value gap (IFPI, 2016, p. 22), que resulta em grande diferenca entre o volume
de musica ouvida no mundo todo e a renda por ela gerada.

O relatdrio de 2016 da IFPI apresenta uma estimativa na qual, em 2015, 68
milhdes de assinantes geravam 2 bilhdes de dolares, e os outros 900 milhdes de usua-
rios com contas gratuitas, financiadas por publicidade, geravam apenas 634 milhdes
de dolares. Ou seja, apenas 7% dos usuarios gerariam 76% da renda dos servicos de

streaming de musica.

SUBSCRIPTION AND AD-SUPPORTED REVENUES VERSUS
USERS (2015)

2000

1500

Figura 19: Assinaturas pagas 1000
e rendas de assinaturas
gratuitas sustentadas por
publicidade no streaming:

rendas versus usuarios 500

(bl o) I US$ 634M
0.0

m Users (m) M Revenue (US$m)

* This figure includes estimated paid subscription revenues only Source: IFPI
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24132 STREAMING FINANCIADO POR PUBLICIDADE

O streaming gratuito assemelha-se ao Servico de radio, sustentado por publi—
cidade, com a diferenga de que alguns Servicos permitem a escolha da musica a ser
ouvida, e outros criam listas de reprodugio automaticas usando algoritmos com base
em informagées dadas pelo usuario. O streaming pode ser mais facil, mais acessivel e
pratico para um publico-alvo com menos espaco para armazenar arquivos MP3.

Nesse contexto, o YouTube, um servico de videos gratuito e financiado por pu-
blicidade, desponta inesperadamente COMmMO O MAior servigo de streaming de musica,
alcancando 53% dos ouvintes desse segmento (ACTIVATE, 2015). Isso se da por uma
série de razdes, como a gratuidade, a facilidade de navegacao em sua interface, a gran-
de disponibilidade de contetudo oficial e nio-oficial, e ainda o video como produto
adicional. Alem de sua posi¢io privilegiada, tambeém ¢ notavel o dado de que 27% dos
usuarios ouvem a musica sem assistir ao video (IFPI, 2015, p. 7). No Brasil, 94% dos

usudrios de Internet declararam usar o YouTube para ouvir musica até abril de 2016*.

Music Streaming Service
[l Other Service

PERCENTAGE OF INTERNET ADULTS, PAST 3 MONTHS

0% 25% 50%

YoulTTD

PANDORA

YAHOO! aavi0
€ Rhapsody

N.B.: Survey predates launch of Apple Music

Note: Music includes music videos

activate wwwactivate.com Sources: SNL Kagan, SESAC, Activate analysis 42
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28. Dados de pesquisa

da Ipsos e IFPI referentes
a abril de 2016, disponi-
veis no site Statista em
<hteps://www.statista.com/
statistics/608622/users-
-who-use-YouTube-musi-
c-country/>. Acesso em 15

Jul 2017.

Figura 20: Cdlculo do uso de
servigos para ouvir musica
por adultos na Internet nos
EUA (ACTIVATE, 2015).
Inclui os servigos Pandora,
Hulu, Yahoo! Radio e Sla-
cker Radio, nio disponiveis
no Brasil.
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24133 STREAMING COMO ESTRATEGIA DE DIVULGACAO

No final de 2015, a artista britanica Adele bateu diversos recordes de ven-
das com seu album “25”, que foi o album mais vendido daquele ano em CD, vinil e
downloads, mesmo sendo langado apenas em 20/11/2015. Foi 0 album mais vendido
na primeira semana em todos os tempos nos EUA; e alcancou vendagem de disco de
platina em 24 horas INGHAM, 2()153).

O streaming foi utilizado em suas diversas formas como estratégia de divulga—
¢d0, mas nunca como op¢ao para ouvir o album completo. A comecar, apenas uma fai-
xa do recordista “25” foi disponibilizada como videoclipe no YouTube ¢ em streaming
via servicos como Deezer e Spotify. O album todo so ficou disponivel para download,
¢ ndo para streaming, por uma estratégia para aumentar as vendas, especialmente na
primeira semana (INGHAM, 2015b, 2016a). O pablico que ja esta acostumado a ouvir
musica em streaming, seja gratuito financiado por publicidade ou pagando por suas
assinaturas, ndo teve acesso ao disco e, se desejava ouvi-lo, foi obrigado a compra-lo.

Poucos artistas tém a proje¢io de Adele, a quarta na lista de mais vendidos em
2016 ¢ primeira em 2015 do IFPI, para conseguir gerar vendas atraves da sua indis-
ponibilidade no streaming, mas alguns casos sao notdveis, como da cantora Taylor
Swift, terceira na mesma lista de 2015, que travou batalhas contra a Apple Music e o
Spotify (2016, 2017). Quando a Apple lancou seu servico de streaming Apple Music, a
empresa anunciou que os trés primeiros meses seriam gratuitos aos usuarios como
um periodo de testes. A decisio da Apple englobava entio os artistas que tinham seu
repertorio disponivel no servigo. A artista sentiu-se lesada por nio ter autorizado
a disponibilizacdo gratuita de seu contetdo e anunciou a sua retirada do servigo, o
que culminou na retratacio da Apple, que decidiu remunerar os artistas pelo periodo
como se 0s NOvos usudrios estivessem de fato pagando sua mensalidade. Taylor Swift
também retirou seu catalogo do Spotify por achar que sua remuneracio nio era justa

(INGHAM, 2015¢).
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2414 PLATAFORMAS COM CONTEUDO NAO-OFICIAL

O publico muda sua forma de consumir, em busca de mais contettdo com
maior acessibilidade, fugindo da midia de massa para o streaming e especialmente
o YouTube (PANAY, 2011), mas muitas vezes nio se percebe preso as recomendagées
automaticas das lojas e de seu mural de noticias de SETvVigos como o Facebook.

A recomendacio ¢ a descoberta de musica acontecem de forma quase oral,
através daquele que ¢ hoje um forte canal de difusio de musica independente: 0
You'Tube, cuja importfmcia ¢ cada vez maior para artistas sem gravadoras ou grandes
or¢amentos para anuncios. Mesmo que grandes canais e gravadoras tenham melho-
res acordos de distribuigﬁo e seu conteudo seja mais recomendado pclo algoritmo
de busca do servico, o YouTube ainda ¢ um canal importante para artistas menores.

E crescente a producio de videos — mesmo caseiros —, buscando maior aten-
¢io do espectador e firmar a presenca do artista no YouTube. E, quando nio ha video,
muitas vezes o audio da musica ¢ publicado com a capa do disco estatica, apenas
para marcar a presenga da faixa no Servigo.

Além do conteddo oficial, plataformas como YouTube e SoundCloud oferecem
conteudo alternativo exclusivo, direto do musico e produzido pelo publico, o que
gera grande potencial para alcance de pessoas. Segundo o proprio Google, 50% da ren-
da auferida com anincios na plataforma ¢ oriunda de videos publicados em canais
nao-oficiais utilizando musicas cadastradas em sua plataforma de reconhecimento,
o Content ID, com se¢io dedicada em 2.4.1.5 (GOOGLE, 2016). Nio se tem, todavia,
acesso aos valores ou as porcentagens exatas que o Google repassa aos proprietarios por

serem envoltos por Termos de Confidencialidade® (INGHAM, 2016b).
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29. Contratos com Termos
de Confidencialidade sio
aqueles em que as partes se
comprometem legalmente
em nio divulgar os termos
dos mesmos.
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Figura 21: Contetdo dis-
ponivel por plataforma de
streaming, sendo “off-label”
aquele que ¢ diferente

do fonograma comercial
(ACTIVATE, 2015).

30. Dados do YouTube e
SocialBlade consolidados
pelo site Statista em <heeps://
www.statista.com/statisti-
cs/373729/most-viewed-You-
Tube-channels/>. Acesso em

15 Jul 2017,
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Number of Tracks on Digital Streaming Services

100 million+

OFF-LABEL
CONTENT

~30 million

~30 million

LABEL
CONTENT
PANDORA  &MUSIC ) spotify M& Youl [
activate wwwactivate.com Sources: Apple, SoundCloud, Spotify, Pandora, Interviews, Activate analysis 46

FONOGRAMAS NO YOUTUBE, CONTENT ID, VEVO

2415

O servico YouTube faz um uso dos fonogramas que se difere em certos termos
das lojas de streaming de audio. Sua interface para o usuario assemelha-se a uma
conta gratuita de servicos de streaming de audio sustentados por publicidade, com
acrescimo de video. Segundo o IFPI (2015, p. 7), 27% dos usuarios do YouTube ouvem
musica sem assistir ao video, o que sugere que o servico pode ser comparado como
um concorrente aos servicos de streaming de dudio como Spotify ou Deezer.

O YouTube nio oferece apenas musica, porém 90% dos videos com maior nu-
mero de visualizagdes sio de contettdo musical (IFPI, 2015, p. 33). Dos 10 canais com
maior niimero de visualizacdes no YouTube em maio de 2017, 6 sdo de contetdo mu-
sical, entre os artistas Ed Sheeran, Katy Perry e Luis Fonsi e as gravadoras KondZilla

(Brasil), netd miizik (Turquia) e T-Series (India)®.
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O servigo permite também a publica(;ﬁo de contetdo alternativo — diferente
dos fonogramas oficiais, como faixas nio langadas, conteudo de ensaios e estudos,
cenas de backsrage, depoimentos ou mesmo trivialidades. Por esse motivo, Walter
Venicio, gerente de parcerias estratégicas para musica do YouTube, nio acredita que
ele seja concorrente de SeTvicos de streaming de audio?. “Siao fundamentalmente
diferentes. E a escala deles ainda ¢ pequena comparada com o YouTube. O real con-
corrente do YouTube no Brasil hoje, globalmente também, ¢ o Facebook”, diz Venicio,
que depois diferencia que “o contetdo do Facebook é bem mais trivial” (2017).

O YouTube também possibilita que o artista “monetize*” qua]quer video do
seu canal, mesmo que nio tenha contetdo musical, gerando rendimento com a mar-
ca do artista em si, e nio apenas com o fonograma.

Também no YouTube, o servico Content ID identifica o uso de fonogramas pre-
viamente cadastrados em videos de quaisquer usudrios, e usa a renda de antincios neles

veiculados para remunerar seu proprietario, conforme descrito pelo proprio site.

Os proprietarios do conteddo podem configurar o Con-
tent ID para bloquear materiais do YouTube quando uma reivin-
dicacio ¢ feita. Eles também podem permitir que o video con-
tinue ativo no YouTube com anuncios. Nesses casos, a receita de
publicidade ¢ destinada aos proprietarios dos direitos autorais

do contetdo reivindicado.”

Dessa maneira, videos de usudrios comuns que usam gravacOes comerciais
como trilha sonora — que no inicio do século XXI eram retirados por Violagﬁo de
direitos autorais — podem permanecer dispom'veis. Lawrence Lessig (2008, p- 2) re-
porta um caso simbolico, de uma mae que publicou no YouTube um video de seu
filho dancando ao som de Prince em 2007, 0 que gerou complicacoes legais para a
mie desavisada. Esse tipo de utilizagio de musicas de terceiros, que até entio era
compreendido como contetdo ripado"“, ]ﬁ tem sua prépria forma de rendimento que

permite a utilizagﬁo pelo plﬁblico comum.
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1. Entrevista realizada
]J'dl‘ll f]U.CidﬂT ‘pOntOS
desenvolvidos por esta
pesquisa em 5 Jul 2017,
disponivel na integra na
secio de Anexos.

32. Monetizagio ¢ um
termo utilizado pelo You-
Tube para designar o ato
de autorizar a veiculagﬁo
de antncios diretamente
sobre ou antes do video
em questdo. Essa renda ¢
compartilhada em porcen-
tagens nio divulgadas com
o proprietﬂrio do canal ou,
em caso de reivindicacio
de Content ID, o proprieta-
rio do contetdo.

33. Disponivel no sistema
de ajud;l do YouTube,

em <https://support.
google.com/youtube/
answer/6013276>. Acesso
em 08 julho 2017.

34. A expressio ripado
vem do originnl em inglés
ripping, que ¢ o ato de
extrair dudio e/ou video
de um formato original

e transcreveé-lo para um
arquivo digital. E o que

se realiza qu:mdo se copia
as musicas de um CD

para o computador em
formato mp3, o video de
um DVD para assistir em
um aparelho portdtil como
um tablet, ou a copia de
programas de televisao em
formatos digimis; indepew
dente do destino ou uso
dos arquivos gerados.
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35. A porcentagem ¢ varid-
vel e nio é divulgzlda devido
a existéncia de Termos

de Confidencialidade na
maior parte dos contratos
firmados por gravadoras
com o YouTube, segundo
Mauricio Bussab, diretor da
distribuidora Tratore.

36. Disponivel em <https://
Su‘ppOl‘t,gOOglc‘.CQ]h /}YOU tu-
be/answer/27370597hl=pt-

-BR>, acessado em 11 Jul 2017

37. Informacio disponivel
no 1'0dapé da primeira p;igin;l
dossite oficial, em <heeps://
WWWVevo.com/>. Acesso em

25 Jul 2017.

38. Disponivel em
<htep://wwwnytimes.
com/2009/12/08/business/
media/o8vevo.html>. Aces-
so em 25 Jul 2017.

39. Informagdo disponibi-
lizada pe]n pl‘épria Vevo em
<htep://hqvevo.com/vevo-
-warner-music-group-annou-
nce-partnership/>. Acesso em
25 Jul 2017.
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Hoje, com a atuagio do Content ID, parte da renda® dos antncios veiculados
junto com os videos ¢ direcionada ao dono do fonograma, resolvendo a questio
sem a necessidade de retirada do contetido ou acoes legais. Segundo 0 Google, pro-
prietz’trio do YouTube, mais da metade da renda total auferida com videos no site ¢
gerada através da identiﬁcagﬁo de fonogramas e a resultante Veiculagio de antncios
em videos de outros usudrios. Essa métrica ¢ obtida pelo Google através da compa-
racio da quantidade de videos que sio monetizados diretamente pelos seus criado-
res, considerados oficiais, com os que tém conteudo de terceiros reconhecido pelo
Content ID, considerados entdo nio-oficiais (GOOGLE, 2016, p. 26). Essa metrica ¢
discutida em 4.4.1.1.

O cadastro do contetddo para reconhecimento pelo Content ID ¢ realizado
por empresas que firmam contratos com o YouTube, como distribuidores de musica
digita], gravadoras e as redes multicanal.

Redes multicanal sdo “afiliadas a varios canais do YouTube para prestar servi-
cos de desenvolvimento de publico, programagio de contetdo, colaboragdes entre
criadores de contetdo, gerenciamento de direitos digitais, geracao de receita e/ou
vendas”, scgundo ) préprio YouTube®*. Ou seja, sdo redes que englobam varios ca-
nais de usuarios, agregando seu conteudo. Ainda dentro do YouTube, destaca-se a
rede Vevo, exclusiva de musica. Segundo a prépria Vevo, ela ¢ “a maior plataforma
de musica e entretenimento do mundo™’. Ainda segundo a4 mesma, conta com 24
bilhdes de Visualizagc’)es por més. Langada em 2009 € com as gravadoras Universal
Music Group e Sony Music Entertainment como duas das socias®®, em 2016 seu catélogo
passou a contar com conteudo da Warner Music Group®, Completando as trés grandes

gravadoras multinacionais.
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2416 OUTROS MERCADOS: JAPAO

Mercados especificos como o Japao se mantém muito diferentes do Brasil e
EUA. O Japio ¢ um mercado de transi¢io tardia dos produtos fisicos para os digi-
tais, junto com a Alemanha (IFPL, 2014, 2015, 2016), onde ainda se reporta a venda
significativa de discos fisicos que ¢ aumen-

tada por datas cm turné. Segundo relatério Figura 22: Loja da Tower
Records no bairro de
Shibuya, em Téquio.
Fotografia de Yamashita
Yoheit.

de 2015 do IFPL, o Japdo teve reducio nas
vendas totais de produtos musicais de 5,5%
em 2014 seguindo 16,7% em 2013, porém
78% das vendas eram de suportes fisicos em

2014, enquanto no mercado global a pro-

por¢io era de 46% fisico contra 46% digital.
Essa reducido de faturamento ¢ mais lenta r‘"h'.:
do que a queda abrupta em mercados como 40. Imagem disponibiliza-
da no Flickr com a 1icen§a
o Brasil, que em 2016 caiu 43,2% nas vendas Creative Commons de Atri-
buigio € uso nao-comer-
cial, no endereco <heeps://
ﬂic.kr/p/ngva>. Ultimo
acesso em 03 de Janeiro

de 2017.

fisicas (ABPD, 2017, p. 10), e dos avancos
significativos para a distribuicio dos in-
dependentes de maneira digital (BUSSAB,
2015b). Dados da Recording Industry Association of Japan*, a RIAJ, apontam que em 4. Em tradugao livre,
. , ) ) , Associagio da Industria

2016 o faturamento total da misica no pats deixou de cair e cresceu 0,42%, porém  Fonogrdfica (ou “de Grava-

; : \ A .. . coes”) do Japio.
com diversas diferencas em relagio as tendéncias mundiais: enquanto a maior parte
do mundo sofre queda na renda auferida com downloads, a venda de albuns comple-
tos digitais no Japdo cresceu 3,5%; o streaming no Japdo representa apenas 37,8% do
total do faturamento digital, enquanto nos EUA ele ja alcanca 51,4%; e as vendas de

rodutos fisicos hoje ainda representam 77% do mercado total INGHAM, 2017b).

p ] p 77 7

No Japio sobrevivem grandes lojas de discos como HMV, Disk Union e se des- 42 Informacao disponivel

, L no website oficial da Tower

taca a Tower Records, que mantem um predio de nove andares com 1.550 m* e 800.000  Records Japan, em <heepy//

, ) ) ) ) . bitly/dg_towerrecords>.
titulos® em uma esquina nobre de Shlbuya, bairro central de ToqulO. Acesso em 10 Jan de 2016.
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43. Discos de vinil com
dul‘il(;ﬁo dC ﬂpl‘oxi]'nlldﬁ/
mente 4 minutos por lado,
cm gel‘a] utilizﬂdo p'dl‘ll 1;111/
(;le' uma ou du’AS nlL/lSiCLlS.

Figura 23: Show lotado do
grupo Moveis Coloniais
de Acaju no Auditério
Ibimpuera‘ em Sio Paulo.
O grupo divulga suas mu-
sicas através do download
gratuito. Autora: Dani
(nurgel. 2017.
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2417 DOWNLOAD GRATUITO

Nessa reconﬁguragﬁo do mercado musical, nio existe uma regra ou caminho
oficial. Hoje cada pequeno produtor de contetdo ¢ livre para conduzir seu negé—
cio com a estratégia que desejar, podendo experimentar novos caminhos e testar
oportunidades, gracas ao controle proporcionado pelo manejamento direto de seu
préprio conteudo. Nos anos 1960 havia a diferenciagio estratégica entre venda de
compactos®, que resolvia imediatamente o desejo pela musica, e venda de longplays,
que visavam o desenvolvimento da carreira do artista (VICENTE, 2012, p- 201), estes
também entendidos como “um produto cultural anti-massivo e até mesmo anti-mo-
derno, mais préximo da ‘eternidade’ atribuida culturalmente aos livros”, segundo
Simone Pereira de Sa (in: PERPETUQ; SILVEIRA, 2009, p. 59). Transpondo os dois
objetivos diferentes para o cenario atual, diversos artistas — como O Teatro Mdgico,
Romulo Froes, Tulipa Ruiz, Moveis Coloniais de Acaju e 5 a Seco — disponibilizam todo

ou parte de seu repertério para download gratuito por uma variedade de canais. A

I / . I - / .
pI'Ill’.lC?l ¢ bastantc controversa entre artistas ¢ CmpTCSElI'IOS, CcOmo s¢ vera a SCguir.
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A oferta de faixas para download livre segue um prindpio que remete ao da
amostra gratis: a entrega ao potencial consumidor de pequena amostra do produto,
com o objetivo de incentivar a compra do produto completo -, porém sem a ne-
cessidade de se administrar custos de produg:'xo e distribuig:’xo. O processo esta tio
arraigado a divulgagio de musica, que distribuidoras como a Tratore tém, na p:igina
de cadastro das faixas individuais de um album, a op¢ao “pode usar o MPj3 para
divulgagio grz’ltis”.

A oferta de um disco completo para download gratuito poderia ser entendida
como simplcs venda pcrdida, mas a realidade ¢ mais complcxa. A musica ¢ oferecida em
geral por artistas que veem apresentagdes a0 vivo, execucio publica, sincronizacio ete.
como fontes de renda mais significativas que a venda do fonograma, ¢, por conseguinte,
o download ¢ considerado ferramenta na divulgacio do trabalho, em vez de uma venda
perdida. Funciona como incentivo para vender ingressos de um show, por exemplo.

Diversos artistas tém optado por disponibilizar seu disco para download gra-
tuito em formato MP3 como forma de divulgacio, ou autoafirmagio como ino-
vadores — ¢ o caso de Criolo, A Banda Mais Bonita da Cidade, Trupe Chd de Boldo,
Jugara Marcal, Karina Buhr, BNegio, todos artistas independentes em ascensio,
com bastante aten¢io da midia como “novidades” da musica brasileira. Em sua dis-
sertacio de mestrado, Fabricio Ofugi, empresario do grupo Moveis Coloniais de Aca-
ju, afirma que o grupo entende a gratuidade da musica como “necessidade basica”,
porém questiona tal necessidade comparando seus dados de vendas com os de Mallu
Magalhies, que nio ¢ adepta ao compartilhamento gratuito (OFUGI, 2010, p. 76).

Ao mesmo tempo, artistas de outras vertentes, que tém como fonte de renda
principal o ensino de musica, podem compartilhar seu disco gratuitamente e, assim,
conseguir mais alunos, mais workshops ¢ mais shows — caso do instrumental Quarteto
A Deriva, que disponibiliza sete faixas para download gratuito em sua pagina do
servico de streaming SoundCloud*, e do saxofonista Anderson Quevedo, que oferece
o album Passeio completo no mesmo servico®.

Outros artistas focam na renda oriunda de apresentacdes ao vivo e da venda

direta nesses eventos. O download gratuito de discos d’O Teatro Mdgico, segundo De

DANI GURGEL

44. Disponivel em
<htEPS://SOU.ndClOUd.COTﬂ/
deriva-3> Acesso em: 11
jan. 2016.

45. Disponivel em
<htEPS://SOU.ndClOUd.COTﬂ/
anderson-quevedo-quarte-
to> Acesso em: 1T jan. 2016.
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46. Relato dado em mesa
de discussoes da qual
participou Evandro Fidti
no congresso Digitalia,
em 4 de fevereiro 2013, em
Salvador.

Figura 24: Marca da
licenca Creative Commons
que exige a atribuicio de

autoria, uso nio-comercial
e o compartilhamento do
contetido derivado sob a
mesma licenca.
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Marchi (2012, p- 10), alavanca o pt’lblico dos shows, que compra, na loja prépria do
grupo montada na porta das apresentacdes, camisetas, canecas, cadernos, mochilas,
agendas e mesmo a versio fisica do disco para ouvir no carro ou ler o encarte.
Qutras estratégias assemelham-se ao download gratuito, porém $30 adapta—
das ao mercado em que se inserem. Evandro Fioti relaca* que 0 maior concorrente
de Emicida, de quem ¢ empresﬁrio, no inicio de carreira, nio era a pirataria digital,
e sim a dos camelos diretamente nas ruas. A resposta foi diretamente econdmica
contra os camelds — venderam sua musica em CDs simples, gravados em casa, quase
pelo preco da midia virgem. Apés substituir o mercado dos camelds, um plﬁblico fiel
passou a conhecer o trabalho do Emicida e sustenta sua musica até hoje.
Analisando o tecnobrega, Ronaldo Lemos (2005, p. 185) relata estrategia pa-
ralela dos camelds de Manaus, cujos clientes exigem CDs com arquivos em formato
MP3 contendo no minimo 100 musicas, em vez do tradicional CD de audio com 10

ais faixas.
24.18 CREATIVE COMMONS

Creative Commons ¢ uma organizagio criada pelo advogado e professor
Lawrence Lessig que oferece licengas alternativas ao copyright, redigidas por advoga—
dos para que o detentor do contetido determine o que o ptﬁblico pode ou nio fazer
com a sua obra. No regime comum do copyright, nio ¢ permitido qualquer uso sem
autorizag¢ao e remuneragao do detentor de direitos, mas no Creative Commons alguns
usos sao permitidos, 0 que inspira o slogan “alguns direitos reservados”, trocadilho

com o padrio “todos os direitos reservados” da protecio total.

0RO

Ha licengas Creative Commons que especiﬁcam que O ¢ permitido uso Nao co-

mercial, que nao se pode usar aquela faixa para um anuncio publicitz’trio, por exem-

plo. A licenga mais comum exige que se dé crédito de autor, limita a usos nao co-
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merciais ¢ permite obras derivadas desde que compartilhadas sob a mesma 1icen§a.
Usando uma licenga desse tipo, um D] pode fazer um remix de determinada musica,
mas nao pode ganhar dinheiro com ela, possibilitando uma utilizagﬁo do tipo read/
write, em vez do nosso atual modo copyright, que lembra mais um read—only (LESSIG,
2008, p. 28). Ainda, com essa licen(;a, uma grande marca nao poderia utilizar nem a
musica original nem uma obra derivada para uma campanha publicitz’tria.

Neste contexto, as autoriza¢des seguem 0s MesmMoOs princ{pios préticos da lei
do direito autoral ou do copyright, significando que o usuario esta ou nio esta au-
torizado a fazer tal uso da obra de tal maneira. Qualquer uso indevido, assim como
no regime de total protecio dos direitos, ndo conta com uma “policia” especial do
Creative Commons para fazer a fiscaliza¢io, e deve ser resolvido diretamente entre as
partes ou em litigio. Este ¢ um ponto crucial do Creative Commons que funciona exa-
tamente como na prote¢io total de direitos, em que tambem nio se tem qualquer
garantia de que uma musica de um disco comprado em loja nio sera copiada ¢ usada
para algum uso comercial (como um video corporativo, por exemplo) sem a licen-
ca devida. Em ambas as licencas podem acontecer usos indevidos, e o detentor de
conteudo ¢ responsavel por acionar judicialmente usos errdneos. Esse aspecto gera
criticas desavisadas de executivos da industria, que acreditam que usar uma liccnga
Creative Commons os deixa mais suscetiveis a tais usos indevidos. Em video publi-
cado pcla gravadora YB Music¥, Mauricio Tagliari, executivo da mesma, diz que “se
usarem, nunca vio me avisar”, sobre o contetido licenciado via Creative Commons. Na
mesma discussio, Juliano Polimeno* rebate que essa responsabilidade nao ¢ do Cre-

ative Commons, e aponta que “6 0 mesmo problema que a gente vai ter com o ECAD”.

DANI GURGEL

47. Video com titulo
“Think Tank 6, parte

5 - “Creative Commons:
Criei e Te Como”, dispor
nivel em <https://vimeo.
com/23011169>. Ultimo
acesso em 03 Jan de 2018.

48. Juliano Polimeno ¢ di-
retor excecutivo da Playax,
empresa que forneceu parte
dos dados de execugio
publica analisados em 4.2.
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O DOWNLOAD ESTA OBSOLETO?
DADOS DO PODCAST “MUSICA DE GRACA"

2419

Aram Sinnreich sugeria a substituigﬁo do download pelo streaming em 2000.
Os dados do IFPI mostram que o faturamento dos servigos de fluxo continuo foi
superior aos outros digitais pela primeira vez no ano de 2016. No Brasil, 81% do fa-
turamento do mercado de musica digital no mesmo ano foi gerado por servicos de
streaming (ABPD, 2017, p. 10).

Esse mesmo caminho foi reportado através do podcasr‘” “Musica de Graga” em
2014, que promovia o Compartilhamento gratuito de musicas inéditas de artistas
independentes sob uma licenga Creative Commons. Tratavam-se de gravacoes exclu-
sivas para o projeto, acompanhadas de uma curta entrevista (GURGEL, 2011). As
gravacoes eram distribuidas por trés canais: download direto através do site, video
no YouTube via streaming e download do video atraves do diretorio de podeasts do
iTunes, da Apple.

Através de dados de coletados sobre o acesso das trés tltimas temporadas
completas do podeast, cada uma com doze episodios, pode-se comparar a quantida-
de de downloads diretos das can¢des em formato MP3 ¢ as visualiza¢des dos videos

diretamente no YouTube.

Periodo Visuali- | Cresci- | Downloads | Cresci- | Visitantes | Cresci- | Assinantes | Cresci-
zacoes | mento mento | no site mento | novos no YT | mento
no YT

12 temp. 61977 - 2318 - 39.850 - 216 -

5/2011

a 412012

23 temp. 120.644 | 95% 2139 -8% 40.753 2% 5N 137%

5/2012

a 412013

32 temp. 176.899 | 47% 1431 33% | 35.758 -12% 1.330 160%

5/2013

a 412014

DANI GURGEL

Figura 25: Maycon Ananias,
Duda Brack e Joao Guarizo
em fotografia para lanca-

P . °
mento de um episddio do
Musica de Graga. Autora:
Dani Gurgel, 2012.

49. Podcasts se asseme-
lham a programas de radio,
gravados em dudio ou
video e disponibilizndos
com uma certa periodi-
cidade para download e/
ou streaming atraves da
Internet.

Tabela 4: Acessos ao “Mu-
sica de Graga” por canal e
seu crescimento.
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Figura 26: Acessos a0 “Mu-
sica de Graga” por canal
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Acessos ao "Musica de Graga" por canal
200,000
180,000
160,000
140,000
120,000
100,000
80,000
60,000
40,000
20,000

0
12 temp. 22 temp. 32 temp.

m Visualizagoes no YouTube ™ Downloads m Visitantes no site ® Assinantes novos no YouTube

Os dados evidenciam o crescimento das visualiza¢des e dos novos assinantes
do canal do YouTube, paralelos a reducio dos downloads e das visitas ao site. O pod-
cast “Musica de Graga” serve como evidéncia da tendéncia de se dar menos impor-
tancia a posse do arquivo via download e mais ao streaming a qualquer momento,
em qualquer lugar. Esses dados sio relevantes especialmente por se tratar de um
download livre e gratuito, que supostamente teria mais liquidez do que um down-

load pago em uma loja de musica digital.

A IMAGEM DO MUSICO EM CO-AUTORIA COM SEU PUBLICO



Crescimento dos canais de acesso ao "Musica de Graga"
12 temp. 22 temp. 32 temp.
200.00%
150.00% 160%
137%
100.00%
95%
50.00%
47%
0.00% -« < — T !
-50.00% -33%
==@==Visualiza¢des no YouTube «=@==Downloads Novos assinantes do canal do YouTube

O “Musica de Graga” inspirou a série documentario “Outro Som”, na qual Ro-
mulo Froes declarou que “era muito partidﬁrio do download gratuito [...]. Agora eu
continuo colocando, mas baixou drasticamente a quantidade de download, porque
a galera ndo quer mais ocupar o HD” (GURGEL, 2018).

Apenas 1,61% dos 365.408 acessos as 36 musicas gratuitas do “Musica de Graga”
ao longo de trés anos foram downloads, apesar dele ser gratuito, enquanto 98,39%
dos acessos foram visualizacdes no YouTube. Num contexto restrito, porém sem risco
de reinterpretagdes por se tratarem de dados brutos de um podcast de produgio pro-
pria, 0 “Musica de Graga” ilustra a tendéncia atual do pablico em preferir o video ao

audio sozinho e o streaming ao download.

DANI GURGEL

Figura 27: Variagao percen-
tual dos canais de acesso
a0 “Musica de Graga”,
mostrando crescimento no
YouTube, ainda que menor
da 2 para a3? temporada,
mas ainda positivo, e dimi-
nui¢io dos downloads.
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242  SHOWS

Apresentagdes a0 Vivo sempre foram signiﬁcativas para a composicao da ren-
da daqueles envolvidos no mercado musical, mesmo para grandes artistas com gran-
des valores oriundos da venda de discos. Grandes turnés geram bastante dinheiro
quando bem planejadas, além de alavancar a venda de discos. Hoje elas sio cada vez
mais essenciais para a renda dos artistas, que sentem a diminuigﬁo na renda do fo-
nograma e 0 aumento na procura por experiéncias presenciais por parte do publico.

Musicos e empresarios reportam que nos anos 1990 investiam em shows com
o proposito de vender discos — cultura que era disseminada nos hoje raros “pocket
shows” gratuitos em 10jas de discos, organizados pelas préprias 1ojas sem cobranga
de ingresso ¢ sem pagamento de caché aos musicos, com o simples e direto objetivo
de promover a venda de seus discos.

Em contraposicio, hoje os artistas distribuem discos com o objetivo de encher a
plateia dos shows (GREENBURG, 2015), podendo ate, em alguns casos, oferecer direta-
mente ao publico o conteudo completo de seus albuns em MP3 gratuitamente, confor-
me desenvolvido em 2.4.1.7 (ANDERSON, 2009, p. 155; DE MARCHI, 2011, 2012).

No caso dos shows no Brasil, com base no cache ou bilheteria recebidos pelo
artista, os direitos autorais sio recolhidos a0 ECAD, que faz a sua posterior distri-
buicio proporcional ao repertério declarado. O valor de tal recolhimento ¢ calcula-
do de maneira proporcional a bilheteria, ao caché — quando fixo — ou por metragem
quadrada do ambiente quando nio ha cobranca de ingresso. Fora o ECAD, o res-
tante ¢ pago aos musicos, artistas, equipe técnica e empresarios, cobrindo também
custos de viagem, hospedagem ¢ alimentacio; apds descontos com impostos e de
porcentagens devidas as casas de shows e¢/ou promotores dos eventos.

Os shows no Japdo mostram como o seu mercado, ja sinalizado como exce¢io na
venda de discos fisicos em 2.4.1.6, ¢ aquecido também para shows: tomando como exem-
plo a casa de shows Blue Note, que mantém filiais em Toquio, Nova York e Milio, ob-
serva-se que shows do mesmo artista tém precos de ingresso bastante diferentes. Anun-

ciados no site oficial da casa, os shows de Roy Hargrove no Blue Note New York entre 15

DANI GURGEL

Figura 28: Nelson Ayres

Big Band na casa de shows
paulistana Tupi or not Tupi.
Autora: Dani Gm‘gel, 2017.
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s0. Valores dos ingressos
disponiveis em <hcep://www.
bluenote.co.jp/jp/artists/
roy-hargrove/2016_o1/>,
<hteps://www.bluenotemila-
no.com/en/evento/concerto-
-roy-hargrove-milano-25-lu-
glio-2015/> e <htep://www.
bluenote.net/newyork/sche-
du]e/moreinFo.cgi?id:l1883>,
acesso ¢ conversao para USD
em 13 Jan 2016.

Figura 29: Preco dos ingres-
sos para os shows de Roy
Hargrove nas unidades de
Nova York, Milio e Téquio
da casa de shows Blue Note
entre 2015 e 2016 (valores
convertidos para USD
usando a taxa de 13/1/2016)
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e 2()/3/2016 tiveram preco de USD 20,00 no bar e USD 35,00 Na Mesa, o de 25/7/2015 no
Blue Note Milano custava EUR 37,00 (USD 4(),08) e os shows de 26 a 29/ 1/2016 no Blue
Note Tokyo custavam JPY 8500, convertido em USD 71,95, um valor 79,5% mais caro que
em Milao e 105,5% maior que a op¢Ao mais cara de ingresso em Nova York®. O valor
repassado aos artistas em shows como esses nao ¢ divulgado.

Preco dos ingressos para os shows de Roy Hargrove
nas unidades do Blue Note (USD)

mBar ®Mesa

71.95

40.08

v
o
o
Q

NEW YORK MILANO TOKYO

243 EXECUCAO PUBLICA

Execucio pdblica engloba tanto a musica ambiente em locais de Circulagio
pﬁblica quanto a sua transmissao, radiodifusio e exibigio Cinematogréﬁca. Esses
usos sdo regulados pelo ECAD, que cobra taxas de diversos estabelecimentos e de
empresas como cinemas, emissoras de radio e televisio. O Brasil é o 6° pal's no
ranking mundial de execu¢io publica, enquanto no mercado total ¢ o 112 (ABPD,
2017, p. 10). Esse maior rendimento do setor no Brasil pode ser explicado pelo fato
de que os direitos conexos (desenvolvidos em Performance, 2.3.1.3) sdo remunerados
na maior parte das execu¢des de fonogramas, o que nio acontece nos EUA (LESSIG,
2004, p. 59) ¢ em diversos outros paises, onde apenas os direitos autorais sio remu-
nerados. Essa relacio fica clara quando se analisa a porcentagem da renda oriunda

de execucio publica no mercado brasileiro em 2014, que ¢ de 21,1% (ABPD, 2015)
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contra 8% no mercado global, na medi¢io do IFPI que ainda inclui sincronizac¢ios
(IFPL, 2015), e 36% em 2016 no Brasil contra 14% globalmente, agora separada da
sincronizacio (ABPD, 2017; IFPI, 2017).

No caso da musica ambiente, que ¢ um tipo de execucio publica, as taxas co-
bradas dos estabelecimentos pelo ECAD sio distribuidas aos musicos por amostra-
gem. O conceito da distribui¢ao por amostragem estatistica ¢ adotado pelo ECAD
ao invés da distribuicao por nimero exato de execugdes — ou seja, a renda total da
rubrica ¢ distribuida de acordo com uma amostra do que foi tocado em determina-
dos estabelecimentos onde ha o controle do repertorio pelo Escritorio. Essa decisio,
justificada pela dificuldade de monitoramento do repertério, faz com que parte dos
fonogramas de menor visibilidade possam ficar de fora da distribuicao.

E um mercado em expansio para os pequenos e independentes, sinalizado por
iniciativas independentes com o objetivo de oferecer alternativas a0 ECAD. Um exem-
plo ¢ o Music Delivery, um servico da gravadora Azul Music que obtém a liberacio das
musicas diretamente com os artistas ¢ compositores, ¢ assim consegue oferecer reperto-
rio independente direto aos estabelecimentos comerciais, com valores mais atrativos do

que aqueles que seriam pagos a0 ECAD para tocar qualquer musica ambiente.

1 @ O

HOMI QUM EDUCS PARA IWFRFEAS ML BSTISTAS MEEE FLAVLETS LOGMN  CIMTATD

PARA ARTISTAS

/

DANI GURGEL

st Sincronizagio ¢ o uso
de um fonograma em pegas
publicitdrias, trilhas sono-
ras de cinema, etc. Diversos
servicos para facilitar a
conexio entre 0s Usuarios

¢ os donos dos fonogramas
despontam no Brasil ¢
internacionalmente, como
o Music Dealers, Rumble-
fish através do agregador
CDBaby ¢ o servigo Kiwiii
da discribuidora Trarore.

52. Mais informacoes

em <http://musicdelivery.
com.br/> Acesso em o5 de
Junho de 2017.

Figura 30: Primeira p:igina
do site do MusicDelivery.
Acesso em 30 Dez 2017.
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Esse acordo ¢ também mais interessante para os musicos, que recebem exa-
tamente por quanto sua musica foi executada. Uma pequena loja, por exemplo, que
deveria pagar uma taxa ao ECAD para ter musica ambiente interna, ¢ liberada dessa
taxa a0 contratar um servico como o do Music Delivery que oferece musicas com
os direitos j:’{ liberados. Segundo o site do Music Delivery, a economia da loja pode
chegar a 70%, comparando o valor pago ao servico com o que seria pago ao ECAD.

Do outro lado, o dono do fonograma oferecido pelo Music Delivery recebe pro-
porcionalmente ao quanto sua musica foi executada, ao contrario do sistema do ECAD
que distribui aqucla raxa entre apenas algumas musicas selecionadas em um sistema
de amostragem, das quais ¢ comum o artista independente nio fazer parte. O dono do
fonograma, portanto, ao oferecer sua musica por um valor menor aos estabelecimentos
através do Music Delivery, recebe um valor maior do que receberia pclas vias do ECAD.

O uso do fonograma como trilha sonora de filmes publicitarios, programas de
televisao, cinema e musica ambiente de estabelecimentos comerciais podc gerar uma
renda significativa para os musicos. S30 segmentos em crescimento, a medida em que
os produtores percebem que podem conseguir usos mais baratos de musica ja pro-
duzida, em comparag¢do com o original mercado em que se contratava compositores

e arranjadores especializados em trilhas para fazer seus fundos musicais sob medida.

2431 A CAUDA LONGA NO ECAD

A execugio plﬁblica, que inclui radio, televisio e Internet, Ppassou recentemente
. . . . P \ . . . -~ . ! .
por uma mudanga 51gn1ﬁcatwa em dlregao a d1str1bulgao mais democratica dos recur-
sos. Até outubro de 2012, 0 ECAD distribuia o total de direitos conexos arrecadados na
categoria “Musico acompanhante” apenas entre os musicos que participaram dos 65()
fonogramas mais executados nas radios e os 600 mais executados em TV — ou seja, da to-
talidade dos recursos recolhidos com execucao pﬂblica referentes a todos os fonogramas
/ . . . .
executados naquele periodo, o valor que dizia respeito aos musicos acompanhantes dos

fonogramas menos executados era distribuido também entre os 650 primeiros.
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A partir de novembro de 2012, a quantidade passou a 2.600 fonogramas nas
radios (ECAD, 2012), com a extensio para outros segmentos em 2013 € um plano
de aumento gradual até que, em janeiro de 2014, passou-se a distribuir os valores
arrecadados entre 100% dos fonogramas executados (ECAD, 2014), integrando todos
o0s musicos envolvidos a distribuigﬁo da execucao plﬁblica. Tal movimento também
¢ reportado pela SACEM, entidade de recolhimento da Franga, que aponta que ¢
necessario um trabalho muito maior para distribuir os pequenos valores devidos a
tantos titulares na atualidade do que antes encontrava para distribuir grandes valo-

res a poucos titulares (AIGRAIN, 2012, p- 44).

2.4.4 OS DIREITOS AUTORAIS
DENTRO DO FONOGRAMA

No sistema atual, os Servicos de comércio eletronico e de streaming pagam
. . Io.
uma porcentagem da renda auferida com os fonogramas 40s seus proprietarios ou
ao0s agregadores por eles contratados para sua distribuigio, porém uma porcenta-
. . . 14 . \ .
gem fixa referente aos direitos autorais ¢ paga diretamente as editoras ou represen-
tantes delas e de artistas (BUSSAB, 2015a).

O custo para assinar um nNovo CONtrato com cada pequeno editor ou autor
¢ superior ao rendimento que ele pode vir a ter, e o processo para o recebimento
fica pouco acessivel para empresas e autores com pouco giro”. Isso gera uma certa
confusio no recolhimento de direitos autorais das gravagoes pois, devido a esse alto
Custo, OS Servicos e 10jas evitam firmar contratos diretos com editoras pequenas e
autores independentes.

No langamento de discos fisicos, os direitos autorais sao pagos a cada autor e/
ou editora para uma tiragem espec{ﬁca, contra a emissio de uma autorizag¢ao para
a produgﬁo da quantidade exata na fabrica. Em algumas situagoes, tal autorizagao

A ! . «1- . . ! .
preve copias ilimitadas e o pagamento de royalties por vendagem, o que ¢ praticado

costumeiramente em contratos entre gI'Z{VEldOI'élS ( cditoras dC pOTtC maior.

DANI GURGEL

53. A UBEM, Uniao
Brasileira de Editoras de
Musica, cobrava em 2014
mensalidade de R$150,00
por editora para recolher
seus direitos, valor imprati-
cdvel para independentes
que podem ter rendimen-
tos de apenas centavos

por més.

87



88

No caso do artista independente, os valores sio cobrados antecipadamente.
Para fabricar 1.000 cépias de um disco independente, a editora de uma musica pode
cobrar de R$200 a R$1.000,00, sem padrio ou tabela, o que pode parecer aleatorio.
A disparidade injustiﬁcada desses valores mostra a dificuldade de um artista inde-
pendente fazer o planejamento financeiro de um album.

Como base de comparacio, nos EUA tais royalties sdo fixos ¢ determinados
por lei em USD 0,091 por copia, por faixa, o que totalizaria USD 91 para 1.000 copias
(FMC, 2014). Na Alemanha e no Japio, o pagamento ¢ calculado por vendagem e
centralizado através da GEMA e JASRAC, respectivamente, associagdes centrais

que distribuem os direitos aos titulares.
2441 DIREITO AUTORAL NO STREAMING: EXECUCAO PUBLICA?

No Brasil, os direitos autorais sio recolhidos diretamente para as editoras e
agregadoras. A possibilidade de centralizar essa arrecadagﬁo ¢ mencionada em uma
discussdo conceitual sobre os servigos de streaming, ¢ que nio engloba os produtos
fisicos nem a venda de downloads.

Primeiramente ¢ importante a diferenciagﬁo entre os dois tipos de streaming, Simul-
casting ¢ a transmissao simultinea, sem a possibﬂidade do usudrio interagir, pausar, voltar, E
o caso de web radios, transmissdes ao vivo, etc. Webcasting ¢ a disponibilizagio do conteddo
para consumo sob demanda do usuario, no momento e ordem de sua preferéncia.

Em processo do ECAD contra a radio OiFM, que mantinha uma versiao simul-
casting pela Internet do mesmo sinal da emissora FM, o Ministro do Superior Tribunal
de Justica Ricardo Villas Béas Cueva determinou, por entender a Internet como local
de frcquéncia coletiva, que ambas as formas de streaming se caracterizam como execu-
¢do plﬁb]ica, em acordio de 8 de fevereiro de 2017 (BRASIL. Supremo Tribunal Fede-
ral. Recurso Especial No 1.559.264. Relator: Ministro Ricardo Villas Boas Cueva, 2017).

Decisdes anteriores, no Rio de Janeiro, tinham leituras contrarias. No enten-
dimento da Juiza Maria Cristina de Brito Lima, no Tribunal de Justica do Estado do

Rio de Janeiro, em sentenga de 22 de novembro de 2016, o simulcasting, citado como [i-
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vestreaming, enquadra—se na execugao plﬁblica, enquanto o webcastingé execucao indi-
vidual. A ju{za entio determina o pagamento de direito autoral ao ECAD no caso de
simulcasting e a UBEM no caso de webcasting (RIO DE JANEIRO. Tribunal de Justica.
Processo: ()116365—13.2015.8.19.0001. Relator: Jul'za Maria Cristina de Brito Lima, 2016).

A mesma leitura de Lima ¢ defendida pela Associac¢do Brasileira de Musica
Independente (ABMI), em relatorio publicado por sua Diretora Executiva Luciana
Pegorer, diferenciando os dois tipos de streaming e classificando webcasting como

uso privado segundo a defini¢io de “locais de frequéncia publica” na Lei de Direito

Autoral de 9.610 de 1998 (PEGORER, 2016).

Tipos de streaming conforme ABMI

Execucao piblica

Execucdo privada

Radio

Transmissoes ao vivo atraves da
Internet (inclui YouTube live)

Pandora

YouTube sob demanda
Spotify

Deezer

Tidal

Apple Music

Tipos de streaming conforme acordao do ECAD x QiFM

Execucao piblica

Execucado privada

Radio

Transmissoes ao vivo atraves da
Internet

Pandora

YouTube (sob demanda)

Spotify

Deezer

Tidal

Apple Music

DANI GURGEL

Tabela 5: Tipos de strea-

ming con forme ABMI

Tabela 6: Tipos de strea-
Tniﬂg con fbl‘nk‘ ZlCL’)Td':\O dQ
ECAD x OiFM
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Além da discussio conceitual sobre a classiﬁcagio do streaming e quem é
responsével pelo recolhimento de direitos autorais, ha uma grande diferenga entre
as porcentagens destinadas a esses direitos. Enquanto na decisiao da ju{za Lima do
TJR] o YouTube paga 3,775% a UBEM pelo webcasting ¢ 1,075% ao ECAD pelo simul-
casting, 0s servicos de streaming como Spotify e Deezer pagam 8,58% (POLIMENO,
2015), e da renda auferida com execugio plﬁb]ica pelo ECAD, recolhida de usuarios
de musica como emissoras de radio, estabelecimentos com musica ambiente, emis-
soras de televisdo, etc.; 55% do bruto ¢ destinado aos autores (UBC, 2016).

Enquadrando o streaming como execugdo privada, o recolhimento de direi-
tos autorais das composi¢des musicais fica no plano de fundo do recolhimento de
direitos sobre o fonograma, que ja ¢ por sua vez reduzido. O enquadramento como
execucio publica aumenta a propor¢io destinada aos autores em detrimento dos in-
terpretes ¢ pode vir a garantir o recolhimento de tais direitos aos pequenos autores
considerados nio representativos pelos servigos.

Porém, ¢ de se questionar essa solucio que, alem de transformar a porcenta-
gem da parte autoral de 8% em 55%, deixa de lado o recolhimento de direito autoral
na venda de downloads em servi¢os como iTunes, situag¢io na qual o pequeno autor
sofre da mesma dificuldade em receber o que lhe ¢ devido. Ignora também a venda
fisica, que tem o recolhimento dos direitos autorais garantido através da negociagio
direta para a obtencio das autorizagdes necessdrias para produzir discos nas fabri-
cas. Do ponto de vista oposto, tambem nio resolve a dificuldade para o pequeno
artista produzir um album com cangdes de outros compositores pela logistica ne-
cessdria para negociar com cada editora ¢ os valores completamente dispares, que
podem aparentar uma certa aleatoriedade, conforme niimeros analisados em 2.4.4.

E objetivo dos autores e intérpretes disponibilizar seu contetdo para o pu-
blico apreciar e, por conseguinte, gerar mais rendimentos para todos os titulares.

O desafio ¢ fazé-lo de maneira acessivel para todos os portes de autores ¢ artistas.
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2.5 QUEM E O PUBLICO?

Nesse novo contexto de consumo de musica, em que o publico escolhe o video em

. ! . . . . ! .
detrimento do audio ¢ o streaming em detrimento da compra do disco, o piblico-alvo

I ~ . y / . ~

da musica sofre uma mudanca estrutural de paradigma. Ate os anos 1990, a comunicacio
de um artista objetivava vender discos. Hoje o objetivo parece ser outro: fazer o disco ser
. A" . . -~ . . . - (" . ~ /
ouvido. Ainda que similares, s3o objetivos essencialmente diferentes, cuja compreensio ¢
vital parao desenvolvimento de novos e velhos artistas no cenario atual (GURGEL, 2016).
Em primeiro lugar, ¢ um publico-alvo que nio sente necessidade de ser pro-

pl‘iCt'AI’iO ICgﬂl dC uma nlL’ISiC'J & )U\“i—lﬂ. Os net gCI'lCTS — termo CLll'lh‘JdO POI‘ Don

DANI GURGEL

Figura 31: Show de Ma-
&

theus e Kauan em P

de Minas. Autora: Dani

(}urgcl, 2011.
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Tapscott para a primeira geragio a ficar adulta na era digital — acreditam que a
deﬁnigﬁo de posse de uma musica esta ultrapassada e que baixar musica ilegalmeme
nio ¢ o mesmo que rouba-la (TAPSCOTT, 2009, P. 86). Lawrence Lessig (2008),
criador do Creative Commons, pergunta se haveria a inteng¢ao de criminalizar a]go
que seus filhos creem ser algo natural (o compartilhamento de misicas na Internet).
Nio cabe a esta pesquisa tecer opinides sobre o download gratuito e a pirataria, se
devem ou nio ser criminalizados, inclusive devido ao fato de que se identifica que
ambos estdo sendo substituidos pelo streaming.

O publico do streaming sustentado por publicidade ¢ legalizado, ainda que
rodeado de value gap, conforme observado anteriormente; nio ¢ mais aquele antigo
vildo aos olhos das gravadoras, que processavam softwares de peer-to-peer e seus usu-
arios por pirataria.

Ja no final do s¢culo XX havia indicios de que o consumidor preferiria o
streaming gratuito ao download ilegal, como mostra a analise de Sinnreich (2000)
sobre os formatos provaveis apos a proibi¢io do Napster: sua previsio era de que em
2005 0s servicos de streaming seriam responsdveis por mais da metade do facura-
mento da comercializacio digital de musica, porém isso s6 se tornou realidade em
2016, segundo os dados do IFPI (2017). A transi¢io para o streaming parece ter sido
atrasada pela guerra travada pelas gravadoras contra a pirataria.

As grandes gravadoras hoje notam que ¢ muito mais ficil adquirir participa-
¢oes e financiar startups — que poderiam se revelar suas inimigas no futuro — e ga-
nhar dinheiro a suas custas, do que lutar batalhas juridicas e tornar-se o grande vilao
aos olhos do consumidor e do artista. Além de participar da renda das plataformas,
as gravadoras tém relativo controle sobre seu repertorio e funcionamento por meio
da entrada no capital dessas novas empresas. Sony, Warner ¢ Universal tém partici-
pag¢des no Spotify que podem chegar a 20% em conjunto; a Warner responde por 5%
do SoundCloud; a Universal possuia 13% do Beats by Dr. Dre quando foi comprado
pela Apple Music; e o artista Jay Z comprou o servico Tidal e trouxe como socios
outros grandes artistas do pop, hip hop, eletronico e R&B atual dos Estados Unidos

como Beyonc¢, Calvin Harris, Kanye West, Alicia Keys, Jason Aldean e Daft Punk
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(GREENBURG, 2()15). Nio se fica mais na mira das gravadoras por fazer download
ilegal, mas 0 mercado inteiro esta nas maos daquelas que se revelam como grandes
investidoras e influenciadoras dos caminhos a seguir.

Essa nova audiéncia, que nao faz questao do arquivo em si, muito menos do
disco com encarte, vem descobrindo musicas pelo You Tube, que tem uma diferen(;a
essencial: a indicagﬁo de palavras—chave do video pelo préprio criador, o que amplia
signiﬁcativamente as fronteiras das relagées tragadas entre os videos, além da alta
taxa de interatividade dos usudrios por meio de comentarios, inscrigdes e “curtidas”.
No YouTube a procura de videos e musicas acontece mais por assunto que por ami-
zades e relagdes pessoais, ao contrario de redes sociais como o Facebook, centrado na
rede de amigos.

Nos anos 1990 ¢ inicio dos 2000, qualquer download ou streaming nio pago
de musica provavelmente seria considerado uma venda perdida. Atualmente ate os
executivos de gravadoras tém consciéncia de que nio se trata de uma simples conta de
subtra¢io, na qual cada usuario que consegue o disco gratuitamente seria simplesmen-
te uma venda a menos (IFPI, 2014). O publico em potencial para escutar um artista ¢
muito maior do que aquele que pagaria o valor completo do disco para comprar sua
musica. A facilidade de acesso através do streaming gratuito possibilita que o artista
atinja um publico muito mais abrangente e o traga para seus shows, comprando seus
produtos personalizados ou mesmo clicando nos anincios veiculados em seus videos.
Portanto, o publico-alvo do mercado da musica na década de 2010 ndo ¢ mais apenas

aquele que a compra, e sim expandido a todo aquele que a escuta.

DANI GURGEL
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3 VIDEO, AMADOR, FA

Figura 32: Show do 5 a Seco.
Autora: Dani Gm‘gel, 2017.






31 AVISUALIDADE DA MUSICA

A musica em si raramente havia sido uma experiéncia exclusivamente sonora,
at¢ que o disco e o radio transformaram o seu consumo, transportando-a da sala de
CONCerto para a casa do plﬁblico (MACHADOQO, 2000, P 155). A prépria sala de con-
certo j:’{ ¢ uma conformidade classica da expressao musical anterior, que estava mais
em contexto com a vida real. Mesmo numa apresentac¢io formal, uma peca musical
20 vivo ¢é acompanhada de todo um sistema de gestos interpretativos (MACHADO,
2000, p. 161), ndo sO no caso de um cantor que traduz e refor¢a sua palavras com o
movimento corporal ¢ as expressoes faciais, mas também no caso da musica instru-
mental, em que os instrumentistas completam a expressdo sonora com o desdobra-
mento de seus corpos, mesmo que involuntarios (CALADO, 1990, p. 26).

Arlindo Machado destaca o ato de fechar os olhos para se concentrar na misica
como um cacoete do seculo XX, que reflete o vicio do pablico em ouvir aquela musica em

ambiente hermeticamente controlado, dentro de sua casa, sem qualquer influéncia visual.

O disco ¢ o radio acabaram por eliminar de vez qualquer

ocorréncia visual na musica, 20 mesmo tempo em que contribui-
. . . I 14 A )

ram para popularizar a ideia de que musica ¢ um fendmeno estético
que se realiza no plano exclusivamente sonoro. A cena muito fre-
quente do ouvinte que fecha os olhos para melhor concentrar-se na
escuta musical exemplifica bem o pressuposto bastante generaliza-
do em nosso século de que qualquer experiéncia visual atrapalha a

percepeio. (MACHADO, 2000, p. 155).

DANI GURGEL

Figura 33: Gravagio de
show do 5 a Seco. Autora:
Dani Gurgel, 2017.
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54. Tradugio livre do
originn] em inglés: “There
is a basic principle that
distinguishes a hot medium
like radio from a cool one
like the telephone, or a hot
medium like the movie
from a cool one like TV.

A hot medium is one that
extends one single sense

in “high definition”. High
definition is the state of
being well filled with data.
[...] Telephone is a cool
medium, or one of low
definition, because so little
is given and so much has to
be filled in by the listener.
On the other hand, hot
media do not leave so much
to be filled in or completed
b_y the audience. Hot media
are, therefore, low in par-
ticipation, and cool media
are high in participation

or completion by the au-
dience. Naturally, therefore,
a hot medium like radio
has very different effects

on the user from a cool
medium like the telephone™

(MCLUHAN, 2001)

08

Ainda mais, pode—se completar que os olhos fechados ajudam 0 ouvinte a
imaginar aquela musica sendo executada, e involuntariamente forma uma imagem
mental que ilustra aquele som, ¢ a1 sim tem-se a concentragio total.

McLuhan separa os meios quentes — aqueles que vém cheios de informagio e
deixam pouco espago para o publico completar — dos meios frios — que demandam
o exercicio da imagina¢do do usudrio, como o telefone. Em seu contexto, falando
nos anos 1960 com o crescimento da televisio a cores, o radio era um meio quente,

vigoroso, cheio de informacio.

Ha um principio basico que diferencia um meio quen-
te como o radio de um frio como o telefone, ou um meio quente
como o filme de um frio como a TV. Um meio quente ¢ um que
estende um Unico sentido em “alta defini¢ao”. Alta definicio ¢ estar
repleto de informagdes. [...] O telefone ¢ um meio frio, ou um de
baixa defini¢ao, porque muito pouco ¢ dado e muito mais precisa
ser completado pelo ouvinte. Por outro lado, meios quentes nio
deixam tanto para se preencher ou completar pelo publico. Meios
quentes sdo, portanto, de baixa participac¢io, e meios frios tém alta
participacio da plateia para completar a informacio. Naturalmen-
te, portanto, um meio quente como o radio tem efeitos bastante
diferentes no usuario do que os de um meio frio como o telefone.™

(MCLUHAN, 2001, p. 24-25).

No contexto atual, comparando entre as midias dispom’veis, o radio e o dis-
co poderiam ser considerados meios frios, que permitem que o usuario Complete
aquela musica com sua percepgao visual ou tatil. Meios que nao englobam todos os
sentidos do usudrio e, portanto, deixam €spago para que o plﬁblico Complete aquela
informacio com sua propria imaginacio. Seguindo o mesmo raciocinio, o videocli-

pe ¢ o video de musica ao vivo podem entdo ser entendidos como meios quentes,
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completos, repletos de informagﬁo, COM POUCO €SPACO Para que O TeCeptor crie men-
talmente sobre aquele contetido enquanto o assiste.

Jeder Janotti Junior e Thiago Soares, ao discorrer sobre a importancia da ana-
lise da performance tanto da €angao quanto do Videoclipe, explicitam a construcao

de sentido na qual o audio completa o video e vice-versa:

O videoclipe se situa como um desdobramento da performan-

ce da cangdo popular massiva, uma vez que integra a cadeia de produ-
) ) . . €1

¢do de sentido que articula o sonoro ¢ o visual, sendo “regido” por uma

sistematica de CoNnstrucao de imagens que opera com signos visuais

“inseridos” na can¢io e segundo pressupostos das proprias performan-

ces apresentadas. JANOTTI JUNIOR; SOARES, 2008, p. 103)

John Philip Sousa, em 1906, cunhava o termo “pirataria” aplicado as primeiras
cépias de musica fonomecanica para venda, defendendo perante o Congresso dos
EUA que a cépia de gravacoes deveria gerar royalties as editoras e autores assim
como a de partituras (LESSIG, 2008, p- 23). Desde entio, vive-se uma corrida da
industria musical em busca de como lidar com novos formatos.

@) Videoclipe surgiu nos anos 80 como uma tentativa da industria musical
de abragar novas midias que distraiam seus fas. As radios FM perdiam ouvintes
para os programas de TV e Videogames, até que a MTV, langada em 1981, baseada
na dinamica dos programas de radio, consolidou o formato do videoclipe, criando

uma grande movimentagio na industria atraves da convergencia entre os formatos.

A popularizacio do videoclipe pode ser vista, assim, como
A . . A . . o .
um fenémeno que incentivou a convergéncia mididtica, tendo em
vista que ele ndo apenas se consolidou a partir de um novo tipo de
experiéncia audiovisual — a TV por assinatura com a MTV — como
também foi resultado da unido entre as midias musicais — enca-

begadas pela inddstria fonografica — e a midia televisiva. A partir

DANI GURGEL
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disso, o surgimento do videoclipe causou uma intensa movimen-
tacio em relagio a inddstria da masica, fazendo com que a “crise”
cedesse lugar ao imaginario de um novo crescimento, ainda mais

convergente. (HOLZBACH, 2014, p. 349).

Desde seu inicio, o Videoclipe nio vem como um “iluscrador de cangoes”, se-
gundo Ariane Holzbach (2013, p- 92), mas uma nova obra de arte audiovisual com
ase na musica. Arlindo Machado, ainda, pontua que o videoclipe traz sua prépria
b Arlindo Machad. d deocl
inguagem, caracteristica pela liberdade frente as regras da publicidade, do cinema
1 la liberdade fi da publicidade, d
e da televisio; fugindo de um acabamento que se reconheceria como industrial, e
permitindo uma imagem “suja’, desfoques, grao e ruido, instabilidade; quaisquer

elementos que contribuam para passar a mensagem desej ada.

[...] numa ¢poca de entreguismo e de recessio criativa, o vi-
deoclipe aparece como um dos raros espacos decididamente aber-
tos a mentalidades inventivas, capaz ainda de dar continuidade ou
novas consequéncias a atitudes experimentais inauguradas com o
cinema de vanguarda dos anos 20, o cinema experimental dos anos

50-60 ¢ a videoarte dos anos 60-70. (MACHADO, 2000, p. 173).

Outra tendéncia importante do atual videoclipe ¢ o aban-
dono ou a rejeicdo total das regras do “bem fazer” herdadas da pu-
blicidade ¢ do cinema comercial. O que vale agora ¢ a energia que
se imprime ao fluxo audiovisual, a firia desconstrutiva e libidi-
nosa que sacode ¢ dissolve as formas bem definidas impostas pelo
aparato téenico. Nada daquele controle de qualidade que poderia
imprimir ao produto a chancela de um acabamento industrial. Em
lugar da competéncia profissional ou da mera demonstragio de um
bom aprendizado das regras e truques do feudo audiovisual, agora

presenciamos o retorno a um primitivismo deliberado, a imagem
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“suja”, mal iluminada, mal ajustada, mal focada e granulada, o corte
na rebarba, a camera sem estabilidade e sacudida por verdadeiros
terremotos, todas as regras mandadas para o vinagre ¢ todo o visi-
vel reduzido a manchas disformes, deselegantes, gritantes, inquie-

tantes. (MACHADO, 2000, p. 177)

Desde o seu surgimento, ainda nos meios de produgﬁo proﬁssionais, o video-
clipe serve como um espaco de Vanguarda, com a liberdade de experimentacio que
os artistas audiovisuais nio encontravam em quaisquer outras dreas comerciais de
atuacgdo. A apropriagao dessa linguagem pelos produtores amadores e seus meios de

compartilhamento e alcance serdo analisados a seguir.
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3.2 AMADOR, PROSSUMIDOR
E O YOUTUBE

321  MUSICAAMADORA

O amador, na qualidade de produtor alternativo de cultura, consome a pro-
dugﬁo de proﬁssionais ¢ outros amadores de uma maneira mais lacida, critica, e até
interativa. Essa relagﬁo nio ¢ oriunda da revolugﬁo digital. No inicio do século XX,
John Philip Sousa, conhecido no meio musical por ter cunhado o termo “maquinas
infernais” sobre os primeiros fonégrafos, criticava a possibilidade de se consumir

! . . . -~ ! .
musica gravada, apontando que ela desestimularia a execug¢ao de musica como um
todo. Sousa criticava a inven¢io de maquinas que reproduziam os sons, o que segun-
do ele faria com que as pessoas parassem de sair para ouvir musica 20 vivo ou mesmo
de aprcndcr instrumentos para se tocar musica em casa. Lawrence Lessig, advogado
criador do Creative Commons, cita a experiéncia de Sousa em seu livro Remix, como
. ~ -~ I . . .
parte de sua arguicao sobre como a produgao de contettdo amadora e participativa

¢ importante para o desenvolvimento da cultura:

DANI GURGEL

Figura 34: “Music Video Di-
saster” (Desastre de videocli-
pe, em tradugdo livre). Autor:

Justin S. Cumpbe]L 2011

Imagem disponivel no
Flickr sob licenca Creative
Commons de atribuicio e
nao a]temgﬁo, em <htrps://
flic.kr/p/apLLs7>. Acesso
em o5 de Janeiro de 2017
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55. Tradugio livre do
origina] em ing]és: “In the
world Sousa feared, fewer
and fewer would have the

access to instruments, or
the capacity, to create or
add to the culture around
them; more and more
would simply consume
what had been created
elsewhere. Culture would
become the product of an
clite, even if this elite, this
cultural monarchy, was still
beloved by the people. [...]
His fear was that people
would be less connected
to, and hence practiced
in, creating that culture.
Amateurism, to this
professional, was a virtue,
not because it produced
great music, but because
it pl’oduced a musical
culture: a love for, and an
appreciation of, the music

he re-created, a respect for
the TnU.SiC ]’]C‘ })l"l}'ed, ﬂﬂ(:{
hence a connection to a

democratic culture.”

56. Editado no Brasil em
1981 pel'd Cdi[OTﬁ RCCOTd
com o nome A Terceira
Onda.

57. Tradugio livre de “Do
it yourself”.

104

No mundo que Sousa temia, menos ¢ menos pessoas teriam
acesso a instrumentos, ou a capacidade de criar ou contribuir com
a cultura ao seu redor; mais e mais simplesmente consumiriam o
que foi criado em outros lugares. A cultura se tornaria o produto
de uma elite, mesmo se essa elite, numa monarquia cultural, fosse

admirada pelo povo. [...]

Seu medo era que as pessoas se conectariam menos com
aquela cultura, por pratica-la menos. O amadorismo, para este

. . - . ! . !
profissional, era uma virtude, nio porque produzisse otima mu-
sica, mas porque produzia uma cultura musical; um amor e uma
apreciacdo pela musica que o amador recriava, um respeito pela
musica que ele tocava, e, portanto, uma conexdo com uma cultura

democratica.’ (LESSIG, 2008, p. 47-48)

O amadorismo ¢ apresentado por Lessig, atraves de Sousa, como um fator
essencial para o consumo da cultura, seja ela produzida por proﬁssionais ou por
outros amadores. E o conhecimento sobre a produgio que o torna um melhor con-
sumidor. Saber tocar o instrumento o torna um melhor apreciador de musica. Saber

fotografar O torna um melhor apreciador de fotograﬁa.

322 PROSSUMIDORES

Alvin Toffler apresenta, em seu livro The Third Wave® (1980), o termo prosumer, na
tradugﬁo a0 portugués prossumidor, atraves da unido de “produtor” e “consumidor” de bens.
Segundo 0 autor, em um primeiro momento — a “primeira onda” — as pessoas consumiam o
que elas préprias produziam. Com a revolugio industrial — a “segunda onda” — produtores
e consumidores foram separados em categorias distintas, que voltam a se misturar na atual

“terceira onda”. Cresce a cultura do faga vocé mesmo”, em que o consumidor trabalha mais
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(escolhendo seus préprios sapatos, abastecendo secu préprio Carro, comprando suas préprias

ferramentas) para pagar um pouco menos, segundo TO{'HGI'. Com a menor demanda de servi-

cos especializados, os mesmos acabam por tornar-se cada vez mais caros, estimulando ainda

mais a tomada das atividades pelos seus consumidores originais, agora entao prossumidores.

DANI GURGEL

Durante o periodo da Segunda Onda, as pessoas eram banhadas
em um mar de imagens produzidas em massa. Relativamente poucos
jornais, revistas, radio, canais de televisdo e filmes produzidos de manei-
ra central alimentavam o que criticos definiram como uma “consciéncia
monolitica”. Individuos eram continuamente encorajados a se compara-
rem com um pequeno rol de modelos, referéncias, e de avaliar seu estilo
de vida com base em algumas poucas possibilidades preferidas. Em con-
sequéncia, a gama de estilos de personalidade socialmente aprovados era
relativamente estreita.

A de-massificacio da midia hoje apresenta uma diversidade in-
teressante de modelos de estilo e de vida para alguem se basear. Ainda,
a nova midia no nos alimenta de blocos completos, mas de pequenos
pedacos de imaginario. Em vez de receber uma selecio de identidades
coerentes para selecionar, agora precisamos montar a nossa: um “eu” con-
figurado, ou modular. Isso ¢ muito mais dificil, e explica por que tantos
milhoes de pessoas estdo desesperados em busca de sua identidade.

Presos nesse dilema, desenvolvemos uma no¢io agucada de nossa
propria individualidade — das peculiaridades que nos fazem tnicos. Nos-
sa imagem prépria entio se modifica. Exigimos sermos vistos e tratados
como individuos, e isso ocorre exatamente no momento em que © NOVo
sistema de produgio demanda trabalhadores individualizados.

Além de nos ajudar a cristalizar o que ¢ puramente pessoal, os
novos meios de comunicagio da Terceira Onda nos transformam em
produtores — ou melhor, prossumidores — de nossa propria autoima-

gem* (TOFFLER, 1980, p. 405)

58. Tradugio livre do ori-
ginal, em inglés: “During the
Second Wave period, people
were bathed in a sea of mas-
s-produced imagery. A rela-
tively few centrally produced
newspapers, magazines, radio
and television broadcasts,
and movies fed what

critics termed a “monolithic
consciousness.” Individuals
were continually encouraged
to compare themselves to a
relatively small number of
role models, and to evaluate
their 1if‘€rstyles against a few
preferred possibilities. In
consequence, the range of
socially approved personality
styles was relatively narrow.
The de-massification of

the media today presents

a dazzling diversity of role
models and life-styles for one
to measure oneself against.
Moreover, the new media

do not feed us fully formed
chunks, but broken chips and
blips of imagery. Instead of
being handed a selection of
coherent identiries to choose
among, we are required to
piece one together: a confi-
gurative or modular “me.”
This is far more difficult,
and it explains wh}' SO many
millions are desperately
sezn'ching for identit}‘.
Caught up in that effort, we
develop a heightened aware-
ness of our own individua-
lity—of the traits that make
us unique. Our self-image
thus ch:mges. We demand

to be seen as, and treated as,
individuals, and this occurs
at precisely the time when
the new production system
requires more individualized
workers.

Beyond helping us to
cr_vst;lllize what is pm‘el}‘
personal in us, the new
communications media

of the Third Wave turn us
into producers—or rather
prosumers—of our own
self-imagery”
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59. Em tradugio livre,
S
“aponte e dispare”,

6o. Em tradugio livre,
“Nio pense. Dispare.”.
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323 IMAGEM AMADORA

A produgéo caseira de imagens acompanha a historia da fotograﬁa, desde o
langamento da camera Kodak Brownie em 1900, segundo Lev Manovich (2016, p- 1),
passando pelas instantaneas como Kodak Instamatic e Polaroid — nas quais o autor
explica que foram inspirados o formato quadrado e alguns filtros do Instagram. O
préprio termo “point—and—shoot””, usado para cAmeras compactas de filme 35mm
entre 0s anos 1970 € 1990, depois revisitado em campanha da camera digital com-

760

pacta Sony Cybershot em 2005 com o slogan “Don’t think. Shoot.”®, evidencia o seu

objetivo de facilitar e popularizar a produgio de imagens.

Um sistema assim tdo complexo ¢ jamais penetrado total-
mente e pode chamar-se caixa preta. Nio fosse o aparelho fotogra-
fico caixa preta, de nada serviria ao jogo do fotdgrafo: seria infantil,
monotono. A pretidio da caixa ¢ seu desafio, porque, embora o
fotdgrafo se perca em sua barriga preta, consegue, curiosamente,
domina-la. O aparelho funciona, efetiva e curiosamente em fung¢io
da inten¢io do fotografo. Isto porque o fotografo domina o input e
o output da caixa: sabe com que alimenta-la ¢ como fazer para que

ela cuspa forografias. (FLUSSER, 2002, p. 24-25)

Vilem Flusser, em A filosofia da caixa preta (2002), descreve um fotografo pro-
fissional restrito a téenica, aque]e que detém o dominio do equipamento, € a ele
designa o monopolio do “saber fazer” fotografico. Esse fotdgrafo ¢, seeundo Flusser,

g P g 8 g
“funcionario” do equipamento, questionando sua liberdade criativa, limitada pela
quip q p
programagcio inerente a propria maquina. Esse monopolio do conhecimento tecno-
logico apresentado pelo autor pode ser questionado, a partir do momento em que os

« . . » o~ . I .
novos “funcionarios” sio amadores com pouco conhecimento fotografico, criando
suas imagens a moda dos equipamentos atuais, como sera abordado no estudo das

imagens do capitulo 5.
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A imagem “suja” citada por Arlindo Machado como uma liberdade tomada
pelo diretor de Videoclipes no século XX, ¢ agora quase padrﬁo. Mais de trés déca-
das depois da criagao daMTV, a 1inguagem antes proposital carrega hoje também
o produto da falta de conhecimento técnico e artistico de muitos realizadores.
Uma linguagem do autorretrato, da “selfie”, da autoproducio e da autogravacio ¢
fortalecida pela crescente popularizacio da tecnologia. Videos feitos por fis tém
taxas de Visualizagﬁo muito altas: independente de seu contettldo musical. O video
produzido por fas da misica “Tik Tok” da cantora Kesha, que alcanca 152.608.342
Visualizagécs no YouTube®, quasc a metade das 353.958.640 do Videoclipe oficial da
musica na mesma plataforma®.

3231 EQUIPAMENTOS

A facilidade atual de gravacio de video de qualidade usando cameras ¢ lentes
fotogr:’xﬁcas, hoje ainda mais acessiveis e faceis de manusear, instiga toda uma geracao
de prossumidores de contetdo, jz’{ ambientados com a produ(;ﬁo amadora, a produzir e
compartilhar cada vez mais. E 0 momento em que a Internet se transforma de uma
plataforma para apresentar informagdes em um espaco constantemente reconstruido
onde se pode colaborar e organizar comunidades (TAPSCOTT, 2009, p. 89).

O video de musica passa hoje, portanto, por uma adaptacio a esse novo for-
mato de producio e de compartilhamento que ¢ caracteristico aos equipamentos
em voga, como o proprio Arlindo Machado afirma ser impossivel dissociar um do
outro: “Quando se fala de imagens, ¢ impossivel pensar a estética independente-
mente da intervengdo da técnica.” (MACHADO, 2002, p. 223).

Aproducio de video com cameras DSLR, desenvolvidas para fotografia e adapta-
das pelos proprios fabricantes para a gravacio de video, carrega uma linguagem oriunda
das suas possibilidades e limita¢des. Como um destaque principal esta a pouca profun-
didade de campo proporcionada por essas cameras, em especial as Full Frame®.

Paralelamente ao crescimento do uso de equipamentos semiproﬁssionais e se-

. /. ~ I .
miautomaticos, o smartphone apresenta—se €OMo a 0pgao completamente automarticae

DANI GURGEL

61. “TIK TOK KESHA
Parod_\': Glitter Puke — Key
of Awesome #13”, dispo-
nivel em <heeps://www.
youtube.com/watch?v=d-
7n8Gqgew]2M>. Acesso em
31 mai 2017.

62. “Kegha — Tik Tok”,
disponivel em <hteps://
www.youtube.com/watch?-
v=iP6XpLQM2Cs>. Acesso
em 31 mai 2017.

63. Denominadas full
frame sdo as cAmeras em
que o sensor digital tem

0 mesmo tamanho de um
negativo 35mm usado para
f‘otogmf“m, sendo entio o
quadro completo.
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incentiva toda uma nova cultura de ficil e corriqueira produgﬁo de imagens por seus
usudrios. Lev Manovich apresenta, em [nstagram and contemporary image (2016, p- 6),
que o0s telefones celulares providos de cameras elevaram diversos objetos e eventos do
dia-a-dia a0 merecimento de um registro em imagem, da expressao em inglés “photo—
—Worthy”. Ainda segundo Manovich, o aplicativo Instagram oferece filtros como uma

maneira de se alcerar suas imagens para que elas parecam mais “atraentes”,

3232 BAIXA PROFUNDIDADE DE CAMPO

Enquanto as cameras de video trabalham com sensores e objetivas menores,
as cameras fotograficas usam o padrio do filme 35mm ¢, quando as mesmas sao usa-
das para video, tiram proveito de seus sensores muito maiores e objetivas mais lu-
minosas. As DSLR trazem mais nitidez por trabalharem com mais area de captacio,
¢ um resultado dessa maior area ¢ a menor profundidade de campo (profundidade
em que se ha foco) do que costumeiramente se reconheceria como uma imagem de
video, comumente associada com o excesso de foco relacionado aos pequenos sen-
sores das cAmeras.

Em situagoes de baixa luz de estidios de gravagao, shows e cenas de bastidores
com pouco ou nenhum equipamento de iluminacio, as cameras DSLR, aliadas a lentes
luminosas com diafragmas bastante abertos, sio capazes de registrar imagens que, nio
teriam boa qualidadc se rcgistradas em cameras amadoras de video.

As cameras DSLR também permitem a gravacio em 24 quadros por segun-
do, padrio utilizado no cinema, como alternativa ao tambem disponivel padrio de
29,97 quadros por segundo utilizado no video. Por dltimo, o ruido digital do ISO
médio-alto de cameras DSLR (ISO 400 a 1250) ¢ melhor processado do que o ruido
do video comum, assemelhando-se mais ao grao da pelicula aos olhos pouco treina-
dos. Sao pequenos elementos que tornam um video amador atual mais proximo da
textura do cinema do que o video profissional de alguns anos antes.

Dentro dessas mudangas na percepcio do publico, outras sio geradas na pro-

pria producio do material. A pouca profundidade de campo aliada a um operador
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Tilt Shft

Cancel Dane

pouco experiente causa uma grande quantidade
de imagens com o foco no ponto indescjado, ¢ a
tolerancia a imagens com pouco foco aumenta
significativamente. O resultado sdo imagens
com bastante drea fora de foco, o que se torna
linguagem, ¢ cada vez mais usado proposital-
mente, ¢ chega a ser simulado em software com
as ferramentas de blur® de aplicativos como o
Instagram.

Imagens totalmente fora de foco tornam-se
grandes destaques de linguagem das producoes,
inconscientemente abrindo caminho para as ou-
tras, como por exemplo no clipe da musica “Little
Bribes”, do grupo Death Cab for Cutie®, todo grava-
do com camera Canon EOS 5D Mark IIL

DANI GURGEL

Figura 35: Ferramenta “Tilc
Shift” do Instagram, que

simula o foco seletivo.

64. Em traducio livre,
borrar, esfumagar. Filtros
que tornam a imagem mais
parccida com as fora de
foco usando programas de
computador.

65. Disponivel em <ht-
tps://vimeo.com/4729762>.
Acesso em 28 Jul 2015.

Figura 36: Cena do video-
clipe de “Little Bribes”
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66. Sequéncia de fotografias
TCH]iZHC{ﬂS a0 lQngO C{C um
espaco maior de tempo, apre-
SCntﬁC{'AS cm FOTT]TJ de \"l’C{CO,
Um exemplo bastante comum
¢ ardpida passagem do sol ao
longo de uma paisagem.

67. Sequéncia de fotografias
pmduzidas e pl:mejudns,
apresentadas em forma

de video para criar uma
animagdo. Exemplos comuns
s30 animngﬁes usando massa
de modelar, ou sequéneias

em que objetos em uma mesa
aparentam se mover sozinhos.

68. Técnica em que se gra-
va o video com mais qua-
dros por segundo do que o
normal, com o ob]’etivo de
depois reduzir a velocidade
€ a acdo se apresentar em
tempo mais lento.

69.  Advanced Audio Coding,
Formato mais fiel a0 origin;l]
do que 0 Mp3, padrio usado

no YouTube, PlayStation ¢ hoje

também no iPod, iPhone, iPad.

70. Disponivel em
<https://www.ponomusic.
com/faq#_What_is_Pono?>.
Acesso em 18 Jul 2017.

71 FLAC: Free Lossless Audio
Codec. Formaro aberto, com
licenca livre de royalties, que
permite a compressao de um
arquivo para uproximzul:mlcntc
60% de seu tamanho oﬁgina]
sem perda de informagio. O
FLAC permite a codificagio

do dudio em 24 bits e 192kHz, 0
que permite uma gama muito
maior de harmdnicos e timbres,
enquanto o padrio do CD ¢ de
16 bits e 44,1kHz.
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O videoclipe de “Little Bribes” ainda usa o timelapse®, e scopmotion”, duas
outras linguagens que, além da facilidade inerente a produgio com cameras DSLR,
também sio fortalecidas pelos soﬁ:warcs de produgﬁo dos mesmos em smartphones. O
aplicativo nativo de fotograﬁa do 108, sistema operacional do iPhone, inclui as fun-
coes timelapse e slow-motion®® em seu menu principal, tornando a prz’ttica totalmente
automatizada. Com cameras DSLR, o fotégrafo deve registrar cada fotograﬁa indi-
vidualmente ¢ depois montar seu video manualmente.

No caso de “Little Bribes”, o artista Ross Ching nio tinha grandes limitagées
de exposicao e de foco, por trabalhar com fotograﬁas individuais para timelapse e
stopmotion, mas mesmo assim ele escolhe usar diversas imagens borradas e outras

fora de foco, como a Figura 36, como parte de sua linguagem.

324 AUDIO

O formato de compressio de arquivos de audio MP3 serve como marco para
o inicio deste trabalho pois, apesar de a indastria musical ]ﬁ encontrar-se em reava-
1ia(;ﬁo antes de sua invengao, ele serviu como ferramenta essencial para possibilitar
a quebra do paradigma da venda de musica em suportes fisicos com a primeira
explosio de downloads ilegais usando o programa Napster, e a posterior exploragio
dessa oportunidade gerada pela Apple, que apresentou o seu aparelho para executar
arquivos Mp3, iPod, dois anos depois, em 2001.

Hoje os criadores do formato ja o consideram ultrapassado, citando
o0 novo formato AAC® como superior (FLANAGAN, 2017). Aparelhos por-
tateis de reprodug:’xo surgem oferecendo ainda mais qualidade, como o Po-
noPlayCﬂ”, langado em 2011 por Neil Young, usando o formato FLAC”, que
comprime sem perda de informagﬁo ¢ permite 0 uso de originais superiores

a qualidade do CD.
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Por mais que os formatos sejam cada vez mais confiaveis e fiéis ao audio origi-
nal, hoje se trava a “guerra do volume™” entre produtores de discos. A masterizagio,
ultimo passo da ﬁnalizagﬁo do audio de um 4lbum, tem como um de seus fatores
o seu tratamento de dindmica, denominado compressao — mas é importante notar
que essa ¢ uma compressio analégica de audio, nio relacionada com a compressio
de tamanho de arquivo tratada anteriormente. A compressao analégica de audio
trabalha com a dinamica de certa forma que aumenta o volume dos trechos mais
baixos e diminui dos trechos mais altos, para aproximé—los uns dos outros e ter me-
nos variacio entre eles, o que ¢ mais adequado para a sua reprodugﬁo em caixas de
som ¢ fones de ouvido (NPR, 2009). No processo de masterizacio, o volume geral
da faixa ¢ determinado, ¢ ha uma prcfcréncia hojc por muito volume, por uma es-
tratégia de mercado de querer soar mais alto do que o concorrente. Esse exagero ¢
citado no material de referéncia para masterizac¢io do iTunes, que apresenta que fai-
xas demasiadamente altas perdem qualidade e nio poderio receber o selo Mastered
for iTunes” (APPLE, 2012). O volume também tem limite no YouTube e Sporify, que
estabeleceram seus padrc')es maximos e, se uma faixa Chega com volume acima dele,

o mesmo ¢ diminuido automaticamente (DINES, 2017).

3241 AUDIO AMADOR

Adriana Amaral conceitua o “fﬁ—produtor” na musica eletronica ]:'1 em 2009,
quando estavam em voga redes sociais orientadas para o audio como o MySpace e
Last.fm. E “aquele que se torna tambem parte do cenario produzindo material pro-
prio a partir de suas referéncias musicais” (in: PERPETUQ:; SILVEIRA, 2009, p. 97).

Ao mesmo tempo em que a imagem se torna acessivel ao deslizar de um dedo
em um smartphone, a producio de audio se populariza atraves de aplicativos pro-
fissionais feitos para alcancar os prossumidores, agora tambem apresentados como a
unido de profissional com consumidor, além da defini¢io original de Tofler de produ-

tor e consumidor. Sao produtos para o usuario semiprofissional, aquele que precisa
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72. Tradugdo livre do
inglés “loudness wars”
(NPR, 2009).

73. “Masterizado para iTu-
nes”, em tmdugﬁo livre.

111



74. Pdgina de divulgacio
do Garageband para iOS.
Disponivel em <hetp://
www.apple.com/br/ios/
garageband/>. Acesso em
18 Jul 2017.

Figura 37: Imagem de di-
\'ngll(;ﬁo dO SO{‘tVVZlTC LOgiC
Pro X. Fonte: Apple

75. Pdgina de divulgacao
do programa Logic Pro X.
Disponivel em <heep://www.
apple.com/br/logic-pro/>.
Acesso em 18 Jul 2017.

76. Disponivel em

<]’] tt‘ps://www. 'J})})le.co]’n/
br/newsroom/2017/01/
gﬂ.]'élgfb"ln({"‘lncl’]OgiC'prO’
-X-music-apps-get-major-
-updates/>. Acesso em 18

Jul 2017.
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de ferramentas automaticas para usuarios sem treinamento, mas deseja obter qua-
lidade proﬁssional.

E o caso do software Garageband, da Apple, disponivel para computadores Mac e
tambem para i0S, que ¢ apresentado pela Apple explicando que “Iniciantes ou profis-

sionais podem fazer musica com facilidade, em qualquer momento ou lugar”“.

B -

i = e s il
-—
-

A el - - -

O software proﬁssional Logic Pro X, da mesma empresa, ¢ apresentado com
todas as funcionalidades de um programa para o usuario avancado, porem destacan-
do a facilidade de uso e de integracio com o Garageband para aquele consumidor
que deseja subir um degrau em sua producio”. Em press release de lancamento de
uma atualizagio recente’®, a Vice—presidente de marketing de produto de aplicativos
da Apple Susan Prescott diz que sdo programas voltados para os “aficionados, musi-
cos profissionais e engenheiros de som”, come¢ando sua enumeragio por aqueles que

NG pOdC reconhecer como 0§ prossumidores.
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L . . oficial de divulgacio do
- . ; Maschine Studio

@ MASGH‘N‘ESTUD”_} ptattr : i s Figura 38: Imagem do kit
o ﬂ; "= ‘-‘“4

Qutros aparelhos ¢ programas proﬁssionais como o Maschine, da Native Ins-

cruments, desenvolvido para DJs como um “groove production studio™, também . “Esttdio de producio
) p g p ) 77 produg

. ] ) de batidas”, em traducio
podem alcangar os amadores. A linha Maschine oferece produtos que visualmente  livre.

N assemelham a uma mesa de sOom, porém Sa0 ma’quinas Complexas de produgio (
! . .. . ! .
performance de musica, permltmdo reprodu21r (¢} controle de um CStudIO €m uma
’ . . . 28 1. . . 4 . ~ i
pequena maquma que grava, Cdll‘.a7 reproduz € mixa sons’-. Ja (6] 1Maschm€ ¢ uma ver- 78. Informa(s‘ocs dlspo—
. . . . . . nivels em <https://www.
SA0 mais snnples para IOb, em que um usuario pode produ21r musicas com base em native-instruments.com/

. ' . en/products/maschine/>.
batidas pre-programadas em seu iPad. Acesso em 18 Jul 2017.
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79. User Generated
Content, contetdo que

¢ gerado pelo usudrio e
disponibilizndo na plata«
forma.

8o. Disponivel em
<hteps:/ [www.youtube.
com/watch?v=5GL-
oJoH4Sws&list=PLirA-
gAtl_h2pATA79dIKs TK-
gfs6GKAWWRs> Acesso em
31/5/2017
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325  AMADORES NO YOUTUBE

A atual facilidade de produgﬁo e compartilhamento de conteudo possibilita
a maior liquidez e alcance do contetdo amador, nio s parao plﬁblico Como para os
prc')prios artistas: a autogravacio, COmMo um autorretrato em video, e a produgio de
videos por fas e amadores, produtos de uma época com facil acesso a equipamentos
proﬁssionais e semiproﬁssionais de video digital.

O espaco para o compartilhamento de tais videos ¢ materializado no YouTube,
veiculo que aceita ¢ agrega videos de fontes oficiais e nio-oficiais. Para gravadoras
e canais de TV, artistas independentes que se autoproduzem e fas que revisitam
cangdes, o YouTube se apresenta como a plataforma para o compartilhamento de
imagens, independente de quem as produziu. Walter Venicio, do YouTube, destacou

97

em entrevista dada para esta dissertacio “esse layer, que ¢ justamente o UGC?

E a tnica plataforma que consegue oferecer para vocé o video,
4 . 14 . ~
o audio, ¢ tudo que estd em volta disso, que sdo as performances ao
. - - . L
vivo, as gravacdes de fi, o bootleg, uma coisa, ¢, os proprios covers

também, tudo gira em torno do artista. (VENICIO, 2017)

Dos 100 videos com maior nimero de Visualizagc’)es no YouTube em 2016, se-
gundo lista de reprodugio disponivel na prépria plataf‘orma&", apenas 4 nao €stao
classificados pelo préprio usuario que o publicou na categoria de musica. Segundo 0
préprio Google, empresa proprietéria do servico You'Tube (2016, p- 26), 50% da renda
gerada com anuncios no YouTube ¢ oriunda de videos nio-oficiais, como analisado
em 2.4.1.5, com o sistema Content ID.

Segundo Patrice Flichy (2016, p. 16), 0 amador nio tenta substituir o profis-
sional — ele produz o que tem prazer em seu tempo livre. Henry Jenkins, por sua
vez, aponta que ¢ comum deparar—se com uma visio romantica de que os amadores
surgiram por causa da facilidade de produgﬁo e comparti]hamcnto das tccnologias

do seculo XXI. Segundo Jenkins, tal caminho de mercado nio foi possibilitado pela
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Internet — os veiculos como o YouTube deram voz a uma cultura de autoprodugio
./ . . . . . . -~

ja existente, potenaahzando—a ¢ incentivando cada vez mais produgao de conte-
udo: “O YouTube pode representar o epicentro da cultura participativa atual, mas
nio representa 0 ponto de origem para qualquer das pr:’xticas culturais associadas
a ele” (JENKINS, 2009, p. 145). Com maior circulagﬁo ¢ facilidade de encontrar ni-
chos espec{ﬁcos, somadas 4 maior qualidade da produgio caseira possibilitada pelos

. . /. . . P !
equipamentos atuais, ¢ incentivada a criagiao de contetdo amador como forma de

interagao entre os seus prossumidores.
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3.3 O FADE MUSICA

Os fas de musica, que utilizam as cangdes como meio de se identificar com
seus pares (FUNG, 2014, p- 32), buscam, no contexto digital de redes sociais, ex-
pandir sua experiéncia social em torno da musica, do show, do album. A produgﬁo
de contetido derivado e, principalmente, 0 seu comparti]hamento, apresentam-se
como ativas ferramentas sociais de aprecia¢do da musica em grupo. Henry Jenkins
relata, em Convergence Culture® (2006, p. 63), a experiéncia do programa de TV
American Idol, no qual 0 pt’lblico era convidado a votar em seus competidores prefe—
ridos para a semana seguinte. Segundo ele, o programa provou a potencialidade de

interagao do plﬁblico com os artistas para criar relagées de fidelidade.

Eles ndo querem simplesmente conseguir que um consumidor
faca uma simples compra, mas sim construir um relacionamento de
longa duragio com uma marca. [...]

As evidéncias indicam que os consumidores mais valiosos sio
aqueles que a inddstria chama de “ficis”, ou o que chamamos de fas. [...]

A participacio da plateia ¢ uma maneira de conseguir que
os espectadores de American Idol ficassem mais envolvidos, de-
monstrando sua lealdade a franquia e aos seus patrocinadores.®

(JENKINS, 2006, p. 63).

Com a popularizagﬁo massiva da fotograﬁa digital e do seu comparti]hamento

na Internet, o pl,’lthO dC ShOWS pode parccer mais interessado c¢m registrar aquele

DANI GURGEL

Figura 39: Pedro Mariano,
em ShO\V no TCHU‘O Bl‘ﬂdCSCO.
Autora: Dani Gurgel, 2015.

81. Edirado no Brasil em
2006 pela Aleph, com titu-
lo Cultura da convergéncia.

82. Tradugio livre do original
em ing]és: “They don't simply
WAt o get a consumer to
make a simple purchase, but
rather to build a long-term
1‘e];1tionship with abrand. [...]
Early evidence suggests that
the most valuable consumers
are what the industry calls
"loya]s", or what we call fans.
(...} Audience participation is a
way of‘getring American Idol
viewers more deeply invested,
shoring up their loyalty to the
franchise and its sponsors”
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83. Traducio livre do
originnl em inglés: “People
moved by the silliest whims

now clutter the foreign
places, because travel differs
very lictle from going to a
movie or turning the pages
of a magazine. (...) the
tourist who arrives at the
Le;ming Tower of Pisa, or
the Grand Canyon of Ari-
zona, can now merely check
his reactions to something
with which he has long
been familiar, and rake his
own pictures of the same.”
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momento por si s6 do que na musica. Em tempo de selﬁes, ofa parece mais se pre-
ocupar em compartilhar que esteve ali do que em absorver qualquer experiéncia
auditiva, envolto em um espetﬁculo do qual ele tem necessidade de fazer parte, de
se inserir. Guy Debord, quando descreve A sociedade do espetdculo em 1997, apresenta
um individuo que necessita se inserir nesse espetz’tculo, uma Simulagio da realidade
com aquilo que lhe é conveniente, em que se deseja parecer em vez de ter (DE-
BORD, 1997). No scculo XXI, o espetaculo se expande para o compartilhamento
pela Internet: o fa se diverte quando pode validar sua presenga, mostrar publica—
mente que esteve ali, no caso de um show, ou que gosta daqucla musica, no caso de
uma gravacao.

McLuhan, nos anos 1960, frente a explosio da televisao em cores nos EUA, ja
abordava a mudanga na dinamica das viagens de lazer em uma maneira que podc—

mos comparar com os videos de musica ao vivo hoje:

Pessoas movidas por caprichos tolos agora atravancam os
1ugares estrangeiros, porque viajar ¢ muito similar a ir ao cinema
ou folhear uma revista. [...] o turista que chega a Torre de Pisa, ou
a0 Grande Canion do Arizona, pode simplesmente conferir suas

~ o <1 4 .
reacoes a algo com que ja ¢ familiar ha bastante tempo, e tirar suas

proprias fotos do mesmo.® (MCLUHAN, 2001, p. 215).

Uma questdo recorrente que surge nesse contexto ¢ade investigar qual seria
~ . . o/ . . li ~ . . .
4 emogio de assistir a um concerto que ja foi visto em video. Nio cabe aqui discutir
tal percepgao, que mais se aproxima da psicologia do que da comunicagao, porém
uma das possiveis Tespostas ¢ dada pelo préprio McLuhan no trecho reproduzido:
[T ! . 7
para “tirar suas proprias fotos do mesmo”.
De certa maneira, ter suas préprias fotograﬁas e videos daquele artista faz os
fas se sentirem mais proximos porque tém consigo um tnico exemplar de um pro-
duto exclusivo daquele artista, criado por eles mesmos, repleto da “aura” do original

de Walter Benjamin (1985).

A IMAGEM DO MUSICO EM CO-AUTORIA COM SEU PUBLICO



Os shows de artistas de grande porte ha algum tempo incluem projecoes,
coreograﬁas, e diversos outros elementos visuais (MACHADO, 2000, p- 183) que
complementam a experiéncia sonora e refor¢am a concentracio do publico, que
facilmente se dispersa sem o estimulo de outros sentidos. Hoje, os smartphones
sempre conectados sdo aparentemente concorrentes da musica durante os shows,
desviando a atencio do publico, muitas vezes para os comentarios instantaneos
sobre o mesmo evento.

Experiéncias como a do grupo O Teatro Magico, que disponibiliza todos os
seus discos para download gratuito via uma licenga Creative Commons como forma
de divulgacdo ¢ tem sua renda principal oriunda de concertos ao vivo (DE MAR-
CHI, 2012, p. 10), exemplificam ¢ fortalecem a visio de como o publico ainda busca
a experiéncia presencial e visual como parte da musica. Se o publico achasse sufi-
ciente a experiéncia auditiva em gravacdes por si s0, os albuns em servicos de strea-
ming seriam suficientes — e muitas vezes gratuitos. Em tal suposi¢io, o publico nio
mais frequentaria shows, ¢ ai sim talvez a inddstria musical pudesse ser considerada
como morta, afirmacio pessimista recorrente em relatérios de facuramento do setor
no inicio do século XXI.

O videoclipe ¢ o video de musica ao vivo, entdo, ganham um espago novo na
industria musical, um espago quente que apresenta a musica ao publico aproximan-
do-a do seu proprio contexto, sem a necessidade de se fechar os olhos e imaginar
uma sala de gravacio do outro lado do mundo. Walter Benjamin antecipa essa rela-

¢30 em A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica:

[...] a reproducio técnica pode colocar a copia do original
em situacoes impossiveis para o proprio original. Ela pode, prin-
cipalmente, aproximar do individuo a obra, seja sob a forma da
fotografia, seja do disco. A catedral abandona seu lugar para insta-
lar-se no estidio de um amador; o coro, executado numa sala ou ao

ar livre, pode ser ouvido num quarto. (BENJAMIN, 1985, p. 168).

DANI GURGEL
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84. Apresentadores de
programa de WebTV
através do YouTube.

85. Dados disponiveis no
ranking do site de estatisti-
cas Socialblade. Disponivel

em <hteps://socialblade.
com/YouTube/top/coun-
try/br/mostsubscribed>,
tleimo acesso em 14 Jul

2(717, Cﬂnﬂl dO artista diS’

ponivel em <hteps://www.

youtube.com/channel/

UC3KQsGWANYESICh-
qjZpXsQws, tltimo acesso

em 14 Jul 2017.
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Assim como o fortalecimento da imprensa instiga ¢ incentiva novos escrito-
res entre seus leitores, 0 mesmo acontece com o Videoclipe, e fica cada vez menos
clara a diferenga entre autor e ptﬁblico (BEN]AMIN, 1985, p. 184). Em Pequena his-
toria da fotogmﬁa nas redes sociais (2017, p- 212), Raul Ernesto Pereira e Wagner Sou-
za e Silva, inspirados em Benjamin, apresentam um “reordenamento do fluxo e da
distribuigz’to de informagio”, em que “ndo mais necessariamente o0 centro move e a
periferia ¢ movida”, apontando a producio de conteudo de maneira descentralizada.

O espago de Vanguarda do Videoclipe dos anos 8o serve de degrau criativo
para os YouTubers®* da atualidade, prossumidores que criam seu conteudo a partir do
MOmMeNto em que O acesso a equipamentos para produgﬁo de imagens com quali—
dade superior ¢ mais facil, e simultaneamente o compartilhamento desse contetdo
¢ realizado com poucos c]iques. Esse amador, que faz do amadorismo em si a sua
linguagem, que prioriza o conteudo, o imediatismo, a localizagﬁo eca experiéncia
social, mais do que a forma e a beleza estética de suas imagens; ganha espago nas
redes e se coloca no nicleo da comunicagiao (FLICHY, 2016, p. 17). O canal brasileiro
do YouTube com mais assinantes inscritos ¢ o de Whindersson Nunes, que produz
videos caseiros de comedia. O YouTuber conta com 21.405.336 inscritos em seu canal,
que totaliza mais de 2 bilhdes de visualiza¢oes®.

Thomas Pettit (2011) sugere que o per{odo desde a invencio da imprensa por
Gutenberg até a troca livre de informagées pela Internet seja uma bolha, o Paréntese
de Gutenberg. Um tempo anormal, em que as informagées passaram a ser oferecidas
de maneira oficial e padronizada, unidirecional, através de fontes ditas confiaveis
(0s livros); que por sua vez ¢ substituido de volta pela oralidade, pela dispersao de
informacio atraves do boca-a-boca, em consonancia com o momento em que a en-
ciclopédia de constante referéncia, a Wikipédia, ¢ construida em conjunto por seus
proprios usuarios.

Regis Debray, em Vida e Morte da Imagem (1994) sugere uma ruptura ainda
anterior, a partir da televisio a cores, para aqucla que ele chama de videosfem, acra
do visual. Uma era pcrformﬁtica, elétrica, Cspctacular, em que tudo gira em torno

da imagem ¢ a imagem controla a percepcio dos outros sentidos. No contexto do
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inicio dos anos 1990, ¢ um trabalho que se limita a recepgao do contetdo produzido
de maneira central e oficial. Ao analisar esse conceito frente a atualidade, talvez
pudesse ser sugerida uma quarta era apos a videosfera, uma era dos prossumidores,
incentivados pelo compartilhamento de cultura amadora na Internet, usando da
volta a oralidade sugerida por Pettit, na qua] a imagem também ¢ produzida por seu
receptor. Essa oralidade pode ser entendida como a informalidade na transmissio
de conteddo, que ¢ um pouco alterado pelo emissor a cada transmissio, reconhecida
na producio amadora de imagens.

Patrice Flichy (2016, p. 19), em convergéncia, aponta a Internet como um
meio que abole a mediacio, coloca os antigos espectadores em posicio de discussio
direta, produzindo seu proprio conteudo e fazendo uma recepgio criativa do conte-
udo dos outros, e chega a apontar a sociedade dos amadores como uma “sociedade
mais democratica”. Flichy nio leva em consideracio os filtros gerados por mecanis-
mos de busca, redes sociais ¢ lojas virtuais, apresentando uma visao mais romanti-
zada do alcance que o contetdo disponibilizado pode ter.

Lev Manovich (2016, p. 4:3) sugere que as lojas online, como a Amazon, as-
sumem que, ao gostar de um artista, o consumidor gostara de determinados ou-
{ros, € geram um “curto-circuito na decisio” do ouvinte®. Os algoritmos e filtros da
Amazon, a medida que tentam prever o gosto de um usuario com base nas decisoes
anteriores dos outros, acabam por sugerir comportamentos padrio para tipos de
usuarios definidos pela matematica do seu sistema.

Eli Pariser (2orra, loc. 236) demonstra como os filtros gerados por algoritmos
de redes sociais cercam os usuarios em “bolhas”, nas quais eles s6 recebem contetdo
que ¢ calculado para agradar com base em diversos fatores como localiza¢io, idade,

sexo, contetidos anteriores e sua intera¢io com eles (se comentou, “curtiu”, etc.).

Os algoritmos que orquestram nossos antncios estio co-

. - 14 . .~
mecando a orquestrar nossas vidas. [...] Sio maquinas de previsoes,
constantemente criando e refinando uma teoria sobre quem voce ¢ ¢

0 que farda a seguir. Juntos, esses motores criam um universo singular
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86. Tradugio livre do
originnl, “eiFectively short
circuiting choice”.
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87. Tradugio livre de trecho
do livro The filter bubble:
what the Internet is hiding
from you: “The :11gorithms
that orchestrate our ads are
starting to orchestrate our
lives. (...) They are prediction
engines, const;mtl_\' creating
and refining a theory of who
you are and what you'll do
and want next. Together,
these engines create a unique
universe of information for
each of us—what I've come
to call a filter bubble—whi-
ch fundamentally alters the
way we encounter ideas and
information.

88. Tradugio livre da trans-
crigdo de pnlestm em ing]és:
“In a broadcast socicty, there
were these gatekeepers, the
editors, and they controlled
the flows of informa-

tion. And along came the
Internet and it swept them
out of the way, and it allowed
all of us to connect toge-
ther, and it was awesome. But
that’s not ;1ctu;111y what's
happening right now. What
we're seeing is more ofa pas-
sing of the torch from human
gatckeepers to algorithmic
ones. And the thing is that
the algorithms don't yet

have the kind of embedded
ethics thart the editors did. So
if algorithms are going to
curate the world for us, if’
they're going to decide what
we get to see and what we
don’t get to see, then we need
to make sure that they're not
just keyed to relevance. We
need to make sure that they
also show us things that are
uncomfortable or challenging
or important*
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de informacio para cada um de nés — o que eu vim a chamar de bolha
de filero — que fundamentalmente altera a maneira pela qual encon-

tramos ideias e informagdes.”” (PARISER, 2011a, loc. 236)

Em uma sociedade de radiodifusao, haviam gatekeepers, os

editores, que controlavam os fluxos de informacio. A Internet os
. . !
varreu para fora do caminho, e permitiu que todos nos nos conec-
tassemos, ¢ foi incrivel. Mas na verdade nao ¢ o que estd acontecen-
do agora. O que estamos vendo ¢ mais uma passagem da tocha de
! .

gatekeepers humanos para gatekeepers algoritmicos. E o problema
¢ que os algoritmos ainda nido possuem o tipo de ¢tica incorporada
que os editores tinham. Entio, se os algoritmos vio fazer a curado-
ria do mundo para nos, se eles viao decidir o que conseguimos ver
€ 0 que ndo conseguimos ver, entdo precisamos ter certeza de que
eles ndo estdo apenas selecionando conteudo por sua probabilidade
de agradar. Precisamos garantir que eles também nos mostrem coi-

sas incomodas ou desafiadoras ou importantes® (PARISER, 2011b)

Esses mesmos filtros potencializam conteudos muito bem conectados com
aquele pﬁblico espec{ﬁco, o que possibilita que alguns tenham alcance “viral”, em
especial no contexto deste texto e nichos de apreciadores de estilos musicais. No
entanto, o usudrio fica isolado em uma bolha de opinides e gostos iguais aos seus.

Ao seguir a mesma légica apresentada por Pariser quando fala sobre posicoes
politicas e como os usuarios recebem majoritariamente o contetdo com o qual con-
cordam em suas buscas no Google ¢ no mural de noticias do Facebook, um usuario
que gosta muito de rock dificilmente visualizara uma publicagio de um amigo sobre
musica cldssica, e vice-versa.

Por fim, Vilém Flusser apresenta, em O universo das imagens tecnicas (2008, p. 19),
um “futuro produtor de imagem”, aquele que “da um passo para tras da sua circunstan-

cia objetiva, a fim de supervisiona-la”. Considerando que os tempos atuais possam ser
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o “futuro” descrito por Flusser, esse produtor de imagem por ele sugerido pode entio
ser o prossumidor de Toftler, embebido da oralidade de Pettit acravés da informalidade
na transmissio de imagens, produzindo imagens que serdo filtradas para os seus pares
segundo as bolhas de Pariser. Tal produtor, segundo Flusser, traz um contetido embe-
bido na “correnteza de imagens” da sociedade e, a partir da sua insercdo na linguagem
atual, contribui para a formagﬁo e modiﬁcagﬁo da sua mundivisio. A medida que o
proprio publico, o “futuro produtor de imagens”, sente necessidade de produzir, editar
e comentar seu préprio conteudo, seus pares passam a receber uma visio nio-oficial,

. . ! . . .
mais qUCHtC ¢ mais proxmla dC um artista musmal.

DANI GURGEL
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Ao buscar alcangar o que acontece internamente nas decisdes estrategicas da
carreira de artistas independentes e vislumbrar as alteragdes que estio ocorrendo
em seu meio de vida por sua prépria oOtica, e frente a insuficiéncia dos dados pﬁbli—
cos disponiveis através de pesquisas abertas como a da FMC nos EUA e da BM&A
no Brasil, julgou—se necessario buscar dados concretos sobre o rendimento de pro-
dutos culturais independentes diretamente com seus produtores. Portanto, para a
maior profundidade da analise deste trabalho, buscou-se construir um corpus a par-
tir da unido de dados quantitativos e qualitativos de alguns artistas independentes.
A escolha dos mesmos priorizou a cole¢io de uma amostra mais profunda do que
1arga — analisar com mais detalhamento diversos aspectos da carreira musical de
poucos artistas. Essa decisdo teve como principal motiva¢io a natureza dos dados
dispontveis publicamente, como as ja citadas pesquisas da BM&A e FMC, que ana-
lisam de forma quantitativa uma menor quantidadc de informag()cs de uma grandc
variedade de artistas.

Sdo, portanto, poucos artistas, que nio obrigatoriamcntc formam uma amos-
tragem cientifica do mercado atual, poréem demonstram diferencas entre segmentos
¢ dificuldades e caminhos possiveis tomados pelos musicos independentes na déca-
da atual.

A defini¢io dos sete artistas analisados respeitou as seguintes exigencias:

O Serem artistas independentes conforme a defini¢do adotada para

esta pesquisa no item 2.1;

O Bstarem entre os 100 artistas com maior faturamento no ano de

2015 na distribuidora Tratore;

0 Terem autorizado expressamente para esta pesquisa a coleta de seus

dados sigilosos com a mesma distribuidora, conforme sera detalhado em 4.1.2;

0 Estarem disponiveis em todas as plataformas nas quais foram cole-

tados dados para esta analise.

Duas empresas gentilmente cederam dados de vendas e exibicoes de artistas

independentes. A distribuidora Tratore abriu o canal para o contato com artistas
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que, por sua vez, cederam seus prc')prios dados sigilosos; eca Playax, startup que
identifica dados plﬁblicos de execucao de fonogramas, forneceu seus dados abertos
diretamente. Além disso, dados plﬁblicos foram coletados diretamente dos canais
de YouTube dos artistas, ¢ uma entrevista com método Delphi foi realizada com o
Objetivo de estabelecer consensos e confirmar discordancias entre os mesmos ao
final da analise.
Os dados analisados, portanto, sio:

0O Faturamento através da discribuidora Tracore:

0 Execucio publica informada pela Playax;
00 Canal do YouTube;
O

Entrevistas em modo Delphi.

DANI GURGEL
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89. Informacio fornecida
no site da prdpri:\ Tratore.
Disponivel em <heeps://
Tratore.wordpress.com/
informacoes-basicas/>.
Acesso em 10 Jul 2017.
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41 FATURAMENTO:
A DISTRIBUIDORA TRATORE

411  PROVENIENCIA

A Tracore trabalha com Comercializagﬁo de musica em diversos formatos, in-
cluindo venda de produtos fisicos (CD, Vinil, Livros, etc.), venda de produtos di-
gitais (via download) e inser¢ao de repertério €m servigos de streaming. E a maior
distribuidora de musica independente do Brasil, tendo em seu cat:ﬂogo mais de
6.000 artistas independentes“‘). Além disso, a discribuidora também trabalha com
licenciamento e sincronizagdo, quesitos que nao serao abordados nesta dissertagﬁo.

Resultantes de contratos individuais de prestacao de Servicos firmados entre
os artistas (ou selos que o0s representam) e a Tratore, os dados de venda (fisica, down-

load e streaming) $a0 sigilosos.

412 METODOLOGIA PARA AQUISICAO DE DADOS

@) procedimento adotado, em conjunto com Mauricio Bussab, diretor da em-
presa, seguiu as limitagées impostas pelos contratos de prestacao de Servicos firma-
dos pela empresa com os artistas e/ou selos representados e também com os seus

clientes. Por tratarem-se de dados Sigilosos de venda, apenas o préprio artista pode—
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ria fornecer os mesmos para esta pesquisa e, pelo mesmo motivo, nio seria possivel
que a distribuidora fornecesse as informa(;ées dos artistas para que o contato fosse
realizado diretamente. Por conta dessa 1imitagf{0, a primeira parte do processo, que
envolveu tais dados sigi]osos, foi realizada diretamente por Bussab.

1. No inicio do ano de 2016, Bussab identificou quais 0s 100 artistas que mais
faturaram com a Tratore no ano anterior. A lista gerada é igualmente
sigilosa, e nio se teve acesso aos nomes nela presentes.

2. Bussab entrou em contato diretamente com os artistas e selos constantes na
listagem, via e-mail, convidando-os a autorizar o fornecimento de seus
dados para este trabalho, com as seguintes restricoes:

a. Naio seriam fornecidos nimeros brutos em moeda, nem as quan-
tidades de albuns ou faixas vendidos. Os valores do faturamento
seriam multiplicados por um fator randomico para que apenas se
possa aferir, a partir dos dados, a propor¢io entre os diferentes
SETVigos.

b. Nio seriam divulgadas as propor¢oes entre artistas, comparando
volume de vendas. A comparac¢io de dados ¢ apenas dentro das
propor¢des do facuramento total (desconhecido) de cada artista.

c. O trabalho resultante desta pesquisa ficara disponivel para consul-
ta de todos os artistas envolvidos.

3.Ao longo de 2016, aguardaram-se respostas de tais artistas e selos. Foram re-
cebidas respostas afirmativas de 21 responsaveis, totalizando 23 artistas.

A partir da autorizag¢do expressa dos artistas, os mesmos requisitaram que
a Tratore fornecesse os dados diretamente para esta pesquisa, com o conteudo de

vendas dos dois anos em questio (2015 ¢ 2016).
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413 METODOLOGIA
PARA O TRATAMENTO DOS DADOS

4131 DADOS ORIGINAIS

Os dados foram recebidos da Tratore em uma planilha de Excel, exportada
diretamente de seu sistema original em SQL, com cada entrada em uma linha, sen-
doa primeira linha a de t{tulos/legendas. Para ilustrar o tracamento dos dados, sera

usado o primeiro artista em ordem alfabetica, 5 a Seco.

Tabela 7: Primeira linha ANO | Artista Titulo fis/dig | vendas | selo LOJA TRIMESTRE
do conjunto de dados refe-
rente ao faturamento entre 2015 | 5aSeco | Ao Vivo no Auditorio 6.7428 Pedro FISICO |3
2015 € 2016 com a distribui- Ibirapuera Viafora

dora Tratore recebido do
artista 5 a Seco.

—

As legendas 40 transpostas verticalmente a seguir, para facilitar a descrigio

pOHtO a pOD[O.
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Legenda na
primeira linha da
Tabela 7

Primeira linha
de contelido
(exemplo)

Detalhamento

ANO

2015

Ano da entrada. 2015 ou 2016.

Artista

5a Seco

Titulo

Ao Vivo no Audi-
torio Ibirapuera

Nome do CD, DVD ou faixa

fis/dig

1 =fisico

2 = digital

vendas

6.7428

Valor em RS multiplicado por uma constante desconheci-
da.

0 campo “vendas” foi criado a partir do valor exato, em
Reais, de vendas daquele Artista, naquela loja, naquele
trimestre. A esse valor original e bruto nao se tem acesso.

Para preservar 0s dados sigilosos dos artistas, o valor
original de todas as entradas de um mesmo artista foi
multiplicado por uma constante que nao foi informada
pela Tratore. Dessa maneira, mantém-se todas as propor-
coes entre as vendas nas lojas, porém nao se tem acesso
ao valor bruto de vendas.

selo

Pedro Viafora

Nome de quem mantém o contrato com a Tratore, seja
uma pessoa juridica ou fisica.

LOJA

FISICO

Codigo da loja, dentre 33 lojas digitais e 1 codigo para
vendas em lojas de produtos fisicos.

No caso de venda de produtos fisicos, como CD, Vinil, etc;
nao cabia a Tratore informar quais as diferentes lojas,
como Livraria Cultura, Fnac, Submarino, entre outras. Por-
tanto, todas as vendas de produtos fisicos tém, no campo
“Loja", o texto “FISICO".

Ja as lojas digitais sao especificadas individualmente no
mesmo campo.

TRIMESTRE

De 1a 4, trimestre do ano ja referenciado.

DANI GURGEL
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Tabela 9: Distribuicao
'pCTCCntU'dl entre leﬂS.
Primeira linha da base de
dﬂdos‘ TYZFCTCHEC ao le"tistll
5 a Seco.
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4132

DISTRIBUICAO PERCENTUAL ENTRE LOJAS

A partir de tais dados brutos, foi possfvel Chegar a distribuigio percentual

das vendas dos artistas entre as diferentes 10jas a0 longo de 2015 € 2016. A primeira

linha, referente ao artista 5 a Seco, ¢ originalmente horizontal, porém foi transposta

em formato vertical de colunas para facilitar a Visualizagfxo do leitor.

Loja Porcentagem
Venda fisica 10,73%
Rhapsody 1,50%
Nokia 0,28%
Omnifone 0,02%
Rdio (extinta) 0,71%
Microsoft Zune/Xbox 0,22%
Spotify 34,67%
Tele 0,00%
YouTube 26,85%
Deezer 7,78%
Amazon 011%
Beatport 0,00%
Cricket (Muve/Tim) 3,84%
Simfy 0,00%
loja 24/7 0,00%
eMusic 0,02%
Google Play 241%
iMusica (mobile) 0,00%
iTunes 8,89%
nMus 0,02%
Yandex 0,00%
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Loja Porcentagem
Aspiro 0,01%
Apple Music 1,31%
Freegal 0,01%
Top 1 0,00%
Slacker Radio 0,00%
Medi 0,00%
JB (Japao) 0,00%
Guvera 0,00%
KKboing 0,00%
Rara 0,00%
Mog 0,00%
Napster 0,60%
Qobu 0,00%
4133

Apés a divisio percentual entre as lojas, foram identificadas as 5 1ojas nas

quais O artista ObECVC maior faturamento entre 2015 ¢ 2()16, segundo [ON) dados d?,l

IDENTIFICACAO DAS 5 PRINCIPAIS LOJAS, POR ARTISTA

discribuidora.
Maior fatura- 2° maior fatura- | 32 maior fatu- | 42 maior fatu- | 52 maior fatu-
mento mento ramento ramento ramento
Artista | Loja % Loja % Loja % Loja % Loja %
5 A Seco | Spotify | 34,67% | YouTube | 26,85% | Venda | 10,73% | iTunes | 8,89% | Deezer | 7,78%
fisica
DANI GURGEL

Continuagio da Tabela 9.

Tabela 10: As 5 lojas com
TnZliOT f‘d turamento entre
2015 ¢ 2016. Primeira linha,
l‘ef‘erente ao Z\Ttistﬂ 5 a SCCO,
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Tabela 11: Identificacio do
tipo de cada lojn citada no
conjunto de dados
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4134 IDENTIFICACAO DO TIPO DAS LOJAS

Das 34 lojas diferentes que constam nos dados, algumas ]z'x s30 extintas e ou-
tras nao estao dispom’veis no Brasil. Nio se justiﬁca, portanto, a analise individual
de cada uma. Com a ajuda da Tratore, foram identificados os tipos principais de
comercializagﬁo realizados em cada loja constante nos dados recebidos para poste-

riormente trabalhar apenas com as categorias, sendo elas:

Nome da loja Tipo de comercializagao principal
Venda fisica Venda fisica
Rhapsody Streaming
Nokia (extinta) Streaming
Omnifone Streaming
Rdio (extinta) Streaming
Microsoft Zune/Xbox Streaming
Spotify Streaming
Tele Streaming
YouTube Video
Deezer Streaming
Amazon Download
Beatport Download
Cricket (Muve/Tim) Streaming
Simfy Streaming
loja 24/7 Download
eMusic Download
Google Play Streaming
iMusica Streaming
iTunes Download
nMus Streaming
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Nome da loja Tipo de comercializagao principal
Yandex Streaming
Aspiro Streaming
Apple Music Streaming
Freegal Streaming
Top 1 Streaming
Slacker Radio Streaming
Medi Streaming
JB (Japao) Streaming
Guvera Streaming
KKboing Streaming
Rara Streaming
Mog Streaming
Napster Streaming
Qobu Streaming
4135 FATURAMENTO POR TIPO DE SERVICO

A partir da classiﬁcagﬁo de cada loja pelo tipo de servico ou venda que ofe-

rece ao pt’lblico, foi possfvel calcular a distribuigﬁo percentual do faturamento do

artista entre os tipos de Servigos.

Artista Venda fisica | Streaming | Download | Video
5A Seco 10,73% 53,39% 9,03% 26,85%
DANI GURGEL

Continuagio da Tabela 11.

Tabela 12: Soma das catego-
rias de servicos. Primeira
linha, referente ao artista

5 a Seco.
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Tabela 13: Linhas com
valores negativos presentes
no conjunto de dados.
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4136 EXCECOES - LINHAS NEGATIVAS

Alguns artistas que gentilmente autorizaram a divulgagﬁo de seus dados de
faturamento na Tratore tém linhas negativas na planilha, todas resultantes da de-
Volugio de produtos fisicos. Cada uma dessas linhas representa uma devolugﬁo de

pI‘OdUEOS, que é acompanhada dC um Va]OI’ negativo.

Titulo ANO | Artista fis/dig | vendas | selo LOJA | TRIMESTRE

Capim 2015 Neymar Dias | 1 -0,7286 | CPC-UMES FISICO | 2

Passos Largos 2015 Quarteto 1 -8,3571 Bruno Elisa- | FISICO | 3

Quadrantes betsky

Ao Vivo no Audi- | 2016 5a Seco 1 -10,2499 | Pedro FISICO | 2

torio Ibirapuera Viafora

Ao Vivo no Audi- | 2016 5a Seco 1 -0,7083 | Pedro FISICO |1

torio Ibirapuera Viafora

Canto Sagrado 2016 Fabiana Cozza | 1 -18 fabiana FISICO | 2
cozza

Canto Sagrado 2016 Fabiana Cozza | 1 -0,6 fabiana FISICO | 1
cozza

Frente as alteragdes que esses valores causam nos dados totais de cada artista,
havia duas op¢oes para tratamento das mesmas:

A. Manté-las, considerando que o total de vendas de produtos fisicos se-
ria entdo o total de produtos vendidos subtraido do total de produtos
devolvidos.

B. Remove-las, no caso de entendimento que essas devolucoes podem ser
de unidades vendidas antes de o1/o1/2015, quando se inicia o escopo do
conjunto de dados. Neste entendimento, de que podem ser devolucoes

de produtos que nio fazem parte da soma, mance-las na distribuicao
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percentual final reduziria erroneamente a propor¢io de vendas de pro-

dutos fisicos.
Para tomar a decisdo entre as opg¢oes acima, foi necessario estudar indivi-
dualmente a totalidade de linhas de vendas de produtos fisicos de cada um desses

:ﬂbuns, para tomar as decisées pertinentes.

413641 AO VIVO NO AUDITORIO IBIRAPUERA / 5 A SECO

Titulo ANO | Artista fis/dig | vendas | selo LOJA TRIMESTRE
Ao Vivo no Auditorio | 2015 | 5aSeco |1 20,5074 | Pedro | FISICO | 1
Ibirapuera Viafora
Ao Vivo no Auditorio | 2015 | 5aSeco |1 67428 | Pedro | FISICO |3
Ibirapuera Viafora
Tabela 14: Detalhamento
do dlbum “Ao Vivo no Au-
Ao Vivo no Auditorio | 2016 | 5aSeco | 1 -0,7083 | Pedro | FISICO |1 ditério Ibirapuera”, artista
Ibirapuera Viafora 5 a Seco.
Ao Vivo no Auditorio | 2016 | 5aSeco |1 10,2499 | Pedro | FISICO | 2
Ibirapuera Viafora

No ano de 2016 s6 ha devolugées, num total de -10,9582. Esse valor é menor do
que a soma das vendas de 2015, de 27,2502, sendo entio plausfvel a hipétese de que
sejam devolugées dos produtos vendidos no ano anterior.

Decisdao: manter as linhas negativas do 12 e 22 trimestres de 2016.
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Tabela 15: Detalhamento
do album “Canto Sagmdo”,
artista Fabiana Cozza.

Tabela 16: Detalhamento
do album “Capim”, artista
Neymar Dias.
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41362 CANTO SAGRADO 7/ FABIANA COZZA

Titulo ANO | Artista fis/dig | vendas | selo LOJA TRIMESTRE
Canto Sagrado | 2015 Fabiana Cozza 71,3332 | Fabiana Cozza | FISICO |1
Canto Sagrado | 2015 Fabiana Cozza 71,5992 | Fabiana Cozza | FISICO |2
Canto Sagrado | 2015 Fabiana Cozza 8,0666 | Fabiana Cozza | FISICO |3
Canto Sagrado | 2016 Fabiana Cozza -0,6 Fabiana Cozza | FISICO |1
Canto Sagrado | 2016 Fabiana Cozza -18 Fabiana Cozza | FISICO |2
Canto Sagrado | 2016 Fabiana Cozza 6,6 Fabiana Cozza | FISICO |3

A soma das devolugc')es, no 12 e 22 trimestre de 2016, num total de -2,4, nio re-

Decisao: manter as linhas negativas do 12 e 2° trimestres de 2016.

presenta alteragﬁo signiﬁcante I‘l soma das Vendas dO ano anterior, de IS(),999. @) VleOf

negativo ainda ¢ recuperado na entrada positiva de 6,6 no 3° trimestre de 2016.

41363 CAPIM / NEYMAR DIAS
Titulo | ANO | Artista fis/dig | vendas | selo LOJA TRIMESTRE
Capim | 2015 Neymar Dias 1 21857 CPC-UMES FISICO |1
Capim | 2015 Neymar Dias 1 -0,7286 CPC-UMES FISICO |2
Capim | 2015 Neymar Dias 1 0,3642 CPC-UMES FISICO |3
Capim | 2016 | Neymar Dias 1 1,5784 CPC-UMES FISICO |2
Capim | 2016 | Neymar Dias 1 0,7284 CPC-UMES FISICO |3

lugc')es dos produtos vendidos no trimestre anterior.

Decisao: manter os dados negativos dO 29 trimestre de 2()15.

A devolugﬁo, no 22 trimestre de 2015, ¢ menor do que a venda realizada no 12

trimestre dO mesmo ano, sendo entao a hipétese deste trabalho de que sejam dCVO—
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41364 PASSOS LARGOS 7/ QUARTETO QUADRANTES

Titulo ANO | Artista fis/dig | vendas | selo LOJA TRIMESTRE

Passos Largos | 2015 Quarteto 1 14285 Bruno Elisa- | FISICO |1
Quadrantes betsky

Passos Largos | 2015 Quarteto 1 -8,3571 Bruno Elisa- | FISICO |3
Quadrantes betsky

Passos Largos | 2015 Quarteto 1 0,357 Bruno Elisa- | FISICO | 4
Quadrantes betsky

Passos Largos | 2016 Quarteto 1 0,3927 Bruno Elisa- | FISICO |2
Quadrantes betsky

A devolugﬁo, no 3° trimestre de 2015, ¢ maior do que a venda do 12 trimestre, e
maior do que toda a venda que, No escopo cronolégico desta base de dados, ]é havia
sido realizada.

No caso deste titulo, a hipétese ¢ de que no 3° trimestre de 2015 tenham sido
devolvidos todos os produtos fisicos vendidos no 12 trimestre do mesmo ano, além

de produtos Vendidos nos anos anteriores, a0s quais Nao se tem acesso nesta base

de dados.

Decisio: remover as linhas de vendas fisicas do 12 e 37 trimestres de 2015.

Justificativa: Além da analise pontual acima, o valor da devolucio do 3° tri-
mestre de 2015 ¢ tambeém maior do que a soma total de vendas nos outros trimestres
(2,1783). Se mantido esse valor negativo, a totalidade de vendas fisicas em 2015 ¢ 2016
torna-se negativa, gerando uma aberra¢io na traducio de tais dados para porcenta-
gens. Com total geral negativo, as porcentagens se tornariam todas negativas, apesar

dos valores positivos nas lojas digitais, e, portanto, inutilizaveis.
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Tabela 17: Detalhamento
do album “Passos Largos”,
artista Quarteto Quadrantes.
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414  TABELAS FINAIS

Pertinentes a analise dos cap{tulos subsequentes sdo as tabelas das 5 princi-

pais 1ojas e do faturamento por tipo de servico, de todos os artistas autorizantes.

Maior fatura- | 22 maior fatu- | 32 maior fatu- | 42 maior fatura- | 52 maior fatu-

mento ramento ramento mento ramento
Artista Loja | % Loja % Loja % Loja % Loja %
5A Seco Spotify | 3467% | YouTu- | 2685% | Venda 10,73% | iTunes 889% | Deezer | 778%

be fisica

André Venda | 9280% | iTunes | 480% | Amazon | 133% | Freegal | 029% | Apple | 024%
MarquesE | fisica Music
AVintena
Brasileira

Apanhador | Spotify | 535/% | Deezer | 1027% | YouTube | 753% ¥enda 6,06% | iTunes | 540%
So Isica

Tabela 18: Tabela completa Coral Fithos | YouTu- | 37,86% | Spotify | 2095% | iTunes 1,28% | Deezer | 901% | Cricket | 761%
das 5 lojas com maior De lemanja be (MUVQ/
faturamento para todos os Tim)

artistas.
DaniBlack | Venda | 5364% | Spotify | 1824% | iTunes 11,09% | Apple 6,09% | Deezer | 529%
fisica Music

DuoAssad | Venda | 7718% | iTunes | 1656% | Spotify | 132% | Google |131% | Ama- | 120%
fisica Play zon

EstrelinskiE/ | Venda | 9728% | iTunes | 082% | Spotify | 070% | YouTube | 050% | Deezer | 035%
Os Paulera | fisica

Fabiana Venda | 7817% | iTunes | 711% Spotify | 660% | Deezer | 290% | Apple | 137%

Cozza fisica Music
Inezita Venda | 9659% | iTunes | 198% | Spotify | 078% | Google | 024% | Nokia | 076%
Barroso fisica Play

Karin Fer- Venda | 9873% | Ama- 106% | Spotify | 0]0% | iTunes 0,04% | Deezer | 0,02%
nandes E fisica zon
Emmanue-
le Baldini
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Maior fatura- | 22 maior fatu- | 32 maior fatu- | 42 maior fatura- | 52 maior fatu-
mento ramento ramento mento ramento
Artista Loja | % Loja % Loja % Loja % Loja | %
Leandro Venda | 9188% | Spotify | 236% | Amazon | 184% | iTunes 168% | Apple | 073%
Maia fisica Music
Mikhail Venda | 100% | Rhap- | 000% | Rhapso- | 000% | Rhapso- | 0,00% | Rhap- | 0,00%
Romm fisica sody dy dy sody
Neymar Venda | 7775% | iTunes | 1047% | Google | 469% | Cricket 207% | Deezer | 161%
Dias fisica Play (Muve/
Tim)
Ordinarius | Venda | 3971% | iTunes | 3756% | Spotify | 833% | Amazon | 516% | YouTu- | 294%
fisica be
PauloBira | Venda | 9712% | Spotify | 136% | iTunes 071% | Amazon | 026% | Apple | 014%
fisica Music
Quarteto iTunes | 5158% | Venda | 3727% | Spotify | 497% | Apple 273% | YouTu- | 192%
Quadrantes fisica Music be
Quaterna- | Venda | 9379% | iTunes | 418% | Amazon | 068% | Apple 049% | Spotify | 047%
glia fisica Music
Shafi Venda | 9726% | iTunes | 259% | Apple 015% | Rhapso- | 0,00% | Rhap- | 0,00%
Badreddin | fisica Music dy sody
E Elias
Bachoura
The Blue Spotify | 6705% | Deezer | 886% | iTunes 729% | Apple 574% | Rhap- | 466%
Angels Music sody
Velhas iTunes | 3156% | Spotify | 2445% | YouTube | 1147% | Cricket N31% | Google | 7.6/%
Virgens (Muve/ Play
Tim)
Vinicius Spotify | 5197% | Rhap- | 1449% | Deezer | 1275% | Venda 525% | iTunes | 4,64%
Calderoni sody fisica
Virginia Venda | 9024% | iTunes | 576% | Spotify | 119% | Apple 071% | Deezer | 0,65%
Rodrigues | fisica Music
Victor Venda | 3475% | iTunes | 2388% | Google | 1481% | Spotify | 711% Deezer | 621%
Biglione fisica Play
DANI GURGEL

Continuagio da Tabela 18.
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Artista Venda fisica | Streaming | Download | Video
5A Seco 10,73% 53,39% 9,03% 26,85%

André Marques E A Vintena Brasileira 92,80% 1,05% 6,15% 0,00%

Apanhador So 6,06% 80,53% 5,88% 7,53%
Coral Filhos De lemanja 0,00% 50,85% 11,29% 37,86%

Dani Black 53,64% 3318% 1,32% 1,86%

Duo Assad 77)8% 4.59% 18,23% 0,00%

Estrelinski £/Os Paulera 97,28% 140% 0,82% 0,50%

Fabiana Cozza 7817% 1410% 7,58% 0,16%

Inezita Barroso 96,59% 1,39% 2,00% 0,02%

Karin Fernandes E Emmanuele Baldini 98,73% 018% 110% 0,00%

Tabela 19: Tabela completa Leandro Maia 91,88% 429% 3,83% 0,01%

da distribuigio do fatu-
ramento entre categorias Mikhail Romm 100,00% 0,00% 0,00% 0,00%
para todos os artistas. _

Neymar Dias 77,75% 11,67% 10,47% 010%

Ordinarius 39,71% 14.46% 42,89% 2,94%

Paulo Bira 9712% 1,90% 0,97% 0,01%

Quarteto Quadrantes 37.27% 9.23% 51,58% 192%

Quaternaglia 93,79% 1,34% 4.87% 0,00%

Shafi Badreddin E Elias Bachoura 97,26% 0,15% 2,59% 0,00%

The Blue Angels 0,00% 92,53% 729% 0,18%

Velhas Virgens 0,00% 56,97% 31,56% MN47%

Vinicius Calderoni 5,25% 88,75% 4.64% 1,35%

Virginia Rodrigues 90,24% 3,52% 5,76% 0,48%

Victor Biglione 34,75% 40,07% 2518% 0,00%
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4.2 EXECUCAO PUBLICA: PLAYAX

A Playax, plataforma de desenvolvimento de audiéncia para proﬁssionais da
musica, ¢ uma empresa de tecnologia que desenvolve uma plataforma de inteligéncia
musical, com o objetivo de identificar principalmente em quais veiculos uma musica é
tocada (CUKIER, 2017). Para tanto, ¢ utilizada uma tecnologia de identiﬁcagﬁo auto-
matica de dudio que compara fonogramas cadastrados em sua base de dados com o sinal
de inimeras emissoras de radio, de televisio e web radios. Além disso, os fonogramas
sdo identificados em servicos de streaming e video com os quais firmam parcerias. Esses
dados, identificados de fontes piblicas por um sistema privado, sio comercializados
COMO UM S€rvigo mensal para artistas, selos e outros interessados, com o objetivo de
monitoramento da sua presenca em execucio publica e na Internet. A Playax surge em
um contexto no qual os artistas buscam uma fonte independente ¢ idonea para verificar
os dados a eles informados pelo ECAD quando da sua remuneracio.

Em apoio a esta pesquisa, o diretor de tecnologia (CTO) da Playax, Daniel
Cukier, autorizou gratuitamente o acesso aos dados completos do servico para os

referidos artistas.

421  ARTISTAS

A partir da listagem de artistas que autorizaram a divulgagio de seus dados da Tra-

tore, foram identificadas as seguintes interseccdes com os artistas disponl'veis na Playax:

DANI GURGEL
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Tabela 20: Primeira linha
dO Z\qu.li\"o gel'ﬁdo no
sistema Playax do artista
5 a Seco.
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4.2.2

4221

o o o oo o o o odg

5 A Seco
Dani Black

Fabiana Cozza

Quaternaglia
Velhas Virgens

Victor Biglione

Quarteto Quadrantes

Vinicius Calderoni

Virginia Rodrigucs

METODOLOGIA
PARA TRATAMENTO DOS DADOS

FORMATACAO DOS DADOS ORIGINAIS

Através do sistema do Servico Playax, foi possfvel obter os relatorios completos de

cada artista, em todos os tipos de fontes dispom’veis: Radio, TV, Web Radio e Internet.

O sistema geraum arquivo dC EXCC] com Cﬂda execug:'xo ¢m uma hl’lhﬂ ﬁnica, O que gerou

uma grande quantidade de dados a se processar, num total de 474.016 linhas, divididas

por 1imitagc')es técnicas em I9 arquivos de planilhas complementares. Cada linha signi-

fica uma execucdo, com seu horario exato. E mantido o formato de exempliﬁca(;ﬁo da

primeira linha em ordem alfabética, usando o artista 5 a Seco, e também cronologica, por

tratarem-se agora de registros individuais de execugao de cangoes.

Date Source Type | Source City State | Track ID | Title Artist
2015-01-01 | Radio Maré 98.7 FM | Rio de Ja- RJ 54423 FelizPra | 5A Seco
01:53:15 neiro Cachorro
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Para o escopo desta pesquisa, ndo interessa a informacio especifica da fonte
no caso de emissoras de radio, TV, Web Radio; nem o titulo do fonograma especi-
fico, ];'1 que a conta ¢ realizada na soma geral do artista. No caso de Veiculagées na
Internet, foram consideradas as fontes, indicadas no campo “Source” para poder
separar as execucdes no YouTube, SoundCloud, Vimeo e outros sites de streaming com

parceria ﬁrmada com a Playax.

Ky

Wb, D T

CONTAGEM DE EXECUCOES

4222

Os dados foram consolidados usando férmulas COUNTIF no Microsoft Ex-
cel”, contando as execugoes individuais de cada planilha, com objetivo de simpli—
ficar os dados removendo itens que nio sio necessarios para este trabalho (nome
das emissoras, identiﬁcagio dos fonogramas). A planilha final tomou o seguinte

formato, linha a linha:

DANI GURGEL

Figura 41: Tela da “linha
do tempo” de execucdes

da Playax durante o
recolhimento dos dados do
sistema, na qual 0 sistema
lista cada execugio, por
horario, incluindo a fonte,
nome dO Fonogl‘:ll’n:l ¢
outras informagdes.

90. Formula COUNTIF ¢
ﬁqllelél que conta quﬁntﬂ.s
vezes um determinado
VﬁlOr é CnCOntl‘ﬂdO €m um
intervalo de células com al-
gumas condi¢des impostas.
O objetivo era identificar
qual o total de execugoes
de determinada fonte ¢
U”i]hestl‘e, €em uma pldnllhﬂ
que lista cada execugio
individualmente. Com

esse tipo de férmula, foi
]JOSS]’VCI CﬁlCU.lﬁl‘ quﬂnt"ls
linhas citavam o artista 5 a
Seco, na fonte Radio, no 1°
trimestre de 2015, confor-
me o CXCTﬂpIO C{"l Tﬂbf]ﬂ 21,
e similarmente para cada
fonte, trimestre e artista.

145



Tabela 21: Contagem de
execugdes de fonogramas
do artista 5 a Seco no 1°
trimestre de 2015 NO radio.

Tabela 22: Contagem de
execugdes de fonogramas
do artista 5 a Seco por fonte

Tabela 23: Classificagio das
execucdes em categorias

¢ posterior conversdo em
porcentagens. Primeiras
linhas, referentes ao artista
5 a Seco.
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Artista Trimestre | Source | Plays
5ASeco |2015T1 Radio 670
4223 CONTAGEM TOTAL

Foi consolidada, entﬁo, a COl’ltZ{ng EOt}ll de CXGCU(;G)GS entre 2015 e 2016 em

cada tipo de servigo, segundo os dados da Playax.

Artista Radio | Tv | Web Radio | YouTube | SoundCloud | Palcomp3 | Rdio | Vimeo
5A Seco 5.087 1 0 9.825 12.865 0 0 0
4224 TRANSCRIQAO POR CATEGORIA

Com o objetivo de poder melhor compreender a representatividade das exe-

cugdes em cada tipo de servicgo, j:i que os valores brutos de execugoes s30 mMuito

. . r .
dlferentes entre oS artistas, OS numeros foram transcritos em porcentagens, fazendo

um paralelo com a maneira de se tratar os dados de Vendas fornecidos pela Tratore.

Artista Radio Tv Video Streaming
5A Seco 5,087 1 9,825 12,865
18,31% 0,00% | 3537% 46,31%

A IMAGEM DO MUSICO EM CO-AUTORIA COM SEU PUBLICO



4.3 FATURAMENTO
VERSUS EXECUCAO PUBLICA

4.31 ESCOPO FINAL

Através do cruzamento dos dados de faturamento fornecidos pelzl Tratore
com os dados de execucao plﬁblica fornecidos pela Playax, foi possfvel identificar os
artistas com as informagées mais Completas para que, com eles, seja realizada a ana-
lise dos canais de YouTube ¢ a pesquisa no método Delphi. Para selecionar os artistas

a serem analisados de tal maneira, foram estabelecidos os seguintes critérios:

0 Como esta pesquisa tem como objetivo a identifica¢ao do alcance
de midias digitais, o critério adotado foi de que os artistas analisados deve-
. \ ! . .
riam ter a porcentagem do faturamento referente as vendas fisicas abaixo
de 90% do seu faturamento total?, sendo eles 13 dos 23 artistas cujos dados
foram fornecidos;
00 Estarem disponfveis ambos os dados, da Tracore e da Playax; sendo

eles 9 dos 23 Mesmos artistas.
Dos 9 artistas presentes em ambas, Tratore e Playax, apenas dois classificam-
-se com porcentagem de vendas fisicas muito alta em relagﬁo a de vendas digitais:

Quaternaglia ¢ Virginia Rodrigues. Portanto, da intersec¢do de ambos os criterios,

DANI GURGEL

o1. Este critério foi esta-
belecido de modo a selecio-
nar para a analise artistas
que tenham a venda digita]
minimamente significa-
tiva em seu faturamento,
dado que o objetivo desta
pesquisa ¢ voltado para o
ambiente digital.
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resulta a lista final de 7 artistas a serem analisados quanto a sua presenga digital de

maneira mais aprofundada.

0 35A Seco
0 Dani Black
[ Fabiana Cozza
0 Quarteto Quadrantes
0 Velhas Virgens
[l Victor Biglione
[] Vinicius Calderoni
Artista Tratore (faturamento) Playax (execugoes)
Venda | Streaming | Download | Video | Radio |Tv | Video Streaming
fisica
Tabela 24: Tabela consoli- 5 A Seco 10,73% | 53,39% 9,03% 26,85% | 5.087 1 9.825 12.865
dild"l com d'ddOS dﬂ Tl‘il[Ol"C
e da Playax referentes aos 7 Dani Black 53,64% | 3318% 1,32% 1,86% | 8.804 0 1.820.309 | 456.921
l{l‘[iSt'AS dﬂ SS]C(;'ZIO f‘iﬂll].
Fabiana Cozza 7817% | 1410% 7,58% 0,16% 1.834 3 33978 19.908
Quarteto 37.271% | 923% 51,58% 1,92% 23 0 6 0
Quadrantes
Velhas Virgens | 0,00% | 56,97% 31,56% M47% | 3246 9 131.652 15.954
Vinicius ) 5,25% 88,75% 4,64% 1,35% 1151 1 6.877 6.098
Calderoni
Victor Biglione | 34,75% | 40,07% 2518% 0,00% | 1.877 6 13.020 0
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4.32  DIFERENCAS CONCEITUAIS ENTRE OS
DADOS DA TRATORE, DA PLAYAX E DO YOUTUBE

Ha uma diferenca substancial entre o carater dos dados da Tratore e os dados
da Playax, que nio pode passar desapercebida na analise dos mesmos. Os dados da
Tratore sio de faturamento, com porcentagens geradas a partir da unidade basica
da moeda Real — mesmo que os valores brutos sejam desconhecidos por motivos de
sigilo contratual, as propor¢oes entre eles seguem o valor monetario original. Por-
tanto, nio ¢ possivel saber se o facuramento total de um desses artistas ¢ de alguns
poucos ou de milhares de reais, apenas a distribuigf{o desse dinheiro entre os servi-
cos. Ja os dados da Playax tém como unidade basica a execu¢io de um fonograma em
algum veiculo: radio, televisio, radio web, streaming de audio ou video.

Por tais motivos, e de modo a tornar a comparacio desses dados ainda mais
rica, a porcentagem do mesmo tipo de servico oriunda de ambos os fornecedores de
dados ¢ diferente, ¢ por vezes diametralmente oposta. Fabiana Cozza, por exemplo,
tem 0,16% de seu facuramento oriundo do video, enquanto tem 60,98% de suas execu-
¢oes publicas em servicos do tipo. Isso significa que sua musica ¢ mais executada no
YouTube do que no radio, mas representa apenas uma pequena parte de seu or¢amento.

Os dados do YouTube, por sua vez, que serdo analisados em 4.4, sio dados
publicos disponiveis na propria plataforma, sobre os quais nio ¢ possivel definir o
periodo de tempo. Portanto, sio valores totais de visualizagdes desde a publicacio
original de cada video, enquanto os dados da Tratore e Playax sio referentes aos anos
completos de 2015 e 2016.

Diferencas como essa, ainda que ndo possam ser contrapostas de maneira
quantitativa, trazem riqueza qualitativa a comparacio dos dados, e serdo abordadas

ponto a ponto na analise final de cada artista no item 4.7.

DANI GURGEL
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433  LIMITACOES DOS DADOS OBTIDOS

Os conjuntos de dados obtidos com ambas a Tratore ¢ a Playax nao pretendem
ser absolutos. Nio se tratam de dados consolidados, que englobem todas as fontes
de renda e de execugoes conhecidas daqueles artistas. Sio dados limitados por uma

Série de félEOI'CS ¢ Obstéculos.

Limites dos dados da Tratore:

0 A Tratore nio detém a totalidade das vendas fisicas dos artistas, que
podem distribuir titulos com outras empresas € costumam fazer venda direta
ao publico em shows.

0 Os valores auferidos com o YouTube sio limitados diretamente pela
qualidade do funcionamento do servigo Content ID, que identifica o fonogra-
ma nos videos do proprio artista e de outros usuarios. Nao englobam, por
exemplo, o que os artistas podem receber diretamente do YouTube caso traba-
lhem com a monetizagio direta de seu canal. Nao foram identificados videos

nessa situacdo na analise do item 4.4.

Limites dos dados da Playax:
/ . . ! . ! .

0 Os proprios artistas devem cadastrar seu repertorio, alem das parcerias
obtidas pela Playax com distribuidoras como a Tratore para inserir seus fonogra-
mas na base de dados e iniciar a sua identificacio. Se o fonograma nio esta na base
da Playax, ele nio ¢ reconhecido e, portanto, nio ¢ identificada a sua execucio.

0 Fonogramas com participacdes especiais podem gerar distor¢des
nas métricas, ja que sdo contabilizados tanto para o artista principal quanto

para o artista convidado.

Conforme explicitado em 4.3.2 sobre as diferencas dos dados entre as fon-

tes, os valores brutos disponiveis publicamente no YouTube nio sio objetivamente
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compara'veis aos de execugio plﬁblica através da Playax e de faturamento através da
Tratore. No caso do 5 a Seco, por exemplo, identifica-se que quantidade de visuali-
zagdes no YouTube registrada pela Playax a0 longo de 2015 ¢ 2016 (9.825) é Signiﬁ—
cativamente menor do que a média anual do canal (5.412.404), calculada com base
na data de criacdo do mesmo, como média simples. Dani Black, por sua vez, teve
distor¢do na outra direcio, porque o sistema contabiliza também sua participagio
em uma gravagao da artista Maria Gadd com mais de 1 milhao de Visualizagées, de-
talhada em 4.4.3.2. Por tais motivos, foi decidido utilizar os dados da Playax apenas
para radio, TV e uma referéncia de streaming de contetido alternativo (por incluir

o SoundCloud).

DANI GURGEL
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92. E essencial compreen-
der que s0 o proprietdrio
do canal pode filerar os
dados por data, portanto
nio ¢ possivel fazé-lo nesta
pesquisa para se ter o mes-
mo periodo do que o resto
dos dados. As quantidades
aqui reproduzidas sao as
totais desde a criacao de
cada canal ou a publicagio
de cada video até o dia

11 de Julho de 2017, data
da dltima ;1tualiz:1g;ﬁo

dos mesmos. Pelo mesmo
motivo sao registmdns as
datas de criagio dos canais
e de publicagio dos videos
individuais.
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4.4 CANAIS DO YOUTUBE

A partir da identiﬁcagﬁo dos canais oficiais dos artistas analisados no YouTu-
be, alguns dados publicos dos mesmos foram quantificados e tabulados” para me-
lhor compreender o tamanho e alcance de cada um e, posteriormente, compara-los
aos dados de faturamento e execugao plﬁblica. Enquanto foi facil identificar os ca-
nais oficiais da maioria dos artistas, dois deles exigem detalhamento:

0 O Quarteto Quadrantes nao possui canal oficial especifico do grupo,
¢ os videos do mesmo sdo publicados no canal do membro que o representa
também nesta pesquisa, Bruno Elisabetsky. Portanto o canal analisado ¢ o de
Elisabetsky. Dos 37 videos disponiveis no canal, 26 sio do grupo.

O Trés canais foram encontrados com variagoes do nome do gru-
po “Velhas Virgens”, sendo eles o “Velhas Virgens Oficial”, “Velhas Virgens
VEVO” ¢ “TV Velhas Virgens”. Segundo Alexandre Cavalo Dias, membro do
grupo que o representa nesta pesquisa, o canal correto ¢ “Velhas Virgens Ofi-

cial”, portanto foi o selecionado para analise.

O primeiro passo foi uma quantifica¢io e tabulacio de cada canal em si:
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Canais 5aSeco Dani Black | Fabiana Quarteto | Velhas Victor Vinicius
Cozza Quadran- | Virgens Biglione | Calderoni
tes
Inscritos 158.609 17295 1708 37 2243 148 646
Tota[ de yi— 35973954 | 2642608 343017 9.043 149973 38502 44460
sualizagoes
no canal

Criacao do | 19/11/2010 | 14/08/2012 | 30/12/2009 | 03/10/2011 | 21/05/2015 21/10/2011 | 04/12/2010
canal

Tipo do Misica Misica Indispo- Indispo- Entreteni- Indispo- | Pessoa
canal nivel nivel mento nivel

Rede ou - The Orchard | - - The Orchard | - The
detentor de Orchard
contetdo

Tptal de 50 57 24 48 61 7 n
videos

A amostra de artistas ¢ bastante heterogénea quanto a0 seu ptﬁblico, tanto nas
caracteristicas quanto na quantidade de fas. Um indicador signiﬁcativo do ptﬁblico
de cada artista ¢ a quantidade de inscritos em seus canais?, e a amostra abrange
desde o canal do grupo 5 a Seco, com 158.609 inscritos, até o canal de Bruno Elisabet-
sky, do Quarteto Quadrantes, com apenas 37. Enquanto o mais antigo ¢ o de Fabiana
Cozza, criado em 2010, 0 canal oficial do grupo Velhas Virgens s6 foi criado em 2015,

assim como o de Dani Black.
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Tabela 25: Quantificacio
dos canais do YouTube dos
artistas analisados.

Canais analisados dispo-
niveis em <hteps://www.
youtube.com/user/5aSeco>,
<https://www.youtube.com/
user/odaniblacks, <https://
www.youtube.com/user/fa-
bianacozzaoficial>, <https://
www.youtube.com/channel/
UCGbIf3pIKVK1ps-eqXkU-
Jygs, <hteps://www.youtube.
com/channel/UC7ubO-
QOSS7E10902TQCK5A>,
<heeps://www.youtube.com/
channel/UCgebrsI\'H—Svf
gUssbiFIKKoA>, <https://
www.youtube.com/user/
vinicalderonirs. A data de
criagdo do canal, o tipo, as
redes das quais eles parti-
cipam e a qu;mridade total
de videos publicados sio
infbrmagﬁes que nao estao
visiveis diretamente no pro-
prio canal, e foram obridas
através da andlise de cada
canal no site SocialBlade,
disponivel em <htep://www.
socialblade.coms. Ultimo
acesso em 11 Jul 2017

93. Sao aqueles usudrios
que se inscrevem para
serem avisados a cada
nova publica¢ao do canal,
sem qualquer pagamento
ou contetdo exclusivo. E
similar ao ato de “seguir”
no Instagram e Twitter.
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94. Instrucoes da

Tratore dispom’veis

em <hteps://Tratore.
wordpress.com/2017/03/22/
blog-da-Tratore-qual-c-a-
-diferenca-entre-moneti-
zar-You Tube-sozinho-e-
-por-um-agregador/>. Do
Tunecore em <htep://www.
tunecore.com/artist-servi-
ces/YouTube-sound-recor-
ding/help>, Do CDBnby
em <hteps://pt.members.
Cdbzlb_\j.com/YouTube,
aspx>. Da OneRPM em
<https://onerpm.com/
about/YouTubes. Acesso
em 24 Jul 2017.
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4.41 REDES MULTICANAL E CONTENT ID

Trés dos sete artistas sio indicados por ter, dentre os 1o dltimos videos
publicados em seu canal, contetdo reivindicado pela Rede Multicanal The Or-
chard, associada a distribuidora Tratore, o que evidencia que a administragio do
seu conteudo no YouTube passa pela distribuidora. Isso nio significa que a mes-
ma tenha qualquer controle sobre o que ¢ publicado no canal do artista, apenas
administra sua monetizacio.

Quando o artista cadastra seus fonogramas para distribuicao digital, a distri-
buidora os insere na base de dados do sistema Content ID, detalhado em 2.4.1.5. Ao
fazeé-lo, qualquer video disponivel na plataforma que contenha aquele conteudo sera
“reivindicado” pela mesma, independente de quem o tenha publicado. Isso quer di-
zer que o conteudo tambeém ¢ reconhecido no canal do artista pelo Content ID, pois
o sistema nio o diferencia de quaisquer outros canais.

[sso causa algumas influéncias diretas na renda auferida pelos artistas no You-

Tube ¢, portanto, nos dados de faturamento obtidos para esta pesquisa:

0 Videos reivindicados pelo Content ID tém sua renda direcionada a
distribuidora Tratore, que recebe do YouTube e repassa a porcentagem de 75%
aos artistas. Esses videos compoem os valores de faturamento fornecidos para
esta pesquisa como oriundos do YouTube.

0 Videos nio reivindicados pelo Content ID, se monetizados, tém sua
renda paga diretamente aos canais pelo Google, através de transferéncia ban-

caria internacional. Esses valores nio estdo disponiveis para esta pesquisa.

A monetizacio direta do canal do YouTube, deve-se notar, ¢ desencorajada
por diversas distribuidoras, como a Tratore, OneRPM, CDBaby e TuneCore em seus
manuais de ajuda ao artista®, por uma gama de motivos econdmicos e estratégicos
apresentados a seguir. Primeiramente, quando o artista firma contrato direto com

(6} YOMTMZ’)E, [ON) rendimentos de seus fonogramas na plataforma nao passam mais pela
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distribuidora, portanto a mesma deixa de receber comissio. Em segundo lugar, para
um artista brasileiro receber seus rendimentos diretamente do YouTube — servico
gerido pelo Google nos EUA—, ele deve formalizar uma exportacio de servigos frente
a seu banco e a0 Banco Central para receber o dinheiro internacional, mediante o
pagamento de taxas bancarias que podem ser mais altas do que o prc')prio valor a ser
recebido. Ainda, quando o conteddo ¢ reivindicado pelo Content ID atraves de uma
distribuidora, ele passa a fazer parte do desenvolvimento de plﬁblico de uma Rede
Multicanal, que pode aumentar a visibilidade do artista, segundo 0s agregadores‘”.
Os dados do SocialBlade que integram a Tabela 25 S€ mostram insuficientes
nesse quesito, por nao informarem quantos e quais videos sio reivindicados ou nio,
portanto cada video analisado a seguir foi pontualmente investigado. Todos os videos
analisados no item 4.4.3 tiveram seu contetudo reivindicado, portanto podem ser trata-

dos com igualdade neste quesito — sua renda chega 20 artista actraves da distribuidora.

4411 AMETRICA UTILIZADA PELO GOOGLE

Além das analises pontuais desta pesquisa, essas reivindicagc’)es causam uma dis-
tor¢do na métrica fornecida pelo préprio Google em seu relatdrio How Google Fights Pi-
racy (2016, p. 26), em que afirma que 50% da renda auferida com publicidade em videos
do YouTube é oriunda da Veiculagzlo de antincios em videos nio-oficiais, reivindicados
através Content ID. A métrica do Google parte do conceito de que videos com contetido
reconhecido pelo Content ID nio sio oficiais, pois usam material de terceiros. Igualmen-
te, videos em que nenhum contetdo foi identificado sio considerados oficiais.

A meétrica ndo leva em consideracio o caso de videos como os analisados a
seguir, que sio oficiais, publicados no canal do proprio artista, porém tém sua renda
redirecionada a distribuidora por causa da necessidade de ser representado por uma
empresa frente ao YouTube. Tambem nio leva em consideracio videos de versoes
cover ou gravados pela plateia em shows, por exemplo, que nio sio idénticos ao fo-
nograma, portanto nio sio identificados pelo Content ID — esses videos produzidos

pelo publico, nessa métrica, sio compreendidos como oficiais.

DANI GURGEL
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Figura 42: Esquema do
sistema de reconhecimento
do YouTube, comparando a
classificacio entre “oficial”
¢ “ndo-oficial” com base

na fonte do contetdo,
adotada nesta dissertagio e
em especial na Tabela 27 a
seguir; com a classificacao
automatica que tem por
base o sistema Content ID.
As situagdes que causam
distor¢ao da méerica do
YouTube sio sinalizadas em
vermelho.
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Tipo de contetido

Contém
fonograma(s).

Videoclipes,
inser¢do de musicas
como trilha sonora,

republicagdes,
etc.

N3o contém
fonograma(s).

(Portanto ndo é

Canal de publicagdo/
Tipo de fonte

"Parceiro" do YouTube

(grandes gravadoras ou

redes multicanal)
Oficial
Canal de terceiro

(fa, publico, outro
artista, etc.)

Nao-oficial

Canal do préprio
artista independente

Oficial

"Parceiro" do YouTube
(grandes gravadoras ou
redes multicanal)

Oficial

Canal de terceiro

Content ID

N&o passa por
Content/D

YouTube identifica
pelo Content ID

YouTube identifica
pelo Content ID

N&o passa por
ContentID

Direcionamento do
faturamento

Proprietario do canal
recebe direto do
YouTube

Artista recebe direitos
através de agregador

Artista recebe direitos
através de agregador

Proprietario do canal
recebe direto do
YouTube

Classificagdo do YouTube

"Oficial"

"Nao-oficial"

"Nao-oficial"

"Oficial"

cadastrado na base de

dados do Content ID) (i) it @uiie YouTube

ndo identifica

Video néo é
monetizado.

artista, etc.)

Nao-oficial
Shows,
versodes cover,
video-aulas, Canal do préprio
e artista independente

Oficial

YouTube Video néo é
ndo identifica monetizado.

Walter Venicio, gerente de parcerias estratégicas para musica do YouTube,
afirmou em entrevista dada para esta dissertacio que essa distor¢ao nio ¢ significa-
tiva para a métrica apresentada acima (VENICIO, 2017). Porém, nio ha dados con-
cretos que permitam identificar qual a grandeza dos videos oficiais publicados por
artistas independentes que, por terem seu conteudo reivindicado por um parceiro
do proprio artista, sio marcados como nio-oficiais pelo YouTube.

Deve-se compreender dessa métrica, portanto, que 50% da renda auferida
com publicidade em videos no YouTube ¢ através do Content ID, independente de

serem videos oficiais ou nio.
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4.4.2 VIDEOS COM MAIOR NUMERO
DE VISUALIZACOES DO CANAL

O segundo Ppasso foi identificar qual o video com maior numero de visualiza-
coes dentre aqueles publicados pelo préprio canal. Essa informagﬁo foi facilmente
obtida no préprio canal, ao selecionar a opgao de 1istagem dos videos em ordem de

“popularidade”, ou seja, o dado objetivo € quantitativo de quantidade de exibigées.

Dos sete artistas, os videos com maior numero de Visualizagc’)es sdo:
0 2videoclipes produzidos em estidio ou locacio;
0 2videoclipes produzidos com cenas de gravagio em estidio e bastidores;

O 3 videos de apresentagoes a0 vivo;

todos de produgio profissional.

DANI GURGEL
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96. Disponivel em <https://
\V\/\"\\'._\'OU tu ]JC .com /\\"A tch ?’
v=dD6MedpQykl>. Ultimo

acesso ¢ le\’l\ntﬂnleﬂ[‘o dﬂ
dados em 11 Jul 2017.

Flgu’ru 43: Video com
maior numero de visuali-
zacoes do canal do 5 a Seco
no YouTube
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4421 5ASECO

Titulo: 54 seco - pra vocé dar o nome [OFICIALJ»*

Tipo: Show. Faixa de video, parte de um DVD langado comercialmente.
Visualizacdes:  17.555.196

Comentarios: 3.154

Data de publicagio: ()1/09/2012

Situagﬁo no Content ID: Contetdo reivindicado (integra os dados de faturamento).

& mieco - pra vool di o neme JOICIAL]

S Gabrwin Fro vl g
e o) i
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4.4.2.2 DANI BLACK

Titulo:  Dani Black - Maior feat. Milton Nascimento (Clipe Oficial)?

Tipo: Videoclipe que usa cenas de gravacao em estudio de musica e bastidores.
Visualizagéesz 1.034.801
Comentarios: 835

Data de publicagio:

Situagio no Content ID: Contetudo reivindicado (integra os dados de facuramento).

Diasi Bilack « bbaior Seut. Wen Nabesrein [TIoe Crbea)

Tarw Doach o Ppogomm - .
100 Sy g by s el e g e

DANI GURGEL

Ly Pt

A Frnars S - Dhas Do 8
D i - O

g Jaldira 3 Temn WAig o
B e

97. Disponivel em <hteps://
\N\V\V,}'Ollru.be,CQT‘D/\V'J t’:h ?’
v=mctANOYexlI>. Ultimo
acesso e levantamento de
dados em 11 Jul 2017.

Figura 44: Video com
maior numero de visuali-
zacoes do canal do Dani
Black no YouTube
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98. Disponivel em <https://
www.youtube.com/watch?-
v=sp-uhPwYRzU>. Ultimo
acesso e levantamento de
dados em 11 Jul 2017.

Figura 45: Video com
maior nimero de visuali-
zagdes do canal de Fabiana
Cozza no You'Tube
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4.423 FABIANA COZZA

Titulo:  Fabiana Cozza interpreta “Agradecer e Abrag:n‘”"“

Tipo: Show. Registro de apresentagio ao vivo.
Visualizagées: 61.126

Comentarios: 17

Data de publicacio: 16/04/2010

Situagﬁo no Content ID: Contetdo reivindicado (integra os dados de faturamento).
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4424 QUARTETO QUADRANTES

Ticulo:  Céu Azul - Quarteto Quadrantes.mov? 99. Disponfvel em <ht-

, f tps://www._\'ou beE.CQTﬂ/
Tipo: Videoclipe que usa cenas de gravacao em estudio de musica e bastidores.  watch?v=SnHJAXAWA-

VA>. Ultimo acesso ¢
ViSUleiZ}l(S‘C)GS: 1.822 levantamento de dados em
.. I »]ul 2017.

Comentarios: 3
Data de publicagﬁo: 26/02/2013

Situagio no Content ID: Contetudo reivindicado (integra os dados de facuramento).

Figura 46: Video com
maior numero de visualiza-
¢oes do canal do Quartero
Quadrantes no YouTube

Cifir Al -+ Dbt Susbdieiei sy
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100. Disponivel em <https://
\V\/\"\\'.,\'OU ['LI]JC .com /\\"A tch ?/
v=s5y6glENEOpg>. Ultimo
acesso € le\’l\]]["ln]enro dﬂ
dados em 11 Jul 2017.

Figura 47: Video com
maior nimero de visuali-
zacoes do canal do Velhas

Virgens no YouTube
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4.425 VELHAS VIRGENS

Ticulo:  Velhas Virgens - Abre Essas Pernas Pra Mim [Clipe Oficial]©°

Tipo: Videoclipe.

Visualizagées:

o) ! .
Comentarios:

30.209
18

Data de publicagﬁo:

29/07/2015

Situagﬁo no Content ID: Contetdo reivindicado (integra os dados de faturamento).

Vet Wirgans - Abre Fuess Pamas Pra i |0

e O]

e
g )
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4426 VICTOR BIGLIONE

Titulo:  “So dango samba” - Victor Biglione“” 1o1. Disponivel em <heeps://
A ) . . \V\\"\V,}'OU tu bC .com /\V'A [L‘h ?/
Tipo: Show. Repubhcm;zio de apresentacao ao vivo transmitida porum canal de TV.  v=pBwxZ_BDWss>. Ultimo
. . acesso ¢ ICV'An[Lln]Cﬂ['O dC
Visualizacoes: 14.36 dados em 11 Jul 2017.
€ 4.3 J 7
Comentarios: 4
Data de publicagﬁo: 22/10/2011

Situagio no Content ID: Nao monetizado (nao integra os dados de faturamento).

Figura 48: Video com
maior nimero de visuali-
zacoes do canal do Victor
Biglionc no You'Tube
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4.4.27 VINICIUS CALDERONI

102. Disponivel em <hetps:// Titulo:  Joquempd - Vinicius Calderoni - Clipe oficial™
www.youtube.com/watch?- ) ) ]
v=216Q7tqIB1Q>. Ultimo Tipo:  Videoclipe.
acesso ¢ levantamento de ) )
dados em 11 Jul 2017. Vlsuahzagéesz 16.426
Comentdrios: 32
Data de publicacio: 25/11/2013

Situacao no Content ID: Contetdo reivindicado (integra os dados de faturamento).

Figura 49: Video com
maior numero de visualiza-
coes do canal do Vinicius
Calderoni no YouTube

NP
PAlrnord s 9 ins TR

Py rhow diy g Fare w00 aderny da Yinion Calteye
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4.4.3 VI'DE~OS COM MAIOR NUMERO DE
VISUALIZACOES DO ARTISTA EM TODO O YOUTUBE

O terceiro passo foi identificar qual o video com maior niimero de Visualizagées
em uma busca pelo nome do artista no YouTube, publicado por qualquer canal. Quan-
do se realiza uma busca no YouTube, a op¢ao padrﬁo ¢ade organizar os resultados por
relevancia, levando em conta diversos algoritmos personalizados que tém o objetivo
de oferecer videos interessantes para o pesquisador, em filtros similares aos descritos
por Eli Pariser (2011a) como bolhas de filtros. Esse tipo de busca, portanto, nio seria re-
levante ou objetiva para esta pesquisa. Para obter resultados concretos, foi selecionado
o parametro objetivo da organiza¢io dos resultados por quantidade de visualizacoes

na busca do YouTube, disponivel como uma das op¢oes de pesquisa do site.

wlD  n seeqr

s gt 11,300 ernd ety

Y
U Sl 2aP g BRATIC LT R e o

Wdea ®

= - - Wb 00471

tmpga 5 5 wece - pracvoed dar o narme (OFICIAL]
L 3
PR - 5 A SECO™
9 = PRA VOCE AR 0 NOKS
@ i B o & MARIA GADU - gm paz [CFIC1AL]
& i ; :
G Sotr Bams
: ;""”:."".“' & w w0 ¢ LENINE - ou ndo [DFICIAL]
B et
B oo e
DANI GURGEL

Figura 50: Pardmetros de
busca pelo artista 5 a Seco
no YouTube.
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4431 5ASECO

O video com maior nimero de Visualizagc’)es na pesquisa pelo termo “5 a Seco” na

base de dados dO YouTube é O mesmo publicado pelo préprio canal, descrito €m 4.4.2.1.

4.432 DANI BLACK

Titulo:  Maria Gadd - “Aurora” {feat. Dani Black} - DVD Multishow Ao

103. Disponivel em <hteps:// Vivo [V{deo Oﬁcial]“"
\’\'\/\"\\",_\'OLI EUbC,COﬂ1/\\"'AECh?/ o ) / .
v=hD2Cb6CKjvws. Ultimo Tipo: Show. Faixa de video, parte de um DVD lancado comercialmente e
acesso € ICV'Ant"lT’ﬂCﬂEO de
dadosem 1 Jul2or7.  transmitido por canal de televisio.

Relag:io do artista com o contetudo: Participagio em faixa de outro artista.

Tipo de publicacio: Oficial.
Visualizagdes:  1.619.257
Comentarios: 52

Data de publicacio: 07/07/2014

Situagdo no Content [D: Conteudo reivindicado por outro artista ou gravado-

ra, ou seja, ndo ¢ de propriedade do artista (ndo integra os dados de faturamento).

Figura 51: Video com maior
ntmero de visuu]izagées da
busca por Dani Black no
YouTube
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4433 FABIANA COZZA

Titulo:  Emicida - Samba do fim do Mundo (Feat: Fabiana Cozza & Jugara Margal)* 104, Disponivel em <h-

tps://www.youtube.com/

Tipo: Videoclipe que usa cenas de gravacio em estadio de musica e bastidores.  warchtv—KkikzaiUnls. UL
~ ) , L. B A . timo acesso e 1evantamento
Relagao do artista com o contetudo: Part1c1pa(;ao em faixa de outro artista. de dados em 11 Jul 2017.

Tipo de publicacio: Oficial.

Visualizagdes:  340.337

Comentarios: 101

Data de publicacio: 22/08/2013

Situacdo no Content ID: Conteudo reivindicado por outro artista ou gravado-

ra, ou seja, ndo ¢ de propriedade da artista (ndo integra os dados de faturamento).

Figura 52: Video com maior
ntimero de visualizagoes da
busca por Fabiana Cozza
no YouTube
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4.43.4 QUARTETO QUADRANTES

O video com maior numero de visualiza¢des na pesquisa pelo termo “Quarteto
Quadrantes” na base de dados do YouTube ¢ 0 mesmo video publicado pelo proprio

canal, descrito em 4.4.2.4.

4.435 VELHAS VIRGENS

105. Dispontvel em <hteps:// Ticulo:  Velhas Virgens - abre essas pernas“"‘
\,’V\/\"\\",_\'OLI tube ,COTH/\\"'A c h ?’ . . .
v=2GhSZjHNvz2Es. Ultimo Tipo: Videoclipe.
acesso ¢ levantamento de . , ) ) . )
dados em 11 Jul 2017. Relagﬁo do artista com o contetudo: Vldeochpe do proprio artista.

Tipo de publiczlgﬁoz Nao-oficial.
Visualizagoes:  2.864.498
Comentarios: 822
Data de publica¢io: 20/06/2006

Situacio no Content ID: Conteudo reivindicado, e ¢ de propriedade do artista

(integra os dados de faturamento).

Figura 53: Video com maior
ntmero de visuu]izagées da
busca por Velhas Virgens
no YouTube

Vel VrprTe  #T meam e

R R
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4.4.3.6 VICTOR BIGLIONE

Titulo: A Cor do Som - Magia Tropical -CD Comp]eto [Full Album]® 106. Disponivel em <ht-

tps://\\/'ww.\'outube.com/

Tipo: Audio doCD e a capa estatica como faixa de video. watch?v=bLBz8jKqpAs.
. f . , Ultirﬂo acesso e ]C\"Ziﬂtll'

Rela(;:'lo do artista com o contetdo: Artista ¢ membro do grupo. mento de dados em 11 Jul

. ) _ . ~ . 2()17.

Tipo de publicacio: Nio-oficial.

Visualizagoes:  50.597

Comentarios: 33

Data de publicacio: 28/10/2013

Situagio no Content [D: Conteudo reivindicado por outro artista ou gravado-

ra, ou seja, ndo ¢ de propriedade do artista (ndo integra os dados de faturamento).

Figura 54: Video com
maior nimero de visuali-
zacoes da busca por Victor
Biglione no YouTube

I e e
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4.4.37 VINICIUS CALDERONI

107. Disponivel em <heeps:// Titulo: 5 4 SeCO - Mmesmo quando a boca cala [OFICIAL]*?
WW! \V,_VOU.EU.bC .com / wa ECh ?’ ) o ) f .
v=pBAXLr30F08>. Ultimo Tipo: Show. Faixa de video, parte de um DVD lancado comercialmente.
acesso € lCVﬂnt‘JﬂlCﬂ to d€ . , . ,
dados em 11 Jul 2017. Relagﬁo do artista com o contetido: Artista ¢ membro do grupo.

Tipo de publicacio: Oficial.
Visualizagées: 432.819
Comentarios: 90
Data de publica¢io: 08/04/2015

Situacdo no Content [D: Conteudo reivindicado por outro artista ou gravado-

ra, ou seja, ndo ¢ de propriedade do artista (ndo integra os dados de faturamento).

Figura 55: Video com maior
ntmero de visua]izagées da
busca por Vinicius Calde-
roni no YouTube

m o | | m |

w1 Torrera
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4438 OBSERVACOES A RESPEITO
DOS VIDEOS COM MAIOR NUMERO DE VISUALIZACOES

Os videos mais assistidos de cada artista sio de origens diversas. Dentre eles, sio:
o 3 de apresentacdes a0 Vivo;
o 2 Videoclipes gravados em estudio de dudio com cenas de bastidores;
O 1 Videoclipe oficial da faixa — ainda que em publicagio nao-oficial—:
0 1audio completo do CD publicado de maneira nio-oficial, com a ima-

gem de sua capa estatica como faixa de video.

Apenas dois deles foram disponibilizados no proprio canal do artista, o caso do 5a
Seco e do Quarteto Quadrantes. Os outros cinco so videos publicados por outros canais, dos
quais trés sdo oficiais, enquanto dois ndo o sio. No caso de Victor Biglione, a publica¢io
do audio completo do CD do grupo A Cor do Som seria originalmente identificada como
pirataria e poderia ser removida do site. Porém, com a atuagio do Content ID, o video pode
permanecer publicado, e quaisquer rendimentos gerados com publicidade acraves deles se-
rdo divididos com os detentores dos direitos do fonograma. Apesar de Victor Biglione ser
membro do grupo, esse album nio faz parte do catalogo da distribuidora Tratore, portanto
ndo integra os dados de facuramento integrantes desta pesquisa.

O mesmo acontece com o videoclipe de “Abre essas pernas”, do Velhas Virgens,
porém a publica¢io nio-oficial deste video instiga outras discussdes. Em primeiro
lugar, ¢ 0 mesmo contetido do video com maior niimero de visualiza¢des do canal do
grupo, porém este outro foi publicado nove anos antes. Ou seja: em 2006 um usudrio
do YouTube publicou um video que nio era de sua propriedade, contendo o videocli-
pe de “Abre essas pernas”, lancado pela banda em outros meios. A publica¢io oficial
do videoclipe pelo grupo no YouTube aconteceu apenas em 2015, ano de criagio do
canal do Velhas Virgens. Portanto a publica¢io nio-oficial do mesmo video, 9 anos
antes, tem muito mais Visua]izag()cs no site.

O video nio-oficial de “Abre essas pernas” tem 94,82 vezes mais visualizagdes,

com 2.864.498 contra 30.209 do video oficial. E o tinico video dos analisados neste

DANI GURGEL
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Tabela 26: Tabulacao de
propriet;h’ios do contetido
dos videos com maior
nimero de visunlizngﬁes de
cada artista no YouTube.
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item que de fato foi publicado de maneira nio oficial e tem sua renda direcionada
a0 artista através do sistema de identiﬁcagﬁo do Content ID. Ainda que a renda
gerada por anuncios veiculados no mesmo seja redirecionada ao artista, o tréfégo
daquele video nio ¢ direcionado ao seu canal e a seus outros videos, e nio gera ins-

crigcdes de pessoas interessadas em assistir mais.

5aSeco | Dani Fabiana | Quarteto Velhas Victor Vinicius
Black | Cozza | Quadran- | Virgens | Biglione Calderoni
tes
Tipo de Oficial Oficial | Oficial | Oficial do Repu- Republi- Oficial de
conteddo do canal | de de canal blicacao | cacdo nao outro canal
outro outro nao au- | autorizada
canal canal torizada
Proprie- Artista Outro Outro Artista Artista Qutro artista | Outro
tario do artista | artista artista
conteddo
reivindi-
cado

Dos videos analisados neste item, portanto, trés tém sua renda paga ao pré—
prio artista — sendo dois em publicagﬁo oficial do canal e um nio-oficial—, e quatro
sdo de propriedade de outros artistas.

Todos tiveram seu contetudo reivindicado através do Content ID, portanto sio
todos classificados na métrica do YouTube como nio-oficiais, conforme 4.4.1.1. Po-
rém, apenas 2 dos 7 videos sao de fato publicados por outra pessoa que nio o pro-

prietario do conteddo, sendo os outros 5 publicados de maneira oficial.
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4.4.4

OS 30 VIDEOS COM MAIOR NUMERO DE

VISUALIZACOES DOS ARTISTAS NO YOUTUBE

Ao usar a mesma busca descrita no item 4.4.3, que determinou o video com
maior numero de Visualizagées de cada artista em todo o site, foram classificados os
tipos dos 30 videos com maior numero de Visualizagées, com o objetivo de identi-
ficar publicagées oficiais e nio-oficiais. Foi necessario identificar canais parceiros,

como membros dO grupo ou agentes; e outros canais com conteﬁdo oﬁcial, como

canais de WebTV e outros artistas que receberam os analisados como convidados.

5a Dani | Fa- Quarte- | Velhas | Victor | Vinicius
Seco | Black | biana | to Qua- | Vir- Biglio- | Calde-
Cozza |drantes | gens | ne roni
Canal - fonogramas Publi- |10 4 1 9 1
; cagoes
Canal - conteddo oficiais | 1 3 2 " 3 1
amador
Canais parceiros 3 4 4 9
(membro do grupo,
grupo do artista ou
agéncia)
Oficiais de outros 10 13 9 6 5 6 1
canais (veiculos e
outros artistas)
Porcentagem de 80% |67% | 40% 100% 7% 43% 73%

videos oficiais

DANI GURGEL

Tabela 27: Distribui¢io
dos 30 videos com maior
nimero de visualiza¢oes de
cada artista no YouTube.
Continua na proxima
pﬁginn.
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Continuagio da Tabela 27.

* Lyric videos s3o aqueles
que usam o audio origin:\l
da musica e sua letra passa
na faixa de video, para que

o espectador possa acom-
panhar ou cantar junto.
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5a Dani | Fa- Quarte- | Velhas | Victor | Vinicius
Seco | Black | biana | to Qua- | Vir- Biglio- | Calde-
Cozza | drantes | gens | ne roni
Covers, releituras Publi- |3 2 2
(|’nclm criagoes em cacoes
video) nao-
oficials
Shows gravados por 2 12 1 4
fas
Republicagdes (inclui 3 7 6 21 14 4
lyric videos®)
Porcentagem de 20% |30% |60% | 0% 7% |51% | 27%
videos nao-oficiais
Nao relacionados 1 2

E importante notar que a definicio das categorias da Tabela 27 como “ofi-
ciais” e “nio-oficiais” ¢ a adotada por esta pesquisa. A mesma tem base na origem da
publica¢do, ¢ nio no reconhecimento de fonogramas atraves do sistema Content ID.
Considera-se que videos de publicagﬁo oficial sio aqueles oferecidos pelo préprio
artista, outros artistas diretamente envolvidos ou veiculos de comunicagao auto-
rizados (como a participa¢do em um programa de WebTV), e que os de publicacio
nio-oficial sdo aqueles compartilhados por terceiros sem autorizacio.

No caso de classiﬁcagﬁo através do sistema, todos os videos que utilizam o
fonograma (inclusive os dos canais dos préprios artistas) seriam marcados como
nio-oficiais, enquanto os que nio tém o fonograma, como covers, releituras ¢ shows
gravados por fas seriam demarcados como oficiais, por nio terem sido identificados
pelo sistema Content ID como videos que utilizam contetdo de terceiros.

Foram diferenciados, ainda, dentre os videos publicados pelo proprio canal do
artista, aqueles em que o audio ¢ um fonograma comercialmente lancado e os que nio,
aqui denominado conteudo amador. Este segundo designa os videos de bastidores,
ensaios, novas composicdes ¢ outras producdes nio lancadas comercialmente. Ainda
que 5 a Seco tenha a maior quantidade de videos com fonogramas, sio todos trechos

de um DVD gravado ao vivo em uma apresentagio. No caso do Quarteto Quadrantes,
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eles se dividem entre videos gravados a0 vivo em estudio durante a gravacao do album
¢ publicacdes de fonogramas com a capa do CD estatica na faixa de video.

A presenca de fonogramas em publicaces ¢ pequena na amostra: Velhas Vir-
gens ¢ Victor Biglione nio contam com nenhum fonograma na lista, Vinicius Cal-
deroni com um so Videoclipe, Dani Black com um Videoclipe mais trés videos com
a capa estatica do album. Todos os 9 e 10 videos dos resultados que contam com
fonogramas do Quarteto Quadrantes ¢ 5 a Seco, respectivamente, foram registrados
durante a gravacao do audio, o primeiro em estudio e o segundo em um show.

Dos videos selecionados, o grupo 5 a Seco tem a maior quantidade de novas
criagdes como versdes cover, 0 que inspirou a analise do item 4.6 a seguir. Velhas
Virgens ¢ o grupo mais “pirateado” da amostra, com 77% da amostra composta por
videos com seu conteudo original apenas replicado de maneira nao-oficial. Fabiana
Cozza se destaca pela quantidade de publicacdes de shows gravados por fas, que
compdem 40% da amostra.

Vinicius Calderoni, por sua vez, tem a menor quantidade de videos publi-
cados por seu proprio canal na amostra, porem 73% de seu conteudo ¢ oficial, ao
somar esses videos aos 11 de outros canais oficiais, como o Showlivre e outros artistas
dos quais ele participou de gravacdes, ¢ as 9 publicacdes de canais parceiros como
0 grupo 5 a Seco, do qual faz parte, o canal de seu projeto paralelo “Os 12 Clipes de
Trancha” e seu parceiro de composi¢io To Brandileone.

Fabiana Cozza, Velhas Virgens e Victor Biglione téem mais da metade de seus 30
videos com maior niimero de visualizagdes composta por contetudo nio-oficial, sendo
que absolutamente nenhum video do canal oficial do Velhas Virgens faz parte dos 30

com maior numero de visualizacdes quando se busca 0 nome do grupo no YouTube.

DANI GURGEL
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4.4.5 PRQPORQ@ES ENTRE AS METRICAS DOS
CANAIS E VIDEOS

P d is relaco ] di iveis, f lcula-
ara poder tecer mais relagdes entre os numeros disponiveis, foram calcula
das algumas proporcoes entre os valores. Dentre elas se destacam alguns dados que

g proporg & q

. . - - . . -~ Ii .
podem inferir observacdes, como a propor¢io das visualiza¢des do video com maior
numero de visualiza¢des do canal em relagio ao total do mesmo canal. O video de
“Pra vocé dar o nome”, do 5 a Seco, representa 48,8% das Visualizagées do canal, en-
quanto “Agradecer ¢ Abracar”, de Fabiana Cozza, representa apenas 17,82% da tota-
lidade, o que indica a possibilidade de que o plﬁblico de Fabiana assista uma selegﬁo
mais variada de seu conteddo, enquanto o trafego do 5 a Seco ¢ muito concentrado
naquela musica. Isso ¢ corroborado pela quantidade de videos publicados no canal
da cantora, 224, mais do que quatro vezes a quantidade publicada por 5 a Seco, 50, 0
4 queq q p por 5

que indica que ela preza pela quantidade e variedade de seu contetddo.

O Quarteto Quadrantes, por sua vez, que tem a menor quantidade de visuali-
zagdes, inscritos ¢ conteudo gerado pelo publico, tem a maior propor¢io entre co-

! . . . ~ ! . ! . . ~
mentarios e visualizagdes no video com maior numero de visualiza¢des no YouTube,
que ¢ 0 mesmo do canal, com 0,16% contra a media de 0,03% dos outros artistas,
sendo a segunda maior taxa a de Victor Biglione, com 0,07%, menos da metade. Por

I . . ! . .

ambos se tratarem dos unicos artistas de musica instrumental da amostra, pode
ser um indicativo de que, pelo menos dentro desta amostra, o piblico de musica
instrumental estd interagindo mais com o contetdo oficial através de comentdrios;
¢ que o publico do Quarteto Quadrantes em especial ¢ pequeno porém mais ativo do

que o dos outros artistas.
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Artistas

5a Seco

Dani
Black

Fabiana
Cozza

Quarteto
Quadran-
tes

Velhas
Virgens

Victor
Biglione

Vinicius
Calderoni

Proporcao das visua-
lizagoes do video com
maior nimero de visua-
lizagoes em relacao ao
total do canal

48,80%

3916%

17,82%

2015%

20,14%

37,31%

36,95%

Média de visualizagdes
por video

719479

46.362

1.531

2459

5.500

4.042

Proporcao das
visualizagoes do video
com maior nimero de
visualizagoes do canal
em relagao a média

2440

22,32

39,92

9,67

12,29

2,61

4,06

Média de visualizagoes
por ano do canal

5412404

538.254

45.528

1.566

70.000

6.724

6.731

Média de visualizagoes
por ano do video com
maior niimero de visua-
lizagoes do canal

2.641.239

210.77

8113

315

14100

2.509

2487

Média de visualizagoes
por ano do video com
maior niimero de visua-
lizagoes do YouTube

2.641.239

329.815

45172

315

258.862

8.836

65.524

Proporcao das visua-
lizagoes do video com
maior nimero de vi-
sualizacoes do YouTube
em relagao a média do
canal

2440

34,93

222,25

9,67

116511

9,20

107,09

Proporcao das visua-
lizagoes do video com
maior nimero de visua-
lizagdes do YouTube em
relacao ao do canal

1,00

1,56

5,57

1,00

94,82

3,52

26,35

Proporcao de comen-
tarios por visualizagoes
do video com maior
nimero de visualiza-
¢0es no YouTube

0,02%

0,00%

0,03%

0,16%

0,03%

0,07%

0,02%

DANI GURGEL

Tabela 28: Propor¢oes en-
tre as métricas dos canais
¢ videos
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Tabela 29: Versoes cover
disponiveis no YouTube por
artista.

* O YouTube nio informa

a quantidade exata de
resultados em alguns

€asos, e sim um nimero
arredondado antecedido de
“Aproximadamente”.

108. “MagjaTropicalsolo
(A Cor do Som/Victor
Biglione)”, disponivel em
<hteps:/ [www.youtube.
com/ watch'.’v:oIVIOi\"'rhq—
gxI>. Acesso em 15 Jul 2017.

109. “Faga Desse Drama -5a
Seco (cover) Otavio”, dispom'/
vel em <hteps://wwwyoutube.

com/watchv=dNAnYmésk>.

Acesso em 15 Jul 2017.

110. “s a seco - faca

desse drama [OFICIALJ",
disponivel em <hteps://
www.youtube.com/watch?-
v=Pp7kzpaeo4M>. Acesso
em 15 Jul 2017.
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4.4.6

VERSOES COVER

Ao buscar identificar a visibilidade de versdes cover dos artistas analisados,

foi utilizado 0 mesmo metodo de busca do item 4.4.3. A busca foi realizada com a

palavra cover adicionada aos termos definidos anteriormente.

Artistas 5a Seco | Dani Fabiana | Quarteto Velhas Victor Vinicius
Black | Cozza Quadrantes | Virgens | Biglione | Calderoni

Quantidade de Aprox. Aprox. | 4 0 Aprox. 3 9

resultados para 12.000° | 10400 11.300

a busca “artista +

cover”

Quantidade de 18 2 0 0 23 1 7

versoes cover

dentre os 30 mais

visualizados

De Fabiana Cozza e Quarteto Quadmntes nio foi encontrada nenhuma versao
cover produzida pelo plﬁblico. Nos resultados referentes aos outros artistas, houve
grande variacao entre quantidade de resultados e quantidade de versdes cover, in-
cluindo nos resultados diversos videos em que o préprio artista participa. E o caso
de Victor Biglione, com 3 resultados para a busca, porém dentro deles apenas uma

~ I . . ! . . .
versio, a de um musico que reproduz um solo de guitarra com o audio orlgmal ao
fundo, com r.091 visualiza¢des™®.

Vinicius Calderoni, por sua vez, de 9 resultados, 7 eram de fato versdes cover,
porém com baixas taxas de Visualizagéo em comparagao com as Visualizagées do
artista (5.706 no cover com maior numero de Visualizagées‘”‘), cuja versao oficial tem
334.033 Visualizagc’)es”“, ¢ todos os outros abaixo de 1.000 acessos).

Dani Black resultou em apenas 2 versoes cover nos 30 primeiros resultados,

porém acompanhada de uma diStOI’(}ﬁO na quantidade de itens resultantes d:l bUSCEl.

Enquanto o YouTube informou ter “aproximadamente 10.400” resultados a busca,
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apenas esses dois videos dos 30 mais visualizados eram de fato versdes. A versio com
mais Visualizagées ¢ da cangdo “Maior”, cangdo cujo video tem o maior nimero de
Visualizagées do canal do artista quantiﬁcado em 4.4.2.2. Enquanto o cover tem 6.507
Visualizagées”‘, a original conta com 1.034.80L.

Os resultados que merecem destaque, neste quesito, sio os dos grupos Velhas
Virgens e 5 a Seco. Ambos apresentaram signiﬁcativa distorgz’to na quantidade de
resultados, condizente com os filtros de relevincia descritos por Eli Pariser, o que
sugere que 0s resultados nio sejam objetivos, apesar da seleg:’xo da organizac¢ao por
quantidade de visualizacdes na pesquisa. Para Velhas Virgens, 5 a Seco ¢ Dani Black,
videos oficiais foram misturados aos videos com versdes pe]o sistema de busca do
YouTube. Ao utilizar o mesmo critério da selecio dos 30 videos com maior nimero
de visualizacoes, obtém-se que Velhas Virgens apresentou 23 ¢ 5 a Seco apresentou 18
versoes cover entre 0s mesmos.

No caso do Velhas Virgens, a versdo com maior numero de visualiza¢des ¢ uma
“versio de fas™2 conforme o titulo da publicagﬁo, aparentemente sancionada pelo
grupo, ¢ disponibilizada no canal de Elder Meira, que se apresenta como um fae
¢ autor de uma das outras versdes cover quantiﬁcadas na Tabela 29. A descrigz’to
disponive] na pﬁgina do video d4 a entender que foi produzida em parceria com a
propria banda, portanto nio se classifica como conteudo de releitura do publico

para analise.

Essa versdo ¢ a fusio de TODOS os loucos que pagaram a
que pag
tal “milha” pra gravarem com seus i1dolos e participaram de dois
pra g P p

churrascos inesqueciveis somados as Velhas Virgens."
O segundo video com maior nimero de Visualizagées”“ tem 3.928 visualiza-

gées, raxa pequena em Comparagﬁo com as 3().2()9 dO VI,dGO com maior nﬁmero de

Visualizagées do canal e as 2.864.498 da publicagﬁo nio-oficial do mesmo video.

DANI GURGEL

1. “Maior - Dani Black

ft. Milton Nascimento
(Weslley Pimenta cover)”,
dispom've] em <https://
www.youtube.com/watch?-
v=DibtgtATtCs>. Acesso
em 15 Jul 2017.

2. “Velhas Virgens - Abre
essas Pernas (versio Fas)
TODOS”, disponivel em
<hteps://www.youtube.com/
\\r'ntcll?x':f}{l)'(jMT\(DWA>.
Acesso em 15 Jul 2017.

113 Descricio disponivel na
publicacio do video “Velhas
Virgens - Abre essas Pernas
(versdo Fas) TODOS”, dispom'r
vel em <hetps//wwwyoutube.
com/wntch?v:ﬂ{l}CMTx«
DwA>. Acesso em 15 Jul 2017.

114. “Buffalo’s Beer - Uns
Drinks (Velhas Virgens
Cover)”, disponivel em <ht-
tps://www.youtube.com/
watch?v=Wy_oSr8iOMY>.
Acesso em 15 Jul 2017.
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Figura 56: Versio de fas de
musica dos Velhas Virgens
disponivel no YouTube.
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As cangoes revisitadas do repertério do Velhas Virgens sio variadas. Parale-
lamente, 13 das versoes publicadas de cangoes do 5 a Seco foram de “Pra vocé dar o
kil -~ ~ ~ ~
nome” e apenas 5 versoes foram de outras cangdes. A concentragao de versoes dessa

cangao instigou a analise desenvolvida sobre a mesma no item 4.6.
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4.5 ENTREVISTAS COM OS ARTISTAS

4.51 OBJETIVO, JUSTIFICATIVA E METODOLOGIA

Frente a uma grande quantidade de dados brutos oriundos da distribuidora
Tratore, do servico Playax e dos canais do YouTube dos artistas, o préximo passo
desta pesquisa tem como objetivo costurar relagc')es entre esses dados quantitativos
de forma qualitativa, atraves da abertura de discussdes com os artistas em rela(;éo
as p]ataformas que consideram mais relevantes para seu faturamento e divulgagﬁo.
Para poder tecer analises qualitativas com base nos dados quantitativos apresenta-
dos, fez-se necessaria a realizagio de entrevistas com os sete artistas analisados.

Para tal, foi utilizado o método Delphi de pesquisa, que sugere a entrevista de
cspccialistas em fases mlﬂtiplas com objetivo de a]cangar um consenso. A cada fase,
o entrevistador devolve ao grupo o conjunto de respostas da fase anterior, para que
cada um dos entrevistados possa analisar a media geral e decidir se concorda ou nio,
¢ justificar por que (GEIST, 2010, p. 148).

O metodo se baseia na aplica¢io de no minimo trés questionarios em diferen-
tes formatos. As respostas a cada fase sido organizadas e devolvidas ao entrevistado
sem identificacdo das respostas individuais dos colegas, oferecendo a ele a possibi-
lidade de mudar de opinido em concordancia com o resto do grupo, e de justificar
suas decisdes no processo. Em um grupo de foco, as opinides de alguns entrevistados

poderiam ser influenciadas por membros mais desenvoltos, e a0 mesmo tempo em

DANI GURGEL

Figura 57: 5 a Seco em
Sao Paulo. Autora: Dani
Gurgel, 2017.
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115. Em tradugio livre do
original “mixed modes™.
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entrevistas qualitativas individuais nio se teria a contraposicao de opinides indivi-
duais com as dos outros entrevistados.

Através do Delphi, portanto, foi possfvel instigar a discussio por parte dos
entrevistados, para que justiﬁcassem suas opiniodes quando confrontados pelas res-
postas da maioria, porém sem o risco de forgar um consenso — que Nao €ra o objetivo
neste contexto. A andlise das justiﬁcativas oferecidas pelos artistas quando da sua
nio-concordancia com os demais foi parte essencial da realizagﬁo destas entrevis-
tas, ¢ fez possivel a relagio entre os dados quantitativos obtidos com faturamento,
execugio plﬁblica e YouTube.

A pesquisa parte de uma rodada de livre enumeragiao — como um brainstor-
ming — de respostas pelos artistas a perguntas simples; seguida por uma classificacio
quantitativa da importancia das enumeracoes do grupo; e por tltimo o confronto de
opinides e as justificativas para mudar ou ndo de opinido em direc¢io a da maioria.

Para a aplicacio de cada questionario foram usados modos mistos™s, acompa-
nhando as facilidades e dificuldades técnicas e a disponibilidade de cada entrevis-
tado. Mick P. Couper expde, em The Future of modes ofdam collection (2011, p- 898),
as possibilidades de se misturar modos de coleta de dados para melhor alcangar 0
ptﬁblico—alvo de uma pesquisa, combinando modos complementares, desde que o
conteudo se mantenha. Tratando-se de uma pesquisa realizada com poucos parti-
cipantes, considerados especialistas, nao poder—se—ia arriscar que algum deles igno-
rasse um dos questionarios a ele destinados, ou, como cada nova fase depende da

complctudc das respostas da anterior, todos os resultados seriam prcjudicados.

4511 ESPECIALISTAS ENTREVISTADOS

Foram convidados a participar da pesquisa Delphi cOomo especialistas 0S exa-
tos 7 artistas resultantes da intersec¢do final dos dados recebidos da Tratore ¢ da

Playax, desenvolvida no item 4.7. S30 eles:
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5 a Seco, representado pelo membro do grupo T6 Brandileone;

Dani Black, representado por seu empres:irio e pai Arnaldo Black;

o o O

Fabiana Cozza, representada por si mesma;

O Quarteto Quadrantes, representado pelo membro do grupo Bruno
Elisabetsky;

0 Velhas Virgens, representado pelo membro do grupo Alexandre Ca-
valo Dias;

O Victor Biglione, representado pelo empresario do selo que o repre-
senta frente a discribuidora Tratore, Renato Piau:

O Vinicius Calderoni, representado por si mesmo.

A escolha dos especialistas entrevistados tem por objetivo comparar o re-
sultado do possivel consenso obtido ao final da aplica¢io do Delphi com o que tais
artistas de fato praticam em seu faturamento e em sua presenga digital.

Apesar desta pesquisa Delphi ter sido realizada com diversos representantes
dos artistas, sio mantidos os nomes dos artistas nas respostas, ¢ nio de seus repre-
sentantes, para melhor relaciona-los posteriormente com o conjunto de dados e

com a analise de sua presenca digital.

452  PRIMEIRA FASE: ENUMERACAO LIVRE

Para que os entrevistados nao tivessem suas respostas Sugeridas pelas préprias
perguntas, fOl adotada uma primeira {:‘(156 com enumeragio 1ivre de respostas a4
perguntas apresentadas. Esta fZlSC fOl TCSpOHdile por quatro dOS sete entrevistados

"o que permitiu uma resposta flui-

via mensagem de audio do aplicativo \X/hatsApp
da, descontraida e livre de grandes escrutinios da parte do entrevistado, o que foi
apreciado para a maior variedade de Tespostas enumeradas. Qutros trés entrevista-

dOS escolheram responder por e—mail.

DANI GURGEL

116. O aplicativo de
niens:\gens instﬂntﬁﬂeﬂs
WhatsApp permite o envio
de uma ]’nCﬂS'JgCTﬂ gl‘ﬂvﬁdﬁ
de dudio, que foi utilizada
como TnCiO pﬂl‘ﬂ as rCSPOS’
tas de 4 entrevistados. Os
C{U.'JU"O l‘CSpOﬂdel‘mh C'dd'd
pergunta em uma mensa-
gCTn dC ihldio, transcritas
na Integra como anexo a
esta dissertacao.
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Questiondrio 1: Primeira
fase da pesquisa Delphi.
Apresentada aqui com a
mesma formatagio de tre-
chos em negrito do que no
envio para os entrevistados.

Conjunto de respostas 1:
Organizagao sucinta por
artista das respostas de
livre enumeragio enviadas
a0 primeiro qucstiom’u‘io

Delphi.
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4521

1. Quais as lojas ou plataformas que vocé acha mais significativas na comercia-
lizacdo actual da sua musica?

2. E para a divulgagdo, nio obrigatoriamente gerando renda direta?

3. E para outros artistas, quais as plataformas que vocé¢ acha importantes mas
talvez nao trabalhe, neste momento, com a sua propria masica?

4. Quais sdo, na sua opinido, os objetivos principais de um artista musical na
atualidade? Nio precisam ser objetivos econdmicos. Podem ser musicais, ar-

tisticos, pessoais, etc.

RESPOSTAS A PRIMEIRA FASE

No tratamento das respostas recebidas foi imprescindfvel organizﬁ—las em

itens sucintos para a posterior aplicagio da segunda fase, com o seguinte resultado:

1. Quais as lojas ou plataformas que vocé acha mais significativas na comercializagdo
atual da sua musica?

5 a Seco: YouTube, Spotify, iTunes

Vinicius Calderoni: Deezer, Spotify, iTunes, Fnac, Livraria Cultura

Quarteto Quadrantes: Deezer, Spotify

Dani Black: Spotify, Deezer, iTunes, imusica

Fabiana Cozza: Spotify, Deezer

Velhas Virgens: Streaming (Spotify, Deezer, I-tunes, I-music, Raphsody) ¢
meios vintage (Vinil, cassete)

Victor Biglione: Spotify, Deezer, iTunes

2. E para a divulgacdo, ndo obrigatoriamente gerando renda direta?
5 a Seco: Facebook, Instagram
Vinicius Calderoni: Facebook, YouTube, Instagram

Quarteto Quadrantes: Facebook
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Dani Black: TV, radio, imprensa, midia eletronica, Facebook, YouYube, Vevo,  Continuagio do Conjunto
de respostas 1.

Instagram, Twitter

Fabiana Cozza: Facebook

Velhas Virgens: Facebook, Instagram, Twitter, Songkick e Site

Victor Biglione: Facebook, Instagram

3. I para outros artistas, quais as plataformas que vocé acha importantes mas talvez
ndo trabalhe, neste momento, com a sua propria musica?

5 a Seco: Se diz relapso, nio sabe.

Vinicius Calderoni: Se diz “tiozio”, nao sabe.

Quarteto Quadrantes: “Live”, transmissio ao vivo.

Dani Black: TV e radio de grande massa, Canais YouTubers

Fabiana Cozza: Streaming com propaganda

Velhas Virgens: Vinil

Victor Biglione: Nenhum.

4. Quais sdo, na sua opinido, os objetivos principais de um artista musical na atualida-
de? Nao precisam ser objetivos economicos. Podem ser musicais, artisticos, pessoais, etc.
5 a Seco:

O Por que eu estou fazendo isso e para quem eu estou fazendo isso?

O Se eu ndo tenho a vida ganha, qual ¢ 0 ndmero minimo de pessoas que
eu preciso ter, me dando suporte no que eu faco, para me manter, dentro do
sistema Capitalista, vivo, pra podcr criar as coisas que eu crio?

Vinicius Calderoni:

0 Encontrar o seu publico diretamente (sem atravessadores)

O Passar a sua mensagem independente de qual ela seja.

Quarteto Quadrantes:

O Ser auténtico

0 Ser dono de seu proprio tempo e agenda

0 Fazer o que gosta
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Dani Black:

0 Criar arte musical buscando satisfacio artistica, qualidade e inovacio.

O Ser ¢tico em sua vida, profissio, com seus parceiros, com seu publico.

O Informar-se ¢ formar-se através de todos os meios possiveis.

O Sonhar, sonhar.

0 Construir sua identidade artistica e reconstrui-la ad eternum. Enquanto
isso propagar este desenvolvimento da melhor forma possivel.

0 Fazer o maximo de amigos ¢ o minimo de inimigos neste caminho.

0 Criar parceiros, formar equipe e parcerias produtivas de forma estavel e progressiva.
0 Circular com espetaculos no Brasil ¢ Exterior buscando sempre o contato
direto com o publico.

0 Distribuir no Brasil e no Exterior (inclusive outros planetas) seu produto
cultural de forma cada vez mais ampla.

0 Ampliar seu publico, buscando satisfa¢io pessoal e autonomia financeira
que lhe garanta condi¢oes de dar continuidade a seu trabalho.

0 Devolver o maximo de alma que puder as pessoas.

Fabiana Cozza:

0 Saber manejar as ferramentas e canais de Internet disponiveis, adequando-os ao
perfil de seu trabalho e com isso despertar a aten¢io do publico para a sua musica.
Velhas Virgens:

0 O objetivo passa a ser a musica em si ¢, se o artista quiser o publico pode
vir a ser um objetivo mas nio ¢ mais o principal.

Victor Biglione:

O Fazer musica de qualidade usando as ferramentas atuais

. -~ /.
0 Focar na musica e nao na partc pcrformatlca

Com base na organizacao de tais respostas, foi possfvel consolida-las em uma
lista objetiva, que foi utilizada paraa aplicagio de questionz’trio na segunda fase. E
importante ressaltar e relembrar que a enumeragao a seguir ¢ inteiramente oriunda da

tabulagflo das respostas dadas a primeira fase pelos préprios entrevistados.
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1. Quais as lojas ou plataformas que vocé acha mais significativas na comercia-

lizacdo atual da sua musica?

0 YouTube
O Spotify
0 iTunes

0 Deezer

O Fnac

0 Livraria Cultura

O imdsica

O emusic

0 Rhapsody

O Suportes vintage (Vinil, Cassete)
0O OneRPM

0 The Orchard

N

. E para a divulgagdo, nao obrigatoriamente gerando renda direta?
0 Facebook

0 Instagram

0 YouTube

0 TV e radio segmentadas

O Imprensa

O Midia eletrdnica

O Vevo

O Twitter

O Songkick

O Site

0 Live

3. E para outros artistas, quais as plataformas que vocé acha importantes mas ralvez
ndo trabalhe, neste momento, com a sua propria musica?

0 Live

Conjunto de respostas 2:
Enumeragio sucinta de
respostas totais para com-
posic¢io do questionﬂrio
da fase 2.
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TV e radio de grande massa
Canais YouTubers
Streaming com propaganda

Vinil

4. Quais sdo, na sua opinido, os objetivos principais de um artista musical na atualida-

de? Ndo precisam ser objetivos economicos. Podem ser musicais, artisticos, pessoais, etc.

O

O

O

O

Por que faco musica e para quem?

Atingir seu publico.

Alcangar o maximo possivel de publico.

Despertar a aten¢do do pablico para a sua misica

Quantas pessoas preciso alcangar para poder me sustentar?

Ampliar seu publico, buscando satisfa¢io pessoal e autonomia financeira

que lhe garanta condi¢oes de dar continuidade a seu trabalho.

O

O

Encontrar o seu publico direcamente (sem atravessadores).

Passar a sua mensagem independente de qual ela seja.

Ser auténtico

Construir e reconstruir sua identidade.

Ser dono de seu proprio tempo ¢ agenda

Fazer o que gosta

Criar arte musical buscando satisfacdo artistica, qualidade e inovacio.
Unir-se com os pares.

A musica em si, no o publico.

Focar na musica e ndo na parte performatica.

Fazer musica de qualidade usando as ferramentas atuais.

4522 CONSIDERACOES SOBRE A PRIMEIRA FASE

Ao 1ong0 desta primeira fase, a enumeragao dos entrevistados foi acompa-

nhada também por diversos exemplos e justiﬁcativas bastante pertinentes ao es-
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copo desta pesquisa, possibilitados pelo formato livre das respostas ¢ pelos meios
mistos de obtengio das mesmas, sempre priorizando o meio de melhor interacao
com o especialista (COUPER, 2011, p- 895). A transcric¢ido completa das respostas
¢ anexa a esta dissertagflo, e algumas das observagées dadas pelos entrevistados sio

. . . A . . . ~
reprodumdas aqui por sua grande pertinencia ao desenvolvimento desta dlssertagao
como um todo.

Em primeiro lugar, surge a discussio se YouTube é loja, servico digital ou meio
de divulgagio. O YouTube surgiu nas respostas tanto a primeira pergunta, que diz
respeito as 1ojas € Servicos digitais dos quais se recebe remunerag¢ao, quanto nas res-

\ . . -~ ! .
postas a segunda pergunta, que trata de meios usados para a divulgacio da musica,
nio obrigatoriamente gerando renda direta. Isso mostra a dubiedade do servico, que
serve dup]amcntc paraa divulgagﬁo ca comcrcializagﬁo da musica.

Ao mesmo tempo, alguns dos entrevistados identificam as mudancas cons-
tantes do mercado. To Brandileone, respondendo pelo grupo 5 a Seco, aponta a va-

riacdo constante de sua renda, ¢ a sua importancia:

A renda esta vindo um pouco de cada lugar, a gente nio
tem uma coisa fixa que acontece mais. A gente ganha um dinheiro
consideravel de Tratore, trimestral, que a gente reinveste. A gente
nio encosta nessa grana pra gente. A gente sempre compra equi-
pamento, paga passagem pra ir tocar no risco em algum lugar. A
gente ganha um dinheiro consideravel de YouTube e de coisas de
Internet tipo Spotify, de streaming. [...] [O] que entra mais grana
pra gente ¢ YouTube monetizado e servicos de streamingl.] [...] [A]
caba que o disco fisico a gente quase nio esta mais mandando para
a Tratore, a gente tem vendido disco fisico s6 em show, e isso em
alguns lugares ja esta mais arrefecido, tipo Rio ¢ Sao Paulo vende
menos. Mas quando voceé vai pro interior, pros interiores em geral,
ou nordeste, ¢ tal, ainda ¢ um negocio que vende, [...] disco fisico

[...] em show. (5 a Seco/T6 Brandileone)

DANI GURGEL
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O artista tem a percepgio de que sua renda vem de fontes diferentes
-~ !
a cada momento, com suas percepgoes também sobre as vendas em shows.
Outros artistas, como Vinicius Calderoni, relatam que as vendas fisicas caem
. . . . . . !
Slgn1f1catlvamente, o que evidencia que também percebe a mudanga nas suas
fontes de renda com musica gravada. Vinicius Calderoni foi um dos poucos a
incluir lojas fisicas em sua resposta a primeira pergunta, que nao fazia meng¢ao

ao tipo de produto comercializado:

Como lojas fisicas, eu acho que isso diminuiu muito de

tamanho nesse momentol...]. Pelo habito eu poderia dizer, sei la,

esses grandes magazines, [...] Fnac, Livraria Cultura, etc., mas me
L . )

parece que [...] isso ja perdeu um espaco significativo. Cada vez

mais eu sinto que [...] a tendéncia ¢ a coisa se consumar mais no

campo virtual. (Vinicius Calderoni)

Sobre a diferenga entre a venda de downloads ¢ o streaming, Alexandre Ca-
valo Dias, representando seu grupo Velhas Virgens, mostra um entendimento sobre a
diferenga de renda oriunda do streaming, o jz’{ mencionado value gap, em contrapo-
sicdo asua potencialidade: “Tudo bem que essas plataformas pagam menos do que
as que baixam musicas, mas sio as que estao crescendo vertiginosamente.”

Alguns entrevistados mostraram nio saber a diferenga entre as lojas e servi-
cos de comercializagio de musica e os agregadores ou distribuidores que fazem a
ponte entre 0s MesMos € os artistas. Alexandre Cavalo Dias deixa clara essa relagﬁo:
“Entao o artista indcpcndcnte fem que entrar em contato com uma empresa como a
Tratore, CD Baby, One RPM ou outras para disponibilizar de uma vez suas musicas
nas plataformas digitais”.

Ao mesmo tempo, Renato Piau, representando o selo Guitarra Brasileira que
administra o album de Victor Biglione que faz parte do conjunto de dados, mostra

certa COHFUSflO cntre a natureza dC Cada um:
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As plataformas que eu acho interessantes sio o iTunes, a
The Orchard, a One RPM que tio entrando agora. Mas o que acon-
tece ¢ que quase todas as plataformas distribuem para as mesmas
plataformas. Entdo isso as vezes da conflito. As vezes vocé tem que
escolher uma plataforma, Spotify, ou Deezer, ou iTunes ¢ diferen-
ciar com outras empresas. Que nem tipo a iMusic, a emusic ame-
ricana, a RPM também que ¢ americana, ¢ at¢ a emusic do Brasil.
Essas sio as maiores plataformas de venda de musica do mundo.

(Victor Biglione/Renato Piau)

Das listadas acima, Tratore, CDBaby e OneRPM sio distribuidoras que podem ser
contratadas diretamente por artistas independentes ¢ oferecem sua musica para loj as di-
gitais como iTunes e servigos de streaming como Spofifj/ e Deezer. The Orchard ¢ uma agre-
gadora de fonogramas digitais que é, por sua vez, contratada pe]a distribuidora brasileira
Tratore para representar seu catalogo frente a algumas plataformas, entre elas o YouTube.

No caso de Alexandre Cavalo Dias, como a citagio da Tratore, CDBaby e One
RPM foi feita deixando claro que sio empresas de distribuicio e nio plataformas que
distribuem ao plﬁblico, as mesmas nio foram inseridas na listagem consolidada. Como
no caso de Renato Piau elas foram misturadas entre si, foram adicionadas a listagcm
final para que os outros entrevistados tenham a op¢io de julgar se ali elas cabem ou
nio. Neste caso, foi tomada a decisio metodologica de nio tecer julgamentos ou filtrar
resultados da enumeracio realizada pelos entrevistados entre uma fase e outra, para
nio interferir no resultado final. Foi apenas observada a confusio, ¢ aqui reportada.

Foi corriqueiro também o relato, por parte dos entrevistados, de que nio
conhecem a maior parte das ferramentas, ¢ que nio conseguem acompanhar tais

desenvolvimentos no ritmo do seu surgimento.

Eu sou bem relapso, na verdade, com esse tipo de planeja-
mento. Eu nio olho demonstrativo da Tratore, de onde esta vindo

mais coisa, menos coisa. Sei que eu deveria, ou que o empresério

DANI GURGEL
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deveria, né. [...] No fim das coisas acabo sendo o artista também,

Io. . ! . 1

¢ inevitavel, inerente ao que a gente faz, ¢ ao que a gente €. [...] Me

da no saco ficar cuidando, assim, sabe? A gente inclusive precisa de
14 . 14 . A . I

alguem que fizesse isso por nos. Inclusive se voce tiver horario vago

at (risada), e disponivel, fica o convite. (5 a Seco/T6 Brandileone)

Eu talvez esteja um pouco defasado [...]. Talvez eu esteja um
pouco por fora de outras possibilidades mais alternativas, ¢ talvez
esteja me sentindo um pouco “tiozao” por isso. Né? Pois ¢. As ve-
zes... Pode ser que esse momento chegue. [...] Até fica essa pergunta

al pra vocé: 0 que mais que tem? (Vinicius Calderoni)

E tem agora esse negécio a0 vivo, que vocé transmite ao vivo

I . . . A
e o proprio Facebook se encarrega de avisar aos seguidores que vocé

4 . . -~
esta no ar. [...] [E] alguns outros aplicativos que eu nio os tenho,
4 “h, ” A4 el A = < f l P

que ¢ o “hangnote”, nio sei o qué. Nio posso falar porque eu nio
conheco. O que eu tenho mais intimidade ¢ com o Facebook ¢ com
o Instagram. E com o Twitter um pouquinho. Mas eu acho que o
Facebook ¢ a melhor plataforma de divulgacio para qualquer artista.

(Victor Biglione/Renato Piau)

Em consonancia com o objetivo de pesquisa desta dissertagﬁo, nio informado
com detalhes aos entrevistados no momento da pesquisa, T6 Brandileone, respon-
dendo pelo grupo 5 a Seco, relata uma experiéncia com uma garota que fez um video

amador de uma cangio sua.

Dando como exemplo, uma menina que chama Ana Gabrie-
la. [...] [G]ravou um video de celular com “Pra vocé dar o nome”,
minha musica la, no quarto dela, e no Facebook dela deve estar perto

de 15 milhdes de visualiza¢des no video do Facebook. O que pra cla
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como ferramenta de divulgacio foi fundamental, ela tem um mi-
lhao de seguidores virais na pagina dela, sem ter colocado nenhum
real de publicidade [...]. [A] gente gravou essa mesma musica no
Auditorio Ibirapuera, com um monte de participagio especial foda
no show, 7 cameras, edicio, luz e o caralho, ¢ a gente tem uns 12,
13 milhdes de visualiza¢des no YouTube. Ela tem no Facebook. (5 a

Seco/T6 Brandileone)

A cangido em questio ¢ analisada no item 4.6, utilizando, entre as publicagc')es

selecionadas da musica no YouTube, a original do 5a Seco — sobre a qual incidem os dados

de faturamemo dO YOMTUZ?C dO grupo —c¢a VEersao cover de Ana Gabriela citada acima.

E por ultimo, diversos artistas colocaram essa dificuldade em relagio com

suas idades. Vinicius Calderoni, com 31 anos de idade no momento da entrevista:

Certamente hoje em dia, né, o Facebook ¢ uma grande tri-
buna, [...] uma grande mancira de se estar em pablico no mundo
sem estar em publico. E um negdcio, até, um certo contrassenso,
um certo paradoxol...]... Eo principal lugar onde todas as coisas
sao divulgadas ¢ a principal razio pela qual eu tenho um perfil no

Facebook, enfim. (Vinicius Calderoni)

T(,) Brandileone, representante dO 5 a SCCO, com 30 anos de idade no momento

da entrevista, ainda sobre a YouTuber Ana Gabriela:

DANI GURGEL

[E]la esta conversando com uma faixa etaria que mora no
Facebook, nio ¢ tipo a gente que usa como uma ferramenta ¢ estd
de vez em quando. Essa galera de 16 anos de idade, que ¢ o piblico
dela, o Facebook ¢ a segunda vida. Metade da vida real, metade Face-

book. (5 a Seco/T6 Brandileone)
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117. Likert ¢ uma escala
psicométricn usada em
questiondrios em forma
de rabela, colocando os
itens em linhas e as op¢oes
para sua classificacao em
colunas (GEIST, 2010).

118. Apesar de receberem
identificadores numéricos,
de 1 a5, 0s valores nio fo-
ram somados para calcular
as médias. As classificacdes
foram tratadas como cate-
gorias de respostas, cujas
utilizagdes foram contadas
¢ comparadas.
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Alexandre Cavalo Dias, do grupo Velhas Virgens, por sua vez, colocou-se como
um dos mais experientes da selegio de artistas e diferenciou sua percepgao do mer-
cado: “Para mim, que tenho 50 anos ¢ muito complexo, mas eu vejo a garotada fa-

zendo tudo muito rapidamente com muito retorno.”

4.5.3 SEGUNDA FASE: QUANTITATIVA

Com o resultado da consolidag:’xo das respostas enumeradas livremente pelos
entrevistados na primeira fase, foi elaborado um question:'{rio NO Servico Googlc Forms,
o qual os entrevistados preencheram através de um link. O question:'{rio apresentava
todos os itens enumerados consolidados para categoriza¢io em uma escala de im-
portﬁncia estilo Likert'7, na qual o entrevistado deveria classificar aquele item entre

1 (menos importante) €5 (mais importante), além da opgao “Nio sei, nunca usei™s.

Os mesmos itens jz’t listados no “Conjunto de respostas 2” foram inclusos, sob

as seguintes perguntas:
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Antes de tudo, obrigada por participarem!

Naprimeirarodada, vocés todosderamrespostaslivres. Agora¢ mais simples. Es-
taotodasaquilistadas,egostariaquevocéselencassemporordemdeimportancia.
Obrigada!

Obs: Agora algumas perguntas sio sobre todos os artistas independentes ¢

-~ 14 A
nio so6 sobre voce.

1. Quem ¢ vocé?

[campo de texto]

2. Quais, na sua opinido, sio as lojas (fisicas ou digitais) ou servicos de strea-
ming mais relevantes?

A . . . .
Que voce acredita que gerem mais renda para os artistas independentes.

[Lista de plataformas com campos para demarcar importancial

3. Quais, na sua Opinido, sao 0s meios mais relevantes para divulgagio?

A . . . . -~ ! .
Que voce acredita que sejam mais relevantes na divulgagio da musica de um
artista independente.

[Lista de meios com campos para demarcar importancial

4. Quais, na sua opinido, s3o os objetivos principais de um artista independente?
Em geral, nao obrigatoriamente 0s seus pessoais.

[Lista de objetivos com campos para demarcar importancial

Obrigadal

[Rotao “Enviar”]

Questiondrio 2: Segunda
fase do Delphi, em formu-
lario web.
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4531 RESPOSTAS A SEGUNDA FASE
Figura 58 Fase » do Delphi Delphi Fase 2 - Servicos e lojas
— Importancia dos servicos 100%
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Delphi Fase 2 - Objetivos

Fazer musica de qualidade usando as ferramentas
atuais de gravacdo e produgdo.

A musica em si, ndo o publico. / Focar na musica e
ndo na parte performatica.

Unir-se com os pares.

Fazer o que gosta. / Criar arte musical buscando
satisfacdo artistica, qualidade e inovagdo.

Ser dono de seu préprio tempo e agenda

Passar a sua mensagem independente de qual ela
seja. / Ser auténtico / Construir e reconstruir sua
identidade.

Encontrar o seu publico diretamente (sem
intermediarios)

Ampliar seu publico, buscando satisfagdo pessoal e
autonomia financeira que lhe garanta condi¢des de
dar continuidade a seu trabalho. / Quantas...

Atingir seu publico. / Por que fago musica e para
quem? / Despertar a ateng¢do do publico para a sua
musica.

E5 E4 E3 E2

4532 CONSIDERACOES SOBRE A SEGUNDA FASE

A segunda fase foi objetiva e quantitativa, apenas com a resposta do formu-
lario multipla escolha. Seis dos sete entrevistados a responderam diretamente pelo
site, com excecdo de Renato Piau que, por incompatibilidade com seu computador
ou algum problema técnico, nio conseguiu fazer o envio digital de suas respostas.
Esse entrevistado, entdo, foi questionado em ligacdo telefonica usando o mesmo
formuldrio, que entio foi adicionado as respostas gerais. Obedecendo o critério de

modos mistos apresentado por Couper (2011), foi priorizada a obten¢io da resposta

DANI GURGEL

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%100%

1

[ndo sei, nunca usei.]

Figura 6o: Fase 2 do Delphi
- Importancia dos objeti-
vos de um artista, numa
escalade 1 a5, segundo os
entrevistados.
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para nao comprometer 0 conjunto de resultados. Nesta fase objetiva, foi estimado
que tal mudanga de modo nio afetou as respostas dadas por Renato Piau, que repre-
senta o artista Victor Biglione.

Na primeira pergunta, sobre as plataformas, ¢ percebida a importfmcia dada
pelos entrevistados ao YouTube, Spotify, iTunes e Deezer, com maioria de respostas “5”,
e sua falta de conhecimento ou consideracio de menor importancia da maior parte
dos outros levantados pelos seus colegas.

Ja na segunda pergunta, apesar da grande importancia dada ao Facebook, Ins-
tagram e YouTube, com maioria de “57, houve discordia entre as opgoes de televi-
sdo, imprensa, canais de YouTuber e sobretudo o Site. Alguns servicos como Vevo,
Songkick ea publicidadc €m Servigos de streaming tém uma grandc quantidadc de
respostas “ndo sei, nunca usei”, e nio cabe a pesquisadora elucidar os entrevistados,
pois identificar quais sdo servicos pouco conhecidos também ¢ interessante para a
mesma. A resolu¢do ou minimamente a discussio de tais discordias sio o objetivo
da terceira e ltima fase.

Na terceira pergunta, a mais subjctiva e criada com o objctivo de instigar
a discussdo sobre os segmentos com os quais os artistas se identificam, a maioria
dos objetivos listados pelos entrevistados sdo dados como muito importantes, com
uma leve variacio em “Encontrar o seu ptblico diretamente (sem intermediarios)”
¢ excec¢io da discordia gerada pelo item “A musica em si, ndo o publico. / Focar na

musica ¢ ndo na parte performatica., que ¢ item de discussdo na terceira fase.
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4.5.4 TERCEIRA FASE:
JUSTIFICATIVAS CONTRA UM CONSENSO

A terceira fase foi construida com base nas respostas da fase anterior, compa-
rando cada resposta individual com a média dos outros entrevistados. O question:irio,
agora individual, lista as respostas do entrevistado que ficaram diferentes da resposta
CcOom mais votos pelos colegas, confrontando as duas e pedindo uma justiﬁcativa.

Buscando incentivar os entrevistados a discutir e justiﬁcar suas respostas
quando confrontados com a opinido da maioria dos outros, a mesma foi realizada
inteiramente em meio digital para permitir que 0s mesmos tivessem tempo para
repensar suas respostas quando questionados. Para seis dos sete entrevistados foi
criado um formulario dedicado no servico Google Forms, ¢ no caso de Renato Piau,
que teve dificuldades com o sistema do Google Forms na segunda fase, foi enviado o
exato mesmo conteudo por e-mail.

As perguntas e respostas completas da terceira fase se encontram anexas a

esta pesquisa. As questdes foram formuladas da seguinte maneira:

YouTube
“_"

Voce disse que ¢ “4”. A maioria disse “5”. Mantém a sua? Por qué?

[campo de texto]

[...]

Site

3.

teve bastante varia¢do. Mantém a sua? Por qué?

[

Voce disse que ¢ O pessoal ficou dividido entre “5” ¢ “3” na maioria, mas

[campo de texto]

DANI GURGEL

Questiondrio 3: Modelo da
construc¢ao do questionﬂrio
da terceira fase, utilizando
duas questdes enviadas
para Bruno Elisabetsky,
representante do Quarteto

Quadrantes.
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Tabela 30: %;‘mnhcaguo
de respostas a fase 3 entre
manutengio ¢ alteracio de
opinido.

* A quantidade de questoes
apresentadas a cada artista
na fase 3 ¢ varidvel, pois
depende do nimero de
questdes em que sua res-
posta na fase 2 foi diferente
da média.
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4541 RESPOSTAS A TERCEIRA FASE

Confrontados em suas discordancias, os entrevistados modificaram algumas
de suas respostas, porém sem grandes alteragc’)es nos resultados finais. %ando ques-
tionados sobre as suas respostas que, na fase 2, haviam se destacado para fora da
meédia dos outros, os artistas deram 85% de respostas justiﬁcando que mantém sua

opinido discordante.

Artista 5aSeco Dani Fabiana Quarteto  Velhas Victor Vinicius
Black Cozza Quadrantes Virgens Biglione  Calderoni

Representante 70 Brandi- Arnaldo  Fabiana  Bruno Eli- Alexandre  Renato Vinicius
leone Black Cozza sabetsky Cavalo Dias  Piau Calderoni

Questoes na 7 10 18 16 18 20 N

fase 3*

Alteragoes

em direcao a

média 2 0 3 0 1 0 2

Alteragoes con- 0 0 1 0 0 0 0

tra a média

Manutencoes 4 10 13 14 17 20 7

de opiniao

Dlvidas/desis- 1 0 1 2 0 0 2

tencias

E importante ressaltar que cada entrevistado recebeu uma quantidade dife-
rente de questdes, por ter concordado mais ou menos com a média. Deles, Renato
Piau, representante de Vitor Biglione, foi o que mais discordou, e T6 Brandileone,

~ . . . . 4 .
representante do 5 a Seco, foio que mais se inseriu na meédia dos outros.

Dos 15% de alteragées de respostas, 6% foram dividas ou desisténcias, no caso
em que o entrevistado disse que nio entende o suficiente do assunto para justificar
sua resposta. Nesses casos a resposta foi alterada para “nio sei, nunca usei”, pois

entende—se qUC a resposta anterior era dC certa forma aleatéria. Uma resposta, qUC
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representa 1% das 100 questoes enviadas no total, foi alterada na diregéo oposta da
meédia, e apenas 8% foi em diregﬁo a4 um consenso.
A tabela a seguir contém as respostas finais ao questionﬁrio, juntando as res-
\ A . . . . .
postas as tres fases. Na primeira fase, os itens da primeira coluna foram enumerados
livremente pelos entrevistados; na segunda, notas de 1 a 5 foram atribuidas repre-
sentando seu nivel de importﬁncia para cada entrevistado; e na terceira, confron-
tados com a média dos colegas, os entrevistados tiveram a chance de alterar suas
respostas. As respostas alteradas estio destacadas na Tabela 31, antecedidas pela
resposta original que foi substituida. Ou seja, no campo referente ao Spotify, respon-
dido pelo representante do 5 a Seco, onde consta “5/5”, a resposta original foi 5, na

segunda fase, e depois substituida por 3 na terceira.

Artista 5a |Dani |Fa- Quarteto | Velhas | Victor | Vinicius
Seco | Black | biana | Qua- Vir- Biglio- | Calde-
Cozza |drantes |gens |ne roni
Representante To Ar- Fa- Bruno Ale- Re- Vinicius
Bran- | naldo | biana | Elisabet- | xandre | nato | Calde-
dile- | Black | Cozza | sky Cavalo | Piau | roni
one Dias
Quais, na sua opiniao, sao as lojas (fisicas ou digitais) ou servicos de streaming mais relevantes?
YouTube 5 5 5 4 5 5 5
Spotify 5/3 |5 4 5 5 4 5
iTunes 5/3 |5 4 4 5 4 5
Deezer 4 5 b 4 5 3 5
Fnac 4 5 3 2 1 1 2
Livraria Cultura 4 5 3 2 2 1 3
imusica N 4 3/4 4 5 4 N
emusic N N 3/4 4 4 4 N
Rhapsody N N 3 2/N 3 N N
Suportes vintage (Vinil, Cassete) N 3 3 2 3 2 N
OneRPM N 4 3/4 4 N 4 N
TheOrchard N N 3 3/N 5 4 N
DANI GURGEL

Tabela 31: Resultados
COT’ﬂlﬂ]ftOS COnSOlidﬂﬂC{O
a fase 2 com as alteracoes

da fase 3
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Continuacio da Tabela 31. Artista 5a |Dani |Fa- Quarteto | Velhas | Victor | Vinicius
Seco | Black | biana | Qua- Vir- Biglio- | Calde-
Cozza |drantes |gens |ne roni

Quais, na sua opiniao, sao 0s meios mais relevantes para divulgacao?

Facebook 5 5 5 5 4 5 5
Instagram 5 5 5 5 45 5 5
YouTube 5 5 5 4 5 5 5
TV e radio segmentadas 2 5 3 5 3 5 3
TV e radio de grande massa 4 4 31 N 2 4 4
Imprensa 4 5 3 3 4 4 3
Midia eletronica 4 5 4 4 5 4 4
Vevo 4 5 5 N 5 N 4/N
Twitter 4 4 4 N 4 3 3
Songkick N N 4[N N 3 N 1/N
Site 1 5 3 3 5 4 2
Live (via Facebook ou Instagram) |5 4 3 N 5 5 3
Canais de YouTubers 5 4 3 4 5 5 1/5
Publicidade nos servios de streaming | 2/N | 4 3 4 3 N N

Quais, na sua opiniao, sao 0s objetivos principais de um artista independente?

Atingir seu plblico. / Por que fago 5 5 5 5 5 5 5
musica e para quem? / Despertar a
atencao do publico para a sua musica.

Ampliar seu publico, buscando 5 5 5 5 2 5 5
satisfacao pessoal e autonomia
financeira que lhe garanta condicoes
de dar continuidade a seu trabalho.
/ Quantas pessoas preciso alcancar
para poder me sustentar?

Encontrar o seu publico direta- 5 4 3 4 5 2 5
mente (sem intermediarios)

Passar a sua mensagem independen- | 5 5 4 5 5 4 5
te de qual ela seja. / Ser auténtico /
Construir e reconstruir sua identidade.

Ser dono de seu proprio tempoe |5 5 5 4 3/5 5 5
agenda
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Artista 5a | Dani |Fa- Quarteto | Velhas | Victor | Vinicius
Seco | Black | biana | Qua- Vir- Biglio- | Calde-

Cozza |drantes |gens |ne roni

Fazer o que gosta. / Criar arte mu- | 5 5 5 5 5 3 5

sical buscando satisfacao artistica,

qualidade e inovacao.

Unir-se com os pares. 5 5 5 4 4 4 5

A mdsica em si, ndo o publico. /|2 2 3 3 3 5 1/3

Focar na musica e nao na parte

performatica.

Fazer masica de qualidade usando | 5 5 3 5 3 5 5

as ferramentas atuais de gravacao

e producao.

454.2 CONSIDERAGOES SOBRE A TERCEIRA FASE

@) objetivo da terceira fase ¢ discutir os itens sobre os quais os entrevistados
deram respostas diferentes, para identificar se um consenso ¢ possivel ou nao. Por
contar com artistas de diferentes estilos, porém, esta pesquisa jé foi iniciada com a
baixa expectativa de um consenso, e sim o objetivo maior de identificar diferengas
entre tais artistas, quando confrontados pela média de respostas dos outros en-
trevistados. Esse objetivo foi alcangado, com apenas 8% de respostas alteradas em
dire(;ﬁo amédia, e justiﬁcativas pertinentes de cada artista explicando suas decisoes.

T6 Brandileone, Alexandre Cavalo Dias, Fabiana Cozza e Vinicius Calderoni
alteraram algumas respostas, e Bruno Elisabctsky apenas desistiu de duas por nio co-
nhecer bem os servicos em questdo. Arnaldo Black e Renato Piau mantiveram todas
as suas respostas originais. O fator mais interessante desta fase foi a gama de justifica-
tivas oferecidas tanto para as alteragdes quanto para as varias manutencoes de opinido.

Fabiana Cozza, por exemplo, mantém sua afirmacio do Spotify como apenas
“4”, frente a maioria de respostas “5” sobre a plataforma, mostrando que para o seu

. / I,
scgmcnto CIC amda (¢ SCCUﬂdaI’lOZ

DANI GURGEL

Continuagio da Tabela 31.
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Mantenho. Sou uma artista independente e cuja visibilidade
nacional ¢ pequena. Costumo dizer que faco artesanato musical. As
acoes de publicidade destas plataformas valorizam mais artistas de
médio e grande porte, ficando a nosso cargo (e/ou da sua equipe) o
desenho e as a¢des de promocio do trabalho. Sio seletivos demais ¢
inclinados a um nicho de pop/rock e a muitos artistas estrangeiros.

(Fabiana Cozza)

A mesma artista aponta a televisio de grande massa como simplesmente “3”
enquanto a maioria havia dito “4”, e quando questionada mudou sua opiniao ainda

para mais 10nge dOS COICgZLSI

A bem da verdade, tendo em vista a péssima qualidade da
grade de programacio acho IRRELEVANTE (sic). Nio acredito -
e ].i tive essa experiéncia - que participar de um programa como
“Fatima Bernardes” ou “Regina Cas¢” aumenta a sua popularidade
ou agrega qualitativamente ao seu trabalho. E o artista quem dese-
nha e conduz a sua carreira. E dele o gesto, a postura ¢ o discurso.

(Fabiana Cozza)

Alexandre Cavalo Dias mantém sua opinido Unica de que o Facebook ¢é apenas
‘47, enquanto todos os outros o classificaram como “5”, com uma explicagio bastante

ll,’lCida quanto a0 scu segmento € asua visao particular sobre o futuro da plataforma:

Mantenho. Na minha opinido o face ¢ mais relevante mas

vem perdendo suas credenciais iniciais ¢ deve perder mais com o
"~ 4 -~ ! . . . .

tempo. O fi que estd no face ndo ¢ o mais participativo. (Velhas

Virgens/Alexandre Cavalo Dias)
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E 20 mesmo tempo, 0 mesmo artista altera sua resposta sobre o Instagram para
alcancar o tmico consenso entre os entrevistados sobre uma plataforma de venda ou
divulgagﬁo, sobre o servico Instagram: “Mudo. O insta hoje ¢ muito relevante.”.

Enquanto o mesmo artista muda sua resposta faz 0 mesmo para a resposta so-
bre a importfmcia de ser dono de seu préprio tempo e agenda — “Mudo para 5. Ndo
sei onde eu estava com a cabeca. O tempo ¢ a coisa mais cara que temos. “ —, poucas
alteragées de resposta trazem justiﬁcativas, com a maioria deixando claro que eram
itens sobre os quais entendem menos e, portanto, confiaram mais nas respostas dos
colegas do que em sua propria.

Dentre as discordancias, ¢ importante ressaltar ambas as respostas de Bruno
Elisabetsky sobre o YouTube, que foi considerado por todos os outros — tanto na
categoria para gerar renda quanto na categoria de divulgagﬁo — como “5”. Bruno o
considera apenas “4”, e justifica: “Sim, pois nio uso sistematicamente quanto alguns
optaram por fazer”.

Ainda que o objetivo textual do método Delphi seja o alcance de um con-
senso, o mesmo foi utilizado para esta pesquisa de maneira alternativa. Os artistas
analisados, neste caso os “especialistas” entrevistados, sio de diferentes generos e, ja
numa primeira obscrvagio, pcrccbia—sc que trabalham sua comunicagao de manei-
ras diferentes entre si. Ao inves de ter como objetivo o alcance de um consenso, os
dados quantitativos obtidos na segunda fase foram utilizados especialmente como
instigadores de discussio na terceira, objetivando entio contrapor opinides, eviden-
ciar as discorddncias e as diferencas de pensamento entre cada um dos sete artistas.

As justificativas apresentadas pelos artistas na terceira fase sdo a parte mais
significativa desta série de entrevistas, mais do que os resultados quantitativos da
mesma. Ao manter 85% das respostas questionadas, os artistas forneceram explica-
¢oes que, justamente, sdo a parte qualitativa que oferece a argamassa entre os tres
tijolos que compdem os dados quantitativos desta pesquisa: o faturamento, a execu-

cdo publica e o YouTube.
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4.6 “PRAVOCE DAR O NOME",
UMA CANCAO RESSIGNIFICADA
ATRAVES DO YOUTUBE

Frente aos dados bastante detalhados da pequena amostra selecionada para
analise, em especial a detecgﬁo de que o grupo 5 a Seco ¢o que conta com a maior
quantidade de versdes cover dentre os 30 videos com maior niimero de Visualizagées
com relagio 40 grupo no YouTube, é de interesse desta pesquisa se aprofundar ainda
mais em um caso peculiar relatado por T6 Brandileone na primeira fase das entre-
vistas com método Delphi, na qual ele relata o répido crescimento e apreciagao pelo
publico da versio de sua can¢io “Pra vocé dar o nome” publicada pela YouTuber Ana
Gabriela. Ana ¢ considerada, neste contexto, uma YouTuber porque sua carreira mu-
sical iniciou e aparenta girar em torno da plataforma.

Em novembro de 2009, o compositor T6 Brandileone postava em seu canal
do YouTube uma composic¢io inédita, gravada em seu quarto, com os equipamentos

que tinha a disposi¢io.
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Desde entido, a can¢do tem sido interpretada por artistas de variados tama-

nhos ¢ estilos, e sua influéncia pode ser identificada nas variagdes na melodia que,
assim como uma fofoca ou um jogo de telefone sem-fio, vao seguindo para as pro-
ximas versoes. As 55 gravacdes de “Pra voce dar o nome” com maior nimero de

visualizacdes no YouTube, sio distribuidas da seguinte forma:

O 7 versdes oficiais, sendo elas:
m 4 versdes oficiais de gravacio comercial da musica (5 a Seco
¢ outros artistas);

O 3 versdes caseiras/alternativas do proprio artista;

0 30 releituras do publico, sendo elas:

= 28 covers caseiros (um deles declamado em forma de
poesia, sendo 3 sO com violio acompanhando e letra marcada
estilo “karaoké”):

0 2“Aulas de violdo e guitarra”;

0 9 performances em show registradas pelo publico;

DANI GURGEL

Figura 61: Imagem do video
g g

original de “Pra vocé dar o
nome” no YouTube
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Figura 62: Imagem do
video de “Pra vocé dar o
nome” interpretada pelo

5 a Seco
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0 6 videos se apropriando do audio original, sendo eles:
O 3 videos acompanhando a letra usando o audio original;

O 3 republicagées nao-oficiais de trecho de DVD comercial:

O 3 performances €m programa de WCbTV publicadas pelo pl'épl‘iO Cle’lle.

Foram selecionadas como corpus para comparagio: a gravacio original auto-
produzida do compositor, a gravacio oficial comercial do grupo do compositor, os
dois covers de YouTubers com maior nimero de visualiza¢des e, como contraposicio,
uma regravacdo em DVD comercial do intérprctc Pedro Mariano e uma gravacao do
programa de televisio The Voice Kids Brasil. Por dltimo, ¢ incluida a versao alternati-
va feita pelo proprio grupo 5 a Seco com a YouTuber Ana Gabriela como convidada,
validando o reconhecimento que o grupo tem no poder da divulgacio por ela feita

I
dC sua musica.
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Artista Data de _ Usuario Tipo de usuario | Tipo de versao Visualiza;()es
publicacao (em 31/5/2017)
To Brandileone | 20/11/2009 | To Brandi- | Compositor Original - | 193715
leone original autoproducao
Pedro Mariano | 01/10/2014 | LAB774 Gravadora/ Cover - DVD 244771
Agregador
5 a Seco 01/09/2012 | 5a Seco Artista Oficial - DVD 16.483.854
Ana Gabriela 09/05/2016 | Ana Gabriela | YouTuber Cover- | 5748372
autoproducao
Mariana 03/09/2016 | Mariana Artista Cover- | 3.058548
Nolasco part. Nolasco autoproducao
Anavitoria
Luna Pieta 13/02/2017 | The Voice v Cover The 19.318
Kids Brasil Voice
5a Seco convida | 26/08/2016 | 5 a Seco Artista Encontro - | 58458
Ana Gabriela autoproducao

DANI GURGEL

Tabela 32: Versoes de
“Pq ~A a1 »
I Tra voce ddl O nome

analisadas.

Disponiveis em <https://
www.youtube.com/wa-
tch?v=OUugxA1T8NI>,
<hteps://www.youtube.
com/watch?v=6DBOym-
20Bxw>, <hteps://www.
youtube.com/watch?v=-
dD6MedpQykl>, <hteps://
www.youtube.com/watch?-
V’:S()]{V&g}'E():1g>, <https://
www.youtube.com/watch?-
v=JhvjyaNsEHE>, <https://
www.youtube.com/watch?-
V:ij}'w4€[)th>, <https://
www.youtube.com/watch?-
v=bgJAlaFbF]Y> Acesso
em 31/5/2017

Figura 63: Imagem do
video de Mariana Nolasco
¢ Anavitdria intcrprctzmdo
“Pra vocé dar o nome”
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A primeira estrofe da cangao ¢ transcrita na Figura 64, em uma linha para
cada versio. As versdes de Té Brandileone e 5 a Seco s30 condensadas sob “T&”, por
terem a mesma melodia. Através desta comparagio com base musical, ¢ evidenciada
a influéncia que a versio cover de Ana Gabriela tem nas versoes subsequentes, com
as alteragées de melodia marcadas em azul. Também se identifica a melodia cantada
na versio de Mariana Nolasco e Anavitoria, com suas diferengas marcadas em verde,
e que Luna Pieta absorve em sua audi¢do para o The Voice Kids Brasil. No encontro do
grupo 5 a Seco com Ana Gabriela, o grupo se apropria do arranjo feito pela YouTuber
¢ ela canta e toca a sua variagao da melodia e harmonia. O grupo se coloca respeito-

samente na posi¢io de acompanhante da garora.
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Figura 64: Melodia da pri-
meira estrofe de “Pra Vocé
dar o Nome” ao longo das
versdes da Tabela 32.
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119. Ferramenta do You-
Tube que permite a analise
detalhada de visual

1coes,
5
cliques, sinalizacdes de
“gostei” e “ndo gostei”, etc.
a0 proprietzirio do canal.

J/:lgura 65: Imagem do
video de Ana Gabriela
interpretando “Pra vocé
dar o nome”

214

Longe de ter como objetivo tecer quaisquer analises musicais, tais variagoes
melddicas servem, neste contexto, para identificar que as versoes de YouTubers tém
gr:mde influéncia sobre as préximas versdes da musica. Se bastasse uma analise por
quzmtidade de Visualizagées, aversio do 5 a Seco, grupo do qua] 0 cOmMpositor T6 Bran-
dileone faz parte, seria a maior influenciadora. Com total de 16.483.854 Visualizagées
na data da organizacao da Tabela 32, a versio do grupo lidera as Visualizagées totais
das versoes, porém esse valor se acumula desde 1/9/2012. A versio de Ana Gabriela,
publicada em 9/5/2016, pouco mais de um ano antes da tabula¢ao em 31/5/2017, ja con-
tava com 5.748.372 visualiza¢io na mesma data. Atraves de dados do YouTube Analy-
tics™ fornecidos pelo representante do grupo, Té Brandileone, ¢ identificado que no

exato mesmo periodo o video do grupo teve 9.491.261 visualizacoes, apenas 65% a mais

dO que o VI/dGO de Ana Gabriela.

Fica evidente, porém, através da andlise musical da melodia cantada, que, nas
versoes apés a gravagao de Ana Gabriela, a melodia ¢ influenciada por sua versao
cover, mais do que pelos compositores originais.

A versio de Pedro Mariano, gravada para um DVD comercial, com toda a

estrutura técnica que lhe diz respeito, e postada por um canal agregador de conte-
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udo que o representa, tem uma variacao na letra, indicada em vermelho na Figura
64, que ndo segue em nenhuma outra versio. Pedro Mariano, da lista o artista com
0 maior tempo de carreira e talvez a maior base de fas com base na ﬁ‘equéncia de

seus shows, tem a quamidade de Visualizagées de seu video muito inferior as visua-

lizagées das gZ{I'OtilS ¢m secus quartos ( dZ{S suas inﬂuéncias para as novas gravagées.

Nos comentarios de todos os videos citados no YouTube, encontram-se diver-
. P ! . P ! .
sas discussdes entre os usuarios sobre qual a melhor versio, como essa musica os faz
. . . ! \ ~
sentir, como descobriram um artista através do outro, que levam a percepgio de que

as releituras realimentam o podcr de uma cangao.

DANI GURGEL

Figura 66: Imagem do
video de Pedro Mariano
interpretando “Pra vocé
dar o nome”
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4.7 CRUZAMENTO
E CONSOLIDACAO DE DADOS

Por fim, os dados de cada artista sdo cruzados e as analises realizadas em cada
momento da pesquisa sao consolidadas, com objetivo de alcangar uma visiao das

diferengas entre €1€S Nnos contextos apresentados.

Tabela 33: Consolidacio Artista 5ASeco | Dani Fa- Quar- | Velhas | Victor | Vini-
dos dados de faturamento, Black biana teto Virgens Bi- cius
execugio plibliczl ¢ You'Tube. Cozza Qua- glione Calde-
dran- roni
tes
Faturamen- | Vendafisica 10,73% 53,64% 7817% | 3727% | 0,00% 34,75% | 525%
to - Tratore ;
Streaming (todos) | 5339% | 3318% | 1410% | 923% | 5697% | 40,07% | 88,75%
Download 9,03% 1,32% 758% 5158% | 3156% 2518% | 4,64%
Video 26,85% 1,86% 016% 192% M47% 0,00% | 135%
E)gecygéo Radio 5.087 8.804 1.834 23 3246 1877 1151
publica -
Playax v 1 0 3 0 9 6 1
Streaming (Soun- | 12.865 456921 19908 |0 15954 0 6.098
dCloud, Palcomp3
Rdio)
Canaldo Inscritos 158.609 17295 1708 37 2243 148 646
YouTube L
Visualizacoes 35973954 | 2642608 | 343.017 | 9.043 149973 38502 | 44460
Criagiodocanal | 19/11/ 14/08/ | 30/12/ | 03/10/ | 21/05/ | 21/10/ | 04/12/
2010 2012 2009 20M 2015 20M 2010
Video com | Visualizagoes 17555196 | 1.034.801 | 61126 | 1.822 30209 14367 | 16426
mais visuali- .
zacoesdo | Comentarios 3154 835 17 3 18 4 32
canal
Data 01/09/ 09/09/ 16/04/ | 26/02/ | 29/07/ 2/10/ | 25/n/
2012 2015 2010 2013 2015 20M 2013
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Artista 5ASeco | Dani Fa- Quar- | Velhas | Victor | Vini-
Black biana | teto Virgens | Bi- cius
Cozza | Qua- glione | Calde-
dran- roni
tes
Video do Tipo Oficial do | Partici- | Partici- | Oficial | Republi- | Repu- | Oficial
artista com canal pagao pagao | do cacao, | blica- | de
mais visuali- em em  |cnal | mesmo |¢ao canal
zacoes mdsica | mUsica video parcei-
emtodoo deoutro | de com ro
YouTube artista | outro maior
artista numero
de visua-
lizacoes
do canal
Visualizagoes 17555196 | 1619257 | 340337 | 1822 2864498 | 50597 | 432.819
Comentarios 3154 52 101 3 822 33 90
Data 01/09/ 07/07/ 1 22/08/ | 26/02/ |20/06/ |28/10/ | 08/04/
2012 2014 2013 2013 2006 2013 2015
Proporcoes | Média devisuali- | 719479 46.362 1.531 188 2459 5500 | 4.042
zacoes por video
P]’Opor@o das pLYA 232 3992 10 2 3 4
vis. do video com
maior namero de
visualizagoes do
canal em relagao
amédia
P]’Opor@o das Pz 3493 22225 |10 1165 9 107
vis. do video com
maior nimero
de visualizagoes
do YouTube em
relacao a media
do canal
Médiadevis.por | 5412404 | 538254 | 45528 | 1566 70.000 6.724 6.731
ano do canal
Conteddo | Total oficiais 24 20 12 30 5 13 2
oficial
Versus % oficiais 80,00% 67,00% 40,00% | 100% 7% 43% 73%
nao-oficial
nos 30+ Total nao oficiais | 6 9 18 0 23 17 8
% nao oficiais 20,00% 30,00% 60,00% | 0% 77% 57% 21%
DANI GURGEL
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120. Discografia disponivel
em <htep://5aseco.com.br/>.
Acesso em 24 Jul 2017.

121, Em 31/5/2017,
conforme 4.6
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4.71 5 A SECO: VERSOES COVER

5 a Seco se autodenomina um “coletivo de compositores” — e nio uma banda-,
sendo eles Vinicius Calderoni, Té Brandileone, Leo Bianchini, Pedro Viafora e Pe-
dro Altério. Em sua discograﬁa constam o CD/DVD “Ao Vivo no lbirapuera” (2012)

120

¢ 0 CD “Policromo” (2013) , ambos distribuidos pela Tratore e constantes dos dados
fornecidos pelo grupo.

Da amostra selecionada para esta pesquisa, o grupo 5 a Seco conta com a maior
participacdo de seus fas através do YouTube, com 3 versoes de suas cangoes dentre
os 30 videos com maior taxa de visualiza¢do na plataforma, ¢ 18 versdes quando a
palavra “cover” ¢ adicionada a busca.

O grupo teve 26,85% de seu faturamento com fonogramas atraves da Tratore
em 2015 ¢ 2016 oriundo do YouTube, a taxa mais alta dos 7 artistas analisados, seguida
por 11,47% do Velhas Virgens ¢ menos de 2% em cada um dos outros 5. Junto a afirma-
¢do veemente em entrevista do representante do grupo, To Brandileone, de que o
YouTube ¢ uma de suas plataformas mais fortes, os numeros publicos do proprio site
de videos mostram que o site ¢ de extrema importancia para a construcio de sua
imagem ¢ disseminacio de sua musica. O canal do 5 a Seco tem 14 vezes mais visua-
lizacdes do que o segundo no quesito, Dani Black, e 9 vezes mais usuarios inscritos.

A cangido “Pra voce dar 0 nome” ¢ responsavel por 48,8% das visualizac¢oes do
canal do grupo, e ¢ tambem o video com mais visualiza¢des na busca por “5 a seco”
independente do canal que publicou o contetddo. Dentre os artistas analisados, tra-
ta-se da maior proporcio entre as exibi¢des de um tnico video e o total de exibi¢oes
de videos do canal do artista, com média de 31%. Das 18 versdes cover identificadas
em 4.4.6, 13 eram dessa musica; e dos 55 videos da can¢io com maior quantidade de
visualiza¢oes identificados em 4.6, 30 eram versoes de fas. O video oficial do grupo
teve apenas 65% mais exibicoes do que a versio da YouTuber Ana Gabriela desde a
publicacio da mesma, que atingia 5.748.372 visualiza¢des™ em 31/5/2017.

O grupo reconhece a importancia do canal para sua musica. Dos 15 videos

mais recentes publicados pelo 5a Seco até a data desta analise, 6 sio “video-aulas” —
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videos nos quais os membros do grupo ensinam o ouvinte a tocar a musica no violio,
e 6 sio musicas inéditas que ainda nio foram gravadas em disco. As “video-aulas”
demonstram a Valorizagio das versdes cover pelos membros do grupo, que ensinam
e incentivam seus fas a tocarem suas musicas através da mesma plataforma. As mu-
sicas inéditas, por sua vez, mostram ao plﬁblico o que estarda em seus préximos tra-
balhos, ¢ esse mesmo publico ja chega aos shows do grupo sabendo cantar o refrio
junto com os artistas, mesmo sem um langamento comercial.

“Pra vocé dar o nome” teve uma passagem breve por uma telenovela, como
trilha tematica de um casal que nao seguiu em frente, intcrprctado por Helena Ra-
naldi e Gabriel Braga Nunes em “Em Familia”, que foi ao ar entre 3 de fevereiro e 18
de julho de 2014 no horario das 2th na TV Globo. Porém, segundo o proprio com-
positor da musica, o representante do grupo To Brandileone, nio foi essa veiculacio
que fez a diferenca para o grupo. O compositor julga a Internet como forma de
divulgacdo mais importante para a can¢do. Na terceira fase da pesquisa Delphi, To

“w, "

justificou a manutengio de sua resposta “2” para TVs e radios segmentadas, enquan-

w_n

to os outros haviam ficado divididos entre “3” ¢ “5™

Ja tive musicas veiculadas em novelas da rede Globo e nio
senti absolutamente nenhuma diferenca na minha carreira por
conta disso. Nenhuma melhora significativa nas minhas condi¢oes
de trabalho mesmo durante a veiculacio dessas telenovelas. Acho

! . ./ 4
que o publico que me ouve ja esta em outra. Mal acompanha esse

tipo de programacio. (5 a Seco/T6 Brandileone)

A afirmacio de To vai de encontro a seus numeros de execucio publica. O
grupo ¢ o segundo em execugdes em radio, com 5.087, atras de Dani Black que acu-
mulou 8.804 execugdes em 2015 ¢ 2016. Ainda que a telenovela tenha sido veiculada
um ano antes do escopo dos dados aos quais esta pesquisa teve acesso, a reverbera-
¢ao da cang¢do nas listas de reproducio de programadores de radio ¢ singela perto da

permeabilidade do grupo no YouTube. E a mesma impressio ¢ passada por T6 Bran-
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dileone quando questionado por sua resposta “1” para o site de um artista, enquanto

w_n,

os outros ficaram divididos entre “37 e "5

Tomo por base a minha navegacio. Deve fazer uns bons anos
que eu Nao entro no site de um artista. Sinto que a primeira fonte
onde se pesquisa quando se quer conhecer um artista ¢ o YouTube.

(5 a Seco/T6 Brandileone)

A aﬁrmagﬁo dC Té é congruente com OS dados dO 54 SC'CO, que s€ exXpressa € se

comunica em uma via de duas maos com seu pdbllCO através dO YOMTMbE.

4.7.2 DANI BLACK: COLABORACAO COM OUTROS
ARTISTAS

Dani Black ¢ um cantor e compositor de 27 anos, com trés discos lancados:
122. Discografia disponivel  “Dani Black” (2011), “EP SP Ao Vivo” (2013) e “Dildvio” (2()15)‘“. Dos trés, o primeiro
em <htep://daniblack.com. . . o .
br/discos/>. Acesso em 24 fO1 langado pe]o selo SLAP — Som Livre Apresenta—, divisao da gravadora Som Li-
Jul 2017. . . o
vre utilizada parao langamento de novos artistas. O segundo, “EP SP Ao Vivo”, esta
disponfvel para download gratuito no site do artista e tem sua distribuigio digital
123. Disponivel em <ht- pela CDBaby‘“. O album mais recente, “Dilivio”, ¢ distribuido pela Tratore e integra
tps://store.cdbaby.com/cd/ )
daniblacks. Acesso em 24  OS dados desta pesquisa.
Jul 2017. . .. . .
Black trabalha também com outros artistas. Participou como guitarrista da
turné ¢ do CD/DVD “Aos vivos agora” de Chico César, foi integrante da primeira
formacio do grupo 5 a Seco, e como compositor tem cang¢des gravadas por Ney Ma-
LOgrosso, Pedro Mariano, Elba Ramalho e Maria Gadu.
O album “Dildvio”, que integra os dados analisados, foi indicado a “Melhor
album de musica popular brasileira” no r7° Grammy Latino, em 2016, e sua cangao
“Maior”, gravada no mesmo album com a participa¢io de Milton Nascimento, foi

indicada na categoria “Melhor cancio em lingua portuguesa” no mesmo premio.
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A cangdo “Maior” integrou a trilha da telenovela “A Lei do Amor”, que foi exibida
entre 3/1()/2016 e 31/3/2017 no horario das 21th na TV Globeo.

O canal do artista tem trés publicag()es da mesma musica, sendo uma do
Videoclipe oficial — este o video com mais exibig()es do canal, analisado em 4.4.2.2—,
outra do audio do CD ilustrado por uma variagao da imagem da capa, com 406.239
Visualizagées”“, e mais uma versio ao vivo do show de langamento do 4album, com
29.194 exibigc’)es”i Somando-se as Visualizagc’)es dos trés videos, tem-se que a cangao
soma 1.470.234 Visualizagc")es no canal do artista no YouTube, quantidade que Chega
bastante préxima as 1.619.257 Visualizagées do video em que Dani Black participa de
uma faixa do DVD de Maria Gadd, resultado com maior quantidade de acessos com
o nome do artista no site de videos analisado em 4.4.3.2.

Dani Black aparece regularmente no YouTube através de participagdes. A can-
¢do “A primeira vista”, de Chico César, em duo Dani Black no DVD “Aos vivos
agora” de Chico, conta com 838.008 visualiza¢des™. Sua can¢io “Juntos outra vez™
alcanga 391.920 Visualizagc')es em publicagz’to no canal de Té Brandileone, gravada
quando Dani Black ainda era membro do grupo 5 a Seco.

Dos videos mais exibidos com Dani Black analisados em 4.4.4, os primei-
ros 0ito contam com outros artistas. Além da mais assistida “Aurora’, em que
Dani Black participa do DVD de Maria Gadu; sio 3 publicagées de “Maior”,
da qual participa Milton Nascimento; uma outra can¢do em dueto com Maria
Gadu publicada em 2011 de maneira niao-oficial, usando uma fotografia para
ilustrar o audio™; “A primeira vista” com Chico César, “Juntos outra vez” com
5 a Seco e “O trono do estudar”, composicio de autoria de Dani Black em apoio
aos estudantes, em Videoclipe com participac¢ao de diversos artistas como Chico
Buarque, Z¢lia Duncan, Arnaldo Antunes, Paulo Miklos, Tiago lorc™. Enquan-
to o oitavo video conta com o artista sozinho, do nono ao décimo segundo no-
vamente se tratam de videos com participacoes.

Arnaldo Black, seu paie empresa’rio, quando o0 Tepresenta frente a esta pes-
quisa nas entrevistas em meétodo Delphi, aponta o YouTube como “5”, ¢ tambem o

objetivo de “Unir-se com os pares”. Isso ¢ evidenciado ao identificar que, dos doze
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124. Disponivel em <ht-

E]JSZ//\V\\"\V.yolltu})C,COT’n/
watch?v=Vy7gt8_C8ks>.
Acesso em 24 Jul 2017.

125. Disponivel em <ht-
E]JS://\V\V\V.VVOU tube,colh/
watch?v=mQk9DZWIvSY>.
Acesso em 24 Jul 2017,

126. Disponivel em <ht-
tpS://\‘v‘V\"W._\'Outubc‘.colﬂ/
watch?v=BWWailgSspAs.
Acesso em 24 Jul 2017.
127. Disponivel em <ht-
tps://www.youtube.com/
watch?v=dGzXj8e6tGY>.
Acesso em 24 Jul 2017.

128. Disponivel em <ht-
tpS://WVVW._\'Outubc‘.colﬂ/
watch?v=aeM2AXxPzj4>.
Acesso em 24 Jul 2017.

129. Disponivel em <ht-
tpS://WVVW._\'Outubc‘.Coni/
watch?v=14NqOdRY_Ls>.
Acesso em 24 Jul 2017.
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130. Disponivel em <http://
fabianacozza.com.br/>.
Acesso em 24 Jul 2017.
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videos com maior numero de Visualizagées com Dani Black no YouTube, onze siao
€m conjunto com outros artistas — tanto através da participacao dele em faixas de
outros, como nos DVDs de Maria Gadd e Chico César, quanto de outros em suas
produg()es, como a participagao de Milton Nascimento em “Maior”.

O faturamento de Dani Black com os fonogramas de “Diluvio” através da
Tratore em 2015 ¢ 2016 foi 53,64% oriundo da venda de discos fisicos, o que ¢ con-
cordante com a aﬁrmagio de Arnaldo Black na terceira fase da pesquisa Delphi, na
qual foi questionado sobre sua escolha pelo nivel maximo de importancia para Fnac:
“Mantenho. Para o publico que ainda consome CD fisico ¢ loja principal”, e repete
a mesma aﬁrmagio para a Livraria Cultura.

Arnaldo tambem defende as TVs e radios segmentadas, sobre as quais defen-
de sua classificagio como “5™ “Mantenho. A Internet nio ¢ o inico meio de atingir o
publico. As demais midias sao muito importantes para atingir outros publicos”. Os
Black portanto veem maiores possibilidades na veiculagio de sua musica em midias
convencionais, tanto segmentadas quanto nas de massa, o que ¢ concordante com
a quantidade de execugdes de seus fonogramas em radios identificadas pela Playax
entre 2015 ¢ 2016, num total de 8.804, 0 maior valor de todos os analisados, sendo
2.903 (33%) da cancio “Maior”, 284 (3%) da participa¢io no DVD de Maria Gadd,
107 (1%) de sua participacio em um dlbum de Juca Novaes e as outras 5.510 (63%) de

outros fonogramas de seus proprios albuns.

473 FABIANA COZZA: SHOWS E VENDAS FiSICAS

Fabiana Cozza ¢ uma cantora paulistana com 18 anos de carreira, vencedora

como “Melhor cantora de samba” no 23° Prémio da Musica Brasileira. Sua discograﬁa
-~ 4 . I . . 120 4 ! . .

niao esta dlspomvel em seu site oficial™, porem em sua pagina no site da Tratore

constam 4 discos por ela distribuidos: “O Samba ¢ meu dom” (2004), “Fabiana Coz-

za” (2o011), “Canto Sagrado” (2013, CD/DVD) e “Partir” (2015). Os quatro integram os

dados fornecidos pela artista atraves da distribuidora.
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Fabiana tem a maior porcentagem de vendas fisicas, com 78,17% de seu fatura-
mento oriundo de venda de CDs e DVDs, e defende a Livraria Cultura quando questio-
nada na terceira fase da pesquisa Delphi, sobre o por qué de sua resposta 57, diferente
da média dos outros: “No caso da qualidade de musica que fago e que ¢ consumida por
um pﬂblico que procura raridades, a rede ¢ bem interessante para nos”.

Cozza se afirma como parte de um nicho musical, cujo publico ainda busca
o produto fisico. Talvez pelo mesmo motivo a cantora declare que nio da tanta
importancia quanto os outros ao Spotify, Deezer ¢ outros servicos de streaming, ex-
plicando que faz “artesanato musical”, e que 0s servigos “[s]ao seletivos demais e
inclinados a um nicho de pop/rock e a muitos artistas estrangeiros”.

A cantora também aponta TV e radio de massa como algo da menor impor-
tancia, ‘17, indo em dire¢io contraria a da media dos outros artistas quando questio-
nada se gostaria de encontra-los em “4”. Sua resposta original era “3”, alterada para
“I" na terceira fase. Fabiana afirma que a televisio de massa nio fez difcrcnga em
sua carreira quando teve a oportunidade de participar de programas na Globo, na
terceira fase da pesquisa Delphi. Essa informacio ¢ concordante com a identificacio
de apenas 3 execucdes de faixas suas na televisdo e 1.834 no radio através da Playax.

O video com maior nimero de visualiza¢des da artista no YouTube ¢ o video-
clipe de Emicida que conta com sua participacio, 5,57 vezes mais acessado do que
o video com maior nimero de visualiza¢des do canal de Fabiana, porém ¢ evidente
ao analisar os 30 videos mais acessados com a participagio da cantora que este se
trata de um ponto fora da curva, uma participac¢io em faixa de um artista com
bastante visibilidade.

O canal de Fabiana no YouTube ¢ repleto de videos de apresentacdes ao vivo,
sendo o canal com a maior quantidade de publica¢des, 224 videos, e também o canal
mais antigo, criado em 2009. Porém, mais da metade de seu contetddo com maior
numero de visualiza¢oes, analisado em 4.4.3.3, ¢ de contetdo nio-oficial, em especial
os videos de apresentacdes ao vivo publicadas por membros do publico, que repre-
sentam 40% dos resultados da busca. Sio videos amadores, muitas vezes gravados

com telefones celulares, registrando uma apresenta¢io, uma interpretagio.
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131. Informagées dispo-
niveis no site oficial do
grupo, em <heep://quarte-
toquadrantes.coms>. Acesso
em 25 Jul 2017.
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Com tamanha presenca no YouTube, é importante entender por que o fatura-
mento de Cozza com videos em 2015 ¢ 2016 foide apenas 0,16%. Por se tratar a maio-
ria de registros de shows, apresentacdes a0 Vivo em vez de gravacoes de estudio, o
sistema Content ID nio reconhece um fonograma naqueles videos, e nio os reivindi-

. -~ ! . . . P i .
ca para monetizag¢io. Esse conteudo, contribuindo paraa d1st0r<;ao da métrica entre
oficiais e ndo-oficiais oferecida pelo Google, discutida em 4.4.1.1, ¢ entido considerado

“ s 1» ~ ~ . -
como “oficial”, apesar de se tratarem de gravacdes nio autorizadas de apresentacoes
a0 vivo, publicadas de maneira nio oficial.

Os fas de Fabiana Cozza nio compartilharam sua Cxpcriéncia com versoes,
releituras e rcssigniﬁcagécs de suas cangoes através do YouTube, e sim com registros

de apresentacdes ao vivo.

4.7.4 QUARTETO QUADRANTES: 100% OFICIAL

Quarteto Quadrantes ¢ um grupo instrumental com base em Sio Paulo, forma-
do por Arnaldo Nardo (bateria), Bruno Elisabetsky (violao/voz), Gabriela Macha-
do (flautas) e Renato Leite (contrabaixo fretless). Sua discografia conta com 2 albuns,
“Passos Largos” (2013) e “Sinuosa” (2015)"“. Segundo o texto de apresentagao do site
do grupo, a voz “aparece como instrumento melddico, na forma de vocalizes”, entio
pode-se classificar o grupo para esta analise como um que faz musica instrumental.

Quadrantes trabalha com um alcance menor em seu canal de YouTube, sendo o que
tem menos Visualizagées totais (9.043) € inscritos (37). Porém, ainda que com menos al-
cance no YouTube do que Os Outros artistas, este também fazia parte da lista dos 100 mais
vendidos em 2015, conforme procedimento para selecio dos analisados descrito em 4.1.

Seu faturamento atraves da Tratore em 2015 e 2016 foi composto por 51,58% de
venda de downloads, 37,27% de vendas de produtos fisicos, 9,23% oriundo de strea-
ming e apenas 1,92% de video.

As publica¢des de videos do grupo no YouTube sio realizadas atraves do canal

de seu membro Bruno Elisabetsky, porem eles compdem mais de 70% do contetado
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disponibilizado pelo musico. E o tnico artista que considera o YouTube como ape-
nas “4”, em vez de “5”, e Bruno Elisabetsky defende sua posicdo na terceira fase da
. . . / wo . ~
pesquisa Delphi, quando questionado se mantém sua resposta: “Sim, pois ndo uso
sistematicamente quanto alguns optaram por fazer”.
A imprensa, por sua vez, ¢ considerada meramente “3” porque, ainda segundo

Elisabetsky, na mesma fase da pesquisa:

[A] imprensa tradicional trabalha com muitas necessidades
e tem mais disposigﬁo € mMOotivagao para uns € menos para outros,
funcionando e quase que sendo exclusiva de determinados produ-

tos culturais. (Quarteto Quadrantes/Bruno Elisabetsky)

A classiﬁcagﬁo como musica instrumental, o fato de serem artistas jovens, pou-
co conhecidos, e 0 menor alcance de seu canal no YouTube ¢ a pouca permeabilidade na
imprensa podem levar a suposi¢io de que se trate de um grupo que conversa com seu
publico em um nicho especifico, o que se sustenta pela proporg¢io entre comentarios e
Visualizagées em seu video com maior nimero de Visualizagc')es do YouTube, publicado
em seu préprio canal: 0,16%, a taxa mais alta de comentarios por Visualizagées dentre
os videos das mesmas categorias analisadas em 4.4.2 ¢ 4.4.3. A taxa ¢ mais do que o
dobro da segunda maior, 0,07% em video de Victor Biglione, também instrumentista.

O Quarteto Quadrantes se destaca por uma porcentagem que nenhum outro
artista compartilha: 100% do contetddo dentre os 30 videos com maior numero de vi-
sualizacdes no YouTube ¢ oficial, sendo 20 publicados pelo proprio grupo e os outros
10 de conteudo oficial publicado por outros canais. Uma possivel explicagio ¢ por
ser um grupo com uma base menor de fis do que os outros artistas analisados. Dos
20 videos, 11 se tratam de apresentacdes ao vivo, 6 de publica¢oes do audio do CD
com a capa pelo proprio artista, 6 sio videos de bastidores ¢ entrevistas e 7 sdo vi-
deos gravados durante a gravagio do CD em estudio, estilo comum para musica ins-

trumental que apenas o Quarteto Quadrantes apresenta dentre os videos analisados.
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132. Titulo registrado

no livro “Rank Brasil”.
Disponivel em <heep://www.
rankbrasil.com.br/Recordes/
Materias/oLEV/Maior_Tem-
po_De_Sucesso_Indepen-
dente>. Acesso em 25 Jul
zm7.lnfbrm;1g6€s dispom’veis
no site da banda, em <htep://
www.velhasvirgens.com.br/
conteudo/829/14/24/ GAR%-
C70ONS_DO_INFERNO>.
Acesso em 25 Jul 2017.

133. Disponivel em <heep://
www.velhasvirgens.com.
br/conteudo/347/7/13/
INDEPEND%C3%8AN-
CIA_OU_MORTEs>. Acesso
em 25 Jul 2017.

134. Canal disponivel em
<hteps://www.youtube.
com/channel/UCR9LLg-
VBjuK67kbioUGLwMws.
Acesso em 12 Jul 2017.
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4.75 VELHAS VIRGENS: PIRATARIA

Velhas Virgens ¢ uma banda independente baseada em Sio Paulo que produz
rock com letras de fundo comico ha 30 anos. O grupo carrega com orgulho o titulo
de “maior sucesso independente do Brasil”, alcangado em 2009 quando comple—
taram 23 anos de carreira sem nunca fazer parte do catalogo de alguma grande

132

gravadora e registrado no livro “Rank Brasil™*, ¢ defende a “independéncia ou
morte”, oferecendo guia para o artista independente em seu site oficial™®. Sua dis-
cograﬁa apresenta 14 albuns e 3 DVDs, dos quais cinco sio distribuidos pela Tra-
tore € integram o escopo desta pesquisa: “Rockin’ Beer Tour” (2011), “Carnavelhas
2” (2011), “Ninguém beija como as lésbicas” (zor12), “Com a cabega no lugar” (2012)
e “Gargons do Inferno” (2015).

Apesar dos 30 anos de carreira, o canal oficial do YouTube do grupo ¢ bastante
recente, criado em 2015. O grupo com mais tempo de estrada tem o canal mais novo,
enquanto os outros criaram os seus entre 2009 ¢ 2011. O encontro do canal oficial
nio foi claro como o dos outros artistas, também: trés canais candidatos foram
selecionados, e foi necessario entrar em contato com o representante da banda Ale-
xandre Cavalo Dias para identificar qual ¢ o oficial. Dentre eles, destaca-se o canal
“Velhas Virgens VEVO?”, associado a Rede Multicanal Vevo, criado quatro meses antes
do canal designado como oficial pelo representante da banda, porém com 5 vezes
mais visualizacoes (751.234) ¢ o dobro de inscritos (4.627)%.

A passagem do grupo Velhas Virgens por um canal associado a Vevo, platafor—
ma criada por grandes gravadoras, analisada em 2.4.15, destoa de seu discurso inde-
pendente, ¢ pode ser o motivo pelo qual o grupo considera o outro canal, menor e
independente, como seu oficial.

Dos sete artistas, Velhas Virgens tem a maior quantidade de conteudo nio-ofi-
cial publicado a partir da reutiliza¢io de conteudo proprietario do grupo, tambem
conhecido como conteddo ripado, o que se pode compreender como “pirataria” no
sentido original do termo — a apropriacio indevida de conteddo. Os videos que se

apropriam do conteudo original totalizam 77% da amostra dos 30 videos com maior
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numero de Visualiza(;c")es no YouTube da banda. Sio 2 criagOes em video sobre o audio
original, e 21 republicagées de Videoclipes originais da banda.

A entrada tardia da banda para o YouTube pode ser um dos motivos pelos
quais h4 tanto contetdo original republicado pelos fas:a simples auséncia dos mes-
mos na plataforma. As publica¢des de conteudo original pelos fis refletem um am-
biente em que o contetdo nio estava disponivel de maneira oficial na plataforma,
antes da entrada da banda no YouTube.

Seu faturamento em 2015 e 2016 atraves dos fonogramas distribuidos pela
Tratore foi 56,97% oriundo de streaming, mais 31,56% de venda de downloads, 11,47%
no YouTube e zero absoluto de vendas fisicas. Em um primeiro momento, frente ao
zero nas vendas fisicas, fez-se necessario conferir se a Tratore realiza distribuicio
de produtos fisicos da banda, como CDs e DVDs, e foi constatado no site da dis-
tribuidora'® que todos tém links para lojas de produtos fisicos, em sua maioria a
Livraria Cultura, que tinha o mais recente album “Gargons do Inferno” em estoque

130 Depois dessa analise pontual, entende-se que o zero nas vendas

na data do acesso
fisicas ¢ pertinente (e nio causado por indisponibilidade dos titulos), entio pode
ser comparado com o valor dos outros artistas. Essa informagﬁo ¢ concordante com
a justiﬁcativa de Alexandre Cavalo Dias, representante da banda, sobre a Fnac e
Livraria Cultura na fase 3 da pesquisa Delphi, na qual confirmou sua classiﬁcagéo de

WM, o«

ambas como “1”: “Essas livrarias como conhecemos estio com dias contados. A Fnac
em especial vai, inclusive, sair do Brasil”.

Alexandre ainda justiﬁca sua classiﬁcagzlo da televisao e radio de grande massa
como midias menos importantes, nivel 2, explicando que “seria 5 se houvesse condi-
coes de igualdadc, mas todo mundo sabe que o que manda ¢ a verba de publicidadc e
outras verbas. Entdo esse sistema fica refem do dinheiro que cada um pode colocar™. E,
por ultimo, mostra ser um dos poucos artistas que sabe do que se trata a Rede Multi-
canal The Orchard, agrcgadora que tem parceria com a Tratore para distribuir digital—

mente o conteudo dos artistas analisados, classificada por ele como “5™ “Esse pessoal

que vai pagar a conta. Essas empresas S40 as que estao rcmuncrando com clarcza”.

DANI GURGEL

135. Pdgina do grupo
Velhas Virgens no site

da Tratore, disponivel

em <htep://www.Tratore.
com.br/um_artista.
php?id:r0468#principa]>,
Acesso em 25 Jul 2017.

136. Disponivel em <ht-
tps://www.]ivmri;1cultm';1,
com.br/p/musica/musica/
rock/nacional/garcons-do-
-inferno-46090334>. Acesso
em 25 Jul 2017.
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137. Definido anteriormen-
te na nota n° 34.

138. Biografia e discografia
dispom\*eis em <htrp://
www.victorbiglione.com.
br>. Acesso em 25 Jul 2017,
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476  VICTOR BIGLIONE: CONTEUDO RIPADO*

Victor Biglione ¢ um guitarrista ¢ violonista brasileiro, que ]ﬁ acompanhou
“mais de 300 nomes da MPB e da musica internacional”, segundo seu site oficial.
Ainda Segundo suas informagées oficiais, gravou dois discos em duo com o gui-
tarrista Andy Summers, conhecido por ter integrado a banda The Police, ¢ um em
duo com Cassia Eller, ainda inedito. Entre 1982 ¢ 1984 integrou o grupo A Cor do
Som, com o qual gravou dois albuns, “Magia Tropical” (1982) ¢ “As Quatro Fases do
Amor” (1983), os dois primeiros titulos dentre os trinta e trés constantes de sua
discograﬁa oficial®®. De sua discograﬁa, cinco albuns fazem parte do cat:ﬂogo da
Tratore, mas apenas quatro deles representados pelo selo Guitarra Brasileira, que
autorizou o compartilhamento de seus dados para esta pesquisa. Portanto, os albuns
que fazem parte deste €scopo s30 “Cinemusica” (2012), “Guitarra Brasilis” (2()13),
“Mercosul” (2016) e “Violio de aco Brasil” (2014), porém apenas este ultimo aparece
nas listagens individuais fornecidas, indicando que nio houve facuramento com os
outros no periodo estudado.

Seu primeiro album com A Cor do Som, “Magia Tropical”, ¢ o contetado da pu-
blicagio com maior quantidade de acessos no YouTube, com 50.597 visualizacdes na
data da tabulacio realizada em 4.4.3.6. O video contem o audio do album completo,
com apenas a sua capa na faixa visual.

Cinco dos sete videos publicados no canal do proprio artista também sio
passiveis de classificacio como publica¢des nao-oficiais, ainda que tenham sido con-
siderados como oficiais nesta pesquisa pelo fator mais forte de que fazem parte do
canal oficial do artista. Os cinco videos nio foram produzidos pelo artista ou por
sua equipe — foram gravados de uma transmissao do programa “Rio Musica in Cena”
pelo Canal Brasil, ¢ contam com a logomarca do canal no canto superior esquerdo
da imagem. O contetdo de direitos reservados transcrito em arquivo digital ¢ co-
nhecido como ripado.

Dos 30 videos com maior numero de visualizacdes com Victor Biglione no You-

Tube, portanto, os dois tnicos oficiais tém sua classificagio questionavel: contetido
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oficial de um canal de televisao, porém publicado de maneira nio-oficial em um canal
oficial do artista. Ainda nas publicag()es externas ao seu canal, despontam 14 videos
que reutilizam contetdo de direitos reservados como programas de televisao.

Esses dados do YouTube coincidem com a propor¢ao de faturamento com You-
Tube do artista: zero absoluto. Por serem, em sua maioria, apresentagdes ao vivo em
canais de televisio e registradas pelo plﬁblico em casas de show, os videos publica—
dos nio incluem fonogramas e, portanto, nio podem ser identificados pelo sistema
Content ID. Neste caso, apesar de ser quase 100% contetdo oficial de propriedade
de terceiros, ndo ¢ um contetdo cadastrado para identificacio, portanto nio gera
faturamento através da distribuidora para o artista.

Apesar da composicio de seu faturamento por 34,75% oriundo de vendas de
produtos fisicos, o representante do selo, Renato Piau, descreve o CD como um
“cartdo de visita” na terceira fase da pesquisa Delphi, em pergunta sobre a importan-
cia da loja Fnac. Na mesma resposta, Renato Piau relembra, assim como Alexandre

Cavalo Dias do grupo Velhas Virgens, que a Fnac fecharia no Brasil.

4.77 VINICIUS CALDERONI: VIDEOCLIPES DE UM
CINEASTA

Vinicius Calderoni ¢ compositor, diretor de teatro e cineasta, atuando nas
trés frentes concomitantemente. Como artista solo langou dois discos, “Trancha”
(2()07) ¢ “Para abrir os paladares” (2013)‘”, ambos distribuidos pela Tratore e inte-
grantes do escopo desta pesquisa. E membro do grupo 5 a Seco, tambe¢m analisado
nesta, porém nas entrevistas com metodo Delphi respondeu apenas do ponto de
vista de sua carreira solo.

Calderoni criou um projeto em 2010 com doze outros cineastas, com o objeti—
vo de produzir um videoclipe para cada can¢io de seu primeiro disco, intitulando o

projeto “Os doze clipes de Trancha”. Foi criado um novo canal no YouTube dedicado

DANI GURGEL

139. Disponivel em <htep://
viniciuscalderoni.com.br/
biografia/>. Acesso em 25

Jul 2017.
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140. Disponivel em <ht-
t'pS://\V\VV\’.}'OUtUbC.CQn'l/
user/osizclipesdetrancha/
featured>. Acesso em 25

Jul 2017.
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a0 projeto, que conta com 77.568 Visualizagées €239 usuarios inscritos™°. Ainda que
os usudrios possam ter uma grande intersec¢io com os 646 inscritos em seu canal
oficial, as Visualizagées desse canal paralelo sao 75% superiores as do oficial. Essa
distorgio de métrica gerada pela existéncia de dois canais nio se resolve apenas com
a soma de Visualizagées, num total de 122.028 acessos em seus canais oficiais, pois o
conteudo de ambos ¢ bastante diferente.

Enquanto o canal “Os 12 clipes de Trancha” traz os doze videoclipes e alguns
videos de bastidores das gravacoes, o canal oficial de Vinicius traz 62% de gravacoes
de apresentacdes ao vivo produzidas pela equipe do artista.

Dentre os 30 videos com maior nimero de visualizacoes, independente do
canal de publicacio, seu conteudo fica mais claro: 16 publicagdes sio da carreira solo
de Vinicius, excluindo-se os videos com o 5 a Seco e participa¢des em discos de ou-
tros artistas. Dessas 16, 3 sdo publica¢des ndo-oficiais de suas gravacoes e, das outras
13, nove sdo apresentacdes ao vivo e tres sdo videoclipes oficiais. A quantidade de
videoclipes oficiais de Vinicius dentre os 30 videos com maior niimero de visualiza-
¢Oes compara-se apenas aos 5 videoclipes presentes na mesma busca da banda Velhas
Virgens, que tem 30 anos de carreira. Dentre os outros artistas, apenas Dani Black
tem um unico videoclipe na lista, e os outros artistas nio tém nenhum.

Seu video com maior nimero de visualizagdes ¢ o de uma cangdo de sua auto-
ria ¢ interpretagio, “Mesmo quando a boca cala”, no canal do grupo 5 a Seco, do qual
faz parte. A cang¢do, em outra gravacdo com participacio da cantora Bruna Caram,
integrou a trilha da s¢rie “Tudo que ¢ solido pode derreter”, exibida na TV Cultura
em 2009. O video tem 26,35 vezes mais visualizacdes do que o com maior nimero
de visualizacdes do proprio canal de Vinicius, o videoclipe da can¢io “Joquempd”.

Vinicius tem a maior propor¢ao de faturamento com streaming, em 88,75%,
destacando-se 51,97% de seu facuramento total em 2015 e 2016 através da Tratore
apenas no Spotify. Os dados de faturamento com alta porcentagem oriunda de strea-
ming indicam a possibilidade de que seu publico nio faca questio da posse da mu-
sica — em suporte fisico ou digital. Outro fator ¢ que seu dltimo lancamento em

carreira solo foi em 2013, dois anos antes do periodo cujos dados foram analisados.
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Portanto ¢ possivel que o album tenha tido uma concentragio maior de suas vendas
fisicas ¢ em download de 2013 ¢ 2014, periodos em que o faturamento do artista nio
esta dispom’vel para esta analise.

Neste caso ¢ pertinente uma observacio sobre a remuneracio de downloads
e streaming. Enquanto o download ¢ pago ao artista uma sé vez — em média USD
0,75"*'—, 0 streaming ¢ pago por quantidade de execugoes, com valor por execugao
estimado pela midia em USD 0,005 Com base nesses valores de referéncia, se a
musica for tocada 150 vezes em servicos de streaming pelo mesmo consumidor, ele
rendera ao artista 0 mesmo valor de um download. Ainda que esse calculo seja uma
referéncia com base em valores estimados, ele exemplifica que um fa que tenha
bastante prazer em ouvir a musica de um artista pode a ele render mais através do
streaming do que renderia comprando um download.

Com apenas 5,25% de seu faturamento analisado oriundo de vendas de produ-
tos fisicos, Vinicius ainda considera Fnac ¢ Livraria Cultura como espagos relevantes:
“Acho que, entre as lojas, ainda ¢ um espago de resisténcia do disco fisico, que ainda
tem sua importancia significativa, embora diminuindo com o tempo”.

Ja quanto ao site, Calderoni parece explicar melhor o que ja havia sendo dito
de diversas maneiras por seus colegas sem chegar direto ao ponto, colocando o site
como um veiculo profissional ¢ ndo de apreciacio de musica: “Hoje, creio, ¢ mais
uma demonstra¢io de profissionalismo ¢ um canal de visitas para contratantes, mas
hd muitas maneiras mais eficazes de seu publico acessar seu trabalho”.

Por fim, Vinicius classifica os YouTubers como nivel maximo de importancia,
em unissono com Alexandre Cavalo Dias (Velhas Virgens), T6 Brandileone (5 a Seco)
e Renato Piau (Victor Biglione): “[Alcho que ¢ uma plataforma FUNDAMENTAL
(sic), porque ¢ a referéncia em plataforma de videos, portanto ¢ como se fosse a nova

televisdo, o espaco em que a imagem do artista se consolida™.

DANI GURGEL

141. Valor de referéncia de
uma faixa no iTunes: USD
0,99. Porcentagem retira
pe]u Tratore: 25%. Obtém-se
assim o valor utilizado para
exempliﬁcagio, UsD o,75.

142. Informacio disponivel
em <hteps://www.musi-
cbusinessworldwide.com/
ed-sheerans-divide-has-al-
ready-generated-over-sm-
-on-Spotify/>. Acesso em
25 Jul 2017.
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4.8 CONSIDERACOES
SOBRE OS ARTISTAS ANALISADOS

A selegﬁo dos artistas para analise foi realizada com base apenas nos pré—
-requisitos para a proposta da pesquisa, conforme detalhado no inicio deste ca-
p{tulo, sem quaisquer identificagées artisticas ou investigacoes prévizls quanto a
sua comunicagio. A analise de poucos artistas foi essencial para poder aprofun—
dar a pesquisa individualmente, em especial com as entrevistas do meétodo Del-
phi, em vez de se ater a dados quantitativos e objetivos de uma grande amostra
sem uma reflexdo mais dedicada a cada artista.

O resultado foi um COTpus COMPOSLO de dados de sete artistas bastante hete-
rogéneos em estilos musicais, em distribuigﬁo do faturamento, em execugoes pl'lbli—
cas ¢ em presenca no YouTube. Sdo sete personas, por assim dizer. Cada um representa
a sua propria historia de comunicacio digital, sem a pretensio de oferecer padroes
para serem aplicados a outros artistas como regras. Todos convergem em um ponto,
todavia, consonante com a hipotese proposta por esta disserta¢io: todos tém seu
caminho artistico influenciado por sua presenca no YouTube.

O coletivo de compositores 5 a Seco dialoga com seu publico atraves de ver-
soes de suas cancdes. Os fas publicam seus covers, e o grupo fomenta essa producio
oferecendo “video-aulas” de suas composicaes.

Dani Black alimenta o crescimento de sua carreira artistica através de partici-
pagdes, tanto dele em produgdes de outros artistas quanto com convidados em suas

proprias, todas elas alavancadas atraves da publica¢io no YouTube.

DANI GURGEL

Figura 67: 5 a Seco em
Sao Paulo. Autora: Dani
Gurgel, 2017.
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143. Termo respeitoso que
designa musicos prof‘issio«

&
nais que acompanham artis-
tas em gravagdes ¢ turnds.
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Fabiana Cozza, dos analisados a artista com a maior porcentagem de seu fa-
turamento resultante de vendas fisicas, cresce atraves das publicacoes de trechos de
seus shows por seus proprios fas, mais do que atraves de seu proprio canal.

Quarteto Quadrantes, ainda que o tnico com conteudo 100% oficial publicado
pelo grupo ou por parceiros, tem a grande maioria de videos de shows e de bastido-

~ ! . . ! . .
res de gravacdes em estudio registrados de forma amadora por sua propria equipe.

O contetdo da banda Velhas Virgens ja estava presente na plataforma quase
uma década antes da criacdo de seu canal oficial, através da publicagio de contetido
ripado por seus fis. Mesmo se a banda nio entrasse no YouTube, scus fas os represen-

. . ! . I4 .
tariam, ¢ a maior parte de seu contetdo atual ainda ¢ a ripada por eles.
Victor Biglione, que ¢, alem de um artista solo, um consagrado sideman's,
. . ~ ! i . P ! .
tem suas participa¢des em albuns e shows tambem ripadas por seus fas — e até por si
préprio em seu canal oficial.

Vinicius Calderoni, também diretor de teatro e cineasta, constrdi sua ima-
gem atraves de seus videoclipes, e ele mesmo define o YouTube “como se fosse a nova
televisio, o €spago em que a imagem do artista se consolida”.

Enquanto o publico do 5 a Seco ¢ misico amador, produzindo suas versoes das
cang¢des do grupo, o publico de Fabiana Cozza parece mais com o cineasta amador,
produzindo suas proprias imagens de seus shows. Dani Black, Quarteto Quadrantes
¢ Vinicius Calderoni criam suas proprias imagens atraves da sua presenca como
produtores amadores de conteddo no YouTube, respectivamente atraves da unido
com outros artistas, do compartilhamento de bastidores de gravacoes e shows, ¢ da

. - . . . ! . ! ~ 14 . .
criacdo minuciosa de historias em video para cangoes atraves de videoclipes lanca-
dos oficialmente no YouTube. Victor Biglione ripa suas proprias participacdes em
8 proprias p pag
programas de televisdo, e os fis do Velhas Virgens ja representavam a banda com
conteudo ripado ¢ versdes cover antes mesmo da sua entrada no YouTube.

Os reescritores das cangdes de 5 a Seco e os fas de Fabiana Cozza, videocine-
grafistas amadores de seus shows, constroem exemplos do individuo que descja se
inserir no espetaculo apresentado por Guy Debord (1997). Nio apenas para “tirar

suas proprias fotos do mesmo”, como McLuhan sugeria sobre os fotdgrafos amado-
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res em viagens na década de 1960 (MCLUHAN, 2001, p- 215). Esses fas, com suas
versdes cover e videos de shows, desejam mostrar que ali estiveram, que gostaram
daquela cangio, para poderem participar de alguma maneira no grande espetécu—

o4 que ¢ a historia do artista.

DANI GURGEL

144. Ainda que a palavra
“espeticulo” também
signifique um show, uma
apresentacio musical,

¢ entendido para esta
andlise que o termo “espe-
tdculo”, quando utilizado
por Debord, o ¢ feito de
forma figurativa ¢ mais
ampla, como “o espetaculo
da vida”. A inser¢io do
individuo no esperﬁcu]o
do artista ndo deve ser
confundido com a sua
presenga em uma apre-
sentagdo ao vivo. Neste
contexto, ela ¢ apresenta-
da como a vontade do fa
de fazer parte da histdria
do artista.
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A partir da analise realizada nos cap{tulos anteriores, resta uma questao a
ser abordada. Todas as evidéncias sao originais de um contexto atual, da década de
2010, ¢ relacionam as mudangas de paradigma na maneira de se produzir musica
¢ imagem com os resultados nas fotografias ¢ videos produzidos pelo publico dos
artistas. Para uma comparacio objetiva entre o comportamento do publico pros-
sumidor na atualidade e hd uma década, fazem-se necessarios dados objetivos, que
possam ser contrapostos nos mesmos quesitos entre as duas ¢pocas.

Em 2007, ao observar o inicio do caminho que a producio de imagens
relacionadas 2 musica toma no século XXI, foi realizado um estudo de caso como
parte integrante do Trabalho de Conclusio de Curso, junto a ECA-USP (GURGEL,
2007), que apontava a transi¢cio da producio de conteddo de veiculos oficiais para
os prossumidores amadores. Para adentrar esse universo, um evento foi realizado em
marco de 2007, com a participacio de 22 convidados, munidos das suas proprias
cameras digitais, comuns a ¢poca. Esses convidados fotografaram uma apresentagio
musical do grupo Gafieira Sdo Paulo em conjunto. Para tal, ndo foram instruidos
de qualquer maneira que pudesse influenciar sua produg¢io. Foram fotografos ins-
tintivos, em uma ¢poca em que aplicativos como Instagram ¢ WhatsApp ainda nio
existiam. Seus equipamentos — as cameras compactas e alguns poucos telefones ce-
lulares sem camera frontal—, nio favoreciam selfies e filtros pre-configurados de cor,
que ainda ndo estavam em voga. Seu material ilumina esta pesquisa, representando
o publico produtor de imagens da década anterior.

Dez anos depois, foi realizado um novo experimento, com o objetivo de com-
parar a produ¢io de um grupo de amadores sob as mesmas condi¢oes: um show
musical, para o qual os convidados nio receberam pauta especifica, e tinham como
equipamento apenas os seus proprios dispositivos amadores utilizados corriquei-
ramente. Neste novo experimento, dez convidados compareceram a um show do
coletivo 5 a Seco munidos de seus smartphones, sendo que alguns portaram também
cameras DSLR. Ao final do show, os convidados forneceram todas as imagens que
produziram para esta analise. Além dos 10 convidados, 52 pessoas do publico co-

mum — que produziram imagens do show sem o incentivo do convite—, foram abor-
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dadas no teatro ¢ aceitaram compartilhar suas imagens para os fins desta pesquisa.
Ainda, buscando um material significativo para esta analise, o grupo dos fas do
coletivo 5 a Seco no WhatsApp's foi monitorado durante os trés dias de apresenta-
¢oes, e no mesmo periodo foram recolhidas as imagens publicadas no Instagram com
a hashtag “#5aseco” ¢ indicadas pelo GPS como registradas na localizacao do Teatro
Viradalata, onde os shows aconteceram.

As imagens de 2007 refletem a liberdade de um publico mais preocupado com
a musica ¢ a experieéncia do que com suas imagens. Borrdes de movimento, flashes
ligados, imagens sem foco fotografadas por acidente ¢ a baixa qualidade das cameras
compactas e dos poucos telefones celulares da época reflecem fotografos amadores
em seu mais estrito sentido: sem o compromisso de “acertar” as fotografias. Em uma
¢poca anterior a redes sociais com forte conteudo visual, como Instagram, Snapchat
¢ Facebook, nao havia a obrigacio de mostrar imagens belas como resultado daquele
experimento. As imagens demonstram que, independente de quaisquer obrigacoes,

os convidados se divertiram.

145. O aplicativo de
mensagens instantineas
WhatsApp, ja utilizado
como modo de recolhi-
mento de respostas dos
entrevistados da pesquisa
Delphi, permite a cria¢ao
de grupos de conversas.
Existe um grupo formado
por fis do 5 a Seco em Sdo
Paulo, cujo ingresso ¢ livre.
O grupo foi monitorado
durante o periodo dos
shows em Sao Paulo.

Figura 69: Sabrina Kor-
man fotografando sem

> \
compromisso com camera
compacta. Autora: Dani
Gurgel, 2007.




Figura 70: Em primeiro
plano, no centro, homem
focado em seu el
celular, regi

sem perceber que

nhos estavam em p:

aplaudir o 1. Autora:
Dani Gu

Em 2017, a responsabilidade parece ser outra. APGS'JI' de nao h'AVGI qualquer
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51 ANALISE QUANTITATIVA DAS IMAGENS

Com acesso aos metadados™

das imagens dos dois experimentos, foi possfvel
organizar algumas informagées de maneira quantitativa como orientagao (vertical,
horizontal ou quadrado), propor¢io (11, 2:3, 16:9, etc.), ripo de imagem (fotograﬁa
ou video) e tipo de camera (DSLR, celular ou compacta). Além dos dados jé exis-
tentes nos metadados, todas as imagens foram classificadas como sendo do show,
do pﬁblico, do ambiente ou selﬁes“ﬁ. Essa classiﬁcagﬁo serd abordada em detalhes no
item 5.1.5.

A partir da tabulagﬁo desses metadados e categorias, foram identificadas al-

gumas diferengas—chave entre as CXPCI‘iél’lCiaS de 2()()’7 ¢ 2017, que regem as observa—

coes sobre as imagens produzidas.

2007 2017
Fotografos 23 69
Imagens 2084 2166
Média imagens/pessoa 91 31
511 ORIENTACAO

A orientagao e a propor¢ao das imagens foi diversa entre as duas edigées
do experimento. Enquanto em 2007 houve 65,8% de imagens horizontais, mesmo
P q 8 )
quzmdo se tratasse de um assunto vertical, em 2017 aconteceu 0 OPOsto, com 44,4%
de imagens verticais (10,4% a mais do que 2007), incluindo imagens verticais com o
g 4 q ) g

pa]co horizontal na parte centra] ¢ uma grande irea ¢scura em VOlta.

DANI GURGEL

146. Dados que acompa-
nhélﬂ'] as iTnZlgCﬂS anU‘Q
dos arquivos e trazem
infbl‘m;l%‘@es SObTC a dllt"l,
localizagio, modelo e
Ilf1111CI’L) dC Sél"ie dll Cflﬂ']e]"d,
tamanho, se o flash dispa-
rou, etc.

147. Reducio de self portrait,
expressao ing]esn que sigﬂiﬁr
ca autorretrato. Foi decidido
manter o termo em inglés
porque, mais do que apenas
uma imagem de si mesmo,
cle define o autorretrato fei-
to com a camera frontal de
telefones celulares, marcado
pelo angulo caracteristico
causado pelo esticamento
do préprio braco ao se
fotografar.

Tabela 34: Distribui¢io
de iﬂ13gen$ le‘ pCSSO'A em
2()()7 ¢ 2()17
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Figura 71: Imagem horizontal
com assunto VC]’EiCLl]. AAUI‘()T:
Henrique Robles, 2007.

A direira:

Figura 72: Imagem horizon-
tal com assunro vertical. Au-
tora: Paula Romano, 2007.

Figura 73: Imagem vertical
com assunto horizontal.
Autor: Khalil Ayache, 2017.
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Orientacao

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%
2007 2017
W Horizontal ™ Vertical ™ Quadrado
2007 2017

Orientacao

Horizontal 1372 65,8% 1024 47 3%
Vertical 708 34,0% 962 L4 4%
Quadrado 1:1 0 0,0% 151 7,0%
Proporcao

11 0 0,0% 13 52%
2:3 480 23,0% 600 27.7%
34 1563 75,0% 681 314%
4:5 36 17% 38 1,8%
57 0 0,0% 1 0,5%
16:9 1 0,0% 444 20,5%

Sugere-se que os equipamentos e os veiculos de compartilhamento das ima-

gens tém parte ativa na decisdo da orientacio das imagens. Enquanto as cameras

DANI GURGEL

Figura 74: Distribuicio da
orientacio das imagens

Tabela 35: Orientagio ¢
propor¢io das imagens
entre 2007 ¢ 2017
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148. “Instagram ends the
tiranny of the square”, em
traducio livre, “Instagram

acaba com a tirania do
quadrado”, publicado em
27 de Agosto de 2015 na
revista Wired. Disponivel
em < hreps://www.wired.
com/2015/08/instagram-
-says-goodbye-square-pho-
tos/>. Acesso em 25 de
Janeiro de 2018.

Figura 75: Imagem em
Formato ql.l'[l.d.l'lldo, ALI(OT'[[Z
Paula Gurgel, 2017.

244

digitais compactas, maioria em 2007, favoreciam o registro de imagens horizontais,
0s aparelhos celulares sao verticais ]ﬁ em sua orientagao natural do sistema opera-
cional, e permitem o formato 16:9 — quase inexistente em 2007 — que contabiliza
o, d : d
20,5% das imagens de 2017.
O aplicativo Instagram, por sua vez, incentiva o registro de imagens em for-
mato quadrado, que foi de zero em 2007 para 7% em 2017. Ate 2015, 0 aplicativo so

aceitava imagens nesse formato, o que chegou a ser comentado como “a tirania do

quadrado” na midia especializada“‘&.

O mesmo aplicativo oferece o recurso stories, no qual uma imagem é publi—

Cada por um pCTI/OdO ﬁnito dC 24 horas. Esse recurso Sé GS'[Z/L dispom’vel no formato
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16:9, ¢ apenas em orientag¢ao vertical, o que faz com que surjam distorgées da mécri-
ca. Imagens que foram registradas com o celular em posicio horizontal sao gravadas

e visualizadas como se fossem verticais.

DANI GURGEL

Figura 76: Imagem fotogra-
Fﬂdﬂ na hOTiZQnrﬂ.L })Qrém
recebida como se fosse
vertical. Traz essa distorgﬁo
porque foi registrada
através da funcionalidade
“Stories” do Instagram, que
sO aceita imagens verticais.
Autora: Leticia Dias, 2017.
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512 VIDEO

Enquanto em 2007 foram registrados apenas 4 videos; dez anos depois, os 264
videos contabilizaram 12,2% de todas as imagens analisadas. Dentre as imagens de
pessoas que foram abordadas diretamente no teatro, as do grupo de WhatsApp e as
recolhidas do Instagram, o percentual de videos chega a 18,8%.

Dos 264 videos produzidos pelos amadores de 2017, apenas 32 nio tinham a
apresentacio musical como assunto principal. Essas exce¢des sdo videos do publico,
do ambiente externo do teatro, ou selfies. Um total de 232 videos, ou 86,7% deles, sao
registros da apresentagao musical. Esse dado evidencia o uso do video para registrar

momentos dO Sl’lOW, dC mlflSiCZlS, tI'CChOS dC cangécs.

2007 2017
Tipo de imagem
Foto 2080 99,8% 1901 87,8%
Video 4 0,2% 264 12,2%

Os equipamentos de 2007 também nio incentivavam a produgﬁo de imagens
em movimento. Algumas cAmeras compactas e as DSLRs usadas nio tinham a fun-
cdo de video, e o formato 38p, utilizado por alguns dos telefones celulares que pro-
duziram videos em 2007, foi utilizado para entregar gravacdes com tamanho de 176
X 144 pixels““).

Porém, o aumento na produgﬁo de videos nio parece se tratar apenas de uma
facilidade dos equipamentos em voga nesta década. Os métodos de Compartilha—
mento de imagens atuais ¢ as maiores velocidades de conexio facilitam a troca de
imagens em movimento, antes evitada por economia de banda de transmissio. O
prério Instagram reporta que, a cada ano, seus usuarios passam 80% mais tempo as-

sistindo a videos do que no anterior™.

DANI GURGEL

Figura 77: Pessoa na platcia
gr:w;mdo V]’dCO com EC]CFO’
ne celular. Autor: Mansur
Atique, 2017.

Tabela 36: Fotografias e

Vl’dCOS entre 2()07 ¢ 2017

149. O tamanho da imagem
dos videos produzidos

em 2017 foi em média o
Full HD, com 1920 X 1080
pixels, 82 vezes maior.

150. Disponivel em <ht-
tps://business.instagram.
com/blog/welcoming-two-
-million-advertisers/>.
Acesso em 25 Jan 2018.
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513  TIPOS DE CAMERAS

Em 2007, apenas 6 das cameras fotograficas utilizadas eram de telefones celu-
lares. Essa pequena quantidade, todavia, ¢ menos signiﬁcativa do que a identiﬁcagﬁo
de seus modelos e suas limitadas capacidades fotograficas. Trés deles eram do mo-
delo V3 da Motorola, com o qual foram produzidas imagens de 1280 x 1024 pixels,
quase dez vezes menores do que a media de 4032 x 3024 pixels dos telefones de
2017. Alem do pequeno tamanho, por serem produzidas em uma camera de sensor
limitado e com pouca sensibilidade, as imagens contam com baixa deﬁnigﬁo, pouca
nitidez e bastante ruido.

Enquanto em 2007 60% das cameras eram compactas, em 2017 nenhuma foi
usada. A maioria de smartphones da segunda edic¢io (89,2%) foi contraposta apenas
pelas cameras DSLR de sete dos convidados, que compareceram ao show especial-
mente para registra-lo em imagens para os fins desta pesquisa, ¢ o fizeram dupla-
mente em suas cameras DSLR e seus smartphones. Todas as imagens fornecidas por

pessoas abordadas direto no teatro na segunda edicio, ou seja, os amadores espon-

tancos, foram produzidas em smartphones.

Figura 78: Convidado Vini-
cius Calderoni fotografan-
do com telefone celular
Motorola V3 em 2007.
Autora: Dani Gurgel, 2007.

Figura 79: Fotografia regis-
trada com telefone celular
Motorola V3 no momento
do registro da Figura 78.
Autor: Vinicius Calderoni,
2007,




Figura 8o: Cimeras com- 2007 2017

'p'JCE:iS em 2(707, nas maos

dos convidados Lyvia Tas- Aparelhos Unicos
cone ¢ Guilherme Palma.
Autora: Dani Gurgel, 2007. Celular 6 24,0% 58 89,2%
Compacta 15 60,0% 0 0,0%
DSLR 4 16,0% 7 10,8%
Tabela 37: Tipos de apare- Aparelho/namero de fotos
”"AOS entre 2007 & 2017
Celular 213 10,2% 1535 70,9%
Compacta 1473 70,7% 0 0,0%
DSLR 398 191% 599 27,7%
Adicionais
Flash 293 141% 13 0,6%

As CﬁmCI'ZLS Compactas também foram protagonistas dO uso d€ ﬂash c¢m 2()()7.
Um tOtle de 293 fotograﬁas, ou 14,1%, foram registradas com ﬂash c¢m 2()()7, I‘.Od?lS

por C.":lmCI'ZlS COl’Ilp.?lCtIilS7 contra apenas 13 imagens c¢m 2()17. As cﬁmeras Compactas
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s30 equipamentos em que O flash ¢ disparado automaticamente a0 menos que o
! . . . ~ ~ .
usuario o suprima, e em 2007 ainda era menor a preocupacio de nio dlsparar flashes
~ ! . . ~ P
em shows para nio atrapalhar 0s musicos e o conhecimento dessa fungao pclos ama-
dores. Cinco convidados de 2007 produziram mais de 95% das suas imagens com o

ﬂIlSh no modo automﬁtico.

DANI GURGEL

Figura 81: Espccmdor
1‘L‘gisr1‘nndo imagem
diretamente através da
funcionalidade “Stories” do
Instagram, usando seu
telefone celular. Autor:
Mansur Atique, 2017.

Figura 82: Imagem registra-
da com flash em 2007 por
convidado que, segundo os
metadados do seu material,
manteve o flash no modo
automatico durante todo

0 experimento. O mesmo
foi disp:n‘udo pcln camera
em 81,6% de suas im;lgcns.
Autor: Henrique Robles,
2007.
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151. Fileros sdo estilos de
tratamento de imagem pré-
-determinados, comuns em
aplicativos como Instagram

¢ WhatsApp. O usudrio
seleciona um filtro, e sua
imagem recebe configu-
ragoes de contraste, cor,
brilho, luminancia, etc.

Figura 83: Fotografia
recebida de Natali Gomes,
dela com Pedro Alterio,
integrante do 5 a Seco. A
mesma fotografia também
foi enviada ao grupo dos
fas no WhatsApp e publi-
cada no Instagram. 2017.

A direita, em cima:

Figura 84: Imagem na qual
pode ser identificada a
uti]izagio de filtro. Autora:
Amanda Manara, 2017.

A direita, embaixo:
Figura 85: Imagem em
preto ¢ branco. Autora:
Lirou, 2017.
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51.4 REPRISES E FILTROS

Como o recolhimento das imagens atravessou mais de um meio — a entrega
direta, o grupo dos fas no \X/hatsApp e as imagens publicadas no Instagram—, algumas
imagens foram oferecidas através dos trés meios. Foi o caso da fotograﬁa de Natali
Gomes com Pedro Alterio, integrante do 5 a Seco, que foi enviada diretamente para
esta pesquisa, publicada no Instagram com a hashtag “saseco” e também enviada para

o grupo dos fis no WhatsApp, com outra configuracio de recorte e filtro.

Os filtros™ também sio
recorrentes em 2017, populari-
zados por aplicativos como o
Instagram ¢ o WhatsApp. Apesar
das informagc')es sobre aplicagéo
de filtros nido estarem dispo-
niveis nos metadados das ima-
gens, portanto nio ¢ possivel a
quantificacio objetiva de sua
aplicagio, o reconhecimento
visual dos filtros ¢ possivel em
pelo menos 4,4% das imagens de
2017, somando as que apresen-
tam cores irreais e as em preto €
branco. E importante explicitar
que esse ¢ um numero minimo
de imagens, calculado a partir
daquelas nas quais cercamente algum filero foi aplicado. Em meio as luzes coloridas
do show, ¢ possivel que nio tenha sido possivel identificar visualmente muitas mais

imagens com filtros aplicados.
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Figura 86: Distribuicio dos
tipos de filtros aplicados as
imagens
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Distribuicdo dos filtros aplicados

2017

2007

0.00% 0.50% 1.00% 1.50% 2.00% 250% 3.00% 3.50% 4.00% 4.50% 5.00%

W Filtro colorido de celular ®PBde celular ®PBde DSLR

Apesar de ser possivel identificar com objetividade o uso de filtros em apenas
4,4% das imagens de 2017, por se tratar de reconhecimento visual nio disponivel nos
metadados, essa porcentagem se apresenta contra apenas duas imagens com cores irreais
entregues em 2007, nas quais o convidado utilizou um filtro de inversao de cores do ce-
lular Motorola V3, e 1,7% de imagens em preto e branco. E relevante destacar que mais
de 99% das imagens em preto e branco de 2007 foram produzidas em cameras DSLR, e,
portanto, o preto e branco ¢ resultado de um tratamento posterior no computador. Ja
em 2017, as imagens com filtro identificado sdo 100% de celulares, e as em preto e branco

530 42% de celulares e 58% de cameras DSLR.
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Figura 87: Filtro de inver-
sio de cores do telefone ce-
lular Motorola V3. Autor:
T Brandileone, 2007.

Figura 88: Imagem foto-
gmﬂlda em camera DSLR,
com tratamento posterior
em preto e branco. Autor:

Roger Sassaki, 2007.

S2007 AoseER SAS5AKE = WWW. ROGERHS . COM
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Figura 89: Imagem do show
g g
COMO assunto pl‘mClpnl %U’
tora: Amanda Broering, 20

ASSUNTOS:
PUBLICO E AMBIENTE VERSUS SELFIES

Foi realizada uma classiﬁcagﬁo manual de todas as imagens de 2007 € 2017 entre
quatro categorias: show, ambiente, pﬁblico e Sclﬁe. Enquanto na primeira categoria se
encontram apenas imagens da apresentacao musical em si, com os musicos ou instru-
mentos ocupando amaior parte da cena, as outras trés separam as imagens que tratam

de outros assuntos em torno do show, ainda que relacionados a ele.




Na categoria “ambiente”, a maior parte da imagem deveria estar ocupadn por

. -~ . A
ob]etos ou pessoas que nao 1nteragem com a camera ou com o ShO\V, COMO Pessoas

COHVGI‘S‘JI’IdO nas partes externas dOS teatros, {'O\;’GI‘, mezanino, bﬂl‘, [Gues

: Pedro Campos, 2017.




8
Negrio Chuba, 2017.
2

Ja na categoria “publico” foram separadas as imagens em que o assunto prin-

Cipﬂl é a 1‘6121(5 a0 das pessoas com o ShOV\r" —na plateia ou piSt'A de danga—, ou retratos

~ ! -~ A !/ ~ . !
¢ fOtOS d‘JS, ¢m quc hil 1'613(;30 retratado com a camera. Tambem sao lnClUl—

d‘ S aqui as imagens que mostram outras pessoas fotografando O Show, de maneira

. Ii . . ~
metahngulstlca, sendo conmderada €ssa uma 1‘61 10 dﬂ pessoa com a apresenta <




'PROGRAMACAO
NOVEMBRO

Anka
BN sHOW

TETERTEY RS S HOMN
MUTETLRITY:
R BOM ik

Figura 92: Fotogratia

or Cristiane
Dutra Cardoso, em frente
A programag teatro,
>XpOsta no saguio. 2017.
Também publicada no
perfil do Instagram @cri
dutracardoso, com legenda
“Chegandinco... #5aseco
#brotherzagem #show
@lauracarnic

corte e com

filero de

Figura 93: Publico na pista
de d:mgn. Autora: Sabrina
Korman, 20¢




Por dltimo, a categoria “selfie” contém apenas as fotos que a prépria pessoa
tira de si mesma, em parte ou em todo, com suas proprias mios. Alem das selfies

! . P . ! ! .
caracteristicas dO termo, sao mcluldas todas as fOEOS de partes dO Proprio corpo,

cOomo as fOtOS de suas préprias maos Segurando ingressos.

Figura 94: Selfie em 2007,
dos convidados Henrique

Robles e Paulo Passaro.
Autor: Henrique Robles,

Z()()7.

Figura 95: Selfie. Autor:
Mateus Villaga, 2017.

A direita:

Figura 96: Selfie com o
ingresso do show. Autor:
Thizlgo Negrao Chuba,
2017.
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2007 2017
Assunto
Show 1509 72,4% 1723 79,5% Tabela 38: Andlise quanti-
] tativa da classificacio das
Ambiente 132 6,3% 99 4,6% imagens de 2007 e 2017 por
] assunto.
Publico 431 20,7% 197 91%
Selfie 12 0,6% 112 52%

Distribuicdo das imagens em categorias
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Figura 97: Distribuicao das
imagens em categorias.

2007

mShow ®Ambiente mPublico mSelfie

Em 2007 apenas 12 selfies foram contabilizadas, registradas por equipamentos
A . ! . . .
sem camera frontal, ¢ por isso com nimero inflado por ter de realizar mais de uma
tentativa at¢ acertar o enquadramento desejado. Ja em 2017, as selfies chegaram a
5,2% das imagens recolhidas, em niimero superior as fotos do ambiente. Paralela-
mente a esse aumento das selfies, houve diminuicio da quantidade de imagens do

publico — de 20,7% em 2007 para 9,1% em 2017.
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52 TEMA VERSUS IMPROVISO

Além dos pontos quantitativos em que se pode identificar as diferengas ob-
jetivas entre os resultados de 2007 € 2017, alguns pontos subjetivos merecem ser
notados. Em 2007, Na 0casiao da primeira analise das imagens, ]i era identificada a
liberdade dos convidados quanto aos assuntos, a técnica e a quantidade de imagens
produzidas. “Esse fotégrafo, o amador, esta em sincronia direta com a musica, e nio
com uma pauta. [...] Ele anda na dire¢io em que a musica o leva.” (GURGEL, 2007, p.
132). Na ocasido, as imagens foram compreendidas em cinco aspectos inspirados por
uma analogia musical baseada no conceito de tema, sendo este a melodia principal

( I’IUCICZH' dC uma composigﬁo.

O material musical em que toda uma obra, ou parte dela, se

baseia; o termo em geral refere-se a uma melodia identificavel. [...]
g

pode ser a melodia sobre a qual se baseia um grupo de variacdes.

(SADIE, 1994, . 938)

No ambiente do jazz, o tema pode ser definido como uma referéncia central
fixa, um ntcleo do qual parte a criatividade dos intérpretes. Ao executar um tema
de jazz, em uma situagao tradicional, os musicos em geral iniciam pela exposicao
do tema a sua maneira. Um arranjo pode trazer uma introdugio, novas partes, um
ritmo diferente, ou mesmo uma nova harmonia, diferente da original. Depois dessa
primeira exposi¢ao do tema, geralmente fiel 4 melodia original, parte-se para os im-
provisos, formatados no conceito de chorus — a mesma forma ¢ harmonia do tema,
porém executada de maneira mais livre para permitir a livre improvisacao do solis-
ta. Por seguir esse formato de chorus, ¢ comum se conseguir cantarolar a melodia do
tema durante um improviso. Cada solista improvisa sobre uma quantidade livre de
choruses, at¢ que os musicos retornam ao tema, agora interpretado com mais liberda-

de melddica do que na primeira exposi¢io.
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Ao relacionar esse conceito centrado no tema com as imagens, foram com-
preendidas como tema as fotograﬁas que traziam imagens mais padronizadas, se-
melhantes entre si ¢ também as imagens comuns de apresentacdes musicais pre-
sentes na midia. As imagens da categoria tema sio aquelas que se quuadram nas

. ! . ! . ~ . . !
expectativas esteticas de um pubhco acostumado a ver fotograﬁas e assistir a videos
de shows. Sao registros corretos, porém repetitivos, e de fato repetidos entre si no

material recolhido. Nio se tratam, portanto, de imagens artisticas que provém de

um impulso criativo.

A partir do tema, desenvolvem-se outros aspectos musicais analogos a dis-
ting¢do realizada entre as imagens coletadas. Por arranjo, compreenderam-se as ima-
. . . ! \
gens que documentavam os arredores e bastidores do experimento, relacionavel a
. . ! .
categoria ambiente de 2017. Ja em harmonia, enquadraram-se aquelas fotografias que
retratavam a platcia ¢ apista de danga, paralclamcntc a categoria pﬁblico da scgunda
edi¢io. Porém ¢ em ritmo e solo que se encontraram em 2007 as diferencas que serdo
transpostas as novas imagens.
Os amadores de 2007, apesar de munidos de equipamentos tecnicamente in-

fcriorcs a0s dC uma década deOiS, fotografaram com 1ibcrdadc. Procuraram fm—

DANI GURGEL

Figura 98: Imagem classi-
ficada como “rema”. Aurtor:
Roger Sassaki, 2007.
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gulos diferentes, pontos de vista inusitados, momentos e expressdes significativos;
porém sem se preocupar com a qualidade téenica da execucio das fotografias. Pouco
sabiam sobre o funcionamento de suas cameras compactas, portanto preocupavam-
-s¢ apenas com o assunto que desejavam registrar, vivendo o slogan “Don’t think.

Shoot.”, apresentado anteriormente. Assunto esse que nio era obrigatoriamente a

apresentacio musical, que ¢ o assunto principal de apenas 72,4% das imagens.

Figura 99: Liberdade frente
aos padroes técnicos, em
imagem borrada. Autor:

Diogo Melo, 2007.
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Esses amadores, livres de obrigacdes ou encomendas, obtiveram imagens que
podem ser destacadas pela liberdade, pelo ritmo, pelo solo inspirado. A relagio des-
sas pessoas com a musica era a de publico, de espectadores atentos, e de fotografos

por prazer. Em contraposicio aos dois fotografos profissionais presentes em 2007,
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cujas imagens mais se aproximam do conceito de tema, as fotograﬁas dos amadores
traziam a liberdade do improviso, sem medo de errar. Sio amadores porque na-
quele momento amavam o que estavam fazendo, conforme a deﬁnigﬁo de Patrice
F]ichy (2016, p- 16). Produziram imagens que podem remeter a imagem “suja” citada
por Arlindo Machado quando do inicio do videoclipe (MACHADO, 2000, p. 177),
apresentando seu conteudo que ¢ de certa maneira “sujo” por hmitagées técnicas,
mais do que por decisdes estéticas.

Ja em 2017, a concepgio estetica dos amadores foi diferente. Munidos nio
apenas de seus telefones celulares, porém de um banco de dados interno replcto de
imagens de apresentacdes musicais, corriqueiras em suas linhas do tempo de midias
sociais como Facebook e Instagram, os amadores nio apresentaram muito mais do que
diversas versdes do tema. Marshall McLuhan ja sugeria, em 1964, um bombardeio
de imagens que criaria um museu repleto de “objetos previamente encontrados em
outras midias’>*” (2001, p- 215). Enquanto McLuhan se referia a televisio a cores, po-
de-se argumentar que o bombardeio através da Internet ¢ ainda maior.

Inegavelmente ha excecOes a essa repeticio, e destacam-se algumas imagens
de maior criatividade e liberdade, em geral realizadas com cameras do tipo DSLR,
que exigem usuarios mais versados para o seu manuseio, € que acabam por estar
mais atentos ao assunto fotografado. E importante notar que o tipo de cAmera que
foi usado para registrar as imagens mais préximas do tema em 2007, foi por sua vez
elemento central das imagens mais criativas dez anos depois. As exigéncias técnicas

qUC Cngessaram c¢m 2007 foram as mesmas qUC inspiraram em 2017.

DANI GURGEL

152. Tradugio livre de
“objects that have been en-
countered before in some
other medium”.
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A CSLIUCI\ILL em cima

Figura roo: Fot

&

camera DSLR. Autor
Lirou, 201

A esquerda, no centro
Figura 1o1: Forografia com
cAmera DSLR. Aurtor:
Mansur Atique, 20

A esquerda, embaixo:
Figura 102: Fotografia com
cAmera DSLR. Aurtor:
Pedro Campos, 2017.

estap .igil
Figura 103: Fotografia ¢
telefone celular. Auto
Gabriel Matsumoro, 2017.
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Dentre as magens pl‘OdUZldﬂS com telefones CGIUI‘JI‘GS c¢m 2()17, ¢ maior a

concentracio de pequenas variacoes do tema, inmgens que registram 0 acontecimen-
Figura 104: In 2 \ L . . L
ficada como “tema”. Autor: ~ £O sem explorar I S J‘ngulos, ideias, mensagens; mais p:u‘ec1das entre si. C
Khalil :\y:u e, 2017.
79,5% de imagens exclusivamente do show 7,1% a mais do que na edicao de uma

década antes, os nmudores ¢ scus telefones celulares parccem ter assumido 4 respon-
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Sﬂbllldﬂde de 1‘eporteres, reglstrnndo 0S momentos dO ShO 7. Essa funqao, deZ anos
Figura 105: Imag 2
. © o . . . ~ ! ~ . A ~ . .
ficada como “tema”. Autor: antes, hﬂ\"lﬂ SldO cun '1dﬂ PelOS fOtOgI'ﬂfOS I]'lLlIlldOS de cameras pl‘OflSSlOnﬂlS.
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Trecho de conversas no
grupo dos fis do 5 a Seco no
WhatsApp durante os shows

em questao.

270

Um fa abordado através do grupo dos fas no \X/hatsApp, Khalil Ayache, gravou
o show completo em video e no dia seguinte forneceu o link para as suas publicagées
no YouTube, ¢ afirmava que apenas nao compartilhara as cangoes inéditas a pedido
dos préprios artistas. No dia seguinte, compareceu novamente 4 mesma apresenta-
clo, e publicou novamente os videos, enviando posteriormente o link para os outros
fas. Khalil se porta como responsavel por esse registro, com orgulho de sua reporta-
gem amadora dos shows do grupo, e os outros fas reconhecem esse como o seu papel,

requisitando gravacoes do show diretamente.

25/ 11/ 17 10:48:10: Khalil Ayache: https:/ / photos.app.goo.gl/YCzOSWVVmOUXchXZ
25/11/17 10:48:43: Khalil Ayache: Vou subir s as musicas conhecidas

25/11/17 10:49:02: Khalil Ayache: Prometi q as novas nio

[..]

26/11/17 00:56:09: +55 11 958470209: Amigues, alguém tem video de maneiras e maneiras? (cu
chutando q esse seja 0 nome da musica) que o T6 comegou a cantar errando a letra e depois
o Vini disse que era composicio dele

26/11/17 001561141 +55 11 958116586: Vem amanhi logo <3

26/11/17 00:56:20: +55 11 958470209: Eu gostei tanto dessa musicaa

[..]

26/11/ 17 00:57:56: Khalil Ayache: Eu tenho, vou Compartilhar um pedago dela aqui depois
ok?

26/11/17 00:58:13: +55 11 958470209: Aaaaa obrigadaa <3

26/11/ 17 00:58:19: Khalil Ayache: Prometi q nao ia divulgar as musicas novas

26/11/17 00:58:31: +55 11 958470209: Era ve com a camiseta do medulla?

26/11/17 00:58:34: Khalil Ayache: Eu joguei no YouTube mas td como privado

26/11/17 00:58:41: Khalil Ayache: Sim

26/11/ 17 00:58:57: 455 11 958470209: Séum pedacinho hahah eu gostei muito mesmo desse som
[...]

26/11/ 17 OL:07:07: Khalil Ayache: Se alguém quiser adicionar - https:/ [www.Facebook.com/

kha.ay 'AChG
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[] Continuagio:
Trecho de conversas no

26/11/17 01:09:47: +55 11 958470209: Se eu add ve lembra de me mandar o video? Aahahh grupo dos fas do 5 a Seco no
WhatsApp durante os shows
[] em questao.

26/11/17 or13:37: Khalil Ayache: Nio precisa adicionar s6 pra eu nio esquecer. Pq nio vou
esquecer haushaushu, mas pode adicionar se quiser

[..]

26/11/ 7 OT:2LT7: Khalil Ayache: Hoje eu tirei varias fotos massa

26/11/ 7 OT:21:24: Khalil Ayache: Ontem o lugar nao ajudou

26/11/17 or:55:55: Khalil Ayache: 2017-11-26-VIDEO-00001654.mp4 <attached>

26/11/17 or:56:15: Khalil Ayache: @5511958470209 [emoticon de mdo apontando para cimal
26/11/17 02:20:21: +55 11 958470209: Aaaaa obrigadaa

26/11/ 7 02:25:00: Khalil Ayache: E essa né?

26/11/17 02:28:29: +55 11 975327916: Que coisa mais linda!!

26/11/17 02:30:01: +55 11 975327916: @Khalil Ayache tem aquela que o Viafora canta que fala
“sei que vai acontecer”

[..]

26/11/17 09:40:26: Khalil Ayache: Essa tem no tem YouTube mulher, postei la

[..]

26/11/17 09:56:18: +55 11 958116586: Khalil ve gravou a musica chamada “cancio de 1a”?
26/11/17 09:56:25: +55 11 958116586: Nio tem ela no YouTube

26/11/17 09:56:37: +55 11 958116586: @Khalil Ayache

26/11/17 09:57:26: Khalil Ayache: Essa eu nio disponibilizei

26/11/17 09:58:30: Khalil Ayache: 2017-11-26-PHOTO-00001690.jpg <attached>

26/ 11/17 10:101:09: +55 11 958116586: [emoticon olhando para cima] [emoticon triste]

26/11/ 7 10:03:12: Khalil Ayache: Depois mando um trecho

26/11/ 17 10:08:46: Khalil Ayache: @5511958116586 [emoticon de mio apontando para baixo]
26/11/17 10:09:20: Khalil Ayache: 2017-11-26-VIDEO-00001694.mp4 <attached>

26/11/17 10:10:06: +35 11 958116586 Viwwwww
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Figura 108: Imagem
enviada por Khalil Ayache
ao grupo dos fis no
WhatsApp, indicando aos
outros fas o lugar de onde
os pais do mtsico Vinicius
Calderoni assistiam o show
Manipulagio da imagem
pelo proprio autor.

Autor: Khalil Ayache, 2017.
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Em 2007 foi com as cameras compactas ¢ celulares que os amadores se senti-

ram livres das regras e téenicas da fotografia, priorizando a sua diversio em produ-
zir imagens a entrega de material “bem executado”. Ja em 2017, 0s telefones celulares
com cameras de maior qualidade ¢ os padroes estéticos mais divulgados atraves das
redes sociais parecem ter transformado os amadores em responsaveis pela divul-
gacio dos acontecimentos do dia. Mais atentos a fotos borradas, fora de foco ou
escuras, que pouco apareceram no material da segunda edicio, apesar de terem sido
abundantes na primeira. Menos abertos ao improviso do que os amadores de 2007,
agora mais atentos as “regras do ‘bem fazer’, como definidas por Arlindo Machado
(2000, p. 177), produzindo entdo a maioria das suas imagens dentro do tema. Esses
amadores, como ja indicado por McLuhan em 1964, em Understanding Media, usa-
ram seus telefones celulares para registrar mais imagens de cenas que ja conheciam,
como abordado no item 3.3.

Ao mesmo tempo, os fotografos munidos de cameras profissionais DSLR,
que outrora foram responsaveis pelo registro do tema, sentiram-se mais livres para
criar e experimentar, para improvisar em suas imagens. Talvez conscientes de que as
imagens do tema ja seriam supridas pelos telefones celulares, os amadores munidos
de cAmeras superiores se esforcaram em buscar novas ideias. E, em seus proprios te-

lefones celulares, registraram algumas imagens para compor o tema do experimento.

A IMAGEM DO MUSICO EM CO-AUTORIA COM SEU PUBLICO
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DSLR. Autor: Pedro Cam-
pos, 2017.

Figura 110: Mesmo momen-

to da Figura 109, registrado
de outro angulo com
telefone celular. Autora:
Amanda Ma 2017.




Acima:

Figura 1rr: Fotogm{‘ia regis-
trada com cdmera DSLR.
Autora: Lirou, 2017.

A direita, em cima:

Figura 1ra: Fotogm{‘ia regis-
trada com telefone celular.
Autor: Pedro Campos,
2017.

A direita, embaixo:
Figura 113: Fomgm{‘m regis-
trada com telefone celular,
Autora: Lirou, 2017.
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As diferengas identificadas entre as imagens de Pedro Campos e Lirou em suas

cameras DSLR (Fig. 109 e 1) ¢ seus telefones celulares (Fig. 112 € 113) nio sio sobre
técnica ou qualidade de imagem. Ambos os convidados se portaram de maneira di-
ferente e condizente com cada equipamento, o0 que se nota na observagﬁo do ponto
de vista de suas imagens. As registradas em telefones celulares sio mais distantes,
produzidas do conforto de seus assentos na plateia, representando o show, report:mdo
0 acontecimento. Ja as fotografias produzidas com cameras DSLR s3o mais proximas
do assunto, ativas, investigativas, e retratam emocgoes dos artistas. Amanda Manara,
com seu telefone celular, registrou na Figura 110 0 mesmo momento da Figura 109, de
A el -~ . . ! . ! .

outro angulo. Sua fotografia traz a mesma emocio do sujeito, o musico To Brandileo-

o N d .d.. 4 /bl- I . “ ) /l d N »
ne expressando sua gratidao apos o publico cantar sua musica “Pra voce dar o nome”,

porém o faz de outro ponto de vista, mais distante e objetivo.
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53 NOS VERSUS EU

Para a compreensio de ambas as edi¢oes do experimento, ¢ importante desta-
car uma diferenca central entre a motiva¢io dos produtores de imagens convidados
antecipadamente ¢ os coletados no ato. Ambas as edigées foram realizadas a partir
de convites semelhantes a amadores para fotografar uma apresenta¢io musical, sem
o fornecimento de qualquer pauta, treinamento ou distribuicio de equipamento. Em
ambas, pessoas do publico comum, ainda menos passiveis de qualquer sugestio que
pudesse influenciar o resultado das imagens, foram convidadas a compartilhar suas fo-
tografias e videos para os fins da pesquisa. Enquanto em 2017 foram 52 dos mais de 100
abordados no teatro que compartilharam suas imagens, em 2007 foi possivel coletar
as fotografias de apenas quatro novas pessoas, sendo que duas delas eram funciona-
rias da casa de shows que la guardavam suas cameras. Ou seja, na primeira edic¢io do
experimento, apenas duas pessoas foram ao show com suas cameras fotograficas sem
terem sido requisitadas. Lipovetsky e Serroy abordam a abundancia de registros em

fotografia e video na década de 2010, em A estetizagdo do mundo (2015):

Longe da visdo tradicional do consumidor passivo, todos que-
rem cada vez mais ser criadores, tocar musica, fotografar, praticar
danca, dedicar-se a pintura, participar de um coral, fazer cursos de tea-
tT0, exercitar-se na gastronomia, escrever memarias, manter um blog,.
O desenvolvimento da web e dos equipamentos high-tech foi um
acelerador formidavel dessa tendéncia ao exercicio artistico, propor-

cionando uma ferramenta inédita e “simples” ao desejo de expressao

DANI GURGEL

Figura 114: Selfie a caminho
do show do 5 a Seco. Auto-
ra: Laura Patriota, 2017.
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Figura 115: Imagem publi-
Cﬂdﬂ no Instzlg'r;l‘m peld
usudria @leticiacristina-
Zl]VES cm 25/11/20[7, com a
legenda “Ai ... aquele look
<3 #5aseco #showdelicia
#apaixonada”
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individual. Hoje, os individuos fotografam e filmam facilmente, gra-
cas ao celular, ao iPhone, a camera, os lugares que visitam, os en-
CONLTOS esportivos, as exposicdes, as propagandas, as cenas de rua,
os acontecimentos insolitos: filma-se tudo, o tempo todo. [...] Tudo
acontece como se em cada um estivesse adormecido um desejo ar-
tista, uma paixdo para pér o mundo e a si proprio em musica, em

imagem ¢ em cena. (LIPOVETSKY; SERROY, 2015, loc. 6151)

Além da disponibilidade de equipamentos fotogr:iﬁcos, também ¢ signiﬁca—
tiva a mudanga do foco dos seus assuntos. A quantidade de selﬁes cresceu de 0,6%
para 5,2% entre as duas edigées do experimento, e a categoria de imagens do plﬁblico
baixou para menos da metade, de 20,7% para 9,1%. Enquanto os amadores de 2007
registraram os colegas, a pista de danga e o resto do pﬁblico; em 2017 esse mesmo
publico registrou a si mesmo, isoladamente ou com poucos outros companheiros. Se
dez anos antes a palavra—chave das fotograﬁas de assuntos além da apresentacio
musical poderia ser “nos”, a da segunda edigio seria entao “eu”. Selﬁes como a de uma

pessoa que registra o figurino escolhido para o show, uma construcio de sua perso-

nalidade para um publico (PE-
REIRA; SILVA, 2017, p. 216),
sdo contrapostas as imagens de
uma pista de danga cheia dez
anos antes.

Quando os amadores de
2007 compareceram a0 evento,
o publico-alvo de suas imagens
era composto pelos envolvidos
na pesquisa e a si préprios. Fo-
tografaram para seu proprio
prazer, e para participar de um

evento. As imagens nio foram
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publicadas em qualquer midia além do trabalho para o qual foram convidados, e
pouco foram divulgadas pelos proprios fotografos.

Paralelamente, os amadores de 2017 tinham como seu publico-alvo o mundo
inteiro. Suas imagens foram criadas com o objetivo do comparti]hamento em diver-
sos tipos de midias sociais, de pequenos grupos de amigos no WhatsApp ate perfis
publicos do Instagram com milhares de seguidores. Em contraposi¢io aos amadores
que apenas amaram a atividade em 2007, os de 2017 agiram com a responsabilida-
de de entregar um material consistente para reportar o evento aos seus pares. Os
amadores da scgunda Cdigﬁo compareceram ao show ]z'\ com seu préprio plﬁblico
estabelecido, e produziram suas imagens sabendo quem as consumiria, trabalhando

ainda para alcancar mais espectadores.

Se o capitalismo artista produz um consumo cultural de massa,

também favorece o desenvolvimento das ambicdes expressivas indivi-

duais. O artista, hoje, ndo ¢ mais o outro: em meus sonhos ¢ um pouco

no cotidiano, sou eu. (LIPOVETSKY; SERROY, 2015, loc. 6169)

Figura 116: Pista de danca
em fotografia com borrio
de movimento. Auror: Luli
Radfahrer, 2007.
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6. CONSIDERACOES
FINAIS

Figura 117: Gregory
Hutchinson, em show
com Joshua Redman em
Sao Paulo. Autora: Dani
(rLll'gL‘l‘ 2011.



153. Tradugio livre do
origina] em inglés “The
word Yjazz' comes from the
French jaser, to chatter.
Jazz is, indeed, a form of
dia]ogue among instru-
mentalists and dancers
alike. Thus it seemed to
make an abrupt break
with the homogeneus and
repetitive rhythms of the
smooth waltz. (...)

If jazz is considered as a
break with mechanism

in the direction of the
discontinuous, the parti-
cipant, the spontancous
and improvisationnln it
can also be seen as a return
to a sort of oral poetry in
which performance is both
creation and composition.
It is a cruism among jazz
performers that recorded
jazz is ‘as stale as yester-
day’s newspaper’. Jazz is

alive, like conversation;
and like conversation it
depends upon a repertory
of available themes. But
pcrform:mcc is composi-
tion. Such performance
insures maximal partici-
pation among players and
dancers alike.”

154. Pardfrase livre do original
em ing]és: “Until 1‘€c€m1y our
institutions and arrange-
ments, social, po]itical and
economic, had shared a one-
-way pattern. We still think of
it as “explosive,” or expansive;
and though it no longer ob-
tains, we still talk about the
populntion exp]osion and

the explosion in learning, (...)
Electricity does not centralize,
but decentralizes.”
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A palavra “jazz” vem do francés jaser, que significa “tagare-
lice”, ou “fofoca”. O jazz ¢, de fato, uma forma de dialogo entre ins-
trumentistas ¢ bailarinos, que parece ter quebrado abruptamente

com os ritmos homogeéneos e repetitivos da valsa. [...]

Se 0 jazz ¢ considerado uma quebra com o mecanismo pa-
drio, na dire¢ao da descontinuidade, participacio, espontancidade
¢ improvisacio, ele tambeém pode ser entendido como um retorno
a um tipo de poesia oral na qual a performance ¢ tanto criacio
quanto composi¢io. E comum a afirmacio entre musicos de jazz de

. . . .~
que o jazz gravado ¢ “tdo obsoleto quanto o jornal de ontem”. O jazz
¢ vivo, como uma conversa; ¢ assim como a conversa ele depende
de um repertorio de temas disponiveis. Mas a performance ¢ com-

o L L
posicao. Essa performance assegura a maxima participacio entre

musicos e bailarinos.’s» (MCLUHAN, 2001, p. 306)

Enj aulado em suas predeﬁnigées € na comunicagao unidirecional e centraliza-
da, o século XX simboliza o ﬁpice do Paréntese de Gutenberg, apresentado por Thomas
Pettit (2011), em que a verdade estaria registrada nos livros e meios oficiais, e a palavra
falada seria menos confiavel. A medida que a produgﬁo de contetido se torna acessivel
para qualquer pessoa e as fontes se confundem, vive-se uma era de oralidade secunda-
Tia, segundo Pettit: uma volta a comunicagao medieval, em que a opinido daquele que
¢ mais préximo vale mais do que outras possivelmente mais qualiﬁcadas.

A comunicacio, hoje multidirecional, nao pode mais ser compreendida como
“explosiva” ou “expansiva”, pois esses termos pressupdem a existéncia de um centro'™
(MCLUHAN, 2001, p- 39). Apés o fechamento do Paréntese de Gutenberg, a comu-
nicac¢ao flui por meios paralelos, a partir de mlﬂtiplas fontes que se entrelagam e
confundem. Interlocutores tém pouco conhecimento sobre a origem da informag:'xo
que recebem, transitando pela vida sem diferenciar — ou se dar conta da necessidade

de diferenciar — informagées de fofocas.
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Ao mesmo tempo em que o fechamento do Paréntese confunde a confiabi-
lidade das fontes de informacoes, ele abre espaco para o prossumidor de contetdo
(TOFFLER, 1980); permite a autoria coletiva de obras em modo re-write (LESSIG,
2008); abre choruses'ss para o improviso em uma comunicag¢ao mais parecida com o
jazz do que com a musica erudita. Jazz esse cuja esséncia, segundo Hobbsbawm, “¢
ndo ser uma musica padronizada ou produzida em série” (1990, Pp- 31).

Vilem Flusser (2008, p. 144), usa a relagio entre a musica de camera ¢ a musica
sinfonica como modelo, comentando a musica de cAmera como aquela em que os “mu-
sicos reunidos nio visam tocar partitura mas sim improvisar sobre partitura (como
se caracterizava musica de camera no Renascimento)”. Flusser retrata uma mdsica em
que nio ha regente, e que os instrumentos, ao improvisar, “s3o simultaneamente emis-
sores e receprores, individual e coletivamente, da mensagem que elaboram”.

A volta a improvisagio do Renascimento ¢ a simultancidade na emissao e recep-
¢do da musica apresentadas por Flusser concordam com o fechamento do Paréntese de Gu-
tenberg sugerido por Thomas Pettit. As cancdes voltam a ser transmitidas de forma oral,
de pablico em publico, atraves de seu contetido audiovisual compartilhado na Internet.

A musica ¢ desapropriada de seus autores por seus proprios fis, que tomam
a frente da transmissdo de suas composicdes aos novos ouvintes. Cangdes tomam
outros rumos nas vozes de seus releitores, que as passam adiante com pequenas
alteracoes através de redes como o YouTube, assim como cantigas folcloricas eram
passadas na era medieval (GURGEL; RADFAHRER, 2017, p. 15). Substituindo a
venda central de partituras oficiais, a transmissio oral de uma melodia através da
Internet aumenta um ponto a cada canto, e os préprios artistas produzcm tutoriais
em video para fomentar essa apropriacio.

A imagem segue 0 mesmo caminho, uma vez que, da mesma forma que a
musica, ¢ produzida ¢ difundida por amadores, cujos videos e fotografias comam
a frente na responsabilidade pelo contetido. Seu objetivo ¢ o de reportar, registrar,
informar. A paisagem imagética do individuo passa a ser aquela de seus vizinhos
prossumidores, filtrada por sua propria concepgio estética a medida em que formata

os filtros de sua propria bolha (PARISER, 2011a).

DANI GURGEL

155. Forma da musica para
a improvisagao, conceitua-
dano item s5.2.
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Em 1984, [talo Calvino demonstrava sua preocupacio com o excesso de ima-
gens difundidas pela televisio. Ele se preocupava com o futuro da imaginacao, que
estaria comprometida por causa do excesso de imagens sem signiﬁcado difundidas

na midia de massa:

Vivemos sob uma chuva ininterrupta de imagens; os media
todo-poderosos nio fazem outra coisa sendo transformar o mundo
em imagens, multiplicando-o numa fantasmagoria de jogos de es-

. _ oy .
pelhos — imagens que em grande parte sdo destituidas da necessi-
dade interna que deveria caracterizar toda imagem, como forma ¢
como significado, como forca de impor-se a aten¢io, como riqueza
de significados possiveis. Grande parte dessa nuvem de imagens
se dissolve imediatamente como os sonhos que nao deixam tragos

4 . -~ . ! -~
na memoria; 0 que nio se dissolve ¢ uma sensacio de estranheza e

mal-estar. (CALVINO, 1990, p. 73)

Mais de trés décadas depois, ¢ possfvel sugerir que scja, de fato, mais dificil

. . ! ! . . . - .
para um individuo acessar a sua propria imaginacio. Bombardeados por imagens
padronizadas e cercados pelas paisagens estéticas de seus vizinhos de bolha, os pros-
sumidores aparentam produzir imagens mais ¢ mais similares as de seus colegas. Zyg—
munt Bauman sugere essa repeti¢do ao questionar a necessidade de se pertencer a

um gI'UPOZ

Os desejos ¢ aspiracdes contraditorios que se fala aqui sdo
o anseio de um sentido de pertencimento a um grupo ou aglome-
racio e o descjo de se distinguir das massas, de possuir um senso
de individualidade e originalidade; o sonho de pertencimento e o
sonho de independéncia; [...] 0 medo de ser diferente e 0 medo de

perder a individualidade. (BAUMAN, 2013, loc. 273)
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156 imagens cada vez mais

Os prossumidores criam pequenas variacoes do tema
parecidas entre si, como foi atestado Comparando as duas edigées do experimento
em apresentacdes musicais no Cap{tulo 5. “O mundo se torna uma espécie de mu-
seu, repleto de objetos previamente encontrados em outras midias®” diz McLuhan
(2001, p- 215) em cap{tulo sobre a fotograﬁa de Undersfanding Media, cuja primeira
pub]icagﬁo foi em 1964, ]a' sugerindo amesma reprodugﬁo de padrc')es pelos recepto-
res da midia de massa que Calvino sugeriu em 1990.

No século XX, os corredores da analogia do museu de McLuhan eram preen-
chidos por imagens que repetiriam as referéncias estéticas disseminadas pela midia
de massa. Apos o fechamento do Paréntese de Gutenberg, todavia, essas imagens nio
sao mais oriundas da grande midia ou de um repositério central. A referéncia esté-

tica na qual os prossumidores se inspiram ¢ aquela oferecida por seus vizinhos, que os

rodeiam em seus filtros de bolha.

Por defini¢io, um mundo construido a partir do que ¢ fami-
liar ¢ um mundo em que nido ha nada para se aprender. Se a perso-
nalizagio ¢ aguda demais, ela pode prevenir que entremos em conta-
to com experiéncias e ideias que podem acabar com preconceitos ¢
abrir nossas mentes, ¢ portanto mudar a maneira pela qual pensamos

sobre 0 mundo e sobre nés mesmos.s® (PARISER, 20114, loc. 315)

Esta pesquisa partiu de uma hipétese: ade que o conteudo amador poderia
ser tdo ou mais importante para a comunicagao de um artista independente do
que o conteudo de Videoclipes e fonogramas de produgﬁo proﬁssional, em especial
através do YouTube. Esse contetido ¢ produzido em duas frentes: o pdblico contribui
com versoes cover, homenagens, Tegistros de shows, aulas de violao, karaokés e ainda
certa fatria de conteddo original republicado sem autorizagao; e os artistas contri-
buem com suas cenas de bastidores, ensaios, novas composi¢oes, apresentacdes ao
vivo, participa¢des, entremeados com seu conteudo de lancamento comercial como

videoclipes e faixas de albuns.

DANI GURGEL

156. Conceito musical
utlizado no item 5.2 como
metdfora para imagens
mais padronizadas, seme-
lhantes entre si ¢ também
as imagens comuns de
apresentacoes musicais
presentes na midia.

157. Tradugio livre de “The
world itself becomes a

sort of museum of objects
that have been encounte-
red before in some other
medium”.

158. Tradugio livre de
trecho do livro The filter
bubble: what the Internet
is ]1iding from you: “By
definition, a world cons-
tructed from the familiar
is a world in which there’s
nothing to learn. If perso-
nalization is too acute, it
could prevent us from co-
ming into contact with the
mind«blowing, preconcep-
tion—sh:xttcring experiences
and ideas that change how
we think about the world
and ourselves.”

285



Figura 118: Fa assiste show
do 5 a Seco através da tela
de seu telefone celular. Au-
tora: Dani Gurgel, 2017.
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A oralidade secundaria, aquela que segue o fechamento do Paréntese de Gu-
tenberg, apresenta um novo meio de se conhecer, ouvir, tocar e compartilhar musica,
especialmente atraves desse conteddo amador. Artistas sdo apresentados atraves de
seu proprio publico, que relé e reescreve as cangdes a seu modo, registra e reporta
seus acontecimentos com sua prépria estética, e realimenta sua produ(;ﬁo com seus
proprios desejos.

Toda essa liberdade, todavia, revoluciona apenas a maneira de se produzir 0
conteudo, mas nio o conteudo em si. Este dltimo se percebe cada vez mais padroni-
zado em pequenas vizinhancas, bolhas que ndo permitem que as novas e diferentes
ideias atravessem seus filtros. Cada um dos sete artistas analisados nesta dissertacio,
ainda que correlacionados e com interseccdes, apresenta uma persona diferente e
pode ser representado em conjunto com seu publico e alguns artistas similares como
uma pequena vila. Vilarejo este no qual as ideias fluem livremente, convergindo pu-
blico e artistas em prossumidores de um conteudo prolixo, repleto de improvisos ¢ da
livre troca de informacoes, porem que pouco se comunica com as cidades vizinhas.

McLuhan apontava que a oralidade dos meios quentes nos levaria a uma al-
deia global. Porem, por conta dos filtros de bolha, hoje prossume-se contetido em tribos
digitais cada vez menores e mais filtradas pelos gostos ¢ opinides dos fas nelas en-
volvidos. O publico prossumidor formata-se como se fossem pequenos conjuntos de
jazz entre os quais os integrantes nio circulam, tocando choruses ¢ mais choruses de
improvisos repetitivos com os mesmos colegas, em vez de inspirar-se pelo som que

¢ feito pelos outros conjuntos.
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81 TRANSCRICAO INTEGRAL DAS
RESPOSTAS A FASE 1 DA PESQUISA DELPHI

As transcrigées foram ordenadas por data de resposta.

811 TRANSCRICAO INTEGRAL: TO BRANDILEONE,
REPRESENTANDO 5 A SECO

Modo: Mensagem de dudio via WhatsApp  Data: 03/04/3017

8111 RESPOSTA A PERGUNTA 1

O, lojas e plataformas mais significativas. A gente, cara, no 5 a Seco, estd vivendo um negdcio de... A renda estd vindo
um pouco de cada lugar, a gente nao tem uma coisa fixa que acontece mais. A gente ganha um dinheiro consideravel
de Tratore, trimestral, que a gente reinveste. A gente ndo encosta nessa grana pra gente. A gente sempre compra
equipamento, paga passagem pra ir tocar no risco em algum lugar. A gente ganha um dinheiro consideravel de You-
Tube e de coisas Ee internet tipo Spotify, de streaming. Cara, acho que assim, Facebook como sendo a arma maxima
de divulgagao, mas ndo d4 dinheiro nenhum direto, né, enfim. Ficando cada vez mais caro o Facebook, porque os
caras vdo afunilando o negdcio pra vocé ter que pagar o antincio, pra vocé atingir um nimero de gente suficiente
praquela divulgacio valer a pena. Mas de receita mesmo, assim, o que entra mais grana pra gente ¢ YouTube mone-
tizado ¢ servicos de streaming assim. A gente acaba que o disco fisico a gente quase ndo estd mais mandando para
a Tratore, a gente tem Vcndicfo disco fisico s6 em show, e isso em alguns lugares ja estd mais arrefecido, tipo Rio e
Sao Paulo vende menos. Mas quando vocé vai pro interior, pros interiores em geral, ou nordeste, ¢ tal, ainda ¢ um
negdcio que vende, assim, disco fisico pra gente em show.

8112 RESPOSTA A PERGUNTA 2

Divulgacio, entio, complementando o que eu falei na primeira, 0 nosso ponto forte, por enquanto, ¢ Facebook, né. A
gente at¢ agora, recentemente, tem reservado uma grana pra isso, pra anunciar mesmo, pra impulsionar publicagdes.
Mas tambem, a0 mesmo tempo, uma coisa que a gente tem percebii) ¢ que essa divulgacio mais formal — hoje divulgar
no Facebook ¢ mais formal, né —, ela ja ta talvez rendendo menos impacto do que essa coisa desses lives, af, desses videos
que ficam 24h, né, ndo ¢ o live, ¢ o stories, né? Esses videos pra gente tem 5 vezes mais visualizagio do que alguma coisa
que vocé poste no Instagram oficialmente ouno Facebook oficialmente. Acho que o puiblico estd cada vez mais imedia-
tista, aquela coisa rapidinha, 2 segundos, meio caseirinha mesmo, ¢ tenho sentigo que a produgio formal tem tido cada
vez menos espaco. Dando como exemplo, uma menina que chama Ana Gabriela. Uma menina de uns 21 anos, que eu
estou produxinjo um EP agora, que gravou um video de celular com “Pra vocé dar 0 nome”, minha musica 14, no quarto
dela, e no Facebook dela C{JCVC estar perto de 15 milhdes de visualizagdes no video do Facebook. O que pra ela como
ferramenta de divulgacio foi fundamental, ela tem um milhao de seguidores virais na pagina dela, sem ter colocado
nenhum real de pubijicidadc, porque também ela estd conversando com uma faixa etdria que mora no Facebook, ndo ¢
tipoa iente que usa como uma ferramenta e esta de vez em quando. Essa galera de 16 anos glel idade, que ¢ o publico dela,
o Facebook ¢ a segunda vida. Metade da vida real, metade Facebook. Esse exemplo pra mim foi foda, porque a gente
gravou essa mesma musica no Auditério Ibirapuera, com um monte de participagio especial foda no show, 7 cAmeras,
ediciio, luz e o caralho, ¢ a gente tem uns 12, 13 milhdes de visualizagdes no YouTube. Ela tem no Facebook. Entio tem
também uma diferenga de que no YouTube entra grana, por isso né, e no Facebook ndo, no Facebook ndo monetiza esse
tipo de coisa. Entdo acho que, até por isso, eles talvez, sei 14, os algoritmos deles 14 talvez divulguem mais, porque, como
eles ndo tém que pagar naja, eles s6 saem ganhando com a circulagio de informacdo ali dentro, quando eles comegarem
amonetizar artistas pelas visualizagdes e tal, acho que essa mamata — digamos assim—, acaba, né? Que na verdade nao
¢ uma mamata, ¢ uma téenica dos caras — eu acho, pelo menos, né — de Elzer o Facebook ser absolutamente necessario
para a vida de todo mundo, e quando ele virar necessdrio para a vida de todo mundo o cara comeca a cobrar. Por isso.
Mas enfim, acho que essa coisa, sei 14, exemplifica um pouco essa coisa que eu tinha dito que a produgio formal estd
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perdendo espago, ¢ * tipo isso. O cara quer ver o artista que ¢ gente como a gente. Ah, olha o quarto dele, o gato dele
passou ali atras enquanto ele esta tocando, olha a cama dck desarrumada ali, ¢ ndo sei o que. Tem um | pouco dessa coisa
dainvasio de privacidade que as redes souals permitem, né. Voceé entrana pagna de uma pessoa, vocé vé toda a opinido
politica dela, como ela reage a mmcntarlos e acoisas, e ndoseio qué. Voce esta dentro da vida do ‘erm né? AdEo que
cada vez mais a arte em si, o papel da arte, o poder da arte estd se diluindo numa coisa de... nio ¢  como que eu diria
isso... o artista, a pessoa estd CJCR vez mais fazendo diferenga, mais dlfucnnsa do que 0 som, do que a musica, do que a
obra de arte, digamos assim. Tem uma coisa da postura. Isso sempre foi assim, mas acho que agora essa gangorra entre
0 que 2 Pessoa representa e o que a pessoa faz de fato esta pendendo mals para o lado do que a pessoa representa. Ea
minha visao sobre isso. Mas enfim, }m ramenta de divulgacao pra gente ¢ Facebook ¢ Instagram, e cada vez mais essas
coisas momentaneas que somem no dia seguinte, mais caseiras ¢ meio que a pessoa se sente dentro da sua vida, essa
parada assim, tem sido cada vez mais isso.

8113 RESPOSTA A PERGUNTA 3

Putz, terceira pergunta ndo sei muito o que te dizer, Dani, cu sou bem relapso na verdade, com esse tipo de pla-
nejamento. Eu nao olho dcmonstmtlvo da Tratore, de ondc esta vindo mais coisa, menos coisa. Sei que eu deveria,
ou que o empresdrio deveria, né. Mas como na minha carreira solo nio tenho ninguém trabalhando no momento,
porque estou cada vez mais trﬂmp'mdo com outros artistas, fazendo produ(;ao ¢ curtindo cada vez mais essa coisa de
nio ser o artista mas de trabalhar com o ar tista, enfim. No fim das coisas acabo sendo o artista também, ¢ inevitavel,
inerente ao que a gente faz, ¢ a0 que a gente ¢ Mas de todo modo eu estou meio por fora dessas paradas, sabe. Eu
sei que a gente vende bem em iTunes Music, tem bastante servico de streaming, ¢ legal 0 nosso também, YouTube
rende pra caralho, e Facebook ¢ ferramenta dL dlvulgﬂcao mas eu nio conhego outras coisas, eu td bem por fora de
merudo na verdade. Me da no saco ficar culdmdo, assim, sabe? A gente inclusive precisa de alguém que fizesse isso
por nés. Inclusive se voeé tiver hordrio vago ai (risada), ¢ d1<ponlvc fica o convite.

8114 RESPOSTAA PERGUNTA 4

Eu acho que a principal preocupagio de todo 2 artista é... Al euestou falando de artistas, né, e nio de entertainers. Que acho
que tem uma diferen¢a grande entre o cara que esta no showbiz e fazendo uma maquina de cntutmlmcnto girar, que cu
acho o maxlmo ¢ consumo também, acho legal pra umlho e respeito. E acho que tem o cara que ¢ o criador. Que ¢ um
esteta, ¢. Que se preocupa com o todo daquilo que ele estd fazendo. %c ¢ o cara que todo dia acorda de manhi e pergunta
“por que eu estou fazendo isso e pra quem eu estou fazendo isso?” (@ ¢um pouco a seara da qual euposso falar um pouco
melhor, porque ¢ na qual eu me IHCEO eu acredito. Eu acho que até, enfim, tenho cada vez mais buscado uma conexio
entre esses dois mundos. Muito porque eu, enfim, tenho a sorte de ter nascido numa familia que me deu tudo dobom e do
melhor, mas a0 mesmo tempo eu também nio tenho a vida ganha, eu preciso me manter. Se eu qu1<u continuar fazendo
arte eu preciso me manter. Entao dai vem a segunda grande preocupacio, pra mim, do artista, que ¢ “se cundo tenho a vida
ganha, qual ¢ 0 nitmero minimo de pessoas que eu preciso ter, me dando suporte no que eu faco, para me manter, dentro
do sistema capitalista, vivo, pra poder criar as coisas que eu crio?”. A minha L primeira preocupagio ¢ sempre 0 que eu estou
fazendo, por que eu estou fazendo e para quem que eu estou fazendo. Isso é uma coisa que eu, inclusive, quem me resumiu
isso foi o Lenine, e eu comecei a pensar isso desse jeito, pra caralho. Entido o que eu estou fazendo ¢ um poucoo lugar na
histéria da arte, da musica, enfim, em que lugar Cu me posmono por que que eu estou fazcndo qual a relevincia disso,
e pode ser social, polmca afetiva, sei la, mas acho que é 1mp01 tante »gir iss0, ter consciéncia dmso enio slmp]esmente
?auzcr scgumdo oseu feeling, E dbvio que o seu feeling ¢ a matriz da coisa toda, mas o desenvolvimento depois se dd a partir
dessa elaboragdo. E pra quem eu estou fazendo, dat entra essa segunda preocupagio. Como euno tencll;o avida ganha e
eu preciso me manter vivo pra fazer o que eu fago, como eu vou atingir 0 maior numero de pessoas pos<1vc1 Obviamente
sem deturpar 0 que eu acho de legal no meu trabalho. Eunio abro mao de nenhum nivel de atitudes propositivas musicais,
de alguma coisa um pouco estranha, de alguma coisa um pouco fora da casinha, sei 14, pra atingir publico. Isso nunca ¢
meu pensamento. Eu estou o tempo inteiro medindo, botmdo na gangorra essa coisa. Aqui eu estou dando um passo pra
frente das coisas que eu ja ouvi. Estou hlando do que cu j& ouvi, eu ndo tenho controle sobrc 0 que eundo ouvi, né. Isso ¢
uma coisa que angustia, inclusive, por que ¢ muita misica sendo feita. Pr oducsao musical esta du/entas vezes maior do que
estava trinta anos atras. Entdo essa coisa de falar “eu estou fazendo o novo” ¢ meio presunco, né, mas de todo modo eu
estou o tempo inteiro pesmdo Aonde eu estou ousando, aonde eu estou dando um passo a frente, e aonde eu estoume
comunicando. Que é um nggoao que pesa na vida da gente pra caralho, né. Se vocé nio se comunica com ninguém, nio
volta nada do seu trabalho. E ai “nada’, estou falando cﬁ' grana porque, S€1 14, eu enxergo o dinheiro absolutamente como
um... Lido com o dinheiro como uma representagio da energia que vocé colocou para realizar aquele trabalho digamos
assim. Se eu produ/l um disco e b‘mhel 15 mil reais, ¢ eu fiquei 3 meses produzindo o disco, esses 15 mil reais tém um peso
completamente diferente pramim do que se eu fizer umjingle de 15 mlﬁgms em 40 minutos. Entdo cuuso esse dinheiro de
forma diferente, inclusive. Eu uso esse CcPlJnheno como 40 minutos da minha vida. 15 mil reais foram 40 minutos da minha
vida, 15 mil reais foram 3 meses da minha vida. Entao quando eu vou reinvestir esse dinheiro na minha carreira e nio sei o
que 14 eu penso nisso, assim. Eu acho que a grana, pra mim, ¢ isso, representagio da energia que vocé colocou para realizar
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aquele negdcio. Entdo, por esse prisma, a grana que volta de um trabalho meu, de uma composicao minha, de um disco
meu, ela tem um puta peso. Porque eu dei tudo que eu tinha de mim 14, naquele negdcio.

812 TRANSCRICAO INTEGRAL: VINICIUS CALDERONI

Modo: Mensagem de dudio via WhatsApp  Data: 04/04/3017

8121 RESPOSTA A PERGUNTA 1

Acho que as lojas mais significativas pra... Bom, lojas ou plataformas. Eu diria que, em termo de plataformas certamente
as novas de streaming, Deezer, Swotif;v, iTunes. Bom, iTunes acho que al como 1oja, né, como venda. E ai, claro, tem
algumas coisas em termos de diﬁhsﬁo que sdo importantes, como Facebook, YouTube, sdo obviamente fundamentais.
Como lojas fisicas, eu acho que isso diminuiu muito de tamanho nesse momento, né. Pelo habito eu poderia dizer, sei
14, esses grandes magazines, af, grandes, Fnac, Livraria Cultura, etc., mas me parece que isso ja perdeu, pela minha ob-
servagio, isso 4 pcrgcu um espago significativo. Cada vez mais eu sinto que, tanto no meu trabalho inCEVidual quanto
no meu trabafho no 5 Seco a tendéncia ¢ a coisa se consumar mais no campo virtual, mesmo, entdo acho que essas af

que eu destaquet.

8122 RESPOSTA A PERGUNTA 2

Pra divulgacio eu diria que, sem divida, YouTube e Facebook, so as principais ferramentas. Instagram também, eu
acho que hoje em dia ¢, de uma forma indireta, porque ela nio coloca a musica em destaque, e tudo mais, né, mas
certamente s30 as ferramentas que eu uso com mais.... Enfim, que sao as plataformas que, de alguma maneira, dao
mais suporte. Certamente hoje em dia, né, o Facebook ¢ uma grande tribuna, né, assim, uma grande maneira de se
estar em publico no mundo sem estar em publico. E um negocio, até, um certo contrasenso, um certo paradoxo,
mas eu acLo que nada... E o principal lugar onde todas as coisas sio divulgadas e a principal razio pela qucj cu tenho
um perfil no Facebook, enfim. E YouTube certamente como uma coisa auxiliar, um suporte auxiliar, ¢ Instagram
também, né, podendo redirecionar uma coisa a outra.

8123 RESPOSTA APERGUNTA 3

E dificil dizer isso, assim. Eu talvez esteja um pouco defasado, talvez esteja um pouco nio acompanhando as
possibilidades de difusio, e tudo o mais. Quer dizer, eu sou muito ancorado assim nas coisas que sio mais mainstream.
Talvez eu esteja um pouco por fora de outras possibilidades mais alternativas, e talvez esteja me sentindo um pouco
“tiozdo» por isso. Neé? Pois ¢. As vezes... Pode ser que esse momento chcguc. Mas eu nio sei, eu elencaria essas, nem
saberia Jencar outras que eu desconhego. Até fica essa pergunta af pra vocé: 0 que mais que tem? Fala, me conta, vocé
que estd sempre antenada e brilhando em todas as redes.

81.24 RESPOSTA A PERGUNTA 4

Eu acho que obviamente essa ¢ uma pergunta muito singular, porque cada um vai ter os seus proprios, né, ¢ as suas proprias
razdes. E as questdes que movem individualmente, né. Eu acho que, assim. O que... Isso ¢ uma resposta jd de muitos anos
¢ talvez ela nio tenha se alterado tao significativamente. O que acontece ¢ que hoje, cada vez menos, ha uma interposi-
o entre artista ¢ publico. Cada vez mais hd suportes que permitem que esse contato seja feito de uma maneira direta.
Portanto, isso facilita esse encontro entre uma coisa e outra. Acabam-se os atravessadores. Essa primazia cada vez mais
distante do mundo das gravadoras, né, de que havia uma grande peneira pra se saber o que ¢ que chega ao ptiblico. Hoje
em dia ndo, quer dizer, uma coisa pode vi rzcilllilzar e acontecer. Fago parte do 5 a Seco que, de alguma maneira, ndo existiria
como existe, com esse formato, sem poder haver Internet, essas coisas todas. A gente viveu a experiéncia muitas vezes de
um disco lancado chegar nos lugares e as pessoas estarem cantando as nossas cangdes tao somente por videos do YouTube,
coisas assim. O objetivo de um artista tem a ver com, acho, a for¢a do que cada um quer dizer e do que ambiciona. Tem
gente que... Tem artistas que tém uma ldgica mais ativista, mais.... uma logica, uma ambicdo, uma, como ¢ que se diz? Tém
uma conduta mais Visccrgl e questionadora de tabus e paradigmas da sociedade, acho que isso sem divida ¢ uma coisa im-
portante no trabalho artistico. Mas no necessariamente isso precisa ser a sua toada, e nem por isso 0 que vocé faz ¢ menos
valoroso. Entio eu acho que os objetivos tém a ver com essa singularidade. Eu acho que o bonito ¢ a pluralidade, assim, de
propostas, entendeu, quer dizer... Ter uma artista como a Liniker, que questiona todas essas questdes, que ¢ uma artista
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importante, ou... O “Nao Recomendados”, 14 do Caio Prado, do Diego e do Daniel, tem um lugar de uma militancia muito
forte. Outros tantos artistas do hip hop, etc. E por outro lado tantos artistas que tém essa vontade de propagar beleza, ¢
fazer belas cangdes, e pensar o mundo através de suas cancdes. E isso ¢ tao bonito, ¢ tdo importante quanto, eu acho que no
d4 pra hierarquizar nesse sentido. Eu acho que o bonito ¢ essa diversidade, né, essa complementaridade. Acho que ¢ isso.

813 TRANSCRICAO INTEGRAL: ALEXANDRE CAVALO DIAS,
REPRESENTANDO VELHAS VIRGENS

Modo: E-mail Data: 04/04/3017

8131 RESPOSTA APERGUNTA1

As plataformas de “streaming” sdo as que dao maior visibilidade para o artista. Tudo bem que essas plataformas
pagam menos do que as que baixam musicas, mas sdo as que estio crescendo vertiginosamente. Teremos duas pontas
importantes daqui pra frente, ou a musica para ouvir onde quiser (streaming) ou a volta de coisas antigas como fitas
K7 e vinis (aqui entra a histéria do “ritual” de ouvir musica, colocar o disco no aparelho, escolher a musica etc, tudo
isso com calma).

8132 RESPOSTA A PERGUNTA 2

Hoje (abril de 2017) eu uso o facebook, Instagram, twitter, songkick e site para divulgacio e todos ligados a plata-
formas de musica digitais como Spotfy, Deezer, I-tunes, I-music, Raphsody etc. Nao da pra fazer as coisas separa-
damente. Para mim, que tenho 50 anos ¢ muito complexo, mas eu vejo a garotada fazendo tudo muito rapidamente
COM MUuito retorno.

8133 RESPOSTA A PERGUNTA 3

Todas as plataformas digitais sdo importante. Entio o artista independente tem que entrar em contato com uma empresa
como A Tratore, CD baby, One RPM ou outras para disponibilizar de uma vez suas musicas nas plaraformas digitais, tanto as
pagas como as gratuitas ¢, se puder, fazer umas 50 cpias de vinil para vender nos shows.

8134 RESPOSTA A PERGUNTA 4

Hoje a musica rompeu todas as fronteiras, no s6 de nacionalidade como de estilo ¢ téenica. Da pra fazer
musica popular ou erudita, de vanguarda e pop e ter um publico especifico para cada tipo.

O objetivo passa a ser a misica em si e, se o artista quiser o publico pode vir a ser um objetivo mas nao
¢ mais o principal.

Se um artista quer ser muito conhecido ele tem que levar em conta o gosto do piblico. Mas o artista pode estar
interessado em um tipo especifico de musica, entdo seus objetivos sio outros. No final das contas nunca se
produziu tanto quanto agora, claro que numa grande produgio tem coisas Gtimas assim como outras péssimas,
vai de cada um saber separar o joio do trigo (lembrando que gosto e estética sio coisas muito pessoais).

814 TRANSCRICAO INTEGRAL: RENATO PIAU,
REPRESENTANDO VICTOR BIGLIONE

Modo: Mensagem de dudio via WhatsApp  Data: 06/04/3017

8141 RESPOSTA A PERGUNTA 1

As p]ataﬁ)rmas que eu acho interessantes sao o iTunes, a The Orchard, a One RPM que tao entrando agora. Mas o
que acontece ¢ que quase todas as plataformas distribuem para as mesmas plataformas. Encdo isso as vezes d4 confli-
to. As vezes voce tem que escolher uma plataforma, Spotify, ou Deezer, ou i Tunes ¢ diferenciar com outras empresas.
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Que nem tipo a iMusic, a emusic americana, a RPM também que ¢ americana, e at¢ a emusic do Brasil. Essas sio as
maiores plataformas de venda de musica do mundo.

814.2 RESPOSTA A PERGUNTA 2

Para divulgagio, eu acho que as melhores sdo mesmoo Facebook, né, o Instagram, que muita gente acompanha
pda< fotos, e tem muitos seguidores. O Facebook talvez para mim seja mclhm paraa dlvulgag 10 gfo trabalho de um
artista. Vocé pode colocar o clipe, pode colocar... E tem agora esse negjouo a0 vivo, que vOcé transmite a0 vivo e o
proprio Rlccﬁook se encarrega de avisar aos chu1d01cs que vocé estd no ar. Entdo isso ¢ uma coisa mundial, acho
que para divulgacio nada me %hor do que o Facebook, o Instagram, e alguns outros ap]lumvos que eu nio os tenho
que ¢ 0 “hangnote”, nio sei o qué. Nao posso falar porque eu nio conhuo O que eu tenho mais intimidade ¢ com o
Facebook e com o Instagram. E com o Twitter um pouquinho. Mas eu acho que o Facebook ¢ a melhor plataforma
de divulgacio para qualquer artista.

814.3 RESPOSTA A PERGUNTA 3

Eu acho que alguns contratados, mesmo, aqui da Guitarra Brasileira, eles trabalham com platafmmas ue eu nio
trabalho, Porque Os contratos que eu tenho nao 1bmngcm essas plamformas Mas fica a critério de aoni o armta

quer atingir. Por exemplo, se 0 cara quer mais na América, ele tem que ir para plataformas americanas, né, que
jlstl ibuem em todo o territor 10 americano. Outros pmeer Europa, enfim, tem umas ou outras phtaf01m1< que
abrangem o mundo inteiro, né, os 5 continentes. Mas nem sempre que estou presente na historia. Que aqui, como
tem a ()ultclll"l Brasileira e tem alguns contratados, eu vejo que alguns tém maior penetragio na Asia, por c‘cgmplo
pessoas que jd cantaram la, em Tel Aviv, sei la onde Entao isso a1 vai de artista para artista, emendeu’ Eu tmba ho
com as gl'lmfmmm mais tradicionais, entendeu, os meus discos. Agora tem alguns contratados aqui que tém, que
abrangem outras plataformas, ndo as mesmas com as quais eu trab, {ﬁ'lo ok?

8144 RESPOSTAA PERGUNTA 4

Eu vejo hoje a musica nao oMo Uma coisa focada na musica, 0, “Eu fago musica”. Hoje a maioria dos artistas sio per-
fOln’NtlLOS sdoniosei o qué... E as vezes isso faz sucesso, isso aj iuda. Entendew? Eu nao sei, porque eu costumo primar
pela misica. Vamos dizer assim. Na minha ¢ cpoca de jovem, quando trabalhava para as glavadmas fiz discos em
gravadoras de nomes bem consagrados da musica bmsﬂula por exemplo trabalhei no prlmulo dISLO do Sérgio Sam-
pmo “Fu quero botar meu bl loco na rua”. Foi um disco mar: avﬂhoso Eu trabalhei no primeiro vinil do Luiz Melodia,
que ¢ 0 “Pérola Ncgm que é um disco que té entre os 100 maiores discos do século. Mas isso era um outro objetivo.
E um formarto de musica que s0 as gravadoras tinham o caminho para vender os discos, para fabricar os dlsLOS ara
fazer tudo. Ho e, devido a internet, e devido a essa coisa do mungo ter virado uma aldeia global, vocé mesmo EM o
seu disco, vocé mesmo pr odw vocé mesmo poe em alguns lugares. E eu vejo que, nem sempre os jovens estio muito
mtdusados assim, numa mu<1m de boa quﬂldadc As vezes eles estdo mais interessados em serem conhecidos, em
serem famosos, em serem até celebridades. Celebridade pra mim ¢ o Christiaan Barnard, o cara que fez o primeiro
transplante de coragao no mundo. Celebridade pra mim ¢ o Frank Sinatra, que foi um cara mundialmente conhe-
cido, esses cara ai, como ¢, 0 Gandhi, o Nelson Mandela, que eu tive o prazer de apertar a mao do Nelson Mandela
14 na Bahia. Pra mim uma balhrma do Domingao do Faustao nao ¢ uma LLleI idade, mas tem a TV Fama, hoje em
dia, tem as revistas nao sei oc ué¢ dos famosos, tem os Big Brother da vida af, que a pessoa fica famosa pelo menos
por algum tempo, ¢ como ji d 1213 o Andy Warhol, todm eram famosos no futmo por 15 minutos. Entio ¢ isso que
acontece. Ta muito mudgufo né Dani, essa coisa da musica, do enfoque em musica. E so tem uma coisa que eu acho
que serve para todos, jovens, e tal, é tlabﬂlhzu bicho. E fazer e ter nogio do que se faz. Tem mmta gente quc pensa que
tem talento, mas essa gente as vezes td ¢ lenco. E diferente ter talento e estar lento. Entdo ¢ muito complicado isso.

815 TRANSCRICAO INTEGRAL: FABIANA COZZA

Modo: E-mail Data: 13/04/3017

8151 RESPOSTA A PERGUNTA 1
SpOtile, Deezer
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8152 RESPOSTA A PERGUNTA 2

Faceboolk

8153 RESPOSTA A PERGUNTA 3

Acho que as plataformas de streaming em geral, mas com uma exposicio/propaganda que dé destaque a eles.

8154 RESPOSTA A PERGUNTA 4

Saber manejar as ferramentas ¢ canais de Internet disponiveis, adequando-os ao perfil de seu trabalho ¢ com isso
despertar a atencio do publico para a sua musica.

8.1.6 TRANSCRICAO INTEGRAL: BRUNO ELISABETSKY,
REPRESENTANDO QUARTETO QUADRANTES

Modo: E-mail Data: 20/04/3017

8161 RESPOSTA A PERGUNTA 1

Hoje em dia o trabalho se dissemina quase que exclusivamente pelos servigos de assinatura digitais, como Deezer e
Spotify.

8162 RESPOSTA A PERGUNTA 2

Nesse caso, a fanpage do grupo ¢ redirecionamentos provindos da mesma.

8163 RESPOSTA A PERGUNTA 3

Tenho visto que muitos artistas usam o recurso mais recente “Live”, que eu p:n‘ticularmente NA0 gOSLO € NAO USO Mas
. g .
sei que ja ¢ importante gera movimentos bons para outras pessoas.

8164 RESPOSTA A PERGUNTA 4

Creio que os artistas querem trabalhar de forma auténtica, serem donos de seu proprio tempo e agenda, fazerem o que real-
mente gostam, e nesse sentido viver de forma feliz, satisfatdria, fazendo o que se gosta, de forma autdnoma e independente.

817 TRANSCRICAO INTEGRAL: ARNALDO BLACK,
REPRESENTANDO DANI BLACK

Modo: E-mail Data: 20/04/3017

8171 RESPOSTA A PERGUNTA 1

Spotif:\g Ttunes , Deezer | Imusica

8172 RESPOSTA A PERGUNTA 2

TV ¢ Radio de forma restrita, Imprensa (jornais, revistas), Midia Eletronica, Facebook , YouTube, Vevo, Instagram
e Twitter.
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8173 RESPOSTA A PERGUNTA 3

Amplo expectro da TV ¢ das radios, Canais YouTubers.

8174 RESPOSTAA PERGUNTA 4

-Cri far arte musica | buscando satisfagio artistica, qualidade ¢ inovagio.

- Ser ¢tico em sua vida, profi 15540, Com seus parceitos, com seu pubhco

- Informar-se ¢ formar-se através de todos os meios possiveis.

- Sonhar, sonhar.

- Construir sua identidade artistica e reconstrui-la ad eternum. Enquanto isso propagar este desenvolvimento da
melhor founa possivel.

- Fazer 0 miximo de amigos ¢ o minimo de inimigos neste caminho.

- Criar parceiros , formar equipe ¢ parcerias produtivas de forma estavel e progressiva.

- Lngu]}lr com espetagulos no Brasil e Exterlm buscando sempre o contato direto com o publico.

- Distribuir no Brasil e no Exterior (inclusive outros phmtaﬂ})sgu produto cultural de forma cada vez mais ampla.
- Ampliar seu publico, buscando satisfacdo pessoal ¢ autonomia financeira que lhe garanta condicoes de dar conti-
nuidade a seu trabalho.

- Devolver o maximo de alma que puder as pessoas.

8.2 TRANSCRICAO INTEGRAL DAS
RESPOSTAS A FASE 3 DA PESQUISA DELPHI

821 FABIANA COZZA

Indicagio de data e hora: 02/06/2017 13:18:25

Sobre as lo]as mais re/evantes

Spocify: Vocé disse que é 4" A maioria disse “s”. Mantém a sua? Por qué?

Mantenho. Sou uma artista inde; endente ¢ cuja visibilidade nacional ¢ pequena. Costumo dizer que fago artesanato
musical. As '\gocs de publicidade destas plataformas valorizam mais artistas de médio e grande porte, ficando a
nosso cargo (¢/ou da sua equlpe) o desenho e as agoes de promogio do trabalho. Sio seletivos demais ¢ inclinados a
um nicho de pop/ 10c1\ € 2 muitos artistas L<trangcnos

iTunes: Vocé disse que ¢ 4", A maioria disse “5”. Mantém a sua? Por qué?
Idem a resposta anterior.

Deezer: Vocé disse que ¢ 4", O pessoal ficou dividido entre 5
Idem as anteriores.

Fnac: Vocé disse que é 37 O pessoal ficou dwldldo entre 44" e 1", Mantém a sua? Por qué?

A Fnac ainda ¢ uma dqs pouquISSImas o as que compra CD.

Livraria Cultura: Vocé disse que ¢ 3" O pe\\oal ficou dividido entre “1” e 2" Mantém a sua? Por qué?

No caso da quahdad& de musica que fago e que ¢ consumida por um publico que procura raridades, a rede ¢ bem
interessante para nos.

Imusica: Vocé disse que é 3. O pessoal acha
Mudo para 4.

Emusic: Vocé disse que é “3”. O pessoal acha 4
Mudo para 4

“ »

> Mantém a sua? Por qué?

“e

« »

> Mantém a sua? Por quc?

« »

> Mantém a sua? Por quc7
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Rhapsody: Vocé disse que ¢ “3”. A maior parte do pessoal ndo sabe o que é mas dos que sabem ficaram entre 47, 3”7 e “2”. Mantém
a sua? Por qué?
Mantenho
OneRPM: Vocé disse que ¢ “3”. A maior parte do pessoal acha 4

« »

» Mantém a sua? Por qué?

Sobre os meios de comunicagdo

TV e radios segmentadas: Vocé disse que ¢ 4" O pessoa [ ficou dividido entre 3" ¢ 57 Mantém a sua? Por qué?

O trabalho do artista md(:pcndcntc estd fom da TV e da Radio. Concentra-se mais nas plataformas digitais.

TV e radios de grande massa: Vocé disse que ¢ 3" A maioria disse 4. Mantém a sua? Por qué?

A l’)cm da VLI‘gadL thdo emvistaa p&ssmm qualidade da grade de proglamagao acho IRRELEVANTE. Nio acredi-
to-e ]a tive essa experlenua que participar de um programa como “Fatima Bernardes” ou “Regina Casé” aumenta
a sua popularidade ou agrega qualitativamente ao seu trabalho. E o artista quem desenha e conduz a sua carreira. E
dele o gesto, a posturac o dgmurso.

(Resposta alterada para 1)

Imprensa: Vocé disse que ¢ 0 pessoal ficou dividido entre 3" e 4" Mantém a sua? Por qué?

Mantenho. Ha poucos criticos de mtsica interessantes e que entendem do assunto. Ter um disco bem avaliado por
eles ¢ também uma assinatura.

Songkick: Vocé disse que ¢ 4. Os poucos que conhecem ficaram divididos entre 7, 3" ¢ “1”. Mantém a sua? Por qué?

Nio conhe¢o muito bem

Site: Vocé disse que 4" O pessoal ficou dividido entre “5” e “3”na maioria, mas teve bastante variagdo. Mantém a sua? Por qué?
Sim. E um espaco e enderego que fala de ve.

Publicidade nos su~v1§os de strcammg Vocé disse que é 3. O pessoal ficou dividido entre 4” e “3” na maioria, mas boa parte
nunca usou. Mantém a sua? Por que?

Mamtenho mas também nunca usei.

Sobre os objetivos do artista:

Encontrar o seu publico diretamente (sem intermedidrios): Vocé disse que ¢ 3" O pessoal disse
bastante variagao. Mantém a sua? Por quc7

Mantenho. Nada ¢ mais fiel do quie a pessoa ouvir vc e ser conqulstada pelo o seu trabalho.

Passar a sua mensagem 171dcpcndenre de qual ela seja. / Ser auténtico / Construir e reconstruir sua identidade. Vocé disse que ¢
YA maw; ia dme “s” Mantém a sua? Por qué?

blm Ve é ¢oqueve dl/ canta, toca. Isso é um ato pohtmo

Fazer mulsica de quahdade usando as ferramentas atuais de gravagdo e produgdo. Vocé disse que é 3" A maioria disse “5”
Mantém a sua? Por quc7

Sim. Porque conheco gente que nio precisa de nada disso e faz musica de altissimo nivel e vive do seu trabalho.
Entio acho relevante mas nao indispensavel, muito relevante.

«» o«

5 €3 na malona mas teve

8.2.2 BRUNO ELISABETSKY, REPRESENTANDO QUARTETO
QUADRANTES

Indicacio de data e hora: 02/06/2017 16:54:0
¢ 409
Sobre as lojas mais 7€levante\
) \
You'Tube: Vocé disse que ¢ 4" A maioria disse “5”. Mantém a sua? Por qué?
q q
Sim, pois ndo uso slstematlumente qumto alguns optaram por fazer.
iTunes: Vocé disse que ¢ 4" A maioria disse “s”. Mantém a sua? Por qué?
Sim, pois ndo tenho v1sto muito movimento de audi¢des e vendas via Itunes.
Deezer: Vocé disse que ¢ 4”. O pessoal ficou dividido entre “5” e 4" Mantém a sua? Por qué?
Sim, pois ndo tenho v1sto muito movimento de audi¢des e vendas via Itunes.
Fnac: Vocé disse TK ¢ 2" O pessoal ficou dividido entre "¢ “r” Mantém a sua? Por qué?
Pois nio hd saida para od’s fmox praticamente.
Livraria Cultura: Vocé disse que é “2”. O pessoal ficou dividido entre “3” e “2”. Mantém a sua? Por qué?
Pois ndo ha saida para cds flscos praticamente.
Rhapsody: Vocé disse que ¢ 3", A maior parte do pessoal ndo sabe o que é, mas dos que sabem ficaram entre 47, “3” e “2”. Mantém
asua? Por qué?
Pois estou na mesma da maioria, creio...
Suportes vintage ( lel Cassete): Vocé disse que ¢ 2" A maior parte do pessoal acha 3
0is 530 antigos e cafram em desuso, resistem dentro de pequenos nichos.
P tig de ¢ 1 tro d /F q h
The Orchard: Vocé disse que ¢ “2”. A maior parte do pessoal acha 4”. Mantém a sua? Por qué?

)

" Mantém a sua? Por qué?
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Nio me relaciono em especial com esse mecanismo, sequer sei se tenho faixas disponiveis por la e tal.. ve sim?

Sobre os meios de comunicagdo

YouTube: Vocé disse que ¢ 4" A maioria disse *5”. Mantém a sua? Por qué?

Sim, pois nio uso sistematicamente quanto alguns optaram por fazer.

TV e rddios segmentadas: Vocé disse que ¢ 57 O pcssoal ficou dividido entre *3” e *5” Mantém a sua? Por qué?

Pois como trabalho num mercado bem LSpLLlflCOS vejo nesse espacos uma maior chance de comunicagio e engaja-
mentos mais consistentes.

Imprensa: Vocé disse que é 3" O pessoal ficou dividido entre “3” e 4. Mantém a sua? Por qué?

Porque a imprensa tmdluom trabalha com muitas necessidades e tem mais glsposlgao ¢ motivagdo para uns e
MEnos para outros, funcionando e quase que sendo exclusiva de determinados produtos culturais.

Site: Vocé disse que €37 O pessoa ﬁcou dividido entre “5” ¢ 3" na maioria, mas teve bastante variagio. Mantém a sua? Por qué?
Pois creio que j4ndo ter a mesma importincia de antes devido aos perfis que podem ter contetido semelhantes em
redes sociais.

Publicidade nos servigos de Strcaming: Vocé disse que é 4" O pessoal ficou dividido entre 4” e 3" na maioria, mas boa parte
nunca usou. Mantém a sua? Por que7

Sim, pois fazendo de forma precisa e focada, chega-se num ptblico maior, aumentado-o inclusive.

Sobre o objetivos do artista:

Encontrar o seu publico diretamente (sem intermedidrios): Vocé disse que ¢ %4
bastante variagdo. Mantém a sua? Por que7

Pois nesse AppmaLh nio sou obrigado a contratar algucm e cobra-lo por “resultados”

Ser dono de seu préprio tempo e agenda: Vocé disse que é 4", A maioria disse “5”. Mantém a sua? Por qué?
me ajuda no dia a dia, da autonomla

Unir-se com os pares: Vocé disse que ¢4 A maioria disse 5" Mantém a sua? Por que7

Para aprender e criar vinculos significativos com pcssoas parecidas.

@

> O pessoal disse “5” ¢ “3” na maioria, mas teve

)

823 RENATO PIAU, REPRESENTANDO VICTOR BIGLIONE

Indicagio de data e hora: 19/06/2017

Sobre as lo]as mais Velevanres

Spocify: Vocé dme que é 4" A maioria disse “s”. Mantém a sua? Por qué?

Chegou agora ¢ uma plataforma mais relevmte sim, mas ainda acho o Cd fisico muito relevante mesmo sendo agora
um cartio de visita.

iTunes‘ Vocé disse que ¢ 4" A maioria disse “5”. Mantém a sua? Por qué?

j disse antes cm%om o itunes seja mais antigo, e acho que distribui fisico tambem.

Deezer: Vocé disse que ¢ 5" O pessoal ficou dividido entre *5” e 4. Mantém a sua? Por qué?

mantenho pelos mesmos motivos acima.

Fnac: Voce a}? isse que ¢ 1", O pessoal ficou dividido entre *3” e *1” Mantém a sua? Por qué?

Sou brasileiro vivo aqui, a Fnac pelo que sei vai fechar no Brasil entao, nio vejo relevancia numa loja fechada pelo
memos aqui, digital é mundul

Livraria Cultura: Vocé disse que é ", O pessoal ficou dividido entre 3 e 0" Mantém a sua? Por qué?

Pelo motivo de ser uma livraria o principal produto deles(Livros) CD ¢ um complemento assim com DVD e outras
midias

imusica: Vocé disse que ¢ “3”. A maioria disse 4" Mantém a sua? Por qué?

Nio difere muito dqs outras 530 dlStI‘lbLlldOI"lS de musica(midia) digital etc etc... sem uma caracterista propria.
emusic: Vocé disse que ¢ 3" A maioria disse 4. Mantém a sua? Por qué?

A mesma coisa acima

Rhapsody: Vocé disse que ¢ “3”. A maior parte do pessoal ndo sabe o que ¢, mas dos que sabem ficaram entre 4", 3" ¢ “2”. Mantém
a sua? Por que7

¢ a mesma coisa ndo sio plataformas originais como ¢ o you tube entre outras que disponibilizas todos os canias
mas numa so 1ataform'1

OneRPM: Voce disse que ¢ 3" A maioria disse “4”. Mantém a sua? Por que’

Vou saber deles mais pra hcntc pois temos contrato, prefiro ver como vai ser depois falar.

Sobre os meios de comunicacio:

TV e rddio segmentadas: Vocé disse que é 5" O pessoal ficou dividido entre 37 ¢ 5™ Mantém a sua? Por qué?

A Tv hoje tem alcance mundial, em fuso diferente e audio juntos entio e muito relevante som e imagem de uma
lapada so klkk

TV e radio de grande massa: Vocé disse que ¢ “”. A maioria disse 4
[Nio rcsponﬁcu Foi dcc1d1do conmgcrar ue mantém. )
Imprensa: Vocé disse que ¢ “3” O pessoal ﬁcouz:clI ey’

@

“ » « »

«

«

> Mantém a sua? Por qué?

ividido entre 3" ¢ 4" Mantém a sua? Por qué?
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[Nio respondeu Foi deudldo considerar que mantém.]

Songkick: Vocé disse que ¢ 3" Os poucos que conhecem ﬁcamm divididos entre 47, “3” ¢ “1”. Mantem a sua? Por qué?
[Nao respondeu. F01 deudldo considerar que mantém.]
Site: Vocé disse que ¢ 3" O pessoal ficou dzvzdlju encre 5" ey
[Nao respondeu. Foi decidido considerar que mantém.]
Live (via Facebook e Instagram): Vocé disse que ¢ 37, A malorza disse
[Nio respondeu Foi decidido LOI’]\IC]CI"AI que mantem |

Canais de YouTubers: Vocé disse que é 3" A maioria dzsse “” Mantém a sua? Por qué?

[Nao respondeu. Foi decidido considerar que mantem ]

Publicidade nos servicos de streaming; Vocé gzise que é 3" O pessoal ficou dividido entre 4” e “3” na maioria, mas boa parte
nunca usou. Mantém a sua? Por qu67

[Nao respondeu. Foi decidido considerar que mantém.|

Sobre os objetivos do artista:

Encontrar o seu publico diretamente (sem mtermedmnos) Vocé disse que é 3" A maioria disse 5
[Nao respondeu. Foi decidido considerar que mantém,]

Passar a sua mensagem mdepn endente de qual ela seja. / Ser auténtico / Construir e reconstruir sua identidade.: Vocé disse que ¢
4" A maioria disse 5% " Mantém a sua? Por que7

[Nao respondeu. Foi decidido considerar que mantém,|

Fazer mussica de qualldadc usando as ferramentas atuais de gravagdo e produgdo.: Vocé disse que ¢ “3”. A maioria disse 5
Mantém a sua? Por qué?

[Nao respondeu. Foi decidido considerar que mantém,]

. PR / 2 fo
na maioria, mas teve basmnre varagao. Mantem a sua? Por que:

« »

" Mantém a sua? Por que7

«_»

" Mantem a sua? Por qué?

«»

824 ALEXANDRE CAVALO DIAS, REPRESENTANDO VELHAS
VIRGENS

Indicacio de data ¢ hora: 20/06/2017 14:18

Sobre as loias mais 7€levante\

Deezer: Vocé disse que ¢ “5”. O pessoal ficou dividido entre “s” ¢ 4”. Mantém a sua? Por qué?

Mantenho. Todas essas p]ataformas s30 muito relevantes para dlvulgoagao ¢ também para capitalizar o artista.

Fnac: Vocé disse que é “1”. O pessoal ficou dividido entre 3 e " Mantém a sua? Por qué?

Essas livrarias como Lonheaemos estao com dias contados. A Fnac em espeual vai, inclusive, sair do Brasil.

Livraria Cultura: Vocé disse que é “2”. O pessoa [ ficou dividido entre 3” ¢ 2" Mantém a sua? Por qué?

Mantenho, pe]o mesmo mortivo dd anterior.

imusica:Vocé disse que é 57 O pessoal acha sé 4", Mantém a sua? Por que7

As plataformas cﬂgws sdo as formas de dlvulfyagao mais importante para 0 musico. Esse ¢ o lugar onde o fa vai
encontrar seu trabalho ¢ pagar por isso.

Rhapsody: Vocé disse que é
a sua? Por que7

Mantenho. A Rhapsody vem crescendo no mundo. Mais uma platafc orma que podemos usar no dlgta

The Orchard: Vocé disse que ¢ 5. Quase metade do pessoal ndo sabe o que ¢, mas dos que sabem ficaram mais pra apenas
Mantém a sua? Por quc”

Mantenho. Esse pcssml que vai pagar a conta. Essa empresas sdo as que estdo remunerando com clareza.

Sobre os meios de comumcagao

Facebook: Vocé disse que ¢ 4™ Todos os outros disseram “s”. Mantém a sua? Por qué?

Mantenho. Na minha opiniao o face ¢ importante mas vem perdendo suas credenciais iniciais ¢ deve perder mais
com o tempo. O fi que estd no face ndo ¢ o mais participativo.

Instagram: Vocé disse que ¢y “s”

«» o« « »

" A maior parte do pessoal ndo sabe o que é mas dos que sabem ficaram entre 4", “3” e “2”. Mantém

@ »

. Todos os outros disseram “5”. Mantém a sua? Por qué?

Mudo. O insta hoje ¢ muito LClcvantc

TV e radios sc’gmenmdas Vocé disse que é 3”2 O pessoal ficou dividido entre 3" e 5" Mantém a sua? Por qué?
Mantenho. Nio vejo essas tvs e radios com 1mportanua nem mesmo 1gu:d ao YouTube, por exemplo.

TV e radios de grande massa: Vocé disse que é 2", A maioria disse 4. Mantém a sua? Por qué?

Mantenho. Seria muito relevante se houvcssc condlgocs de 1gualdadg mas todo mundo sabe que o que manda é a
verba de publmddde e outras verbas. Entdo esse sistema fica refém do dinheiro que cada um pode ujour
Imprensa: Vocé disse que é 4™ O pessoal ficou dividido entre 3 ¢ 4> Mantém a sua? Por qué?

Mantenho. Esse talvez seja um 1u;>41 um pouco mais democratico.

Midia eletrénica: Vocé disse que é 5. A maioria disse 4. Mantém a sua? Por qué?

A mais importante ¢ mais bamu de se fazer. Onde todos podemos ter ideias criativas e isso ter efeito positivo.
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Songkick: Voce dme que ¢ “3”. Os poucos que conhecem ficaram divididos entre &7, 3" ¢ “1”. Mantém a sua? Por qué?
Mantenho. Um 0t1mo dlvulgadm de shows e vem crescendo.
Site: Vocé disse que ¢*5”. O pessoal ficou dividido entre *5” e *3”na maioria, mas teve bastante variagdo. Mantém a sua? Por qué?
Mantcnho Ainda aLho que o site ¢ 0 melhor meio de se ter contato com o artista.

Publicidade nos servigos de streaming: Vocé disse que ¢ 5"
nunca usou. Mantém a sua? Por qu67
Mantenho. Com o crescimento do streaming, a publicidade nesse segmento atinge diretamente quem interessa.
Sobre os objetivos do artista:
Am liar seu puiblico, buscando satisfago pessoal e autonomia financeira que lhe garanta condicdes de dar continuidade a seu

alho. / (@anms pessoas preciso alcangar para poder me sustentar?

Vow disse que ¢ 2" Todos 05 OULTOS dlssmam " Mantém a sua? Por qué?
Mantenho. Se vocé entrar no ncgomo pensando nisso sua qualidade artistica vai ficar comprometida. Vai estar
sempre quert endo fazer o que estd dando certo e sem riscos nao ha obra consistente.
Ser dono de seu propno tempo ¢ age enda: Vocé disse que ¢ “5” A mmona disse 5 * Mantém a sua? Por qu@’
Mudo para 5. Nio sei onde eu estava com a cabeca. O tempo ¢ a coisa m.us cara que temos.
Unir-se com os pares: Voce disse que ¢ 4" O pessoal ficou Cll‘Uldli: entre 57 e 4" Mantém a sua? Por qué?
Mantenho, eu acredito que a unido ¢ a colaboragio sio muito relevantes para todo artista. Mas ndo precisa ser com
seus pares. Pode ser com outros segmentos ou outros ritmos etc.
Fazer musica de qualldadc usando as ferramentas atuais de gravagao e produgao: Vocé disse que é
Mantém a sua? Por qué?
Mantenho Se voce olhar ara O mer cado vai ver que essa ndo ¢ a t"nica nem a logica. Hi otimas ¢ bem produzidas
musicas como mmbcm ha péssimas produgdes fazendo sucesso. Independente do gosto musical. Entio, para o mer-
cado, isso ndo ¢ importante.

A

> O pessoal ficou dividido entre 4” e 3" na maioria, mas boa parte

u » «.”

" A maioria disse

825 TO BRANDILEONE, REPRESENTANDO 5 A SECO

Indicagio de data e hora: 23/06/2017 16:54

Sobre as lojas mais Velevanres

Deezer: Vocé disse que ¢ 47, O pessoal ficou dividido entre “s” ¢ 4”. Mantém a sua? Por qué?

mantenho a minha.

Fnac: Vocé disse que é 4. O pessoa ﬁnou dividido entre “3” e Mantém a sua, mesmo bem difu ente? Por qué7

Pensando bem acho ue o “aval” de uma grande loja ¢ cada vez menos importante, porém ainda ¢ um pouco cedo
pra dizer que isso ten! torn'ldo a 1mp0rtmua dcssas grandes lojas irrelevante. fico com 3.

Livraria Cultura: Vocé disse que ¢ %4”. O pessoal ficou dividido entre “}” e 2" Mantém a sua, mesmo bem diferente? Por qué?
idem para a resposta da fnac.

Sobre os meios de comunicagdo:

TV e rddios segmentadas: Vocé disse que é 2. O pessoal ficou dividido entre 3 e 5™ Mantém a sua, mesmo bem diferente? Por
que’

J4 tive musicas veiculadas em novelas da rede Globo e nao senti absolutamente nenhuma diferenga na minha carrei-
ra por conta disso. Nenhuma melhora significativa nas minhas condi¢oes de trabalho mesmo durante a veiculagdo
dessas telenovelas. Acho que o publico que me ouve jd estd em outra. Mal acompanha esse tipo de programagio.
Vevo: Vocé disse que ¢ 4”. O pessoal acha 5. Mantém a sua, mesmo um pouco diferente? Por qué?

mantenho a mesma. sobrctudo em comparaulo ao You'Tube, que dcscmpcnha amesma f‘un(;ao

Site: Vocé disse que ¢ 1", O pessoal ficou dividido entre 57 ¢ “3”na maioria, mas teve bastante variagao. Wantem asua? Por qué?
Tomo por base a minha navegagio. Deve fazer uns bons anos que eu ndo entro no site de um artista. Sinto que a
primeira fonte onde se pesquisa quando se quer LOﬂl’lCLCl um artista ¢ o YouTitbe.

Publicidade nos servicos E}Z’ streaming Vocé disse que ¢ 2", O pessoal ficou dividido entre 4” e 3" na maioria, mas boa parte
nunca usou. Mantém a sua’ Por qué?

Tive muito pouca experiéncia com isso pra afirmar categoricamente.

Sobre os objetivos do artista: Nessa vocé concordou com a maioria em todas.

826 ARNALDO BLACK, REPRESENTANDO DANI BLACK

Indicagio de data e hora: 02/07/2017 1438
Sobre as lojas mais relevantes:
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Deezer: Vocé disse que ¢ “5”. O pessoal ficou dividido entre “5” ¢ “4™. Mantém a sua? Por qué?

mantenho. um dos prmupals players

Fnac: Vocé disse que ¢ 5", O pessoal ficou dividido entre e Mantém a sua, mesmo bem diferente? Por qué?

Mantenho. Para o pubhco que ainda consome CD fisico ¢ loja pr 1nc1p¢11

Livraria Cultura: Vocé disse que ¢ 5", O pessoal ficou dividido entre 3” ¢ 2" Mantém a sua, mesmo bem diferente? Por qué?
Mantenho. Para o pubhco que ainda consome CD fisico ¢ loja principal.

Sobre os meios de conunicagao:

TV e radios segmentadas: Vocé dLsse que €570 pessoal ficou dividido entre *37e 5" Mantém a sua? Por qué?

Mantenho. A internet nio ¢ 0 timico meio de atingir o publico. As demais midias sio muito importantantes para
atingir outros pubhcos

Imprensa: Vocé disse que ¢ 5" O pessoal ficou dividido entre 3
Mantenho. Formadores dc opmmo Outro apploach
Midia eletrénica: Vocé disse que ¢ “5”. A maioria disse 4. Mantém a sua? Por qué?

470 “ »

> Mantém a sua? Por que7

mantenho.

Site: Vocé disse que ¢ “5”. O pessoal ficou dividido entre “5” e “3”na maioria, mas teve bastante variagdo. Mantém a sua? Por qué?
mantenho. ferramenta i importante de pClSOI’ldllZS.(SAO dai unagcm do artista.

Publicidade nos servigos de streaming: Vocé disse que ¢ 4. O pessoal ficou dividido entre 4 e 3" na maioria, mas boa parte

nunca usou. Mantém a sua? Por que?

Mantenho. Em lancamentos ou momentos estratégicos ¢ meio fundamental para divulgacio.

Sobre os objetivos do artista:

Encontrar o seu piiblico diretamente (sem mtewnedlanos) Vocé disse que é 4. A maioria disse 5. Mantém a sua? Por que7
mantenho. porque o objetivo principal é encontrar o piblico. nem sempre a melhor forma ¢ diretamente. é sé uma
das Formas

A musica em si, ndo o publico. / Focar na mulsica e ndo na parte performdtica: Vocé disse que é 2"
a sua? Por quc?

nio lembro.

“»

,
A maioria dzsse " Mantem

827 VINICIUS CALDERONI

Indicaciio de data ¢ hora: 05/07/2017 22:59

Sobre as loias mais 7€levante\

Deezer: Vocé disse que é 457 O pessoal ficou dividido entre 57 e 4" Mantém a sua? Por qué?

Mantenho, porque ¢ uma érmmema cada vez mais dlﬁlﬂdldd, que parece ser uma das maneiras preferidas para
encontrar seu artista atualmente.

Fnac: Vocé disse que ¢ 37 O pessoal ficou dividido entre 3" e 1" Mantém a sua? Por qué?

Acho que, entre as lo as, ainda ¢ um espaco de resisténcia do disco fisico, que ainda tem sua importancia significa-
tiva, embora dlmmumdo com o tempo.

Livraria Cultura: Vocé disse que ¢ *3”. O pessoal ficou dividido entre “3” e “2”. Mantém a sua? Por qué?

Pela mesma razao da FNAC, ja que s30 lojas de dimensoes semelhantes.

Sobre os meios de comunicagdo

TV e radios s‘c’gmenmdas Voc disse que ¢ 3”2 O pessoal ficou dividido entre 3" e 5" Mantém a sua? Por queé?

Sinto que a importancia destes meios, absolutamcntc hegemoénicos até nao muito tempo atras, tem caido significa-
tivamente, emgom ndo possa ser desprezado.

Imprensa: Vocé disse que é3” O pe«oal cou dividido entre 3" ¢ 4™ Mantém a sua? Por que?

Mamenho porque dLl’lO que ¢ uma fermmema que aj uda bastante, mas s6 surte um efeito real dependendo da
consisténcia de seu tmbalho e da for¢a que cle jd tem pcrantc um publico cativo.

Vevo: Vocé disse que ¢ 4", A maioria disse 5 Mantem a sua? Por qué?

Confesso que ndo sei muito sobre a Vwo entio mantenho a resposta mas nio sei justificar muito claramente.
|emoticon enver;jonhado]

Twitter: Vocé dlSS(’ que ¢ “3” A maioria disse 4”. Mantém a sua? Por que7

Sim, acho que ¢ uma interface importante de contato entre artista ¢ publico, mas menos relevante que outras como
Facebook ¢ Instagram, na minha opinido.
Songkick: Vocé d(lgsrsc que ¢ 1”2 Os poucos que conhecem ficaram divididos entre *4’, 3" e “1” Mantém a sua? Por qué?

Confesso que nio LOl’thCO a plataforma, entio acho que qualqugr resposta aqui ¢ meio leviana.

Site: Vocé disse que 27 O pessoal ficou dividido entre 5" e 3" na maioria, mas teve bastante variago. Mantém a sua? Por qué?
E muito menos importante que outrora. Hoje, creio, ¢ mais uma dgmonstrngo de profissionalismo ¢ um canzj de
visitas para contratantes, mas ha muitas maneiras mais eficazes de seu publmo acessar seu trabalho.

Canais de You'Tubers: Vocé disse que ¢ 1" A maioria disse “s” Mantém a sua? Por qué? (Obs: estou considerando a Ana Gabriela
um canal de You'Tuber...)
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Nio mantenho minha resposta, acho muito relevante (5). Tinha entendido mais YouTubers sem ser musicos. Mas
acho que é uma plataforma FUNDAMENTAL, porque ¢ a referéncia em plataforma de videos, portanto ¢ como se
fosse a nova televisio, o espaco em que a imagem do artista se consolida.

Sobre os objetivos do artista:

A mlsica em si, ndo o publico. / Focar na mulsica e ndo na parte performatica: Vocé disse que ¢ “1”. Teve bastante variagao, mas
a maioria disse 3" Mantém a sua? Por qué?

Fiquei confuso aqui. Minha opinido ¢ que, quanto mais fiel se for 4 propria musica ¢ 4 sua propria pesquisa, mais
inteiro a gente fica pra apresentar nosso trabalho e ai ¢ inevitavel que a gente encontre um publico que nos acolha.
Pode ser que ndo se agrac?e amultiddes, mas certamente haverd um nicho que acolhera que se conduz dessa maneira
em seu trabalho, creio. [emoticon mandando um beijo]
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8.3 TRANSCRICAO INTEGRAL
DA ENTREVISTA COM WALTER VENICIO,
DO YOUTUBE

Acho que tem duas plataformas que... onde a criacio da massa coletiva dos fas, tal, tem relevincia. Uma ¢ o Facebook,
até certo ponto. Mas no YouTube isso ¢ o principai ¢ muito importante. Vocé chegou no ponto que eu acho que faz
bastante sentido. Porque as pessoas compartilham muito. Hoje em dia as pessoas podcm se apropriar... Uma pessoa
se apropria do contetdo da outra ¢ a criagao vai sendo coletiva, entio ¢ curioso, assim. Esse lance de covers, a gente
tem uma categoria dentro de musica que sao s as pessoas que fazem covers. Entio tem vdrias meninas, :LEC uns rapa-
zes também que fazem covers no YouTube que vlvem disso — bem — fuem muito sucesso, tém, assim, varios milhoes
dc views no nivel muito alto assim, de acesso, s6 fazendo covers. %c ¢ na verdade uma, assim... Eu considero que
¢ o poder da cangio mesmo, da musica em si. Eu acho que, qumdo a musica, a cangio, ¢ boa, as outras pessoas vio
querer se 3 '1p10p11ar disso de alguma forma, tmnsfmmar e fazer isso virar outra coisa. B¢ multo natural, e sempre foi
ASSIT’ﬂ Nio ¢é porque o YouT itbe Lhe&ou agora—a musica sempre foi assim. A tmica coisa é que multi ’)]1L0u a gente
esta trabalhando numa escala muito maior agora. E as ferramentas que existem para fazer isso sio mL]ihorcs Eai, no
caso, sim, acho que hoje a ferramenta onde isso mais acontece, realmente, ¢ o YouTiibe.

Se e te perguntasse como vocé classificaria o YouT ube Como classificar o YouTube? O You'Tube ¢ um canal, é uma plataforma,
¢ um site de video, é uma rede social... Como que vocé classificaria o YouTube?

Ele ¢ um site de Vl'dco

E o principal. Ele estd virando, ele tem vdrios usos diferences, mas o prmupal ¢ um site de video. As pessoas entram
para buscar V1dco< para encontrar videos. Algumﬂs pessoas se en ajam, e comentam, ¢ fazem essa questo de... que
¢ mais social, né, mas hoje o principal uso ¢ realmente assistir video, entdo acho que ¢ um site de videos. Tudo se
apoia no video.

O YouTube ¢ muito usado pra mulsica. Tem muitos dados dizendo que ele é /Dm miusica, mas, mais do que dizer “X% do YouTube
¢ pra mulsica’, vocé diria que um dos maiores objetivos do YouTube ¢ trabalhar com musica?

Um dos. A missao do You [ubt eu anotei no meu caderninho. Eu posso te mandar a frase depom Mas ¢ basicamente “dar
umavoz.a todas as pessoas”, Sc essas essoas sdo artistas, ou politicos, ou cozinheiros, ou seja 14 0 que for, tanto faz. Mas
amusica, na verdacE a 1mportam1a i} missica no YouTiube reflete a importincia da musica para as pessoas. Se as pessoas
gostam de musma amissio do YouTube é dar voz para as pessoas, obviamente no YouTitbe vai ter musica.

l’ro YouTube a musica acaba sendo importante por isso, pro YouTitbe geral. A porcentagem de audiéncia que ¢ de
musica no YouTube é muito grande, uma bela fatia. Mas f}ora isso tem os gamers, tem os bloggm< essa outra galera
que pega o restante. Mas musica em si ¢ uma ﬁma muito grande. E a ideia do YouTube agora ¢... Bom, pelo menos
o que eu tenho observado, na minha experiéneia ¢ aprofundar um pouco mais. Entdo tem esses aplicativos novos
chegando, tipo YouTube Music, YouTube Red, que dio experiéncias de musica um pouco mais profundas.

YouTitbe Music e YouTube Red ndo estdo no Brasil ainda, né? Como que eles como eles vao funcionar para o artista independen-
te? E como funciona por exemplo o Spotify ou tem alguma coisa muito diferente?

Ele ¢ parecido. O YouTitbe Music ¢ um servigo de musica por assinatura, entio a pessoa paga por més e tem acesso
ao catalogo. A diferenca e 0 que ¢ mais legal, que tem a ver com o artista independente, e justamente o alcance por
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conta da diversidade de contetdo que isso vai ter. Porque o catalogo do YouTube ¢ muito, muito maior do que 0
catdlogo do Sporify. Spotify trabalha muito mais com contetido licenciado por gmvadoras ou distribuidores e ja
0 You'Tube tem todo esse layer que ¢ justamente UGC [User Generated Content], que ¢ o que a galera sobe. Entao
desde bandas que nunca tiveram LOI’IIS.EO com uma distribuidora, ou com nada ou com nenhuma gravadom que
simplesmente abriram um canal no YouTube, colocaram e classificaram como musica, isso vai ser musica dentro do
N0SsO c1phcat1v0 Entio o catdlogo ¢ absurdamente maior, assim, ¢ também tem o Lontcudo ngdo pelos fis, né?
Entdo é a tnica p]ataf orma que consegue oferecer para vocé o v1deo 0 audlo e tudo que esta em volta disso, que sdo
as pgrfmmanu:s 20 Vivo, as gmvagms def3, o boot eg, uma coisa, ¢, 0s proprlos covers também, tudo gira em torno
do artista. Entio, por exemp 0, dentro de uma pagina do Oasis ou de qu‘l uer outra banda, vocé pode ter todo esse
contcudo em um lugar s§, entdo tem uma extensio muito longa — até onde vai a plataforma em tipos de contetido
que cla pode te oferecer.

Esse é o You'Tube Music. E como que ele vai remunerar o artista independente, ou todos os artistas? Ele remunera quem estd com
a monetizagdo aberta?

Isso ¢ uma pergunta boa A remuneracio do site ¢ diferente da remuneracio da assinatura. Basicamente é um
revenue share, que vocé divide uma parte paraa plataforma e uma parte para o criador do contetido. O criador do
contetdo podL ser um criador... Que seria o que a gente chama de UGC, User Generated Content. Ele pode ser
um cara UGC, que vai ganhar o revenue dele do mesmo jeito. QOu ele pode ser distribuido por uma gravadora ou
distribuidora. Nesse caso eles fazem o split deles, mas é um basicamente ¢ o split cldssico de revenue digical.

Nesses casos, entdo, ou ¢ um video que estd monetizado ou é um video foi reconhecido pelo Content ID que estd no catdlogo de
uma distribuidora ou gravadora. Se ele ndo estd monetizado, ele ndo entra no YouTube Music?

Ele nio vai ser monetizado, mas ele vai estar disponivel.
Para uma pessoa com assinatura paga.

Vai, da mesma forma que estd disponivel no site hoje, com modelo de publicidade. A monetizacio ou nio ¢ uma

colha do criador.

) . . ., , .
Digo para o servigo pago. Ele vai estar dispontvel também para o servigo pago.
Sim, porque ele estd disponivel no site hoje também.
86 que vocé nao sabe me dizer como vai receber o dono desse contetido.

Se ele nio declarar propriedade a gente nio consegue pagar. Esse ¢ o mais importante.

Acho que o YouTube ¢ a plataforma que chega mais perto de ter um sistema simples. Vocé consegue ver o seu reve-
nue. Acho que para explicar a monetizagio do YouTube tem que voltar dois passos antes, no YouTube geral.

(@) YouTubc ¢ uma plataforma aberta, qu‘llquer pessoa pode subir contetido. Tendo isso, e pra preservar essa carac-
teristica que ¢ que todos possam existir livremente nessa plataforma, foi criado o Content ID. Porquc cle protege os
direitos, os copyrights. Nio sio todos 08 direitos, sio os cop\méhts Fntao o direito de i imagem ¢ uma coisa que vai
por fora, ¢ tratado legalmente. Se VOLL tiver um p10b1Lma de imagem vocé tem que ir num juiz, pedir pra tirar esse
video. Mas a parte de copyright envolve o direito autoral, o direito fonografico, justamente para proteger os direitos
de quem ¢ o detentor do contetido.

No YouTibe sobem 400 horas de contetdo por minuco. Entio a tnica forma de fazer isso é tendo um sistema. De moni-
torar o que estd acontecendo. Entio quando um usudrio comum... Vamos fazer o caso mais snnplLs 0 usuArio comum.
Entrei no YouTube, com minha conta normal, meu e-mail pessoal, criei um canal, comecei a colocar videos. Até esse
ponto sou simplesmente uma pessoa que esta colocando videos num site da Internet. O sitg nesse caso, ¢ o YouTube
A partir do momento em que eu ativo monetizacio do meu canal, eu sou um microssocio daquela coisa que esta
rolando ali. Entio a plataforma vai entendendo e lendo o seu canal de formas escalaveis, totalmente automaticas, e
aos poucos cla vai 1dlznt1f1czmdo onde que o seu contetido se encaixa e como ela vai entregar publicidade em cima
do seu contetdo. Ela pode entregar e pode nio entregar, decndc de varios fatores, mas a performance do canal, em
video, em si, s3o importantes. Entdo o YouTube comega a servir publicidade em cima dasi impressoes que o seu video
gera, entdo essa publicidade gera uma receita ¢ essa receita ¢ LEVlda entre vocé e o YouTube. Esse ¢ 0 modelo mais
simples ¢, vamos dizer assim, entre o usudrio “modelao basico” do usudrio final.

Vocé consegue me dizer alguma coisa sobre como essa receita ¢ dividida?

Nao sei se eu posso te dizer.
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Tenho fontes que posso citar dizendo que esses dados estdo cercados por NDAs [Non Disclosure Agreements], mas quero saber se

tem algum dado que seja publico .

Tenho a impressio de que isso deve estar em algum guide do YouTube, mas nio tenho certeza.

Essa categoria ¢ a dessa pessoa que tem esse canal e os controles deles. Al tem uma segunda categoria que eu vou
simplificar e explicar como partner. A grande diferenca que ele tem ao usudrio final ¢ que ele tem Content ID. En-
tdo ele consegue monetizar copias, que ¢ o mais importante. Para vocé controlar onde o seu copyright estd sendo
utilizado. Entdo isso ¢ importante porque um artista pequeno nio vai ter muitas copias do contetdo dele, entio cle
nio precisa ter Content [D. Mas uma pessoa, um artista maior com certeza vai ter muito uso da musica dele, muitas
c6pias. Ou mesmo uma gravadora, que tem 10 milhdes de musicas. Isso virou jd uma coisa de uso coletivo, voltando
no assunto anterior. Como vocé faz para proteger o uso dessas obras em escala? Usando Content ID e tendo esse tipo
de contrato que a gente tem com os partners. Entdo a Tratore é um caso. Eles tém contrato com a gente, e a gente
ajudaelesa ijcntihcar essas cOpias todas e onde estd rolando. Seja em fragmentos, seja em trechos inteiros. Tem um
milhio de variaveis técnicas, ¢ muito impressionante a tecnologia, ¢ muito bacana.

A Tratore trata direito com vocés ou ¢ através do The Orchard?

Eles tém a The Orchard. Quando eu falo direto ¢ porque eu falo direto com 0 Mauricio. Mas ¢ com a The Orchard.
Entio acho que o Content ID ¢ muito bom para um criador de contetido que tem um certo nivel. Antes de vocé ter
um certo nivel de influéncia e publico, eu acho que ¢ uma ferramenta que vocé ndo precisa.

Da mais trabalho do que ajuda?

Tem muitos artistas que a principal fonte de revenue ¢ justamente contetido de copia. Fis usando a musica. Mas
geralmente sio musicas muito conhecidas.

Tem algum dado piiblico disso? Porque eu por exemplo ndo tenho acesso nem aos meus préprios dados de Content ID; por fazé-lo
atraveés da Tratore.

Eu sou a favor do criador sempre ter acesso ao dashboard, revenue, todas as informagdes.

A situagao do artista independente ndo muito grande, hoje. O artista que ndo consegue virar partner. Ele entra numa distribui-
dora ou gravadora, coloca o seu contetido em seu prprio canal, e duas coisas vo acontecer com esse contetido. Primeiro que esse
contetido vai ser reconhecido pelo Content ID do priprio agregador que ele colocou. Entdo na hora de calcular se esse contetido ¢
oficial ou ndo, ele vai ser calculado como ndo-oficial. Porque ele foi reconhecido pelo Content ID.

A-propriedade estd com a distribuidora.

Ao menos que ele faga um whitelist do canal. Mas aquele contetido vai ser reconhecido como ndo oficial.

Tem um report do proprio Google, How Google Fizzts Piracy, que diz que mais de 50% da renda auferida com aniincios é em
videos ndo-oficiais, reconhecidos pelo Content ID. E pela entrevista com a distribuidora, sei que a maior parte dos artistas inde-
pendentes tém o seu contetido no Content ID;, e entdo classificado como nao-oficial. Nao consigo entender esse dado como real
sobre oficial e ndo oficial, porque o contetido oficial dos artistas independentes estd sendo consi:fémdo como cdpia.

Acho que o0 jeito mais bacana de olhar essa métrica ¢ que mais da metade ¢ contetido gerado pelo usudrio.

O videoclipe oficial de um artista independente, postado em seu préprio canal, ¢ considerado como cdpia porque o contetido estd
representado pelo agregador.

Al comegam as diferengas entre o universo de partners.

No seu caso, vocé tem um canal de usudrio normal, e nao um canal que ¢ parte de uma network de um partner.

Acho que esse fato ndo altera tanto a métrica global. A escala ¢ muito grande.

Pergunto porque vejo que isso ¢ padrdo para todas as distribuidoras. CDBaby, TiuneCore. Todos avisam que chegard um claim.
Entao ndo consigo medir o contetido oficial e ndo oficial dentro desses 50% de Content ID.

Vocé ndo vai ter um jeito de medir isso. Mas eu acredito nessa métrica.
Mais de 50% ¢ ContentID. Isso é fato. O que eu ndo sei é quanto por centro desse Content ID é na verdade video oficial reconhecido

porque o artista terceiriza o ContentID), e quanto realmente ¢ UGC.
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E que ¢ outra métrica, né? Esse dado a gente ndo tem publico.
O ContentID reconhece fonograma. Como funciona autoral?

Nio sou a melhor pessoa pra falar, porque eu ndo cuido de autoral. Mas a gente tem um sistema, o MelodyID, que ¢
basicamente como se fosse tm ContentlD, A diferenca ¢ que ele analisa de outra forma o dudio. Entio ele “identifica
dentro de uma faixa de dudio a melodia, e se tem um match ele associa isso com o dono do contetido.

S0 que esse vocé ndo manda o fonograma. Vocé manda uma partitura ou um MIDI?
A referencia ¢ o fonograma original. Isso ¢ super legal.
Vocé tem uma referencia publica de como ele funciona?
Tem sim, ¢ MelodyID.
. S , ,
Quer dizer, qualquer pessoa que estd no ContentID também estd no MelodyID?

Vocé tem que ser um partner de autoral. Outra categor ia de partner.

A gente estava atL agora falando de MCN, que ¢ o caso dos affiliates. Agora tem as editoras, que sdo um layer que
atravessa todos eles, na verdade.

As editoras tém as referencias delas, quc s30 com base em dudios. A gente 1€ isso, tem um databasc faz os matchs,
analisa isso, identifica. Af a forma de aplicar a propriedade ¢ a Fm ma como os claims acontecem ¢ muito p‘lreuda
com o ContentID. O que muda ¢ a maquininha que faz e como ¢ feito. Mas basicamente o sistema “ouve” o video,
identifica que a melodia ¢ muito pareuia faz 0 match, ¢ ai aplica a politica que for.

E af isso vai pagar para a editora, ndo passa pelo ECAD?

Essa ¢ uma pergunta bem cabeluda. Hoje a gente tem acordos com empresas que fazem esse traba ho. Sio editoras
que s3o parulras nossas. E o caso da Tiaro;e da One [RPM], da D Music. A situagio do ECAD estd em aberto ainda.
ECAD, UBEM, isso esta em aberto. Tem um litigio que esta rolando.

Vamos fazer de conta que ndo existe YouTube Music. Até porque no Brasil ainda ndo existe.
Aqui no Brasil. Spotify, Deezer, sdo concorrentes do YouTube?

Acho que nio.
Por que?

Sao fundamentalmente diferentes. E a escala deles ainda ¢ pequena Lompamda com o YouTiibe.
(@) rea] concorrente do YouTube no Brasil hoje, globalmente também, ¢ o Facebook.
E a tnica plataforma que tem as mcsrnas propriedades, mais ou menos 0 mesmo formato, que se apoia nas mesmas
coisas, DMCA, tudo isso. [Digital Millenium Lopvrlgjht Act]
asuldo em publicidade, fundamentalmente, com um layer de video importante. Realmente ¢ o Facebook.

O milsico independente, alguns anos atrds, usava bastante o Facebook ¢ para compartilhar um video do YouTube. Jd faz algum
tempo que o Facebook programou seu algommo de uma maneira que ¢ desprivilegiado o video do YouTube em fungdo do video
colocado no proprio Facebook. Como vocés encaram isso? Tem algum jeito do YouTube lidar com isso?

A gente nio tem muito como tomar alguma m(_‘dida em relagio a isso. A gente incentiva aos criadores que, quando
eles forem dlvu gar um video do Y)uTubc através do Facebook, postem um pedacinho do video no Facebook dl/endo ei
pessoal, estd aqu1 um pedaco, agora vocés assistem o complcto no YbuTube Isso a gente pode fazer. Solugdes téenicas
ou alguma LOISA mais direta a gente nem deve fazer, porque isso ¢ o direito do Faacboo]ij ele pode fazer o que quiser
€OM 08 usuAr 105 dele e isso nio vai contra nada. Mas ¢ uma politica que cu acho que eles estdo protegendo... E uma
po]ltma de negocios, claramente. Nao ¢ uma pohtma que beneficia o usuarlo ndo ¢ uma politica que torna as coisas
mais ficeis. Acho uma politica que simplesmente ¢ pra proteger o negdcio deles ¢ e pra fazer com que tudo aconteca
dentro do Facebook.

Ele coloca especialmente o independente em uma sinuca de bico. E um video que vocé ndo monetiza, mas o video do Facebook
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acaba tendo muito mais visualizagdes, porque por ser video no Facebook ele acaba girando muito mais. Costuma ter uma decisao
que o artista toma, se ¢ um video que ele quer monetizar ou divulgar um show, por exemplo. Um video-convite acaba postando
no Facebook, e um videoclipe da mulsica acaba postando no You'Tube. Vocé sente no You'Tibe alguma diferenga no contetido que

¢ postado?

O contetdo do Facebook é bem mais trivial. Por conta da existéncia do Facebook... Essas coisas mudam de trés em trés
anos, cada hora ¢ uma coisa, mas... O que a gente tem visto ¢ que os videoclipes e producdes mais bacanas acabam
indo para o YouTube, e as coisas mais triviais, promocionais, um video do cara falando, algo assim, o préprio Insta-
gram, acabam indo para esse lado, os artistas. Mas eu acho que vai ter um movimento nos proximos anos, que um
vai invadir o espaco do outro. Acho que o Facebook vai querer invadir o espaco do video, o YouTube vai querer invadir
o espaco de social, vai ficar interessante. E tem essa tendéncia de fechar o que eles chamam de “box”. Caixinha de
gato, em inglés, como ¢é que diz?

Sandbox?

Sandbox. Eles estdo criando esses sandboxes. O Facebook cria um sandbox onde que tudo acontece ali, porque eles
ndo querem compartilhar a audiéncia, porque a audiéncia e inventario para poder vender publicidade. E vice-versa.
O YouTitbe nio toma essa postura de limitar links, acessos e tal. Ele é aberto. Mas que tem movimentos para o YouTi-
be ser mais social ¢ 0 Face ser mais video, isso claramente a gente estd vendo. O Facebook esta trabalhando forte em
ter ferramentas tipo ContentID, monetizagio, tem pessoas sendo contratadas, etc.

Vocé saberia se existe um pe;['/il definido ou estudado que seja do puiblico, do usudrio que busca muisica no YouTube? Ndo aquele
cara que estd no Facebook falando sobre o feriado e clica em um negocio. Aquele cara que entra no YouTube para procurar musica.

Especifico de musica ndo. Mas a gente sabe que... Tem dados genéricos, né? Que em alguns ranges de idade o YouTube
j4 ¢ absolutamente a plataforma nimero 1. Esse dado é publico. De 13 a 17 anos de idade, o YouTube ¢ a plataforma
numero 1 para qualquer coisa. Nio so para musica.

O pessoal mais novo.

O pessoal mais novo. A gente observa isso, ainda que eu nio tenha dados, nada pra comprovar, mas que quanto
mais jovem, mais aderéncia. E maior o uso, a quantida@c de uso, de horas por dia. Mas em relagio 4 musica... Ndo
existe um dado fatiado para musica, especificamente. E muito genérico. Também porque a plataforma ¢ genérica.
Como vocé vai ter um perfil de... A pessoa que ouve musica, possivelmente ela assiste muitas outras coisas também,
porque a plataforma ¢ muito genérica ainda. Ainda vai chegar num ponto que a gente vai ter os dados de musica
mais interessantes. Deixa eu ver se eu tenho um negdcio aqui. Uma apresentagio com uns dados legais.

Tem uma briga giiante, mais nos EUA, sobre o value gap. Artistas, gravadoras, IFPL, todos brigando. E bate com o nosso assunto
anterior: o You'Tube ¢ concorrente do Spocify?

Eles comparam dois modelos diferentes, eu acho muito curioso.

Acho que eu ndo tenho mais pergunta, porque vocé jd respondeu. A minha pergunta era: “E compardvel?”

Nio ¢ Sao modelos econdmicos muito diferentes. Acho que a industria sim, tem todo o dinheiro de brigar por
melhor remuneragio. J4 trabalhei em gravadora, ¢ isso que eu fazia, buscar oportunidades de monetizar melhor o
contetdo. Mas a0 mesmo tempo eu acho que ¢ comparar um modelo onde cada usudrio Faga 14,90 por més com
um modelo onde marcar fazem publicidade, realmente ¢ complicado. Sdo plataformas diferentes, usos diferentes,
modelos de negdcio diferentes. O value gap ¢ interessante, acho que ¢ legal enderecar. Inclusive o revenue do YouTube
sO cresce, né, para partners?

E o value gap s6 diminui, de ano em ano.

E vai continuar diminuindo. Tem uma pcsauisa que saiu, eu acho que ¢ da Nielsen. Que mostra que por conta do
shift completo de publicidade para o digital, até 2025 a inddstria vai ser maior do que ela ja foi, ever. A gente esta
esperando esse dia chegar, né?

Tem uma informagdo divulgada pelo proprio IFPI de que 27% dos usudrios do You'Tibe ouvem muisica sem assistir o video.

Eu acho legal o report, eu gosto dele. Mas...

O que eu poderia dizer, o que eu sei ¢ que a funcio de playlist tem crescido no YouTibe.
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A gente tem métricas. Nio sei se posso te dar 0 nimero exato, mas a principal fonte de trafego no YouTube ¢ reco-
mendagdes algoritmicas, search e af varia. Mas a gente tem visto playlist crescer muito.

Porque as pessoas estdo buscando curadoria. Tem conteido demais.

Contetdo demais.

(@) (:oogle € 0 YouTube apostam muito em machine learning. O préprio Google Play, que ¢ a ferramenta do Google para
musica, tem umas ferr: amcntas muito interessantes de machine learning para curadoria. Acho que uma tendéncia
do futuro ¢ isso. O papel do editor, da pessoa, vai continuar existindo, mas ele vai ser um gestor de inteligéncias
artificiais que vai fazer a curadoria em escala.

Pelo que gente tem ouvido o YouTube Music estd por esse lado também.

Por que o You'Tube e ndo o Vimeo?
Essa pergunta ¢ boa.
O que ele tem que o Vimeo ndo tem?

Escala. A escala do YouTube, comparada com o Vimeo... Nao d4 nem pra comparar. E como comparar o... shopping
como uma loja do ]Z)CllI'IO Em termos de trifego, de acesso, relevancia da marca, da cultura. Mas prmupalantL a
quantidade (fc usudrios e de acesso ¢ infiitamente maior. Entdo para ualquer artista que queira ter exposicio,
visibilidade... Se ele trabalhar s6 com o Vimeo ele vai cer muita dificuldade pra alungar uma galera.

Mas no YouTube ele consegue ter exposicio. Acho que ¢ uma plataforma que d4 mais oportunidades também, para
quem investir no YouTube.

E por jue o You'Titbe e ndo o SoundCloud? Pensando que o SoundCloud ¢ outra plataforma que tem mais contetido UGC, tem
mais da metade de contetido nao-oficial.

A experiéncia do YouTube ¢ mais completa. Primeiro por ter video, por ser bascado em video, j4 ¢ um fator. E eu
acho que a diversidade de contcudo disponivel no YouTube ainda ¢ muito maior. O gounddoud tem alguns n1cho>
onde ele vai muito bom que ¢ o eletrdnico, algumas coisas mais experimentais, ¢ tal. Muita gente usa. Os proprios
produtorLs usam pra colocar algumas coisas que sio muito novas e tal. Mas eu acho que como um repositorio maior
e mais dlspomve] pra todo mundo... O que volta um pouco para a missao do YouTibe que ¢ realmente ser uma p]dt‘l—
forma que ¢ disponivel para todos, que todos tém uma voz, eu acho que ele é mais abrangente, tem mais contcudo
Entre um € outro eu pr efiro o YouTube e acho que o YouTitbe ¢ uma plataforma mais rAplda mais dlspomvel Al é
parte técnica também. 7ualqu¢r dlsposmvo roda o YouTube muito bem. Televisio, até carro. Do ponto de vista do
usudrio, como YouTube vocé tem uma cobertura maior de devices, também. O Soundcloud ¢ muito legal, as vezes eu
ouco musica l4. Mas quando eu preciso realmente pro meu dla—a—dm eu acho o YouTibe mais funcional.

Pensando quie o You'Tbe ndo é compardvel com as outras plataformas, por que vocé acha que as pessoas querem o video?

Um ponto de vista muito legal era... Uma vezo David Bowie falou uma coisa assim... ele ndo gostava de video. Por-

que ele achava que o video quebmva a cxpenemu dai imaginacao da pessoa, dei imaginar as imagens daquela mdsica.
Mas 20 mesmo tempo o contrario também ¢ legal, né, vocé dcfmlr 0 que seria a experiéncia visual de uma musica
¢ muito interessante. Por esse lado o YouTube tem essa caracteristica que eu acho que mexe mais com como uma
pessoa vai ler a criatividade da outra. E uma experiéncia crlatwa mais Lomplcta por 1550 que eu acho que o video
¢ mais interessante. Vocé podc ter s6 audio no YouTube, vocé pode subir suas musicas s6 audlo mas se vocé quiser
expressar alguma coisa a mais vocé tem a ferramenta do video para isso. Acho que isso que ¢ interessante. As pessoas
gostam de representagio visual. E eu acho que a representagio visual torna a muisica mais palacavel pra mais gente.

Por CXmelO o Brasil tem um indice de pessoas que assistem TV muito alto. Entao pra nossa cultura, especialmente,

o video ¢ super importante.

A IMAGEM DO MUSICO EM CO-AUTORIA COM SEU PUBLICO



