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RESUMO

CAMPOS, Lucila de Sousa. Relacionamentos amorosos de curta e longa duragdo: uma
andlise a partir de amincios classificados. Séo Paulo, 2005. p. Tese (Doutorado).
Instituto de Psicologia, Universidade de S&o Paulo.

Esforgos recentes em explicar as diferengas interssexuais e intrassexuais nas motivagdes de
homens e mulheres em relacionamentos sexuais de curta e longa duragéio resultaram na
formulagiio da teoria das estratégias sexuais (Buss e Schmitt, 1993) e da teoria do
pluralismo estratégico (Gangestad e Simpson, 2000) que colocam énfases diferentes nos
' fatores da qualidade do investimento parental e da qualidade genética na determinagio da
escolha do parceiro. Com a finalidade de melhor entender as semelhangas ¢ diferencas entre
estratégias em curta e longa duragfio, em homens e mulheres, analisamos 924 amincios
masculinos (398 com vistas a um relacionamento de longa e 526 com vistas a um
relacionamento de curta duragdo) e 505 anuncios femininos (431 com vistas a um
relacionamento de longa duragio ¢ 74 com vistas a um relacionamento de curta duragéo)
publicados entre 1997 e 1999 no jornal Folha de S#o Paulo. Os antincios foram examinados
quanto 4 oferta de caracteristicas psicolégicas, sociais, fisicas, demogréficas e em fungio
do numero de respostas obtido. Verificoi-se diferencas de género quanto aos critérios
usados em curta como em longa duragdo como também diferencas intrassexuais entre
critérios em curta e longa duragfio, tanto em homens como em mulheres. A andlise do
mimero de respostas obtido por homens e mulheres revelou ser um ser um indicador
bastante sensivel quanto ao sucesso de cada atributo em suscitar respostas € uma indicagio
de seu valor funcional. Enquanto mulheres precisaram ser belas e jovens para garantir um
maior numero de respostas em relacionamentos de longa duragfio, a simples comunicagdo
de que eram casadas oferecia vantagens na busca por um relacionamento de curta duracdo.
Homens por sua vez foram beneficiados com o aumento da idade e oferta de ocupagio
profissional tanto em relacionamentos de longa duragdo quanto em relacionamentos de
curta duragdo. Em relacionamentos de curta duragio, mulheres evidenciaram uma

discriminagio em relagio a possiveis mensagens enganadoras. Os resultados apoiam
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aspectos de ambas as teorias examinadas e abrem perspectivas para analises de aspectos

novos das estratégias reprodutivas de homens e mulheres.



ABSTRACT

CAMPOS, Lucila de Sousa. short and long term sexual relationships: an approach based on
the analysis of personal advertisements. Sdo Paulo, 2005

Recent attempts to explain intersexual and intrasexual differences in men’s and women’s
motivation to engage in short and long term sexual relationships gave origin to the Theory
of Sexual Strategies (Buss and Schmitt, 1993) and to the Theory of Strategic Pluralism
(Gangestadt and Simpson, 2000) which put a different emphasis on the quality of possible
parental investment and on genetic quality in mate selection. In order to further the
- undestanding of similarities and differences between short and long term strategies of mate
selection in men and women, we analyzed 924 male advertisements (398 long and 526
short term advertisements) and 505 female advertisements (431 long and 74 short term
advertisements), published from 1997 to 1999 in the Brazilian newspaper Folha de S#o
Paulo. The advertisement contents were examined as to the offering and request of
psychological, social, physical, demographic features and analysis took into consideration
the number of answers each advertisement got. Differences were found both between male
and female advertisements and between short and long term categories. The number of
answers obtained by male and female advertisements was relevant as an indication of the
impact of the features chosen‘and of the functional value of such features. In long term
advertisements, women were most succesful when mpntion.ing attractivity and youth while
in short term ones, the information that they were married had positive impact. Men were
most successful, both at the short and long term cases, when including age and profissional
status in their advertisements. Women displayed a certain discrimination of possibly
cheating features. Results, which were interpreted as lending support to both examined

theories, call attention to aspects of male and female reproductive strategies that deserve
further study.

xi



INTRODUCAO

Os relacionamentos na maior parte do reino animal nos déio a impressdo de
terem sido delineados por uma equipe talentosa de banqueiros, economistas,
especialistas imobilidrios, e publicitarios. Seria a nossa propria espécie de
alguma forma diferente quando discutimos coriejamento e formaco de
vinculos? Nossa impressionante capacidade para cultura e linguagem teria
permitido que nos sobrepuséssemos a natureza, tornando-nos criaturas
especiais, donas de nossa prépria criagho, ou serd que nossa limitada
capacidade em dissimular simplesmente tornou possivel a exploragéio das
profundezas de nossas tendéncias inatas imperceptiveis? (Gould & Gould,
1997).

Um grande numero de pesquisas tem mostrado que homens ¢ mulheres tendem a
avaliar membros do sexo oposto a partir de critérios diferentes (Buss & Bames, 1986).
Os padrdes de escolha do parceiro podem ser interpretados dentro de uma perspectiva
. funcional, além da perspectiva da causagBio proximal, que tem sido tradicional em
psicologia. A perspectiva evolucionista lida com razdes ultimas, isto é, com as
vantagens que teriam dado origem a evolug:ﬁb de tragos relevantes para a solugiio de
problemas impostos pelo a‘umbiente quanto a reprodugfio (Greenless and McGreew, 1994,
Symons, 1979; Tinbergen, 1963). Explicacdes pl'OlealS consideram a expressdo destes
tragos em termos de fatores causais imediatos durante o ciclo de vida de um individuo.
Em nossa opinifio, a integraciio dessas perspectivas possui um alto valor heuristico que
deveria ser mais fortemente reconhecido pelos psicélogos relutantes em aceitar a
possibilidade de que o comportamento humano tenha sido moldado pela selegio natural
de forma a promover aptiddo abrangente do individuo (Bussab e Ribeiro, 1998).

Assim, enquanto cientistas sociais acreditam que o processo de escolha de um
parceiro € determinado por papéis de género impostos pelo grupo, e que individuos
oferecem vantagens sociais tipicamente associadas com seu proprio sexo e buscam
vantagens sociais tipicamente associadas com o sexo oposto (Davis, 1990; Harrison &

Saeed, 1977, Willis & Carlson, 1993), tedricos evolucionistas, sem rejeitar a influéncia
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do contexto social ¢ cultural, apdiam a idéia de que seres humanos, assim como outros
animais, exibem tendéncias tipicas da espécie durante a selegdio de um parceiro, sendo
esta escolha guiada por sinais de investimento reprodutivo associados a vantagens de
sobrevivéncia para a prole (Doosje et al., 1999).

Ainda que a cultura tenha um impacto extremamente importante na expressio da
sexualidade humana, parece razodvel sugerir que a sexualidade e as formas de
reprodugdio dos seres humanos tenham sido moldadas, em algum grau, pela evolugdo.
Assim, se desejamos encontrar um contexto biolégico para o comportamento humano,
este deve ser mais facilmente verificado em um nivel bésico, durante a corte,
acasalamento e casamento, ocasides potenciais para que os genes acabem sendo
passados adiante (Small, 1992).

Teoria evolucionista das diferengas entre sexos na escolha do parceiro

Sele¢do Sexual

Ao propor a teoria de selegfio sexual, Darwin (1871) mostrou nfo acreditar que
fosse a selegdo natural o Gnico processo capaz de gerar mudangas evolucionarias (Buss
& Barnes, 1986). A teoria da selegdo lzatural por si sO ndo parecia capaz de explicar a
variabilidade dos tragos observados, dentro das espécies e entre espécies. A
sobrevivéncia, isto é, a pf'odu(;ﬁo de descendentes férteis, era certamente um ponto
critico para qualquer espécie, mas era necessario considerar fatores seletivos ligados a
interagfio entre sexos, associada a reprodugéio (Buss, 1998, Buss & Schmiit, 1993).

De acordo com a teoria de seleclo sexual, caracteristicas que oferecessem
vantagens ao organismo na competi¢8o por parceiros, ainda que colocando em risco a
sobrevivéncia, evoluiriam através de dois processos (Buss, 1998a). No primeiro
processo, haveria competi¢o intrassexual, membros do mesmo sexo competiriam entre
si € 0s que se saissem melhor acabariam obtendo maior acesso sexual aos parceiros.
Caracteristicas capazes de conduzir ao sucesso, numa competicio muitas vezes eivada
de agressividade, seriam selecionadas e poderiam evoluir. O segundo processo se baseia
na escolha, efetuada por um dos sexos, de parceiros do outro. Havendo consenso a

respeito das qualidades desejadas no sexo oposto, 0 processo permitiria que individuos
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que possuissem estas qualidades obtivessem vantagens no processo de acasalamento
(Buss, 1998b). Os tracos selecionados evoluiriam, nfio por oferecerem vantagens a
sobrevivéncia, mas por oferecerem vantagens reprodutivas (Buss, 1998a,b; Buss &
Schmitt, 1993).

Darwin foi o primeiro a mostrar que preferéncias por determinadas
caracteristicas nos parceiros poderiam afetar a evolugfio humana (Buss, 1994). Observou
também a existéncia de uma assimetria quanto ao interesse sexual de machos e fémeas.
Em contraste com a avidez dos machos, as fémeas, com rarissimas excecles,
mostravam-se mais reticentes aos apelos masculinos e mais seletivas (Campos, 1999).

Darwin considerava a seleco sexual como um processo que afetava mais as
caracteristicas masculinas do que as femininas (Kenrick et al., 1990). Se os machos
recorrem a competicdio pelo acesso a uma parceira, os f€meas parecem dotadas de
sabedoria para selecionar o parceiro o mais adequado possivel. Assim, embora
oferecendo riscos a sobrevivéncia, certos tragos evoluiram por serem atraentes para as
fémeas (escolha de parceiros) ou por terem valor como exibigdes nos confrontos

ritnalizados entre machos ou em lutas concretas (competi¢io intrassexual), oferecendo

. vantagens sobre competidores na obtencio de um parceiro desejado e possibilitando a

perpetuacdo da linhagem genética (Campos, 1999).

No entanto, Darwin n3o forneceu explicagdo para o fato de os machos
competirem mats intensamente do que fémeas por um parceiro. A teoria do investimento

parental de Robert Trivers (Buss, 1998) € que cumpriu este papel.

Onde Darwin errou foi na causa evolucionista do recato das fémeas ¢ da
avidez dos machos. Ele percebeu que tal desequilibrio de interesse fazia os
machos competirem pelas oportunidades de reprodugdo, e quais eram as
conseqiiéncias de tal competigiio; mas nfio percebeu o que criava o
desequilibrio (Wright, 1996).

O investimento parental ¢ definido como qualquer investimento feito pelos
genitores no sentido de aumentar as chances de sobrevivéncia e reproducfio da prole ao
custo do potencial de que estes recursos fossem investidos, por eles, em outros filhotes

(Gangestad & Simpson, 2000). Trivers (1972) propds que o elemento determinante da



! selegfio sexual est4 associado ao nivel de investimento parental realizado por cada sexo.

Diferencas de género em investimento parental referem-se a diferencas existentes entre

|
|
\5 os sexos em relag8o & quantia minima de recursos investidos no cuidado & prole. Assim,

i

|
' discriminativo em relagfio & escolha de um parceiro, enquanto o género que investe

o género que investe mais intensamente na prole deveria ser também o mais seletivo e

‘ menos deveria ser menos criterioso durante a corte, bem como mais propenso a desejar
' um maior nimero de parceiros (Symons, 1979, Kenrick e Keefe, 1992, Buss, 1998).

< Em resposta a problemas adaptativos especificos, associados 4 sobrevivéncia e

| reproduglo, fémeas desenvolveram mecanismos de selegdio que as tornaram mais
_ atraidas por machos que apresentavam caracteristicas associadas 4 dominfincia social
* (Kenrick et al., 1990), enquanto machos tenderam a valorizar tragos associados ao
| potencial reprodutivo das fémeas. Tais diferencas em critérios de selegfio de parceiros

! s@io mais adequadamente compreendidas quando fazemos referéncia ao investimento

| parental minimo realizado por machos ¢ fémeas.

Homens diferem de mulheres na selegio do parceiro

A psicologia evolucionista faz previsdes especificas quanto aos dominios nos

quais homens e mulheres se diferenciam e quanto aos dominios em que homens e
mulheres tendem a apresentar caracteristicas semelhantes. Diferencas entre os géneros

] sio esperadas apenas em dominios nos quais homens e mulheres enfrentaram problemas

adaptativos diferentes, por exemplo, no investimento parental minimo obrigatério (Buss,

L 1998).

. Homens e mulheres investem uma quantia elevada de recursos nas criangas, que
levam um tempo muito extenso para chegarem a maturidade. Isso nos leva a esperar que

~ ambos sejam seletivos na hora de escolher caracterfsticas em um parceiro. O
investimento realizado por cada sexo, no entanto, apresenta caracteristicas diferentes.

- Em fungdio da desigualdade inicial entre os sexos na natureza do investimento parental

- realizado, homens e mulheres tendem a desejar caracteristicas diferentes em um parceiro

- potencial (Kenrick & Keefe, 1992).
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. As mulheres, que investem recursos diretos na prole através da gestagiio e
i': lactacfio (Barber, 1995), tendem a ser avaliadas em fungfio do seu potencial reprodutivo,
."-.\indicado a partir da aparéncia fisica e atratividade. Os homens, que investem nos filhos
Eje forma indireta, através da habilidade e disposi¢do em prover recursos materiais e
rote¢dio, tendem a ser avaliados em fungfio de seu status ocupacional e de sua situagfo
ceira.

i A psicologia evolucionista supde que, ao longo da evolugfio humana, homens
__.'“I capazes de basear suas preferéncias em preditores confidveis da capacidade reprodutiva

i

; feminina, e mulheres capazes de basear suas preferéncias em preditores confidveis de

l'g_l capacidade masculina em prover recursos para a prole teriam sido favorecidos. O padréio

enconirado atualmente ¢ o que estd associado & maior probabilidade de sucesso
reprodutivo.

- Ainda que o investimento parental humano seja de fato maior que o de qualquer
outro mamifero ¢ embora este investimento possa ser substancial ¢ resultar em uma
maior convergéncia entre os sexos quanto a selegiio de parceiros {Barber, 1995), uma
série de implicagdes evolutivas quanto a diferencas de género no investimento parental

.. minimo realizado por homens e mulheres s#o verificadas (Wiederman, 1993; Bereczei &
i Csanaky, 1996). Se, para os homens, a copula ndo representa necessariamente uma
- perspectiva de investimento por longo tempo nos filhos, para as mulheres, representa um
. alto risco de engajamento' em um projeto com custos continuos ¢ bastante elevados.

Ao privilegiar 0 que maximiza a pm;;agaqﬁo genética de um organismo, a
evolugio dotou machos e fémeas de tendéncias diferentes (Wright, 1996), guiadas por
sinais de investimento reprodutivo e visando as vantagens e a sobrevivéncia da prole
(Doosje et al., 1999),

Estratégias reprodutivas alternativas

Estratégias sexuais (ou estratégias reprodutivas) sfio, segundo Gangestadt e
Simpson (2000), conjuntos integrados de adaptagdes que organizam e guiam o esforco
reprodutivo de um individuo. Influenciam o modo como individuos selecionam seus

parceiros, quanto esforgo reprodutivo dispendem, quanto esforgo parental exercem, etc.



Téticas seriam as agbes € comportamentos especificos que os individuos adotam,

enquanto seguem determinada estratégia.
Apesar da plausibilidade das aplicagdes da hipitese do investimento parental a
explicagéio das diferengas intrassexuais, nfo seria correto pensar que existe apenas uma

estratégia repreodutiva disponivel para cada sexo. A biologia moderna considera a

~ possibilidade da existéncia, tanto em animais nfo-humanos como em seres humanos, de

| estratégias reprodutivas alternativas, que podem ser condicionais, se seu uso depender de

condigBes ambientais determinadas. Se machos em espécies bipareptais investem muito

" em sua prole, eles nfo deixam de estar disponiveis para epis/édios reprodutivos com

fémeas outras que a parceira, com baixo investimento. H4, aqui, uma estratégia

| reprodutiva mista, que involve a adogdo de titicas diferentes, em fungho de

. circunstdncias especiais (presenga desta fémea estranha, auséncia da parceira, etc.). Esta

sinalizagio pela circunstincia é que constitui a base para uma estratégia condicional ¢

- para uma flexibilidade fenotipica no jeito de se reproduzir.

As estratégias condicionais alternativas podem encontrar-se em individuos

diferentes de cada espécie (isto €, alguns individuos poderiam especializar-se em

. relacionamentos reprodutivos rdpidos e sem investimento parental marcado, enquanto

que outros individuos teriam preferéncia constante por acalamentos duradouros e
investimentos parentais altos). Mas elas tém geralmente, como notam Gangestadt e

Simpson (2000), uma distribuicdio continua, e poderiam, dadas circuntincias

. apropriadas, ser desempenhadas pelos mesmos individuos.

A idéia de que existem estratégias alternativas de reprodu¢do tem uma

importincia enorme na maneira como podemos abordar a questio da escolha do

_ parceiro. Esta idéia nos leva a prestar atengio as formas diferentes e simultineas (no

mesmo estégio evolucionirio) de machos e fémeas efetuarem sua selegfio de parceiro,
sem a implicagdio de que uma das formas seja superior, adaptativamente, & outra. O
conceito de estratégias evoluciondrias estiveis permite que se pense em estratégias que

coexistem, tendo no final das contas a mesma beneficio em termos de aptidio

. darwiniana.

No caso do ser humano, aceita-se cada vez mais que existem formas alternativas

de comportamento sexual, ¢ distingue-se entre relacionamentos de curta e longa duraggo.
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Durante décadas, pesquisadores de diferentes 4reas demonstraram interesse nas
diferengas de género quanto a preferéncia por caracteristicas em parceiros roménticos
(Regan, Levin, Sprecher, Christopher & Cate, 2000, Schmitt et al., 2003). Enquanto para
alguns, os seres humanos teriam sido preparados, evolutivamente, somente para
estratégias de acasalamento monogaimicas de longa duragiio (Hazan & Zeifman, 1999),
ou apresentariam uma inclinacdio natural em diregdo a uma forma de acasalamento
promiscuo de curta duragfio (Barash & Lipton, 2001), para outros, como Buss &
Schmitt, (1993), Gangenstad & Simpson, (1990, 2000), os individuos possuem, em seu
repertdrio tanto estratégias de longa duragiio quanto estratégias de curta duragdo. A
existéncia de flexibilidade nas estratégias de acasalamento adotadas por homens e
mulheres oferecem importantes beneficios reprodutivos, permitindo que individuos
respondam adaptativamente a uma ampla variedade de contextos familiares, culturais e
ecoldgicos (Gangestad & Simpson, 2000).

E relevante notar que a maioria das teorias evolucionistas acerca das estratégias
de acasalamento humano baseiam seus argumentos na légica apontada pela teoria de
investimento parental (Schmitt et al., 2003), indicando que homens demonstram maior
desejo por variedade sexual do que mulheres. Assim, ainda que matematicamente, o
numero de encontros de curta duracfio deve ser idéntico, em média, para homens e
mulheres, uma vez que sempre que um homem esta tendo um encontro casual com uma
mulher que ele ndo coniwce, a mulher esta simultaneamente tendo um encontro casual
com um homem que ¢la nunca viu antes, &fe@m de género so verificadas, tanto no
desejo em participar de relacionamentos de curta durag¢do quanto nas motivagdes (Buss,
1998a; Buss, 1999, Schmitt et al., 2003). E importante, contudo, partir do fato de que
tanto homens quanto mulheres se engajam em relacionamentos de curta duragfio, ¢ este

desvio aparente em relagfio as predigdes evolucionistas tradicionais merece atrair o

L interesse dos pesquisadores (Mikach ¢ Bailey, 1999).

Relacionamentos de curta duragiio

O estudo cientifico da corte humana tem focalizado quase que exclusivamente as
relagdes de longa duragio (Buss, 1999). Relagbes deste tipo, no entanto, ndo



caracterizam todas as possiveis relagdes de acasalamento. Relacionamentos podem durar
meses, dias, horas, ou ainda alguns minutos (Buss & Schmitt, 1993).

A auséncia de pesquisas dirigidas ao estudo de relagdes envolvendo estratégias
de curta duracio pode ser fruto da dificuldade encontrada em se estudar relacionamentos
deste tipo que, por definiclio, representam um fendmeno transitério, ocorrendo
normalmente de forma sigilosa, e ao fato de que as teorias de cortegjamento humano
ignoram a questio do contexto, sugerindo a mesma tendéncia de acasalamento
independente das circunstincias em que ocorre (Buss & Schmitt, 1993).

N De qualquer forma, nenhuma teoria pode ignorar as relagBes de curta duragio

que ocorrem em todas as culturas e ndie representam um fendmeno recente. Se as

mulheres nunca tivessem se engajado em relacionamentos de curta duragdo, homens no

poderiam ter desenvolvido um desejo tdo profundo por variedade sexual (Smith, 1984).

Tal descjo, naturalmente, requer a existéncia de mulheres sexualmente disponiveis em

algum momento (Greiling & Buss, 2000). Na verdade, existem muitos sinais na

anatomia humana, fisiologia e psicologia que revelam uma longa histéria de estratégias

de curta duragfio ao longo de toda a histéria evolutiva humana (Buss, 1999).

[ Do ponto de vista anatdmico e fisioldgico, o tamanho dos testiculos nos diz
muito sobre os hdbitos ¢ preferéncias sexuais das mulheres com quem tém relagGes.
Evidéncias de que fémeas ancestrais podem ter mantido relagdes sexuais com mais de
um parceiro em um cilrto espago de tempo sfio fornecidas por comparagio anatbmica
(Shackelford, et al., 2004). Testiculos maiores ndo s#o apenas ornamentais. Eles
produzem mais espermatozoéides, resultando em vantagem numérica na competigio
espermatica.

A competigiio espermética, que ocorre quando o esperma de dois ou mais machos
ocupam simultaneamente o trato reprodutivo de uma fémea competindo para fertilizar o
ovo (Baker e Bellis, 1995) tem se tornado um foco de interesse para pesquisadores na
area de psicologia evolucionista e biologia evolucionista. Machos humanos, assim como
machos de outras espécies (insetos, aves e primatas ndo humanos) parecem estar
comportamentalmente preparados para solucionarem problemas adaptativos associados a
competicfio espermdtica (Shackelford, et al., 2002).
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Os gorilas machos, que formam haréns de fémeas, possuem um testiculo
mindsculo, de aproximadamente 0,03% do peso corporal (Shackelford, et al.,, 2004).
Chimpanzés, por outro lado, vivem sociedades promiscuas com padries de
dominédncia instdveis possuindo testiculos emormes, de 0,30% do peso corporal. Se
véarios homens inseminam a mesma fémea, o0 macho com mais esperma levara vantagem.
Os machos humanos tém testiculos proporcionalmente maiores que os dos gorilas,
porém proporcionalmente menores que os dos chimpanzés, sugerindo que hi niveis

intermediarios de promiscuidade feminina e, em conseqiiéncia, competi¢fio espermatica.

! Os testiculos humanos representam 0,08% do peso corporal (Shackelford, et al., 2004).

—

f Independentemente da estratégia de acasalamento adotada por um homem, este
pode estar sempre sujeito a enfrentar o problema adaptativo da competi¢fio espermatica.
Quem ndo evita este risco, principalmente quando envolvido em um relacionamento de
longa duragio, se arrisca a realizar um mau investimento genético, uma vez que estaré
dedicando seus recursos a uma crianga com quem néo estd geneticamente relacionado.
(Shackelford, et al., 2004).

Os conceitos de relacionamento (de curta ¢ de longa duragiio) recebem

. denominagdes diferentes, na literatura, ¢ nfio tém o mesmo contetido, de um autor para
outro (Buss' & Schmitt, 1993; Buss, 1994; Regan & Dreyer, 1999; Townsend, Kline &
Wasserman, 1994; Surbey & Conohan, 2000; Greiling & Buss, 2000; Gangestad &
Simpson, 2000; Gangestad & Simpson, 1990; Simpson & Gangestad, 1992 Paul &
Hirsch, 1996; MiKach & Bailey, 1999; Wied;mnan & Dubois, 1998, Small, 1992,
Regan, Levin, Sprecher, Christopher & Cate, 2000; Immerman & Mackey, 1999; Regan,
1998). Torna-se relevante, pois, rever as definigdes principais e situar os aspectos que
serdo usadas, no presente trabalho, para caracterizar relacionamentos de curta e de longa
duracio.

F Hirsch & Paul (1996) estabelecem uma distingfio entre duas estratégias

! prototipicas utilizadas por homens, que requerem diferentes titicas de cortejamento. Na
estratégia de “qualidade”, estabelece-se uma vinculagdo do par no sentido de uma
associaciio duradoura com um investimento parental considerivel; na estratégia de

) “quantidade”, o objetivo explicito ¢ de um relacionamento de curta duragiio com
dinvestimento parental minimo ou ausente.
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Schmitt et al. (2003) definem relacionamento de longa duragdo como um
relacionamento tipicamente caracterizado por cortejamento extenso, investimentos
elevados, sentimentos de amor, e dedicagio de recursos em tempo integral ao
relacionamento em si e aos filhos que dele resultem. Uma estratégia de curta duragfo,
por outro lado, ¢ definida como um encontro sexual rdpido, como um encontro de uma
noite. Entre os extremos deste continuo temporal, temos ainda rdpidas paixdes,

romances prolongados e outros relacionamentos de duragfio intermedidria.

Regan & Dreyer (2000) utilizam a expressiio relacionamento de longa duracio
para fazer referéncia a uma estratégia em que ocorre a formag#o de vinculo emocional ¢
que € legitimada socialmente. Um relacionamento de curta duragiio (chamado também
de relacionamento sexual “casual”) compreende a atividade sexual entre individuos nfo
vinculados que tipicamente nfio se encontram envolvidos em relacionamentos de longa
duragfio com outros parceiros.

Shackelford et al. (2004) sugerem que homens e mulheres tenham desenvolvido

um menu de estratégias de acasalamento variando entre estratégias de longa duragfo e

. estratégias de curta duragfio. Para eles as estratégias de curta duragdo compreendem
| tanto um relacionamento sexual instantineo quanto o rdpido término de um

- relacionamento potencial de longa duragfio.

Vérios pesquisadores descrevem, ainda, uma estratégia de acasalamento mista,

' ou oportunista, em que'homens e mulheres formam ligagdes de longa duragdio com uma

pessoa enquanto permanecem receptivas para associagfes de curta duragfo com outras
pessoas (Shackelford, Goetz, LaMunyon, Quintus & Weekes-Shackelford, 2004; Buss,
2003; Cashdan, 1996).

Simpson & Gangestad (2000) acreditam que determinados individuos possam
apresentar uma preferéncia por uma estratégia ou outra (curta, longa duragfo),
constituindo este um caso de trago de personalidade ¢ de diferenga individual. Mas &
preciso levar em conta, fora estas diferencas individuais que, de certa maneira,
especializam os individuos num papel séciosexual, a influéncia de fatores contextuais:

uma estratégia ou outra ganha validade em determinadas circunténcias em que ela passa

'\_a representar maior beneficio. Assim, muitas pessoas fazem uso de estratégias de curta

duragdio em contextos determinados (ex. férias) ou periodos particulares ao longo da
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vida (ex. imediatamente apés a dissolugiio de um relacionamento de longa duragéio) ou
ainda, como ja foi mencionado, paralelamente a realizagfio de uma estratégias de longa
duragéo.

No presente trabalho, que utiliza como base de dados anuncios classificados
pessoais, entenderemos como relagfio de curta duragdo uma relacdo que obedece a uma
intengdio e uma formulaclio prévias (diferenciando-se de relacionamentos “casuais”

- como o comportamento de “ficar”), e que pode se desenvolver paralelamente a relagBes
. --mais duradouras e institucionalizadas, como o casamento.

A teoria das estratégias sexuais (TES) ¢ o relacionamento de curta duragiio

A teoria das estratégias sexuais (Buss e Schmitt, 1993) ampliou e estendeu
muitas das idéias de Trivers. Ela sugere que os seres humanos apresentam um repertorio
complexo de estratégias de acasalamento que vio desde estratégias de curta duragfio até
estratégias de longa duracio (Buss, 1998). Um ingrediente chave na teoria das
estratégias sexuais ¢ a idéia de que tais estratégias sdo dependentes de contexto e, em
particular, extremamente sensiveis ao fator temporal de contatos de curta duracgfio e
longa duragdo (Buss & Schmitt, 1993).

- A teoria do investimento parental de Trivers (1972) e a teoria de selecdo sexual
| oferecem uma base explicativa para se esperar uma assimetria de interesse entre os sexos
no desejo de participar de uma relagio de curta duragiio. Homens, mais do que mulheres
devem ter se beneficiado, ao longo da histéria evolucionista, ao dedicarem investimentos
reprodutivos a estratégias de acasalamento de curta duragfio. Os beneficios adaptativos
associados a homens que obtiveram sucesso em relacionamentos de curta duragéio foram
diretos: o aumento no nimero de mulheres inseminadas (Shackelford, Goetz,
LaMunyon, Quintus & Weekes-Shackelford, 2004). Para mulheres, no entanto, estes
beneficios ndo parecem tdo claros uma vez que elas nfo sio capazes de aumentar seu
sucesso reprodutivo através de ligagdes sexuais com varios parceiros (Buss, 1999),

- sugerindo que além do pouco interesse em participar de relacionamentos de curta

duragdio, estas mulheres poderiam estar utilizando uma estratégia reprodutiva sub-6tima,
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pela auséncia de atributos que inspirassem investimento parental masculino
significativo.

Os custos impostos a uma mulher que participa de um relacionamento de curta
duragdo parecem Obvios: aumento no risco de adquirir doencas sexualmente
transmissiveis, diminui¢go no valor como parceira em um relacionamento de longa

. dura¢dio, destrui¢do da reputagio, risco de agressdo por parte de um parceiro ciumento ¢

_ risco de perda do investimento realizado por um parceiro com quem tenha estabelecido

um relacionamento de longa duragéio (Buss, 1994).

| Em fungio das diferengas na relagfio custo/beneficio, para homens e mulheres,
sugerida pela teoria do investimento parental, os critérios de selegfio utilizados durante o
processo de cortejamento humano nio deveriam diferir apenas quando se tratasse de
géneros diferentes. O contexto em que esta selegfio ocorre podera influenciar, tanto em
homens como em mulheres, a valorizagio das caracterpisticas de um parceiro potencial
(Campos, 1999). Prevé-se uma séric de mudangas nos critérios de sele¢do de parceiros
quando o objetivo do reiacionamento se desloca de uma relagio de curta duragfio (sexo
casual) para uma relagfio de longa dura¢fio (relacionamento com envolvimento).

O que parece diferir ¢ 0 que homens e mulheres solicitam em um parceiro de
curta duragfo. Segundo Kenrick et -al. (1990) e¢ Nevid (1984), enquanto homens se
tornam muito menos criteriosos ao selecionar uma parceira para sexo casual, as
exigéncias femininas cé:ntinuam semelhantes tanto em estratégias de longa duragdo
quanto e estratégias de curta duragio. ’

A Tabela 1 oferece uma relag8o dos principais problemas adaptativos com os
quais homens e mulheres se confrontaram durante a histéria da evolugfio humana em
fungio da escolha de relacionamentos de curta ou longa duragiio (Buss & Schmitt,
1993).
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TABELA 1. Problemas adaptativos de homens e mulheres relacionados i estratégia
escolhida (de curta duragfo, de longa duragéo).

TIPO DE ESTRATEGIA HOMENS MULHERES
ADOTADA
RELACIONAMENTOS DE  Ter acesso a0 maior nimero Extragfio imediata de
CURTA DURAGAO. possivel de parceiras. recursos.
Identificar mulheres Avaliar a possibilidade de
sexualmente acessiveis. que a relagdo de curta
_ duragfio possa evoluir a uma
Minimizar custos, riscos e relagfio de longa duragdo.
envolvimento.
_ Avaliar a qualidade dos
Identificar mulheres férteis. genes do parceiro.
Risco de perda de proteciio e
investimento que esteja
sendo realizado por outro
parceiro,
RELACIONAMENTOS DE Garantia quanto & paternidade.  Identificar parceiros
LONGA DURACAO
Identificar mulheres com alto capazes e dispostos a
potencial reprodutivo. PO
. investir recursos.
Assegurar envolvimento.
Habilidades parentais.
' Garantir protecdio fisica.
Qualidade genética. _
Assegurar envolvimento.
Habilidades parentais,
Qualidade genética.

A teoria das estratégias sexuais encontra-se ancorada na hipotese de que embora
homens e mulheres possuam relacionamentos de curta duragfo, esta estratégia de
acasalamento representa uma estratégia mais rara ¢ menos preferida em mulheres. Em
fun¢do do investimento parental minimo obrigatério, idealmente as mulheres deveriam
preferir estratégias de longa duraggo.

13



A teoria do pluralismo estratégico (TPE) ¢ o relacionamento de curta duragiio

A teoria proposta por Gangestad & Simpson (2000) propde-se aprofundar e
estender a compreensdio acerca do processo de acasalamento humano, buscando
responder como e porque homens e mulheres fazem uso tanto de estratégias de curta
quanto de longa duragio. Embora esta teoria tenha colocagdes muito semelhantes as da
teoria das estratégias sexuais, ela coloca uma enfase maior nos motivos evolutivos para a
escolha de relacionamento de curta duragiio em mulheres, entendidos nfio apenas como
uma estratégia substitutiva, mas como guiada pela procura de “bons genes”. O modelo
ecologico € o das espécies animais em que o contato entre o macho € a fémea ocorre
apenas para a corte e a copula, ndio havendo contribui¢io do macho do ponto de vista
parental a nfio ser espermética. Nestas condigdes, é importante que a fémea tenha
critérios adequados de escolha do macho a partir de sinais de vigor ¢ de saude, critérios
que garantirdo que sua prole possa se valer, por heranga, das caracteristicas positivas do
macho que por muito pouco tempo esteve em contato com ela.

Gangestadt € Simpson (2000) nfio rejeitam a contribuigdo essencial das hip6teses
de investimento parental (que criam um esquema conceitual para diferenciar os géneros
globalmente um do outro), mas se preocupam mais por difcrencas internas a cada
género, dentro do pensamento de que estratégias alternativas condicionais possam ter
sido desenvolvidas evolutivamente. Acham surpreendente que uma atengfio empirica e
tedrica menor tenha sido dedicada ao estudo das diferengas individuais intrassexuais e
acreditam que sdo vérios os motivos para supor que elas existam. Em primeiro lugar,
ainda que existam atributos que tém valor adaptativo para o género como um todo, os
individuos deste género exibem uma variagio substancial em atributos especificos que
julgam mais ou menos importantes quando escolhem um parceiro romdéntico. Em
segundo lugar, uma vez que nem todas as pessoas possuem fodos os atributos
necessarios para atrair um parceiro, poderd haver um maior investimento dos individuos
na estratégia em que possivelmente seriam mais aptos (individuos que teriam pouca
chance de obter muitos parceiros numa base de curto prazo, por ndo terem altos valores
nas varidveis de vigor e¢ saide e dominfincia, etc., poderiam visar seletivamente

relacionamentos de longo prazo, aumentando a sua competitividade). Em terceiro lugar,
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para um dado atributo, a variabilidade na resposta que existe dentro de um mesmo sexo
¢ tipicamente maior do que aquela entre 0s sexos.

Um individuo deveria, para maximizar sua aptidio darwiniana, escolher
reproduzir-se com (a) um parceiro capaz e disposto a realizar investimento parental
substancial em sua prole, aunientando assim as chances de sobrevivéncia e reprodugdio
dos filhotes, (b) um parceiro em boas condigBes fisicas, capaz de atrair outros parceiros,
independentemente da habilidade em investir na prole uma vez que as condigbes do
parceiro, € seu poder de sedugdo sobre outros parceiros potenciais, de alguma forma
revelam sua qualidade genética, que serd herdada pela prole de qualquer sujeito que o
selecione como parceiro (Fisher, 1958 in Gangestad e Simpson, 1990) ¢ (c) um parceiro
que lhe oferecesse certeza de que os filhotes em quem iria investir lhe pertencessem,
garantindo assim certeza quanto a paternidade (Simpson & Gangestad, 1992).

A importincia atribuida para cada um destes fatores, no entanto, pode ter sido
significativamente diferente para homens e¢ mulheres. A aptiddo de um parceiro
potencial pode ser um fator considerado mais importante para mulheres do que para
homens, uma vez que em espécies de mamiferos a variagfio na aptiddio & geralmente
maior em machos do que em fémeas (Buss, 1989). Por outro lado, a certeza de
paternidade deve ser um fator mais importante para homens do que para mulheres uma
vez que a maternidade € uma certeza e a paternidade nio. Além disso, durante a historia
evolutiva, estas trés cara'ctcristicas foram provavelmente dificeis de serem obtidas em
um tnico parceiro (Buss, 1998, 2003). Desta forma, individuos poderiam ter aumentado
sua aptiddo abrangente dirigindo atencfio a um destes atributos (Simpson e Gangestad,
1992).

Homens ¢ mulheres deveriam ter tido que realizar escolhas entre esforgos de
acasalamento (procurando contato sexual com o maior nimero possivel de
parceiras/buscando parceiros com maior aptidio) e esforgos parentais (realizando
investimento parental substancial/buscando parceiros capazes de realizar investimento
parental substancial) (Gangestad & Simpson, 2000). O investimento parental, embora
aumente a probabilidade de que os filhotes sobrevivam e se reproduzam, resultando em
maior aptidiio, também apresenta custos. Para entender como as adaptagdes evoluiram,

beneficios e custos devem ser pesados. Afinal, individuos que destinam seus escassos
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recursos a esforgos parentais poderiam estar fazendo outro tipo de investimento,
esforcos de acasalamento (esforcos em atrair parceiros adicionais) (Gangestad &
Simpson, 2000).

Pensando em causas ultimas, Gangestad e Simpson (1990) propdem que
diferencas individuais, em um trago especifico denominado sociossexualidade, poderiam
refletir estratégias sexuais alternativas que foram selecionadas. A sociossexualidade,
como definida por Gangestad e Simpson (1990) diz respeito as diferencas individuais
nos pré-requisitos exigidos para que um individuo ingresse em uma atividade sexual. De
acordo com este conceito, individuos podem ter oriemtacdo sociossexual restrita,
requerendo um periodo de tempo relativamente maior, forte vinculagéio, envolvimento, e
proximidade com seu parceiro roméntico antes de estar disponivel para ingressar em
uma atividade sexual (fazem uso de estratégias de longa duragéo), ou uma orientacdo
sociossexual ndo restrita, exigindo um periodo de tempo relativamente menor ¢ pouca
vinculagdo antes de se engajarem em uma atividade sexual sem que haja proximidade,
envolvimento, ¢ qualquer outro indicador de vinculagio emocional (fazem uso de
estratégias de curta duragdo).

Tentativas de explicar as diferengas nos padrdes de sociossexualidade tém levado em
consideragdio fatores ecolégicos, em que um individuo adota uma determinada
estratégia apos ter tido oportunidade de avaliar as circunstincias ambientais em que
estd inserido, e os fa:tores associados ao valor que o individuo possui no mercado
romAntico, (Gangestad & Simpson, 1990).

O sucesso que homens tém em relacionamentos de curta ou longa duracfio é
necessariamente funcfo de mecanismos psicologicos que evoluiram em mulheres e, mais
especificamente, das condigdes necessarias para que mulheres se dispusessem a aceitar
uma ou outra estratégia (Gangestad e Thornhill, 1997).

Homens devem ter sido selecionados para investir menos exclusivamente quando
eles possuissem atributos ou recursos adaptativos (Gangestad ¢ Simpson, 1990). Como
resultado, a aptiddio genética de um homem deveria ter covariado negativamente com
sua disposicio em investir exclusivamente em uma mulher. (Simpson e Gangestad,
1992).
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Em um experimento realizado por Gangestad & Thomhill (1997) homens que
mostravam evidéncia de estabilidade ao longo do desenvolvimento (baixa assimetria
flutuante) e atratividade, relatavam ter tido um maior niimero de parceiras sexuais. Além
disso, homens com baixa assimetria flutuante tendiam a relacionar-se sexualmente com
um numero maior de mulheres do que homens com alta assimetria flutuante.

Gangestad & Simpson (1990) ndo rejeitam a idéia de que caracteristicas da
selegiio feminina por estratégias reprodutivas possam ser influenciadas por fatores
contextuais como, por exemplo, a auséncia do pai. Gangestad & Thomhill (1997)
verificaram que embora medidas de assimetria flutuante nfio tivessem sido preditoras do
comportamento sexual feminino, estilo de apego ansioso e estilo de apego evitativo o
prediziam. Possiveimente, mulheres expostas, na fase de desenvolvimento, a sinais de
falta de investimento masculino, poderiam ter se engajado em relacionamentos sexuais
casuais como uma forma de evitar abandono.

Se mulheres apresentam tanto orientagéo sociossexual restrita quanto ndo restrita,
quais mulheres teriam acesso a homens restritos ¢ quais mulheres teriam acesso a
homens nfo restritos ? Mulheres n#o restritas se engajam facilmente em atividade
sexual, garantindo vantagem competitiva para homens capazes de investir em esforgos
- de acasalamento. Por outro lado, mulheres restritas, que exigem elevados niveis de
investimento, ndo teriam tido acesso a homens com elevada aptidfo, uma vez que a
exigéncia feita por clas ‘quanto ao investimento de recursos poderia reduzir o sucesso
reprodutivo destes homens. ’

Homens que ndio possuem tragos ou recursos em nivel suficiente podem ter sido
incapazes de competir com sucesso, por parceiras sem garantir investimento parental.
Assim, pressdes seletivas podem ter produzido um mecanismo que dirigiu estes homens
a uma orientagdo sociossexual restrita, oferecendo investimentos de longa duragio,
envolvimento e lealdade para uma parceira roméantica e esperando 0 mesmo em troca.
(Gangestad e Simpson, 1990).

Individuos com orientagio sociossexual nfio restrita procuram um parceiro
roméntico que possua maior atratividade fisica e sexual ¢ que possua melhor posicio
social. Individuos restritos, por sua vez, preferem parceiros roménticos que sejam mais

afetivos/emocionais, responsaveis, leais e confidveis. (Simpson e Gangestad, 1992).
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De acordo com o modelo de pluralismo estratégico, a decis@io masculina de
engajar-s¢ numa estratégia de curta duragio deve ter se correlacionado, durante a
histéria evolutiva, com sua habilidade em satisfazer as preferéncias apresentadas por
mulheres que escolhessem um parceiro de curta duragfio. A decisdo feminina por uma
estratégia de curta duragdo, no entanto, deveria ter sido influenciada pela selegéio de
genes de qualidade.

Mulheres que escolhem parceiros com base na disponibilidade do homem em
investir na prole deveriam solicitar evidéncia de investimento parental (¢
consegiientemente de investimento duradouro) antes de se engajar em relacionamento
sexual. Por defini¢io deveriam exibir uma erientagdo sociossexual restrita ¢ necessitar
de maiores indicadores de vinculagio. Mulheres com uma orientagio sociossexual
restrita oferecem maior garantia de paternidade aos homens e obtém um maior
dividendo em cuidados parentais aumentando as chances de sobrevivéncia da prole ou o
numero de filhos produzidos (Gamgestad e Simpson, 1990). Mulheres que selecionam
parceiros em fungio de atributos historicamente associados com aptidio (atratividade),
necessitariam de menos tempo na avaliagdo destas caracteristicas, adotando
conseqiientemente uma orientagio sociossexual ndo restrita. (Simpson e Gangestad,
1992). ;
Na historia evolutiva, homens que investiram substancialmente na prole devem
ter desejado parceiras c'lue demonstrassem exclusividade sexual no relacionamento,
através de comportamentos que revelassem c(;nﬁanqa e envolvimento. Inversamente,
homens que ndo investiam exclusivamente na prole deveriam preferir parceiras que
possuissem atributos associados com methor aptidiio tais como maior atratividade fisica
¢/ou status social. (Simpson e Gangestad, 1992).

A teoria de pluralismo estratégico sugere que as estratégias reprodutivas
apresentem alta variabilidade tanto para homens quanto para mulheres ¢ tenham sido
selecionadas de forma contingente ao ambiente. A selegfio sexual por genes de qualidade
associada a selegfio sexual por qualidade parental parecem ter sido determinantes das
variagbes e efeitos de contexto verificadas na selegio de estratégias de curta e longa
duragéo, por ambos os sexos (Gangestad & Simpson, 2000).
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O uso de anancios pessoais no estudo das estratégias reprodutivas

Anuncios pessoais oferecem a pesquisadores uma fonte de dados bastante rica
para o estudo das diferencas de género em estratégias de scleglio de parceiros. O
anunciante descreve uma série de caracteristicas que possui ¢ uma série de
caracteristicas pretendidas em um parceiro potencial, além de especificar a natureza da
relagio desejada. Um nGmero de caixa postal identifica cada anincio. Os interessados
telefonam para esta caixa postal e deixam uma mensagem.

Anuncios pessoais representam um meio privilegiado para estudar selecfio
humana de parceiros (Peres and Meivar, 1986; Greenless and McGrew, 1994;
Wiederman, 1993; Gonzéles and Meyers, 1993; Bereczkei et al., 1997). Uma parte do
processo ¢ “congelada”, sob a forma de documentos permanentes, que podem assim ser
analisados (Goode, 1996). O comportamento ¢ naturalistico e tem conseqiiéncias reais
possiveis para a vida das pessoas, que nfo estio conscientes de que estfo sendo
estudadas (Kynn & Bolig, 1985). E possivel trabalhar com uma amostra mais
diversificada de i)essoas do que os estudantes de Psicologia, que compem a maior parte
das amostras de pesquisas empiricas feitas nesta drea.

Além disso o coricjamento normalmente ocorre em circunstincias privadas,
dificultando a observacéio direta, e, mesmo quando a observagio de uma interagfio face a
face & possivel, mostra-ge muito dificil isolar as varidveis de auto apresentacio dos
outros ingredientes da situagfio: uma variedade de canais é utilizada para comunicar
atributos pessoais, apenas alguns dos quais (¢ nfio necessariamente 0s mais importantes)
sdo verbais (Peres & Meivar, 1986). Assim, amincios classificados podem ser
considerados como simulagiio de uma auto apresentagio, na qual a expressio verbal
representa o Unico meio de construir uma imagem favordvel, sendo, desta forma, um
meio mais fécil para o estudo de critérios de selegdo de parceiros.

Enquanto um contato face a face oferece uma descoberta gradual acerca dos
atributos oferecidos e descjados por cada parte na relagdo, anincios classificados
representam um meio direto de declarar o que é possuido e desejado por homens e
mulheres que procuram um parceiro roméantico. Segundo Peres & Meivar (1986) através

de antlincios pessoais, se um sujeito deseja impressionar outro terd que dedicar uma

19



palavra ou mais para isso (e lembrando que amincios pessoais analisados so pagos, os
anunciantes deveriam restringir-se aqueles atributos que parecem vitais na construgéo de
uma imagem favorével); o carro ou o vestido ndio véo falar por eles.

No entanto, algumas limitagdes metodolégicas precisam ser levadas em
consideragdo (Goode, 1996; Peres and Meivar, 1986) uma vez que esta forma recente de
cortejamento exibe algumas diferen¢as em relagéio a forma tradicional, usada ao longo
de milénios: a) o processo de selego inicial precede o encontro face-a-face; b) os
anunciantes tém maior controle deliberado sobre as informacgdes que fornecem aos
parceiros potenciais; c) os parceiros potenciais sfio estranhos (Goode, 1996). Além disso,
Pawlowski (comentario pessoal) levanta um outro problema bastante discutido, sera que
anincios pessoais podem ser tratados como uma amostra aleatdoria ou ainda
representativa da populag¢do?.

De qualquer forma, uma extensa literatura, usando este tipo de base de dados,
tem revelado resultados similares aqueles obtidos em estudos anteriores usando métodos
mais tradicionais (Bereczkei et al. 1997).

Antincios classificados sdo um material de pesquisa particularmente interessante

uma vez que representa a proposta inicial ou ideal do anunciante, o que freqiientemente
se revela um longo processo de negociagfio. As transformag¢des que ocorrem na vida
real, bem como a disponibilidade local de parceiros potenciais apresentando
caracteristicas desejadaé muitas vezes obriga individuos em busca de parceiros a
ajustarem os seus desejos. Parceiros em unides ;'eais, em contraste, representam escolhas
feitas depois deste ajuste ter ocorrido o que pode resultar em pouca informagiio sobre
preferéncias de acasalamento. (Waynforth & Dunbar, 1995).
Segundo Shackelford et al. (2004), o uso de auto relato e situa¢des imagindrias oferecem
limitagdes no sentido de que as pessoas tendem a responder de forma diferente a
situagdes hipotéticas e a situagSes da vida real. Quando se imagina uma situagio,
homens ¢ mulheres tendem a oferecer respostas que refletem a maneira como elas
gostariam de se comportar em situagdes da vida real e ndo de que forma elas
verdadeiramente se comportariam.

Anmuncios pessoais para a busca de parceiros tém atraido a aten¢dio de
pesquisadores com diferentes orientagSes tedricas, tanto da psicologia quanto das
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ciéncias sociais. Greenless & McGrew (1994) analizaram o conteddo de 1186 anincios
classificados publicados em um jornal de circulacio nacional na Inglaterra e verificaram
que homens declararam sua idade com freqfiéncia significativamente maior do que
mulheres, enquanto mulheres especificaram a idade do parceiro potencial com
freqiiéncia significativamente maior do que os homens. Homens preferiram parceiras
mais jovens do que eles proprios enquanto mulheres preferiram um parceiro mais velho.
Mulheres ofereceram mais informago sobre aparéncia fisica do que homens enquanto
homens solicitaram mais aparéncia fisica do que mulheres.homens ofereceram mais
informagdes sobre situa¢do financeira do que mulheres enquanto estas solicitaram mais
este atributo.

Goode (1996) criou amincios ficticios para avaliar a importincia relativa da
atratividade fisica e do sucesso econdémico/profissional no “mercado roméntico™ para
homens e mulheres. Os amincios foram publicados em quatro jornais de cidades grandes
da Costa Leste dos Estados Unidos. O conteido dos amincios era praticamente
equivalente, exceto com relagfio as duas varidveis de interesse. A mulher era apresentada
como uma garconete bonita ou uma advogada de aparéncia média. O homem era
apresentado como um taxista bonito ou advogado de aparéncia média. A beleza foi
claramente uma varidvel valorizada pelos homens: a gargonete bonita recebeu 668
respostas, enquanto a advogada de aparéncia média recebeu apenas 240. O baixo
prestigio ocupacional da' profissdo de garconete no afastou os interessados. Por sua vez,
o sucesso profissional/econémico foi uma varidvel claramente valorizada pelas
mulheres: o advogado bem sucedido de aparéncia média recebeu 64 respostas, enquanto
o taxista bonito recebeu apenas 15. A boa aparéncia nfio foi suficiente para compensar o
baixo prestigio ocupacional da profissio de taxista.

Hirschman (1987) analisou o contetido de 400 antincios classificados publicados
em Nova York ¢ Washington. Constatou que mulheres mais freqiientemente ofereceram
atrativos fisicos e solicitaram recursos financeiros. Inversamente, homens ofereceram
mais freqiientemente recursos financeiros e solicitaram atrativos fisicos. Harrison e
Saeed (1977) analisaram o conteiido de 800 anuncios classificados, representando toda a
area geografica dos Estados Unidos e Canada. Verificaram que mulheres anunciavam

atratividade mais freqiientemente que homens, enquanto estes anunciavam mais

21



freqiientemente que elas seguranca financeira. Mulheres que se descreviam como
atraentes solicitavam mais freqiientemente seguranga financeira de parceiros potenciais
em comparagdo com aquelas que n#o se descreviam como atraentes. Homens que
anunciavam estabilidade financeira procuravam mais freqlientemente mulheres atraentes
em comparagiio com homens que n#o anunciavam este atributo.

Davis (1990) analisou o contetido de 328 amiincios classificados publicados no
maior diario de noticias canadense, Vancouver Sun, concluindo que homens solicitavam
atributos fisicos mais freqiientemente que mulheres, enquanto estas solicitavam com
maior freqliéncia atributos ndo fisicos como status profissional, estabilidade financeira,
compromisso ¢ emogdo. Por outro lado, verificou-se nesta amostra um namero
significativamente maior de anuncios masculinos. Além disso, a idade média dos
anunciantes de ambos os sexos era relativamente alta.

Wiederman (1993) analisou o contetido de 1111 antincios publicados em
jornais de Ohio entre janeiro e maio de 1992 e constatou que homens ofereciam recursos
financeiros, sinceridade ¢ honestidade mais freqllentemente do que as mulheres e
solicitaram atrativos fisicos. Mulheres, por sua vez, ofereciam mais freqlientemente
atrativos fisicos e solicitavam recursos financeiros e caracteristicas ligadas a estes
recursos, bem como honestidade e sinceridade em um parceiro potencial.

Preferéncias quanto a idade, em parceiros potenciais, também estiio associadas a
diferengas sexuais e pareccm exercer uma forte influéncia no processo de selecio de
parceiros. Psicologos sociais, antropélogos e.‘sociobiélogos tém demonstrado que casais
assernelham-se mais do que seria esperado ao acaso em relagdo a um grande nimero de
caracteristicas fisicas, psicolégicas (atratividade, inteligénecia e atitudes) e sociais
(religido e nivel socio-econdmico). Neste contexto, entretanto, a idade do parceiro surge
como uma excegdo. Os homens preferem mulheres mais jovens que eles como parceiras
roménticas/sexuais, enquanto as mulheres preferem parceiros mais velhos ou
aproximadamente da mesma idade.

- Hays (1995) analisou uma amostra de 1464 antincios pessoais, publicados em
jornais americanos, constatando que os homens tenderam a preferir mulheres mais
jovens que eles, sendo esta preferéncia mais pronunciada quanto mais velho for o

homem. Por outro lado, as mulheres tenderam a preferir parceiros mais velhos do que
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elas proprias, sendo que esta diferenga tomou-se menos pronunciada quanto mais velha

fosse a mulher.

Nosso trabalho

Sdo poucos os trabalhos, usando a andlise de amincios pessoais, em que s¢ tenha
dado atencfio a questdio dos relacionamentos de curta duragfio. E € exatamente neste
ponto que se centra o presente trabalho. Ele da continuidade a dissertagio de mestrado
(Campos, 1999): “Diferengas sexuais em critérios de selecdo de parceiro: uma leitura a
partir do referencial da Psicologia Evolutiva”, desenvolvido junto ao Departamento de
Psicologia Experimental do IPUSP. No trabalho de mestrado, antincios classificados
para busca de parceiros foram examinados quanto a oferta e solicitagdo de caracteristicas
psicologicas (tais como atratividade, sexualidade, emogfio ¢ sinceridade), sociais (tais
como condicio financeira, e ocupacgio profissional), fisicas e demograficas e também em
fungio do mimero de respostas obtido. A analise dos dados revelou diferengas
significativas de género quanto aos critérios adotados durante a sele¢fio de parceiros com
vistas a um relacionamento de longa duragfio, sugerindo que em anifncios pessoais, 0s
critérios iniciais de preferéncia encontram-se bastante elaborados.

Quanto a oferta de atributos constatou-se que homens ofereciam
significativamente mais do que mulheres atributos associados & aquisicdo de recursos,
qualidades morais ¢ informagdes quanto ao trago fisico altura, enquanto solicitavam
significativamente mais do gue mulheres atributos como atratividade e informagdes
quanto ao peso ¢ sexualidade. Mulheres, por sua vez, ofereciam significativamente mais
do que homens informagSes quanto ao aspecto fisico, ao estado civil, a auséncia de
vicios € ao comportamento religioso e solicitavam significativamente mais do que os
homens informages quanto a atributos associados a obtencgéo de recursos, estado civil,
qualidades morais e comportamento religioso. Enquanto os homens recebiam um maior
mimero de respostas por anincio em fungfio da oferta de atributos sociais, mulheres
eram beneficiadas pela oferta de caracteristicas ligadas & beleza e tragos fisicos.

Embora tivessem sido analisados apenas, na dissertagdo de mestrado, anincios
dirigidos a formag3o de vinculos estdveis, pudemos verificar que a solicitagio de
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parceiros com vistas a uma relagio curta aparecia com certa freqiiéncia,
predominantemente no caso dos homens. A existéncia de uma estratégia de curta
duragéio, no material disponivel, despertou fortemente nosso interesse: em que medida
reproduziria ela os motivos ¢ as formas de comunicagio existentes na estratégia de longa
duragfio ? em que medida difeririam os géneros em sua busca de relacdes, por principio
passageiras ? em que medida confirmaria o seu estudo as previsdes oriundas da teoria
das estratégias sexuais ou as da teoria do pluralismo estratégico ? Pareceu-nos que o uso
dos anuncios pessoais (aproveitando material colhido anteriormente) como ferramenta
era bastante apropriado para esta investigagfio e que a andlise desse material levaria a
informagdes relevantes para o conhecimento do que s3o relacionamentos de curta
durag@io (em comparagfio com relacionamentos duradouros) e para a compreensio, em
termos pluri-estratégicos, do comportamento reprodutivo humano.
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METODO

Amaostra

A amostra foi composta por anlncios pessoais heterossexuais com vistas a
relacionamentos de longa duragfio e curta duragfio extraidos da secdo Classiline,
publicada pelo jornal Folha de Sdo Paulo, um dos jornais de maior circulagdo neste
estado. Esta secfio de amincios classificados encontra-se subdividida em fungfo do sexo,
orientacio sexual e tipo de relacionamento pretendido pelo anunciante, da seguinte
forma: viagens, hobbies e fetiches; pessoas de mais de 50 procuram pessoas de mais de
50; mulher procura homem; homem procura mulher; homem procura homem; mulher
procura mulher e casal procura casal.

Estes antincios pessoais nfio tontém o nome do anunciante, endereco ou nimero
de telefone. Cada antincio possui um mimero de caixa postal para qual os interessados
deveriam telefonar e gravar suas respostas. Cada amincio era veiculado em trés dias
diferentes na semana (terga feira, quinta feira e domingo) sendo que o anunciante tinha
acesso A caixa postal durante um periodo de 12 dias a partir da data da primeira
publicacéio.

O grupo de amincios pessoais com vistas a um relacionamento de longa duragio
foi obtido a partir da base de dados ja coletados durante o mestrado. Esta amostra era
originalmente composta por 1000 anuncios classificados para busca de parceiros (500
anuncios femininos e 500 anincios masculinos) que foram submetidos a uma re-analise
que produziu uma amostra de 829 anuncios {398 amincios masculinos e 431 antincios
femininos). Esta nova fase de anélise do banco de dados do mestrado foi necessaria em
fung3o de:
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(1) modificagdes nas condigdes de publicagdo e resposta dos amincios. A base
de dados para o mestrado foi coletada entre os meses de margo de 1997 a junho de 1999.
Na ocasido em que a coleta de dados foi iniciada (mar¢o de 1997) o jornal Folha de Sdo
Paulo fazia uso de um sistema de cobranga telefnica que permitia cobrar uma taxa de
RS 3,00 reais por minuto, para que individuos interessados em responder aos antincios
deixassem uma mensagem para o anunciante, Este débito era realizado automaticamente
em conta telefdnica. Nesta época, os anunciantes pagavam RS 30,00 por cada aniincio
publicado contendo quatro linhas, sendo que cada linha adicional sofria um acréscimo de
R$ 18,00 ao prego inicial.

Sempre que ampliAvamos a amostra, realizivamos uma série de andlises para a
elaboragdo de relatdrios para a FAPESP e percebiamos que os resultados obtidos se
tornavam cada vez mais robustos. Por volta de junho de 1999, ocasifio em que haviamos
concluido a coleta de dados, uma nova analise revelou que as diferengas de género no
nimero de respostas obtido por cada anunciante, em fungfio das caracteristicas
IETECIAAS € SOLCItado. anteriormente 1d0 pronunciada. haviam se tornado muito menos
expressivas.

Entrando em contato com o jornal Folha de Sdo Paule fomos informados de que
uma nova lei havia proibido o uso de cobrangas por servicos em conta telefonica em
margo de 1999. Nesta ocasifio o valor cobrado para se publicar um aniincio sofreu um
acréscimo significativo 'enquanto responder a um amincio deixou de representar um
investimento econdmico imediato. ’

Esta mudan¢a no padrio de respostas nos deu a impressdo de que o custo
envolvido em responder a um antincio tornava as pessoas mais seletivas, razio pela qual
excluimos os aniincios posteriores a margo de 1999 e optamos pelo uso de antncios
daquela época nesta nova fase da pesquisa.

(2) Possibilitar comparagdo enire os dois grupos de dados. Quando antincios
classificados em busca de relacionamentos de longa duragio foram analisados uma
extensa lista de categorias foi aplicada aos dados. Como se tratava de um tipo particular
de relacionamento em que as pessoas relatam desejar uma familia, filhos, etc. estas
varidveis foram assim categorizadas. Os andincios classificados com vistas a um

relacionamento de curta durago apresentam um padriio de oferta e solicttagiio um tanto
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diferente daquele visto em anincios de longa duragfio. Desta forma, algumas varigveis
precisaram ser re-definidas permitindo assim que os dados obtidos em um tipo de
relacionamento pudessem ser comparados com os dados obtidos no outro. A exemplo
disso temos a varidvel necessidade de afiliagdo. Durante a analise de antincios em busca
de relacionamento de longa duracfio esta varidvel agrupava as seguintes expressfes:
solitario, carente, estou so, gostaria de ter filhos, busco familia e filhos e coragfo partido.
Para efeito de comparagio com os anincios em busca de relacionamento de curta
duragdio esta variavel excluiu as expressdes gostaria de ter filhos e busco familia e filhos.
Uma série de outras variaveis foram criadas ¢ analisadas apenas para anincios com
vistas a um relacionamento de curta duragdo e serfio apresentadas junto a lista de

categorias.

Critérios para a selecfio da amostra

Durante a coleta de dados para o mestrado, determinamos um intervalo padriio
para os periodos de amostragem do material. Assim, no peniltimo domingo de cada més
todos os anuncios heterossexuais femininos e masculinos em busca de relacionamentos
de longa duragdo eram coletados para analise. Este intervalo se fazia possivel em fungdo
da grande quantidade de antincios deste tipo disponiveis. Mesmo utilizando apenas uma
publicagdo mensal, produzimos uma amostra de 1000 aniincios em um periodo de 28
meses. Os anincios com vistas a um relacionamento de curta duragiio, no entanto, ndo
so publicados de forma igualmente expressiva. Desta forma a coleta deste grupo de
anuncios foi realizada, durante o periodo de janeiro de 1998 a margo de 1999, levando-
se em consideragfio todas as publicagdes realizadas aos domingos (em média quatro
publicagBes mensais),

Os anincios foram selecionados, para fins de andlise, em funcfio do papel sexual
do anunciante e tipo de relacionamento pretendido. Segundo Deaux (1977) estereétipos
de papéis sexuais sdo exibidos de forma mais significativa dentro de um contexto
heterossexual. Desta forma, tendo em vista os objetivos desta pesquisa, foram utilizados
apenas amincios classificados de heterossexuvais femininos e masculinos (homem

procura mulher, mulher procura homem) os quais solicitavam, explicitamente, um
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relacionamento estdvel com possivel estabelecimento de vinculo afetivo (ex: para
relacionamento sério, casamento, para futuro compromisso, amizade ou compromisso,
para namoro, quero amar e ser amada, amor verdadeiro, relacionamento amoroso,
viver um grande amor) ¢ de individuos que solicitavam um relacionamento casual (ex:
casado, a fim de aventura, momentos de prazer, sem envolvimenio afetivo, amante).

A subdivisio “pessoas de mais de 50 procuram pessoas com mais de 50” foi
incluida na amostra e distribuida de acordo com o sexo do anunciante. Assim, um
homem de mais de 50 anos que procurava uma mulher de mais de 50 anos foi incluido
na amostra de heterossexuais masculinos. Anilincios de heterossexuais femininos e
masculinos sem especificaglo quanto ao tipo de relacionamento pretendido n3o foram
amostrados para fins de analise. Alguns critérios adicionais foram utilizados na selegiio
destes antincios: 1- Os aniincios deveriam conter pelo menos uma caracteristica do
anunciante ¢ do parceiro potencial, a fim de tornar possivel a realizagfio de um estudo
comparativo acerca das caracteristicas oferecidas e solicitadas, 2- estas caracteristicas
deveriam ser apresentadas de forma clara. Assim, caracteristicas como: compativel,
similares, mesmas caracteristicas, etc., ndo foram classificadas. Aniincios que ndo
corresponderam a estes critérios foram excluidos da amostra.

Foram tomadas as devidas precaugdes para que ndio houvessem duplicagdes no
material utilizado na amostra. Esta preocupago justifica-se uma vez que pudemos

observar a veiculagio de um mesmo antincio em diferentes datas.

Sistema de classificacdio dos aniincios

Os antncios foram analisados com base na mesma lista de categorias utilizada
durante o mestrado Campos (1999), inspirada em Harrison ¢ Saeed (1977), Deaux e
Hanna (1984), Davis (1990) e Gonzales e Meyers (1993) e ampliada ¢ adaptada, em
fungio de um estudo piloto, aos objetivos desta pesquisa. No Anexo I, estdo as classes

de termos abrangidas por categoria utilizada.
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Atributos comuns a relacionamentos de curta e longa duragéo

Atributos psicoldgicos
Atratividade. Compreende qualquer descri¢fio positiva de caracteristicas fisicas

ou de aparéncia e de caracteristicas socialmente aceitas (ex: beleza, corpo atlético,
charme). Neste item serdio excluidas referéncias sexuais explicitas. Anincio I: Anlincio
feminino em busca de relacionamento de longa duragfio (p/ relacionamento sério): a
anunciante oferece atratividade (bonita) e solicita parceiro atracnte (c¢/ boa aparéncia).

JORNALISTA - 35a., bonita,
solt.. altura e peso proporcio-
nais, procwa homens 30/45a.,
cultos, inteligentes, ¢/ boa apa-
réncia p/ relacionamento sério.
| CP88886131,

Sexualidade. Compreende referéncias sexuais explicitas, referéncias a fantasias
erfticas e a comportamentos sexuais (ex: sexy, fogosa, ardente). Antincio 2: Aniincio
feminino em busca de relacionamento de curta duraggo (desejo vocé homem casado): a

anunciante oferece sexualidade (sedutora).

SEDUTORA - Dengosa. Dese-
jo vocé homem casado, maduro,
decidido p/ juntos cunirmos.
Niao liguem menaores de 45a. CP
6715.

Contiabi!idade.. Refere-se a um comportamento sincero, sugerindo um
relacionamento intimo, verdadeiro e auténticc;. Denota lealdade e comprometimento com
o parceiro (ex: amigo, honesto, total confiabilidade).

Afetividade. Caracteristicas individuais sugerindo uma pessoa calorosa,
romintica, emocionalmente expressiva, sensivel, amorosa, ou qualquer termo
semelhante que indique oposi¢iio a um temperamento frio e distante (ex: carinhosa,
meiga, sensivel, romdntica). Antincio 3: Aniincio feminino em busca de relacionamento

de longa durag@o (procura namorado): a anunciante solicita parceiro afetuoso (sensivel,
carinhoso e companheiro).
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MULHER - 46a., 1,60m, 48kg,
procura namorado que seja sen-
sivel, carinhoso e companheiro.
CP 88886019,

Tracos pessoais. Informagdes sobre caracteristicas de personalidade as guais nfo estdo
relacionadas a sexualidade ou emogfio (ex: exigente, seletivo, simpdtica, simples).
Necessidade de afiliagdo. Referéncia a soliddo e a necessidade de encontrar um parceiro
(ex: solitario, carente, estou s50). Anuncio 4: Anlincio masculino em busca de
relacionamento de curta duragdo: o anunciante solicita parceira com necessidade de
afiliago (carente).

EMPRESARIO - 34a, ouma
aparéncia, busca mulher caren-
ta, casada/soit., objetiva, p/ mo-
mentos de carinho e prazer.
MensagemnaCP 7091

Hobbies (passatempo favorito/interesses). Atividades que a pessoa realiza ou

prefere, independentemente de sua ocupaciio profissional {(ex: cinema, teatro, viajar,

dangar).
Atributos instrumentais.Orientag80 para a realizagfio e o sucesso profissional (ex:
bem sucedido profissionalmente, trabalhador, inteligente, goste de estudar).

Disposicdo para a vida. Tendéncia a encarar a vida de forma positiva (ex: alegre,

de bem com a vida, 6timo astral, bom senso de. humor).

Solicitacdo de parceirg no singular/plural. Busca por um parceiro especifico ou

por um grupo de parceiros potenciais com determinadas caracteristicas. Anuncio 5:
Anuncio masculino em busca de relacionamento de longa duragio interessado em

formar familia) solicitando parceira no singular.

PROCURO - Companheira de
preferéncia na faixa de 28/33a.,
qQue esteja a procura de um ho-
mem comum, ¢/ erros e acerins
e mais interessado em formar -
milia. Tenho 40a., 1.78m.,

niv.sup., magra, branco
S ® cane.
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Anuncio 6: Anfincio feminino em busca de relacionamento de longa duragdo (para
relacionamento sério) solicitando parceiro no plural.

EV - Loira, 25a., procura rapa-
zes de 25/35a., ac. 1,80m., p/ re-
lac. sério. Dispenso aventuras.
CP7597

Atributos comuns a relacionamentos de curta e longa duracdo: atributos socio-
econdmicos

Situagdo _financeira. Referéncias a rendimento, posses € outros recursos
financeiros (ex: rico, situagdo financeira definida, bom nivel sécio-econdmico, bom
nivel).

Ocupacdo profissiona. Referéncia a um trabalho ou ocupacio especifica (ex:

homem de negécios, médica, dentista). Amincio 7: Antncio masculino em busca de
relacionamento de curta duragio (procura casadas ou mogas p/ aventura): o anunciante
oferece ocupagdo profissional (microempresério).

CASADO - Procura casadas ou

mogas p/ aventuras. Eu, 46a.,

branco, 1.67m e microemoresa-
no.CPARBBEY 54

Nivel de instrucdo. Referéncia a um certo nivel de escolaridade, a uma

capacidade intelectual superior & média ou niveis avangados de graduagio (ex: culto,
universitdrio, pés graduado, étimo nivel cultural).
Educagdo. Referéncia explicita quanto a um comportamento civilizado ¢ polido

(ex: bem educado bem criado, conversas agraddveis, fino, de classe).

Atributos comuns a relacionamentos de curta e longa duragdo: atributos fisicos
Aspecto fisicos. Descrigiio de aparéncia fisica, sem julgamento de valores (ex:
cor de cabelo, peso, cor dos olhos, aitura).
Condigdes fisicas - Deficientes: Referéncias explicitas a limitagdes fisicas (ex:
paraplégico), doengas infecto-contagiosas (ex: portador do virus HIV), etc.. Boas
condicdes fisicas: Referéncia explicita a um estado de satde adequado (ex: sauddvel).

31




Anincio 8 Aniincio feminino em busca de relacionamento de longa duragio (para

compromisso sério) oferecendo limitagdes fisicas (deficiente fisica).

SOLTEIRA - Sou deficiente fi-
sica, 48a., morena. Procuro um
homem até S55a., indep. de cor
ou raga, s/ fithos p/ compromis-
sosério. CP 7093

Vicios. Auséncia de vicios: Referéncia explicita a nfio utilizaciio de substincias
quimicas prejudiciais ao organismo, ou atitude preconceituosa frente a usudrios (ex: ndo
Jumante, sem vicios, procuro ndo fumante).Presen¢a de vicios: Referéncia ao uso

freqiiente de substancias quimicas prejudiciais ao organismo (ex: fumante).

Atributos comuns a relacionamentos de curta e longa duracéo: atributos demogrdficos

Informacdes étnicas - Declaragfes quanto a raga, nacionalidade ou etnia (ex:
descendente de alemdo, italiano). Antincio 9: Anlincio masculino em busca de

relacionamento de longa duragdo (p/ compr. sério) solicitando informagdes étnicas

PROCURO - Mulheres arabes,
30/45a. Eu 1.80m., 83kg, 35a.,
muito boa aparéncia, ‘p/
compr.sério. Descarto curiosas.
CP7437 '

Comportamento religioso. Preocupagdes espirituais, referéncias a religido (ex:

cristd, evangélica). O Anincio 10 serve de exemplo.

EU - Son., s/ fihos, 32a.. s/ vi-
cios, militar, 1.76m., 85kg, catoli-
co praticante, sit. estavel. Mulher
até 27a., solt., s/ filhos, bonrta,
simples, ndo fumante, p/ selac,
sério. CP7403

Estado civil do sujeito. (ex: solteiro, casado, viivo, divorciado, livre).
Estado civil do parceiro. (ex: ndo divorciado, solteiro, casado, separado ou

vinvo).
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Idade do sujeito. Referéncia a uma idade definida (ex.: 25 anos). Na auséncia
desta informagfio, esta caracteristica foi considerada como um dado ausente. Em
algumas de nossas analises a idade do sujeito fol agrupada em faixas etarias: até 29 anos,
de 30 a 39 anos, de 40 a 49 anos e mais de 50 anos.

Idade do parceiro. referéncia as idades minimas e maximas aceita em um
parceiro. (ex.. enfre 22 ¢ 32 anos, até 40 anos, acima de 35 anos). Na auséncia desta
informag#o, esta caracteristica foi considerada como um dado ausente. Em algumas de
nossas andlises a idade do parceiro foi agrupada em faixas etdrias. A idade média
desejada em um parceiro [(idade méxima + idade minima)/2] foi calculada e agrupada
de acordo com as seguintes faixas etérias: até 20 anos, de 30 a 39 anos, de 40 a 49 anos e
mais de 50 anos.[Como exemplo, ver Aniincio 1 em que a anunciante procura homem de
30-45 anos. Neste caso a idade média do parceiro sera (45+30)/2=37,5 anos]

Filhos. Presenca de filhos: Referéncia explicita & posse ou aceitagio de um
parceiro que possua filhos (ex.: com ou sem filhos). Auséncia de filhos - Referéncia
explicita a auséncia de filhos ou ndo aceitagfio de um parceiro que os possua (ex.: sem
filhos).

Numero de linhas por aniincio. como ja foi mencionado anteriormente, o nimero

de linhas contidas em um amincio representava uma forma de investimento econdémico
para a obtencdo de um parceiro roméntico. O nimero de linhas utilizadas na confecgiio
de cada anincio foi registrado e utilizado para fins de analise.

Numero de respostas obtido por anincig. Como j4 mencionamos anteriormente,

tivemos acesso ao registro do nimero de respostas que cada antincio recebeu. Através do
nimero de caixa postal publicado no antincio, pediamos localizar o nimero de respostas
obtido.

Oferta de atributos. Fizemos a contagem do nimero de atributos que haviam sido
oferecidos em cada aniincio. [Como exemplo ver antincio 1: A anunciante oferece 6
atributos (jornalista, 35 anos, bonita, solteira, altura, peso). Embora altura e peso fagam
parte do mesmo grupo de atributos (aspecto fisico) foram considerados como dois itens.

Solicitacdo de atributos . Foi feita a contagem do nimero de atributos que

haviam sido solicitados em cada aniincio. [Como exemplo ver aniincio 1: A anunciante
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solicitou 4 atributos no parceiro potencial (3045 anos, culto, inteligente, com boa

aparéncia).
Atributos aplicados a relacionamentos de curta duragiio

Relacionamento atual

Insatisfeito com o relacionamento. Referéncia explicita a estado de insatisfagiio
com o parceiro atual (ex: mal amado, infeliz na relagéio).

Satisfeito com o relacionamento atual. Referéncia explicita a estado de satisfacdo
com o parceiro atual (ex: bem casado, satisfeita e feliz com a vida familiar, muito feliz

no casamento € com a familia). Amincio 11: Anancio masculino em busca de
relacionamento de curta duragfio (casado, procura mulher nas mesmas condicdes ou
solteira): o anunciante se diz insatisfeito com o relacionamento (porém infeliz na
relacdo).

EMPRESARIO - 37a., casado,
filho, porém infefiz narelagao.
rocura mulher nas mesmas

condicdes ju“solt p{ ‘relac. cP

Proposta de relacionamento

Relacionamento sexual. Referéncia explicita a intengfio de estabelecer contato

sexual com o parceiro (ex: para a realizagio de fantasias, para tardes quentes, para
realizar fantasias secretas). Relacionamento afetivo: Referencia explicita a inten¢do de
estabelecer contato afetivo com o parceiro (ex: para ser amada ¢ feliz de verdade, para
momentos de carinho, para vivermos um grande amor).

Relacionamenio afetivo-sexual. referéncia explicita a intencdo de estabelecer um

contato com © parceiro que nfio apenas envolva contato sexual, mas também contato
afetivo (ex: para momentos de carinho ¢ prazer, para fantasia e amizade, para amizade

sincera e prazeirosa). Amincio 12: Amincio masculino em busca de relacionamento de
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curta duragiio (casado, procuro uma mulher casada): o anunciante propde um
relacionamento baseado na afetividade (para ser amada e feliz de verdade).

CASADO - 47a., 1.74m., indus-
trial, bom humor, de bem ¢/ a vi-
da. Procuro uma mulher elegan-
te, bonita, feminina, casada
33/43a,, p/ ser amada e feliz de

verdadeCP 88886122 }§# .20

Anuincio 13. Anuncio masculino em busca de relacionamento de curta duragio (procuro
mulheres casadas ou ndo): o anunciante propde um relacionamento baseado na
sexualidade (para realizagfio de fantasias).

PROCURQ - Eu, mulato,

1.73m.,75kg,30a. procuro muthe-

res casadas ou ndo, p/ realiza-
¢apdefantasias. CP7529

Oferta/solicitacdo de sigilo. Promessa de que o encontro sexual ficaria em

segredo, ndo oferecendo ameaga para anunciante e parceiro potencial (sigilo total, para

encontros sigilosos, sigilo absoluto).

Caracteristicas dos anunciantes -

Um total de 1429 amincios classificados para busca de parceiro foi analisado,
sendo 924 publicados por homens heterossexuais (398 com vistas a um relacionamento
de longa duragio ¢ 526 com vistas a um relacionamento de curta duragdo) e 505
anuncios publicados por mulheres heterossexuais (431 com vistas a um relacionamento

de longa durac#io e 74 com vistas a um relacionamento de curta duracfo).

Idade do anunciante

A idade média dos anunciantes foi 36,9 anos, variando de 19 a 75 anos. Em
duzentos e sessenta e quatro antincios (18,5%) a idade do anunciante ndio foi citada ou
foi citada de forma vaga. A média de idade para ambos os sexos foi equivalente em
relacionamentos de longa duragdio [t(698) = -0,330, p> 0,10): 37,0 + 8,4 anos para

mulheres heterossexuais ¢ 37,15 + 8,1 anos para homens heterossexuais, Em
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relacionamentos de curta duragdio a média de idade variou significativamente entre os
sexos [t(463) = -3,088, p = 0,002]: 33,11 + 8,5 anos para mulheres heterossexuais e
37,00 £ 7,2 anos para homens heterossexuais. Como pode ser visto na Tabela x, foi
verificada a equivaléncia de distribuigiio de idade para homens ¢ mulheres em busca de

relacionamento de longa duragfo.

Tabela 2. Freqliéncia com que homens e mulheres em busca de relacionamento de longa

duragéio estdo representados nas diversas faixas etirias

Nio menciona Até 29 anos: 30-39 anos 40-49 anos Mais de 50 anos

Homens 17,3% 11,8% 43,2% 22,1% 5,5%
Mulheres 13,9% 15,5% 40,1% 25,1% 5,3%

Por outro lado foi verificada diferenca estatisticamente significativa, por meio do
coeficiente de contingéneia (5, N = 600) = 0,276, p = 0,000 quanto a distribui¢io de
idade de anunciantes do sexo feminino e masculino em busca de relacionamentos de
curta duragéo.

Tabela 3. Freqiiéncia com que homens e mulheres em busca de relacionamento de curta

duragdio estiio representados nas diversas faixas etarias

Nio menciona Até 29 anos 30-39 anos 40-49 anos Mais de 50 anos

Homens  18,6% 11,4% 42,4% 22,6% 4,9%
(-6,1) (-2,2) (+3.9) (+2.3) (+2,0)

Mulheres  50,0% 20,3% 18,9% 10,8% 0,0%
(+6,1) (+2,2) (-3,9 (-2.3) (-2,0)
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Estado civil

Como pode ser visto na Tabela x, nossa amostra foi composta por um niimero
significativamente maior de mulheres separadas e viiivas em busca de relacionamento de
longa duragio. Para as categorias solteiras e livres, nossa amostra foi equivalente para

homens e mulheres.

Tabela 4. Freqiiéncia com que homens e mutheres em busca de relacionamento de longa
duragdo estdio representados quanto ao estado civil.
ndo menciona  solteiro livre separado  vidvo

Homens  58,3% 249%  33% 113%  23%
(+3’5) (-2’1) ('233)
Mulheres 46,2% 297% 23% 165%  53%
(-3.5) (+2,1) (+2,3)

Anunciantes masculinos e femininos em busca de relacionamento de curta duragio
foram igualmente representados em todas as categorias de estado civil. Nossa amostra

foi predominantemente composta fﬁor individuos casados [Tabela x].

Tabela 5. Freqiiéncia com que homens e mulheres em busca de

relacionamento de curta duragfio estdio representados quanto ao estado civil.

ndo menciona solteiro Livre separado vitivo casado
Homens  36,9% 4,9% 0,4% 1,9% 02% 55,7%
Mulheres 41,9% 4,1% 0,0% 0,0% 0,0% 54,1%
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Anslise das respostas recebidas pelos andncios

Respostas recebidas em funcdo dos atributos oferecidos

Na Tabela 6, estdo as varidveis e as categorias usadas para a anédlise do nimero de
respostas recebidas por cada-anincio. Foram considerados, em cada andlise, os atributos
que tiveram freqliéncia superior a 5% para garantir a representatividade dos resultados.
Na maioria dos casos, 0 anunciante seja incluia um determinado atributo seja o omitia,
sendo comparadas as respostas obtidas num caso e no outro. Em alguns casos, houve
mais de duas categorias na andlise. Por exemplo, no caso dos vicios, sfo trés possiveis

categorias a serem levadas em conta na andlise do nimero de respostas obtidas.

Respostas recebidas em fungdo dos atributos solicitados

Realizamos, no caso da andlise das respostas recebidas (por cada an(incio) em fungfio
dos atributos solicitados, uma categorizagiio semelhante d descrita para a andlise das
respostas recebidas em fungio dos atributos oferecidos (Tabela 7).
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Tabela 6: Variaveis utilizadas nas anélises de nliimero de respostas em fungio da oferta

de atributos para antncios masculinos ¢ femininos em busca de relacionamento de longa

e curta duragéo.
VARIAVEIS INDEPENDENTES CATEGORIAS
1- Faixa cthria D-no-menciona
2- até 29 anos
3-dc 30239 anos
4- de 40 a 49 anos

2- Pisposic¥o para a vida

3- vicios

4- informagBes énicas

5- solicitagfio de parceiro no singular/plural

6- airatividade

7- sexualidade

8- confiabilidade

9- afetividade

10- Necessidade de afiliagiio

5- mais de 50 anos

0- n#o menciona
1- oferece otimismo

- nio menciona
1- diz ndo possuir vicios

2- diz possuir algum vicio

0- nfo menciona este atributo
1- oferece informagdes étnicas

1- anunciante solicita parceiro no singuiar

2- anunciante solicita parceiro no plural

{» néio menciona este aiributo

1- anunciante se diz atracnte

0- ndo menciona este atributo
1- anunciante faz referencia a propria sexualidade

O- nflo menciona este atribute

1- diz ser uma pessoa confidvel

0- n#to menciona cste atributo
1- oferece indicadores de afetividade

0- nile menciona este atributo
1- faz referencia a necessidade de afiliagiio
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11- Situacfo financeira

12- Ocupaclio profissional

13-Nive! de instrugio

14- Tragos de personalidade

15- Estado civil

16- Insatisfacio do sujeito com o relacionamento atual

17-Comportamento mistico-religioso

0~ oo menciona este atributo
1- diz possuir boa situagiio financeira

0- niio menciona este atrfbuto
1- menciona a ocupaclic profissional que desempenha

{- nflo menciona este atributo

1- declara nivel de instruciio

" 0 nio menciona este atributo

1- faz referencia a tragos de personalidade

0- Nfio menciona estado civil
1- declara estado civil

O- nfio menciona estar insatisfeito
1-diz sentir-se insatisfeito com o relacionamento atual

2- diz sentir-se satisfeito com o relacionamento atual

0- ndo menciona este atributo
1- oferece comportamento mistico religioso




Tabela 7. Varidveis utilizadas nas andlises de nimero de respostas em fungdo da
solicitagdo de atributos para anilincios masculinos e femininos em busca de

relacionamento de longa e curta duraggo.

VARIAVEIS INDEPENDENTES CATEGORIAS
1- Faixa ctéria do parceiro potencial 0- ndo menciona

2- até 29 anos

3-de36a39anos

4- de 40 a 49 anos

5- mais de 50 anos

2- vicios ¢- nfio menciona
1- solicita parceiro sem vicios
Solicita parceiro com algum vicio

3- informagdes Etnicas - nfio menciona este atributo
1- solicita informagdes étnicas

4- Trago de personalidade 0- ndo menciona este atributo
1- solicita tragos pessoais no parceire

- atratividade ¢ 0- nfio menciona este atributo
1- solicita parceiro atraznte

6- sexualidade 0- ndo menciona este atributo

1- solicita comportamento sexual no parceiro

7- confiabilidade 0- nfio menciona este atributo
1- solicita um parceiro confisvel

8- afetividade 0- n3o menciona este atributo
1- solicita afetividade no parceiro

9- Atributo instrumental 0- ndc menciona este atributo
1- solicita atributo instrumental no parceito

10- Situacdo financeita - nfio menciona este atributo
1- solicita parceiro com boa situagfio financeira

41



11- Nivel de instrugdo

12- Estado civil

13- Auséncia de fithos

14- Necessidade de afifiacio

15- Informacfes étnicas

16- Comportamento mistico religioso
17- Disposi¢So para a vida

18- Auséncia de vicios

19- Geupso profissional

©- nflo menciona este atributo
1- solicita algum nivel de instrugdo no parceire

0~ Mo menciona estado civil
1- solicita informagio de estado civil

0= nfio mencions este stributo
1- solicita parceiro sem fithos

0- nfio menciona este siributo
1- solicita parceiro com necessidade de afilingfio

(- nlo menciona este atributo
1- solicita informagies étnicas do parceiro

O-nfio menciona este atributo
1- solicita comportamento mistico religioso no parceiro

0- nfio menciona este atributo
1-solicita parceiro otimista

O nfo menciona este atributo

1- solicita parceiros sem vicios

0~ nflo mencions cste atributo

1- solicita .quc 0 parceiro possua ocupagio profissional

42



RESULTADOS

Freqiiéncia de antincios de curta ¢ longa duraciio

A partir de uma amostra parcial de nossa base de dados {composta por 19
exemplares do jornal Folha de Sdo Paulo, sendo um selecionado a cada més), estimou-
se a freqliéncia relativa com que homens ¢ mulheres utilizam anincios classificados
como via de acesso a um parceiro roméntico. Do total de amincios publicados no
periodo, 59% (1246 anincios) foram publicados por homens e 41% (854 antncios)
foram publicados por mulheres. Homens tiveram um uso um pouco maior dos antincios
pessoais do que mulheres. A Figura 1 apresenta as porcentagens com que anuncios de
curta ¢ longa duragdo foram publicados por homens e mutheres. Os dados mostram que
homens publicaram cerca de 9 vezes mais aniincios relativos a relacionamentos em curta
duragio do que mulheres. A tendéncia se inverte no caso dos anuncios relativos a
relacionamento de longa duragfio, sendo superior a porcentagem dos anunciantes

femininos.

] ®RHOMENS @MULHERES

LONGA DURACAO CURTA DUCAO NAQ Eﬂ’EDO
Figura 1. Porcentagem de publicagfio de antincios, por homens e mulheres, relativos a

relacionamentos de curta e longa duragfio e niio especificados quanto ao tipo de

relacionamento.
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OFERTA DE ATRIBUTOS

Anidncios masculinos x femininos: longa duragfio

Verificou-se que os homens ofereceram significativamente mais do que

mulheres: hobbies [p < 0,05, Tab.8), sinceridade [p < 0,05, Tab.8], ocupagdo
profissional [p < 0,001, Tab.9], situacdo financeira [p < 0,01, Tab.9), educagdo [p <
0,05, Tab.9], auséncia de vicios [p < 0,001, Tab.10] e informagdes énicas [p < 0,05,
Tab.11]. '
As mulheres, por sua vez, ofereceram significativamente mais do que os homens: nivel
. de instrugdo [p < 0,05, Tab.9), aspecto fisico [p < 0,001, Tab.10], comportamento
mistico-religioso [p < 0,001, Tab.11] e informacdes sobre estado civil [p < 0,001,
Tab.11]. Nao foi verificada oferta feminina significativa de atributos psicolégicos.

Antincios masculinos x femininos: curta duracio

Verificou-se que os homens ofereceram significativamente mais do que
mulheres: agfetividade [p < 0,05, Tab.12], confiabilidade [p < 0,10, Tab.12], ocupagdo
profissional [p < 0,001, Tab.13), informagdo de idade [p < 0,001, Tab.15] e informacdes
éinicas [p < 0,05, Tabl5], havenda ainda, por parte dos homens, tendéncia a oferecer
relacionamento afetive/sexual [p < 0,10, Tab.24]. N#o foi verificada oferta masculina
significativa de atributos fisicos, a nfio ser para uma subdivisdo de aspecto fisico: altura
[p < 0,05, Tab. 14]. Para nenhum atributo analisado foi verificado, estatisticamente,

maior freqiliéncia de oferta feminina.

Aniincios masculinos: longa duragfio x curta duraciio

Homens em antincios de longa duragfio ofereceram significativamente mais do
que em anincios de curta duraclio: atributos instrumentais [p < 0,01, Tab.16),
disposi¢do para a vida [p < 0,01, Tab.16], hobbies [p < 0,001, Tab.16], nivel de
instrugdo [p < 0,001, Tab.17], situagdo financeira [p < 0,001, Tab.17], aspecto fisico [p
< 0,001, Tab.18], auséncia de vicios [p < 0,001, Tab.18)], informagdes étnicas [p < 0,05,
Tab.19] e comportamento mistico-religido [p < 0,05, Tab.19].
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Por sua vez, os homens em anincios de curta duragfio ofereceram significativamente
mais: sexualidade [p < 0,001, Tab.16] e informacéio de estado civil [p < 0,001, Tab.19].
Néo foi verificada oferta masculina significativa em amiincios de curta duragdo de

atributos sdcio-econdmicos e fisicos.

Anuncios femininos: longa duragiio x curta duragfio

Mulheres em aniincios de longa duragfo ofereceram significativamente mais do
que mulheres em antncios de curta duragie: fragos pessoais [p < 0,05, Tab.20), nivel de
instrugdo [p < 0,05, Tab.21], aspecto fisico [p < 0,001, Tab.22), comportamento mistico
— religioso [p < 0,01, Tab.23] e informagdo de idade [p < 0,001, Tab.23).

Por outro lado, mulheres em anincios de curta duragdo ofereceram
significativamente mais: sexualidade [p < 0,001, Tab.20], necessidade de afiliagdo [p <
0,01, Tab.20] e boas condigdes fisicas [p < 0,05, Tab.22]. Nio foram verificadas ofertas
femininas significativas de atributos sécio-econdmicos e caracteristicas demograficas

em antincios de curta duragfo.
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Tabela 8: Freqléncia com que atributos psicolégicos foram
oferecidos e solicitados por homens ¢ mulheres em antncios de
longa duragéo (*p < 0,05; ¥*p <0,01; ***p <0,001).

CARACTERISTICAS HOMENS MULHERES Coef. Cont.

Advatividade

Ofercce 30,2 334 0,035

Solicita 44,0 15,1 0,303 ***
Sexuslidade

Oferece 2,5 3,0 0.0i5

Solicita 6,0 1,9 0,108 **
Conlisbilidade

Ofecrece 9.0 53 0.072*

Solicita 10,8 20,6 0,133 #%*
Afetividade

Oferece 219 18,6 0.041

Solicita 17.8 18,8 0012
Tragos pessonis

Oferece 14,3 16,9 0,036

Solicita 23,1 18,1 0,062
Necessidade de afiliagho

Oferece 38 37 a.001

Solicita 2,3 0,2 (002 **
Hebbies

Oferece 55 23 0.083

Solicita 4,0 3.7 0.008



Atributos instrumentais

Oferece

Solicita

Dispesicio paes vida
Oferece otimismo

Solicita otimismo

3.0

7.3

6,0

4,5

23

6,5

3,5

6,3

0,022

0,016

0,060

0,038
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Tabela 9. Freqiléncia com que atributos socicecondmicos foram

oferecidos e solicitados por homens e mulheres em anincios de

longa duragéio (*p < 0,05; **p < 0,01; ***p < 0,001).

CARACTEESTICAS HOMENS MULHERES Coef. Cont.

Sitencho Raancet
Oferece

Solicita

Ocupagio profissional
Oferece

Solicita

Nivel de instrugio

Oferece

Solicita

Edueacho

Oferece

Solicita

20,9

7.0

31,9

2.8

31,7

15,6

4,0

28

7.9

255

12,3

4,6

38,7

21,1

49

(0,183 +*+

0,243 4>

0,231 ***

0,071

0,089 *

0071 *

0.081 *

0055
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Tabela 10. '"Freqﬁéncia com que atributos fisicos foram
oferecidos e solicitados por homens e mulheres em anincios de
longa duragio (*p < 0,05; **p < 0,01; ***p < 0,001).

CARACTE!_!ISTICAS HOMENS MULHERES Coef. Cont.

Aspecte fhito
Oferece 704 80,0 0,112 ***
Solicita 29,4 25,3 0,046
Isformacio de ptso
Oferece 354 42,2 0,069 *
Solicita 16,8 44 0,199 +++
Informacko de altura
Oferece 62,6 520 0,106 **
Solicita 7.0 17,2 0,152 %%
Austacia de vicios
Oferece ¢ 81 1.6 0,150 =**
Solicita 58 102 0,094 *
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Tabela 11. Freqiléncia com que caracteristicas demograficas foram

oferecidas e solicitadas por homens ¢ mulheres em anincios de
longa duraggo(*p < 0,05; **p < 0,01; ***p <0,001).

CARACTERISTICAS HOMENS MULHERES Coef. cont.

Inf Bes Stnica:
Ofercce 11,8
Solicita 6,0

Comportamento reliss
Oferece 3.3
Solicita 1,8
Oferece 41,7
Solicita 13,6

Austncis de filhos -

Oferece 2,8
Solicita 10,1

7,0

7,0

9,7

58

53,8

40,8

10,2

5.3

0,083 *

0,019

0,129 *+*

0,104 **

(0,120 »+»

0,291 **=+

0,174 =**

0,107 *
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Tabela 12. Freqiicncia com que atributos psicologicos foram
oferecidos e solicitados por homens e mulheres em anincios de

curta duragéio (*p < 0,05; **p < 0,01; ***p <(,001).

CARACTERISTICAS HOMENS MULHERES Coef. Cont.

Atratividade

Oferece 304 324 0,014

Solicita 28,5 6,8 0,161 ¥**
Sexuslidade

Oferece 21,7 284 0,053

Soliciia 26,6 17,6 0,068
Confiabilidade

Oferece 11,2 4,1 0.079

Solicita 89 9.5 0,006
Afetividade :

Oferece 26,2 149 0,086 *

Solicita 14.6 13,5 001
Tragos pessoais

Oferece 10.5 5.4 0,056

Solicita 13,7 108 0,028
Necessidade de afiliacko

Oferece 6,3 10,8 0,059

Solicita 16,3 6,8 0,088 *
Hobbies

Oferece 1,0 0,0 0,034



Solicita

Atributos instrumentais

Oferece

Solicita

Oferece otimismo

Solicita otimismo

0.6

0,6

1.5

2,9

1,1

0,0

0,0

0,0

2,7

4,1

0,027

0,027

0,044

0,003

0,079
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Tabela 13. Freqiiéncia com que atributos sécio-econémicos foram
oferecidos ¢ solicitados por homens ¢ mulheres em anincios de

curta duracfio (*p < 0,05; **p <0,01; ***p < 0,001).

CARACTERISTICAS HOMENS MULHERES Coef, Cont.

Situacho financeira
Oferece 8.9 10,8 0.021
Solicita 59 . 27,0 0.242 e
Oeupatho profissional
Oferece 354 10,8 0,170 »**
Solicita 1,3 6,8 0.126 *»
Nivel de Instrugdo
Oferece 13,3 243 0.046
Solicita 4.4 13,5 0,131 #%*
Edueacho
Oferece 2.7 1.4 0,028

Soligita 1,7 4,1 0,055




Tabela 14. Freqliéncia com que atributos fisicos foram oferecidos ¢
solicitados por homens ¢ mulheres em aniincios de curta duragiio
(*p <0,05; **p <0,01; ***p < 0,001).

CARACTERISTICAS HOMENS MULHERES Coef. Cont.

Aspecto fisico
Oferece 534 60,8 0.049
Solicita 12,7 21,6 T 0084
Informacho de peso
Oferece 22,2 29,7 0,058
Solicita 7,0 54 0,021
Informacko de altura
Oferece 432 284 0.098 *
Solicita 1,3 189 0,300 **=
Austncia de vicios .
Oferece 1,5% 1,.4% 0.004
Solicita 1,1% 1,4% 0,006
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Tabela 15. Freqiiéncia com que caracteristicas demograficas foram

oferecidas ¢ solicitadas por homens ¢ mulheres em anincios de
curta duragio (*p < 0,05; **p < 0,01; ***p < 0,001).

CARACTERISTICAS HOMENS MULHERES Coef. Cont.
Informaches Sinitny
Oferece T4 1.4 0,080 *
Solicita 51 0,0 0,081 *
Comporthmeato religioso
Oferece 1,3 0.0 0,041
Solicita 0,2 0,0 0,015
Estade ¢ivil
Oferece 63,1 58,1 0,034
Solicita 68.4 40,5 018G +*¥
Hade
Oferece 216 50,0 0242 ¥+
Solicita 47,0 74,3 Q177 44>
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Tabela 16. Freqliéncia com que atributos psicologicos foram
oferecidos e solicitados por homens em anincios de curta e longa
duragéio (*p <0,05; **p <0,01; ***p <0,001).

CARACTERISTICAS LONGA CURTA Coef. Cont

YTy

Oferece 302 30,4 3.003

Solicita 44.0 28,5 0,158 »**
Sexualidade

Oferece 25 21,7 1.268 ***

Solicita 6,0 26,6 {1,258 ***
Confiabilidade

Oferece 9,0 11,2 0.046

Solicita 10,8 89 0,031
Afetividade _

Oferece ‘ 21,9 262 0,050

Solicita 17.8 14,6 0,043
Tragos pessonis

Oferece 14,3 10,5 .059

Solicita 23,1 13,7 0,121 v+
Necessidade Affiacho

Oferece 3.8 6,3 0.056

Solicita 2,3 16,3 0,224 %%*
Hobbies

Oferece 5.5 1,0 0,133+



Solicita

Atributos instrumentais

Oferece otimismo

Solicita otimismo

4,0

3,0

7.3

6,0

4,5

0,6

06

1.5

35

L1

0,120 ***

0,095

(0,144 **

0078+

0,105 #**
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Tabela 17. Freqliéncia com que atributos s6cio-econdmicos foram

oferecidos e solicitados por homens em aniincios de curta e longa
duracio (*p < 0,05; **p < 0,01; ***p < 0,001).

CARACTERISTICAS LONGA CURTA Coef. Coat.
Oferece 20,9 39 0,167 ***
Solicita 7.0 59 0,044

Deupatho profissional
Oferece 31,9 354 0,036
Solicita 2.8 1,3 0,074
Nivel d¢ instrucho
Oferece 3.7 13,8 (147 %+
Solicita 15,6 4.4 0[50 *»«
Edueacio
Oferece - 4,0 2,7 0038
Solicity 28 1,7 0.036
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Tabela 18. Fregiiéncia com que atributos fisicos foram oferecidos e
solicitados por homens em antincios de curta ¢ longa durago *p <
0,05; **p < 0,01; ***p < 0,001,

CARACTERISTICAS LONGA CURTA Coef. Cont.
Aspette fhaleo

Oferece 70,4 534 0,169 ***

Solicita 29, 12,7 0,202 **»
Informacko de peso

Oferece 354 22,2 0,144 *»e

Solicita 16,8 7.0 0,152 #e*
Informacho altura

Oferece 62,6 43,2 0), 189 *ek

Solicita 70 1,3 0, 146 ***
Austneia de vicios

Ofercce 8.0 1,5 0.161 +*

Solicita 58 1,1 0131 we*
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Tabela 19. Freqiiéncia com que caracteristicas demogréficas foram
oferecidas e solicitadas por homens em aniincios de curta € longa
duragiio (*p < 0,05; **p <0,01; ***p <0,001).

CARACTERISTICAS LONGA CURTA Coef, Cont.

Inforiaaeden Stiltns

Oferece 11,8 74 0,075 *

Solicita 6,0 5,1 0,019
Comportaiento religs

Oferece 3,3 1.3 0,066 *

Solicita 1,8 0,2 0.084 *
Estado <ivil

Oferece 41,7 63,1 0,208 »»*

Solicita 13,6 68.4 0479
Austotin d¢ fifhos

Oferece 33 0,0 0.136 ***

Solicita 10,1 0,0 0,249 ¥+
Taade

Oferece 82,7 81,6 0014

Solicita 68.1 470 0,206 ***




Tabela 20. Freqliéncia com que atributos psicologicos foram
oferecidos e solicitados por mulheres em antincios de curta ¢ longa
durag8o (*p < 0,05; **p < 0,01; ***p <0,001).

CARACTERISTICAS LONGA CURTA Coef. Cont.
Atratividade

Oferece 334 324 0.007

Solicita 15,1 6.8 0,085
Sexualidade

Oferece 3.0 28.4 0,337 %%

Solicita 1,9 17,6 0,268 ***
Confiablidade

Oferece 53 4,1 0.021

Solicita 20,6 9.5 0,100 *
Afetividade _

Oferece 186 14,9 0,034

Solicita 18,8 13,5 0.049
Tracos pessaaiy

Oferece 16,9 5.4 0113

Solicita 18,1 10,8 0,068
Nectssidade de afiliach

Oferece 3.7 10,8 0,117 **

Solicita 0,2 6.8 0,208 ***
Hobbies

Oferece 2.3 0,0 0.659
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Solicita

Atributos instrumeutais

Oferece otimismo

Solicita otimismo

3,7

23

6,5

35

63

0,0

0,0

0,0

2,7

4,1

0.075

0,059

0,100 *

0.015

0,033
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Tabela 21. Freqiléncia com que atributos sécio-econdmicos foram
oferecidos e solicitados por mulheres em antincios de curta e longa
duragdio. (*p <0,05; **p < 0,01; ***p <0,001).

CARACTERISTICAS LONGA CURTA Coef. Cont.
Oferece 7.9 10,8 0,037
Solicita 255, 270 0.012

Ocupiacko profissional
Oferece 12,3 10,8 0016
Solicita 4,6 6,8 0.034
Oferece 38,7 24,3 0110*
Solicita 21,1 13,5 0,067

Educacio
Oferece ) 1,4 1,4 0.001
Solicita 49 4.1 0,014
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Tabela 22. Freqiléncia com que atributos fisicos foram oferecidos e
solicitados por mulheres em aniincios de curta e longa duragio (*p
<0,05; **p <0,01; ***p < 0,001).

CARACTERISTICAS LONGA CURTA Coef. Cont.
Aspette fhito

Oferece 80,0 60,8 0,160 ***

Soligita 253 21,6 0,030
Informa¢lio dé peso

Oferece 422 29,7 009"

Solicita 4.4 5,4 0,017
Informacho aftura

Oferece 52,0 28,4 0,163 ***

Solicita 17,2 189 0.016 ***
Austncia de vicios

Oferece : 1,6 1,4 0.027

Solicita 10,2 1.4 0.113*




Tabela 23. Freqiliéncia com que caracteristicas demograficas foram
oferecidas ¢ solicitadas por mulheres em aniincios de curta e longa
duraglio (*p < 0,05; **p < 0,01; ***p <0,001).

CARACTERISTICAS LONGA CURTA Coef. Cont.
Iaformaches Staicns

Oferece 7.0 1.4 0,082

Solicita 70 0,0 0,104 *
Comportiments religioss

Oferece 9.7% 0,0% 0,124 **

Solicita 5.8% 0,0% 0.094 %
Estade Civil

Oferece 53.8% 58,1% 0,030

Solicita 40,8% 40,5% 0,002
Austncia de filhos

Oferece C13,0% 0,0% 0,145 v

Solicita | 53% 0,0% 0,094
Hade

Oferece 86,3% 50,0% 0,311 *+

Solicita 78.4% 74,3% 0,035

65



Tabela 24. Categorias de propostas, em homens ¢ mulheres, para
relacionamentos de curta duragfio (porcentagens)

N#&o menciona afeto sexo Afeto e sexo

homens 68,8 % 11,0% 12,0% 82%
185

mulheres 79.7% 122% 68% 1,4%
¢)
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SOLICITACAO DE ATRIBUTOS

Antincios masculinos x femininos: longa duraciio

Homens solicitaram signiﬁcativamente mais do que mulheres: parceiras no
plural [p < 0,05, Tab.8), atratividade [p < 0,05, Tab.8), sexualidade [p < 0,01, Tab.8] e
necessidade de adfiliacdo [p < 0,01, Tab.8). Ndo foram verificadas solicitagBes
masculinas significativas de atributos socio-econdmicos, fisicos e caracteristicas
demogriéficas.

Por sua vez, mulheres solicitaram significativamente mais do que homens:
sinceridade [p < 0,001, Tab.8], situagdo financeira [p < 0,001, Tab.9), nivel de
instrugdo [p < 0,05, Tab.9], auséncia de vicios no parceiro {p < 0,05, Tab.10],
informagdo de idade [p < 0,001, Tab.11] informacdo sobre estado civil [p < 0,001,
Tab.11] e comportamento mistico-religioso [p < 0,01, Tab.11].

Anuncios masculinos x femininos: curta duracio

Homens solicitaram significativamente mais do que mulheres: atratividade [p <
0,001, Tab.12), necessidade de afiliagio [p < 0,05, Tab.12], parceira insatisfeita com o
relacionamento [p < 0,05, Tab.12], informagdo sobre estado civil [p < 0,001, Tab.15] e
informagdes étnicas [p < 0,05, Tab.15]). Ndo foram-verificadas solicitagdes masculinas
significativas de atributos s6¢cio-econdmicos e fisicos.

Por sua vez, mulheres solicitaram significativamente mais do que os homens:
situacdo financeira [p < 0,001, Tab.13], nivel de instrugdo [p < 0,001, Tab.13],
ocupagdo profissional [p < 0,01, Tab.13], aspecto fisico [p < 0,05, Tab.14] e informagdo
de idade [p < 0,001, Tab.15). Nédo foi verificada solicitagio feminina significativa de
atributos psicolégicos.

Em relacionamentos de curta duragido os homens, com freqiiéncia
signiﬁ.cativamente maior do que as mulheres, consideraram indiferente sua parceira estar
ou ndo vinculada a outro homem (33,7% x 2,7%) [Coeficiente de contingéncia= 0,238, P
< 0,001 (n = 600), residuo deletado ajustado = 5,4].
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Andncios masculinos: curta x longa duragiio

Homens em anuncios de longa duragfio solicitaram significativamente mais do
que em anincios de curta duraclo: atratividade [p < 0,001, Tab.16], atributos
instrumentais [p < 0,001, Tab.16], tragos pessoais [p < 0,001, Tab.16], hobbies {p <
0,001, Tab.16], disposicdo para a vida [p < 0,001, Tab.16), nivel de instrugdo [p <
0,001, Tab.17], aspecto fisico [p < 0,001, Tab.18), auséncia de vicios {p < 0,001,
Tab.18], informagdo de idade [p < 0,001, Tab.19], e comportamento mistico — religioso
[p < 0,05, Tab.19].

Por sua vez, homens em antincios de curta duragéio solicitaram significativamente
mais: parceiras no plural [p < 0,001, Tab.16), sexualidade [p < 0,001, Tab.16],
necessidade de afiliagdo [p < 0,001, Tab.16] e informagdo sobre estado civil [p < 0,001,
Tab.19]. N#io foram verificadas solicitagdes masculinas significativas deatributos sécio-

econdmicos e atributos fisicos.

Aniincios femininos: longa x curta duracfio

Mulheres em antncios de longa duragio solicitaram significativamente mais do
que em anuncios de curta duragfio: sinceridade [p < 0,05, Tab.20], atributos
instrumentais [p < 0,05, Tab.20], auséncia de vicios no parceiro [p < 0,05, Tab.22],
informagdes étnicas [p < 0,05, Tab.23] e'-camporramemo mistico — religioso [p < 0,05,
Tab.23]. Néo foi verificada soficitagio feminina significativa de atributos sécio-
econdmicos.

Por sua vez, mulheres em anincios de curta duragdo solicitaram
significativamente mais: sexualidade [p < 0,001, Tab.20], necessidade de afiliacdo [p <
0,001, Tab.20] e parceiros no plural [p < 0,001, Tab.20]. N#io foram verificadas ofertas
femininas significativas de atributos s6cio-econdmicos, atributos fisicos e caracteristicas

demogréficas.
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RESPOSTAS RECEBIDAS EM FUNCAO DOS ATRIBUTOS OFERECIDOS

Antincios masculinos: longa duracio

Das v'inte"c uma variéveis analisadas quinze foram incluidas nesta andlise por
apresentane’rﬁ freqliéncia de oferta superior a 5 %. As varidveis independentes
selecionadas (1,2, 3, 4, 5, 6,7, 8,9, 10, 11, 12, 13, 14 ¢ 15) podem ser vistas na Tabela
6. A varidvel dependente em nossa anilise foi o niimero de respostas obtido por anincio,

codificadas em escala logaritmica.
Tabela 25. Resultados da andlise estatistica das

diferencas entre o nimero de respostas recebido
quando cada atributo: (1) era oferecido ou (2) nio-

era oferecido, no caso de anincios masculinos, em

longa durag3o.
Atributo oferecido df F Sig.
Faixa etdria 4 9870 0,000
Singular/plura) 1 4438 0,036
Disposigio para vida 2 0,081 0,922
Ausénoia de vicios 1 2,064 0,152
Informagdes éinicas I 0,046 0,831
Atratividade I 0,551 0,458
Sexualidade 1 0273 0,602
Confiabilidade 1 2636 0105
afetividade 1 0,849 0357
Necessidade de afiliagio 1 2,211 0,138
Situago financeira 1 2,729 0,099
Ocupagio profissional 1 12,970 0,000
Nivel de instrugio 1 0669 0414
Tragos de personalidade 1 0,332 0,565
Estado civil 1 1,165 0,294
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Tal como mostrado na Tabela 25, a ANOVA revelou-se significativa apenas para
as variaveis faixa de idade F(4,342) = 9,870, p = 0,000 e ocupago profissional F(1,342)
= 12,970, p = 0,000.

Homens em amuncios de longa duragfio receberam significativamente mais
respostas por anincio diante da oferta de ocupagiio profissional (42,8 + 0,434 x 28,33 +
0,429) e em fungéo do aumento da idade (Figura 2). O Anexo II apresenta a média de
respostas obtidas por anuncio em fungfio da oferta ou auséncia de oferta dos diversos
atributos analisados.

NAD
MENCIONA
ATE29
ANOE
30-33 ANOS
40-49 ANOS
MAIS OF %0

ANOS

Figurs 2. Média de respostas obfida por antincios masculinos de longa
duragiio em fungfio da idade do anunciante

Testes adicionais foram conduzidos para avaliar diferencas emtre as médias
apresentadas por cada faixa etiria. Uma comparagio post hoc foi conduzida utilizando o
teste Scheffe. O resultado deste teste, bem como as médias e desvios padrio para cada
grupo etério estéio relatadas na Tabela 26. O grupo etdrio que recebeu menor nimero de
respostas por anuncio foi aquele composto por homens com até 29 anos enquanto o
grupo etdrio que recebeu maior nlimero de respostas por antincio foi aquele composto
por homens com mais de 50 anos. O niimero médio de respostas obtido por homens com
até 29 anos diferiu significativamente de todos os outros grupos recebendo média de
respostas por anuncio inferior até mesmo ao grupo que néio oferecia informagdes sobre

idade. Aniincios que nfio mencionaram a idade receberam um ntmero médio de
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respostas inferior aquele obtido por antncios publicados por homens com mais de 50
anos. Na faixa etaria de 30 a 39 anos, os anunciantes receberam significativamente mais
respostas por anuncio do que anunciantes com até 29 anos e significativamente menos
respostas por anuncio quando comparados ao grupo de homens com mais de 50 anos. O
namero médio de respostas obtido pdr anunciantes de 40 a 49 anos apresentou diferenga
significativa apenas em relagio a0 grupo de homens com até 29 anos. Embora homens
com mais de 50 anos tenham recebido o maior niimero de respostas por aniincio, esta
diferenga ndo foi significativa quando comparada com o nimero de respostas obtido por

homens de 40 a 49 anos.

Tabela 26. Diferencas entre as diversas faixas etirias quanto ao niimero de respostas

obtido por anunciantes do sexo masculino em amincios de longa durago.

Faixa etdria M DP Nio menciona Até29 3039 40349
Néo menciona 28674 0415
Até 29 anos 15,549 0,461 *
30-39 anos 36,161 0,433 NS *
40 a {-19 anos 44,523 0,444 NS * NS
Mais de 50 anos 68,825 0479 * * * NS

NS indica auséncia de diferengas estatisticamente significativas entre os pares de médias, enquanto (*)
indica diferengas significativas obtidas através do teste Scheffe.

Antincios masculinos em busca de relacionamento de curta duragdo:

Das vinte e quatro varidveis analisadas quanto & oferta de atributos por parte dos
anunciantes, treze foram incluidas nesta andlise por apresentarem freqiiéncia de oferta
superior a 5 %. As varidveis independentes selecionadas (1, 5, 6, 7, 8, 9,10,11, 12, 13,
14, 15 ¢ 16) podem ser vistas na Tabela 6. A varidvel dependente em nossa anlise foi o
numnero de respostas obtido por antincio, codificadas em escala logaritmica.

Tal como mostrado na Tabela 27, a ANOVA revelou-se significativa apenas para
as variaveis faixa de idade F(4,496) = 5,103, p = 0,000, ocupagZo profissional F(1,496)
= 30,519, p = 0,000, confiabilidade F(1,496) = 13,867, p = 0,000 e solicitagio de
parceiro no singular/plural F(1,496) = 9,326, p = 0,002. O Anexo II apresentam a média
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de respostas obtido por anuncio em fungfio da oferta ou auséncia de oferta dos diversos
atributos analisados.

Tabela 27, Resultados da analise estatistica das
diferencas entre 0 niimero de respostas recebido
quando cada atributo: (1) era oferecido ou (2) nio-

era oferecido, no caso de andncios masculinos, em

curta duracdo.

Atributo oferecido daf F  Sig
Singular/plural 1 9326 0,002
atratividade 1 0,i94 0,660
Sexualidade 1 0394 0,531
confiabilidade 1 13,867 0,000
afeto 1 6333 0,012
Necessidade de afiliagio 1 0018 0,893
Situagfio financeira 1 6028 0014
Ocupagfio profissional 1 30,519 0,000
Faixa etéria 4 5103 0,000
Nivel de instrugio 1 0,617 0432
Estado civil i 1 3,765 0,053
Insatisfeite com relacionamento 2 4,310 0,014
Tragos de personalidade 1. 3958 0,047

Homens em antncios de curta duragfio receberam mais respostas por amincio diante da
oferta de ocupagio profissional (8,0 + 0,198 x 5,32 + 0,192), da solicitacdo de parceira
no singular (7,26 + 0,2 x 5,82 £ 0,2) e em fung#io do aumento da idade (Figura 3). O
nimero de respostas por anincio diminuiu significativamente diante da oferta de
confiabilidade (5,32 £+ 0,2 x 8,0 + 0,2).
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Figura 3. Média de respostas obtida por amincios masculinos de curta

T

duragio em fung#o da faixa etaria do anunciante.

Testes adicionais foram conduzidos para avaliar diferengas entre as médias apresentadas
por cada faixa etdria. Uma comparagiio post hoc foi conduzida utilizando o teste Scheffe.
O resultado deste teste, bem como as médias e desvios padrio para cada grupo etdrio
estdo relatadas na Tabela 28. O grupo etério que recebeu menor nimero de respostas por
anuncio foi aquele composto pdr homens com até 29 anos enquanto o grupo etrio que
recebeu maior nimero de respostas por andncio foi aquele composto por homens com
mais de 50 anos. O niimero médio de respostas obtido por homens com até 29 anos s6
ndo diferiu significativamente do grupo dé homens de 30 a 39 anos. Os homens com
mais de 50 anos receberam significativamente mais respostas por aniincio do que os

homens com até 39 anos.

Tabela 28. Diferencas entre as diversas faixas etdrias quanto ao nimero de respostas

obtido por anunciantes do sexo masculino em busca de relacionamento de curta duragdo.

Faixa etdria M DP N#o menciona Até29 30-39 40a49

Nio menciona 6,41 0,202

Até 29 anos 4,70 0,214 *

30-39 anos 5,81 0,192 NS NS

40 a 49 anos 6,40 0,197 NS * NS

Mais de 50 anos 10,40 0,241 NS * * NS

NS indica auséncia de diferencas estatisticamente significativas entre os pares de médias, enquanto (*)
indica diferencas significativas obtidas através do teste Scheffe.
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Anincios femininos em busca de relacionamenio de longa duragdo:

Das vinte e duas varifveis analisadas quanto 4 oferta de atributos por parte dos
anunciantes, quatorze foram inclufidas nesta anAlise por apresentarem freqiiéncia de
oferta superior a 5 %. As varidveis independentes selecionadas (1, 4, 5, 6, 7, 8, 9, 10, 11,
12, 13, 14, 15 ¢ 17) podem ser vistas na Tabela 6. A varidvel dependente em nossa
andlise fot o niimero de respostas obtido por antincio, codificadas em escala logaritmica.

Tal como mostrado na Tabela 29, a ANOVA revelou-se significativa apenas para
as variaveis faixa de idade F(4,383) = 11,382, p = 0,000, atratividade F(1,383) =
12,690, p = 0,000 e comportamento mistico religioso F(1,383) = 9,777, p = 0,002.

Tabela 29. Resultados da andlise estatistica das
diferengas entre o nimero de respostas recebido
quando cada atributo: (1) era oferecido ou (2) nio-
era oferecido, no caso de andincios femininos, em

longa duragfo.

Atributo oferecido df F Sig.

Faixa etdria ¢ 4 11382 0,000
Singular/plural 1 0,091 0,763
Compt;rtamento mistico-religioso 1 9,777 0,002
Estado civil 1 1,320 0,251
Informagdes étnicas 1 0462 0497
atratividade I 12,690 0,000
sexualidade 1 1,015 0,314
confiabilidade 1 3,626 0,058
afetividade 1 5959 0,015
Necessidade de afiliaciio 1 0,097 0,755
Situaclio financeira 1 0922 0,338
Ocupago profissicnal 1 6793 0,010
Nivel de instrugiio 1 0221 0,802
Tragos de personalidade I 0,184 0,668
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Mulheres em aniincios de longa duragfio receberam mais respostas por aniincio
diante da oferta de atratividade (17,36 + 0,35 x 12,77 + 0,35). O niimero de respostas
obtido por estas mulheres diminuiu significativamente em fun¢éio do aumento da idade
(Figura 4) e da oferta de comportamento mistico-religioso (12,01 + 0,37 x 18,45 + 0,34).
O Anexo I apresenta as médias de tespostas obtido por anuncioc em func¢o da oferta ou
auséncia de oferta dos diversos atributos analisados.

RESPOSTAS POR ANONCIO
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Figura 4. Média de respostas obtida por antincios femininos em busca de
relacionamento de longa durag#io em fungéio da idade do anunciante

Testes adicionais foram conduzidos para avaliar diferencas entre as médias
apresentadas por cada faixa etdria. Uma comparagio post hoc foi conduzida utilizando o
teste Scheffe. O resultado deste teste, bem como as médias e desvios padriio para cada
grupo ctéario estdo relatadas na Tabela 29. O grupo etério que recebeu menor niimero de
respostas por aniincio foi aquele composto por mutheres com mais de 50 anos enquanto
O grupo etério que recebeu maior niimero de respostas por antincio foi aquele composto
por mulheres com até 29 anos. N&o mencionar a idade resultou em um ndmero
significativamente menor de respostas em relagfio a mulheres com até 29 anos e em um
niimero significativamente maior de respostas quando comparado com mulheres de mais
de 50 anos. As mulheres com idade até 39 anos receberam significativamente mais

respostas do que as mulheres com mais de 40 anos.
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Tabela 29, Diferencas entre as diversas faixas etirias quanto ao nimero de respostas

obtido por anunciantes do sexo feminino em busca de relacionamento de longa duragéo.

Faixa etiris M DP Niio menciona At€29 30-39 40249

Nio menciona 14,02 0,362

Até 29 anos 24,63 0,363 *

30-39 anos 19,22 0,349 NS NS

40 a 49 anos 12,53 0,344 NS * *

Mais de 50 anos 8,77 0,387 d * * NS

NS indica auséncia de diferengas estatisticamente significativas entre os pares de médias, enquanto (*)
indica diferengas significativas obtidas através do teste Scheffe.

Antincios femininos em busca de relacionamento de curta duragdo:

Das vinte e quatro varidveis analisadas quanto a oferta de atributos por parte dos
anunciantes, treze foram incluidas nesta anilise por apresentarem freqiiéncia de oferta
superior a 5 %. As varidveis independentes selecionadas (1, 5, 6, 7, 8, 9, 10, 11, 12, 13,
14, 15 ¢ 16) podem ser vistas na Tabela 6. A variavel dependente em nossa anélise foi o
nimero de respostas obtido por antincio, codificadas em escala logaritmica.

Tal como mostrado na Tabela 30, a ANOVA revelou-se significativa apenas
para a varidvel estado civil F(1,58) = 12,127, p = 0,001.

Mulheres em amincios de curta duragfio receberam significativamente mais
respostas por anlincio diante da oferta de estado civil i17,36 +0,35x 12,77 £ 0,347). O
Anexo Il apresenta as médias de resposta obtidas por anuncio em fungfio da oferta ou
auséncia de oferta dos diversos atributos analisados.
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Tabela 30. Resultados da andlise estatistica das
diferengas entre o mimero de respostas recebido
quando cada atributo: (1) era oferecido ou (2) ndo-
era oferecido, no caso de anuncios femininos, em

curta duragfo.

Atributo oferecido df F  Sig

Singular/plural 1 5558 0,022
Atratividade 1 0,546 0,463
Sexualidade 1 1,905 0,173
Confiabilidade 1 0206 0,652
Afetividade 1 0,065 0,800
Necessidade de afiliagfio 1 0015 0903
Situagdio financeira 1 3,736 0,058
Ocupagéo profissional 1 1,005 0320
Faixa et4ria 3 0370 0,775
Nivel de instrugfo 1 1,433 0,236
Estado civil 1 12,127 0,001
Insatisfeito com relacionamento 1 0,065 0,800
Tragos de personalidade 1 0,000 0,992

Respostas recebidas em funciio dos atributos solicitados

Antincios masculinos em busca de relacionamenio de longa duragdo:

Das vinte ¢ uma varidveis analisadas quanto 4 solicitagio de atributos por parte
dos anunciantes, treze foram incluidas nesta anilise por apresentarem freqiiéncia de
solicitag8o superior a 5 %. As varigveis independentes selecionadas (1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8,
9, 10, 11, 12 e 13) podem ser vistas na Tabela 7. A varigvel dependente em nossa anilise
foi 0 namero de respostas obtido por anvincio, codificadas em escala logaritmica.

Tal como mostrado na Tabela 31, a ANOVA revelou-se significativa para as
varidveis faixa de idade do parceiro potencial F(4,343) = 13,774, p = 0,000, afetividade
F(1,343) = 13,675, p = 0,000, atributo instrumental F(1,343) = 14,080, p=0000e
informagdes sobre filhos do parceiro F(2,343) = 6,224, p=0,002,
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Tabela 31. Resultados da anélise estatistica das
diferengas entre o namero de respostas recebido
quando cada atributo: (1) era solicitado ou (2) ndio
era solicitado, no caso de aniincios masculinos, em

longa duragiio.

Atributo solicitados df F Sig.

Faixa etdria 4 13,774 0,000
Auséncia de vicios 1 3,942 0,048
Informagdes étmicas 1 4465 0,035
Atratividade 1 4383 0,037
Sexualidade 1 1,236 0,309
Confiabilidade 1 0001 0971
Afetividade 1 13675 0,000
Situago financeira 2 0,878 0416
Auséncia de filhos 2 62224 9002
Nivel de instrugio 1 1,685 0,195
Tragos de personalidade 1 2,871  0,00]
Estado civil 1 0,020 0,888
Atributo instrumentat 1 14,080 0,000

Homens em antincios de longa duragfio receberam mais respostas diante da
solicitagdio de afetividade (38,9 x 23,72), de atributo instrumental (47,18 x 24,77), por
considerar a presenca de filhos na parceira algo irrelevante (Figura 5) e diante da
solicitagdo de uma parceira com mais idade (Figura 6). O Anexo II apresenta a média de
respostas obtidas por anincio em fungfio da solicitagfio ou auséncia de solicitagiio dos
diversos atributos analisados.
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Figura 5. Média de respostas obtida por anlncios masculinos em
busca de relacionamento de longa duragfo em fung8o da consideragfio
feita a presenga de filhos da parceira
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Figura 6. Média de respostas obtida por anlncios masculinos em
busca de relacionamento de longa duragio em funcfio da faixa etaria

desejada em um parceiro potencial.

Testes adicionais foram conduzidos para avaliar diferencas entre as médias
apresentadas por cada faixa etéria desejada na parceira potencial e pela consideragdo
feita & presenga de filhos na parceira. Comparagdes post hoc foram conduzidas

utilizando o teste Scheffe. Os homens que receberam menor miimero de respostas foram
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aqueles que estavam em busca de parceiras mais jovens (com até 29 anos) enquanto os

homens que receberam maior niimero de respostas foram aqueles que estavam em busca
de parceiras com idade superior a 50 anos. Homens em busca de parceiras com até 29
anos receberam significativamente menos respostas por antincio do que aqueles que
solicitaram parceiras em todas as demais faixas etdrias [Tabela 32]. Por outro lado,
homens que solicitaram parceiras sem fithos receberam significativamente menos

respostas do que aqueles que disseram considerar esta questiio irrelevante [Tabela 33].

Tabela 32. Diferengas entre as diversas faixas etdrias desejadas em uma parceira
potencial por homens em busca de relacionamento de longa dura¢fio quanto ao niimero

de respostas obtido.
Faixa etdria M DP N#o menciona Até29 3039 40a49
Néo menciona 26,05
Até 29 anos 16,12 *
30-39 anos 34,20 NS *
40 a 49 anos 56,71 NS * NS
Mais de 50 anos 197,50 * * NS NS

NS indica anséncia de diferengas estatisticamente significativas entre os pares de médias, enquanto (*)
indica diferencas significativas obtidas através do teste Scheffe.

*

Tabela 33. Diferencas entre as consideragSes feitas ém relagéio 4 presenca de filhos da
parceira niimero de respostas obtido por anunciantes do sexo masculino em busca de

relacionamento de longa duragdo.

Filhos M DP Nio menciona Sem filhos
Nitio menciona 26,99
Sem filhos 18,60 NS
Irrelevante 57,25 NS hd

NS indica auséncia de diferengas estatisticamente significativas entre os pares de médias, enquanto {*)
indica diferencas significativas obtidas através do teste Scheffe.
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Anuncios masculinos em busca de relacionamento de curta duracdo

Das vinte e quatro varidveis analisadas quanto a solicitagfio de atributos por parte
dos anunciantes, dez foram incluidas nesta anslise por apresentarem freqiiéncia de
solicitagéio superior a § %. As varidveis independentes selecionadas (1, 4, 5, 6, 7, 8, 10,
12, 14 e 15) podem ser vistas na Tabela 7. A varifivel dependente em nossa anilise foi o
niimero de respostas obtido por antincio, codificadas em escala logaritmica.

Tal como mostrado na Tabela 34, a ANOVA ni#io se revelou significativa para
nenhuma das varidveis consideradas. O Anexo II apresenta a média de respostas obtido
por anuncio em fungo da solicitagfio ou auséncia de solicitaglio dos diversos atributos
analisados.

Tabela 34. Resultados da andlise estatistica das
diferengas entre o numero de respostas recebido
quando cada atributo: (1) era solicitado ou (2) nfo-
era solicitado, no caso de amiincios masculinos, em

curta duragéio.

Atributo oferecido df F  Sig.

Atratividade 1 0,027 0,869
Sexualidade 1 0,136 0,712
Cenfiabilidade 1 2,750 0,098
Afettvidade 1 5456 0,020
Tragos de personalidade 1 0,192 0,661
Necessidade de afiliagio 1 5,554 0,019
SituagHio financeira 1 0,546 0460
Informagdes étnicas 1 0242 0,623
Estado civil 1 0,010 0921
Faixa de idade da parceira 4 1,773 0,133

Embora ndo tenham sido verificadas diferengas significativas no ntimero de
respostas obtido por homens em busca de relacionamento de curta duragdo em funcéio
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das varidveis solicitadas, a observagio dos dados sugere a possibilidade de haver uma
tendéncia por parte dos homens a receberem um nimero maior de respostas diante da
solicitac#o de uma parceira com necessidades de afiliaglio (8,37 x 5,88).

Antincios femininos em busca de relacionamento de longa duragdo

Das vinte ¢ duas varidveis analisadas quanto & solicitagio de atributos por parte
dos anunciantes, quatorze foram incluidas nesta andlise por apresentarem freqiiéncia de
solicitagdo superior a 5 %. As varidveis independentes selecionadas (1,3,4,5,7,8,9,
10, 11, 12, 13, 16, 17 ¢ 18) podem ser vistas na Tabela 7. A varidvel dependente em
nossa anélise foi o nimero de respostas obtido por anincio, codificadas em escala
logaritmica,

Tal como mostrado na Tabela 35, a ANOVA revelou-se significativa apenas para
as varidveis faixa de idade do parceiro potencial F(4,381) = 5,214, p = 0,000, e
comportamento mistico religioso F(1,381) = 22,040, p = 0,000.

Mulheres em amincios de longa duragfio receberam significativamente menos
respostas por diante da solicitagio de comportamento mistico religioso no parceiro
potencial (8,52 x 21,05) e diante da solicitagio de um parceiro com mais idade (Figura
'f). O Anexo II apresenta a média de respostas obtido por anuncio em fungio da
solicitago ou auséncia de solicitagiio dos diversos atributos analisados.

+

Polon
i & 3

Figura 7. Média de respostas obtida por antincios femininos em busca
de relacionamento de longa duragdo em fungdio da idade desejada em

um parceiro potencial
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Tabela 35. Resultados da anilise estatistica das
diferengas entre o numero de respostas reccbido
quando cada atributo: (1) era solicitado ou (2) nio-
era solicitado, no caso de anincios femininos, em

longa duragéo.

Atributo oferecido df F  Sig.

atratividade 1. 1,496 0222
Confiabilidade I 1,132 0288
Afetividade 1 4856 0,028
Tragos de personalidade 1 1,312 0,253
Atributos instrumentais 1,200 0,274
Disposicfio para a vida 1 0,176 0,675
Situacfio financeira 1 0091 0,763
Nivel de instrugdo 1 0,158 0,691
Auséncia de vicios 2 0,786 0,456
Informagoes étnicas 1 1,318 0,252
Comportamento religicso 1 22,040 0,000
Estado civil 1 0,036 0,851
Auséncia de filhos 3 0429 0,732

Faixa etaria do parceiro 4 5214 0,000

Testes adicionais foram conduzidos para avaliar diferengas entre o nimero de
respostas obtido em fungfio da solicitagfio de parceiros nas diferentes faixas etdrias. Uma
comparagiio post hoc foi conduzida utilizando o teste Scheffe. O resultado deste teste,
bem como as médias e desvios padrio para cada grupo etério solicitado estfio relatadas
na Tabela 36. Mutheres que solicitaram parceiros com mais de 50 anos foram aquelas
que receberam menor nimero de respostas enquanto aquelas que solicitaram parceiros
entre 30 e 39 anos foram as que mais respostas obtiveram.
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Tabela 36. Diferencas entre as diversas faixas etérias desejadas em um parceiro
potencial por mulheres em busca de relacionamento de longa dura¢io quanto ao nimero
de respostas obtido.

Faixa etdria M DP _ Nio menciona Até29  30-39 40a 49

NHo menciona 22,10

Até 29 anos 21,00 NS

30-39 anos 24,15 NS NS

40 a 49 anos 17,88 NS NS NS

Mais de 50 anos 12,40 * NS * NS

NS indica auséncia de diferencas estatisticamente significativas entre os pares de médias, enquanto (*)
indica diferengas significativas obtidas através do teste Scheffe.

Antincios femininos em busca de relacionamento de curta duracdo:

Das vinte e quatro varidveis analisadas quanto a solicitagdo de atributos por
parte dos anunciantes, onze foram incluidas nesta analise por apresentarem freqliéncia
de solicitagiio superior a 5 %. As variaveis independentes selecionadas (1, 4, 5, 6, 7, 8,
10, 11, 12, 14 e 19) podem ser vistas na Tabela 7. A varidvel dependente em nossa
andlise foi o nimero de respostas obtido por antincio, codificadas em escala logaritmica.
Tal como mostrado na Tabela 37, a ANOVA revelou-se significativa apenas para a
varidvel ocupagdo profissional F(1,59) = 13,803, p = 0,000,

Mulheres em aniincios de curta duragfio re’ceberam significativamente menos
respostas por diante da solicitag@io de ocupagfio profissional no parceiro potencial (40,8 x
152,77). O Anexo 1I apresenta a média de respostas obtido por antincio em fungdo da
solicitagdo ou auséncia de solicitagio dos diversos atributos analisados.

84



Tabela 37. Resultados da andlise estatistica das
diferengas entre 0 numero de respostas recebido
quando cada atributo: (1) era solicitado ou (2) nfio-
era solicitado, no caso de aniincios masculinos, em

curta durac#o.

Atributo oferecido df - F  Sig.

atratividade 1 0345 0,559
Sexualidade 1 0,231 0,632
confiabilidade 1 1,692 0,198
afetividade 1 2,105 0,152
Tragos de personalidade 1 0,000 0,985
Necessidade de afiliagio 1 9,225 0,637
Situago financeira 1 2900 0,094
Ocupagio profissional 1 13,803 0,000
Nivel de istrugiio 1 3906 0,053
Estado civil 1 0,238 0,628
Faixa etdria do parceirc 4 0433 0,784

13

Relagiio entre oferta e solicitacfio de atributos

O valor total de atributo oferecidos/solicitados foi determinado através da
somatéria do ntmero de vezes que cada atributo analisado foi oferecido/solicitado por
antncio. Esta andlise foi baseada naquela realizada por Waynforth e Dunbar (1995) e
adaptada aos dados de nossa amostra.

Oferta de atributos

Uma ANOVA fatorial 2 (sexo) x 5 (faixa etdria) x 2 (relacionamento
pretendido) foi realizada com o objetivo de verificar diferengas no nimero médio de
atributos oferecidos pelo anunciante (O) e solicitados em um parceiro potencial (S). Em
relagio a varidvel dependente (0), os resultados obtidos indicaram a existéncia de efeito
estatisticamente significativo do fator principal idade F(4,1410) = 13,980, p <0,001 e do
fator principal relacionamento pretendido F(1,1410) = 13,070, p < 0,001. N#o foi
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verificada a existéncia de efeito estatisticamente significativo para o fator principal sexo
F(1,1410) = 0,343, p > 0,05 e para as interagdes sexo x relacionamento pretendido
F(1,1410) = 0,139, p > 0,05, sexo x faixa etéria do anunciante F(4,1410) = 1,739, p >
0,05, relacionamento pretendido x faixa de idade F(4,1410) = 1,607, p > 0,05 e sexo X
relacionamento pretendido x faixa etaria do anunciante F(3,1410) = 0,816, p > 0,05.
Homens e mulheres em busca de relacionamentos de longa duragdo ofereceram
um maior nimero de atributos em seus aniincios do que aqueles em busca de
relacionamentos de curta duragéio [Tabela 38]. Além disso, com o aumento da idade os
anunciantes de ambos 0s sexos passaram a oferecer um nimero maior de atributos em
seus andncios. Individuos que nfio mencionaram a idade foram aqueles que menos

atributos ofereceram [Figura 8].

Tabela 38. Diferencas no nimero de atributos oferecidos por homens e mulheres em

busca de relacionamentos de longa e curta duragio

Relacionamento desejado M DP

Longa duraciio 510 24
Curta duragiio ) 430 19

NOMERC DE ATRIBUTOS OF ERECIDOS
I T L

MAI3 DE 80
ANOS

i

ATE2S
ANDS
30-33 ANOS

3
3

Figura 8. Média de atributos oferecidos por aniincios
em funco da faixa etéria do anunciante.
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Testes adicionais foram conduzidos para avaliar diferengas entre as médias
apresentadas por cada faixa etdria. Uma comparagéio post hoc foi conduzida utilizando o
teste Scheffe. O resultado deste teste, bem como as médias e desvios padriio para cada
grupo etario estiio relatadas na Tabela 39. Individuos que nfio mencionaram a idade
ofereceram significativamente menos atributos do que os demais.

Tabela 39. Diferencas entre as diversas faixas etérias quanto ao namero de atributos
oferecidos por homens e mulheres em relacionamentos de longa e curta duraciio.

Faixa etéria M DP Ni#o menciona Até29 30-39 402 49

Néo menciona 3,662 220

Até 29 anos 4,795 1,93 *

30-39 anos 4,971 2,10 * NS

40 a 49 anos 4,903 2,10 * NS NS

Mais de 50 anos 5,368 2,11 * NS NS NS

NS indica auséncia de diferengas estatisticamente significativas entre os pares de médias, enquanto (*)
indica diferengas significativas obtidas através do teste Scheffe.

Solicitagdo de atributos

Em relacdo a varidvel dependente (S), os resultados obtidos indicaram a
existéncia de efeito estatisticamente significativo do fator principal relacionamento
pretendido F(1,1410) = 20,185, p < 0,001. N#o foi verificada a existéncia de efeito
estatisticamente significativo para os fatores principais faixa etaria F(4,1410) = 0,837, p
> 0,05 e sexo do anunciante F(1,1410) = 0,615, p > 0,05, e para as interagdes sexo x
relacionamento pretendido F(1,1410) = 0,545, p > 0,05, sexo x faixa etéria F(4,1410) =
1,148, p > 0,05, relacionamento pretendido x faixa etiria F(4,1410) = 1,647, p>005e
sexo do anunciante x relacionamento pretendido x faixa etéria F(3,1410) = 1,660, p>
0,05. A Tabela 40 apresenta o nimero de atributos solicitados por homens e mulheres
em fung8o do relacionamento pretendido. '
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Tabela 40. Diferencas no nimero de atributos solicitados por homens e mulheres em
busca de relacionamentos de longa e curta duragéio

Relacionamento desejado M DP

Longa duraclo 352 23
Curta duracio 280 1,5

Como podemos verificar, homens e mulheres em busca de relacionamento de
longa duragfio solicitam um nmero maior de atributos em um parceiro potencial do que
em contextos de busca de parceiros para relacionamento de curta duragio.

Nimero de linhas por anitincio

Uma ANOVA 2 (sexo do anunciante) x 2 (relacionamento pretendido pelo
anunciante) x 4 (faixa etéria do anunciante) foi aplicada aos dados para verificar o efeito
destas varidveis independentes sobre o nimero de linhas utilizado na elaboragdo dos
anuncios selecionados em nossa amostra. A andlise revelou a existéncia de efeito
estatisticamente significativo apenas para a variavel principal tipo de relacionamento
pretendido pelo anunciante F(1,1150) = 10,937, p < 0,001 nfio sendo verificado efeito
estatisticamente significativo para as vatiaveis principais sexo F(1,1150) = 0,766, p>
0,05 ¢ faixa etéria F(3,1150) = 0,523, p> 0,05 nem qualquer efeito de interagfio entre
estas varidveis: sexo x relacionamento pretendido F(1,1150) = 0,056, p> 0,05, sexo x
faixa etiria F(3,1150) = 0,174, p> 0,05, relacionamento pretendido peio anunciante x
faixa etaria do anunciante F(3,1150) = 2,163, p> 0,05 e sexo do anunciante x
relacionamento pretendido x faixa etaria do anunciante F(2,1150) = 1,159, p> 0,05
(Figura 9).

Como pode ser visto na Tabela 41, em antincios com vistas a um relacionamento de
curta duragio homens e mulheres utilizam um néimero menor de linhas para comporem

seus textos do que em aniincios com vistas a um relacionamento de longa duragio.
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Tabela 41. Numero médio de linhas utilizadas na composicio de antincios masculinos e

femininos em fungfio do relacionamento pretendido

Tipo de relacionamento desejado M DP

Relacionamentos de longa durago 567 245
Relacionamentos de curta duragio 4,88 1,65
6 |

LONGA CURTA
DURAGAO DURAGAO

SHOMENS B MULHERES

Figura 9. Nlmero de linhas utilizadas na confeccéio
de anincios femininos ¢ masculirios em busca de
relacionamentos de curta e longa duragio

Embora n#io tenham sido verificados efeitos de género nem efeito de interagdio
com a faixa etéria do anunciante, a observagiio dos dados sugere que, para o grupo de
homens, pode haver algum tipo de associagio entre o relacionamento desejado pelo
anunciante e sua faixa de idade (Figura 10). Fm anfincios com vistas a um
relacionamento de longa duragio homens com idade inferior a 30 anos parecem utilizar
um numero maior de linhas por antncio do que os homens mais velhos. Por outro lado,
em aniincios com vistas a um relacionamento de curta duragfio os homens com idade

superior a 50 anos parecem ter realizado um investimento maior.
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Figura 10. Diferengas no niimero de linhas utilizado
por homens na confecgfio de aniincios pessoais em
busca de relacionamento de curta ¢ longa duragio em
funcio da faixa etéria do anunciante

Preferéncias de idade em parceiros: homens e mulheres em busca de

relacionamentos de longa duraciio x curta duraciio

Para esta andlise foram selecionados apenas anincios em que a idade do sujeito
era especificada e que indicavam as idades minimas e/ou méximas desejadas em um
parceiro potencial. A idade do sujeito foi categorizada em fungfo da faixa etdria a qual
pertencia: até 29 anos, 30 a 39 anos, 40 a 49 anos ¢ idade superior a 50 anos.

A andlise de preferéncia de idade em parceiros foi realizada utilizando-se como
varidveis dependentes os limites minimos (diferenga entre a idade do anunciante e a
idade minima solicitada em um parceiro potencial) ¢ os limites méximos (diferenga entre
a idade do anunciante e a idade méxima solicitada em um parceiro potencial) e como
variaveis independentes o sexo, o relacionamento pretendido e a faixa etiria do
anunciante.

Uma analise de variéincia multivariada (MANOVA) foi conduzida para verificar
o efeito das varidveis indepandentes sobre as duas vari4veis dependentes. Os resultados

revelaram efeito estatisticamente significativo para os fatores principais sexo [Lambda
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de Wilks = 0,636, F(2,437) = 124,843, p< 0,001], relacionamento pretendido [Lambda
de Wilks = 0,984, F(2,437) = 3,474, p< 0,05] e faixa etdria [Lambda de Wilks = 0,743,
F(6,874) = 23,302, p< 0,001). Foram também verificados efeitos significativos para as
interagdes sexo x relacionamento pretendido [Lambda de Wilks = 0,977, F(2,437) =
5,179, p< 0,010}, sexo x faixa etéria [Lambda de Wilks = 0,947, F(6,874) = 3,988, p<
0,001] e relacionamento pretendido e faixa etéria [Lambda de Wilks = 0,934, F(6,874) =
5,082, p< 0,001]. Niio foram verificados efeitos significativos para a interagio sexo x
relacionamento pretendido x faixa etaria [Lambda de Wilks = 0,994, F(4,874) = 0,700,
p>0,05].

Anglises de varifincia univariadas (ANOVA) foram conduzidas para cada
varidve] dependente. Os resultados revelaram que para o fator principal sexo a ANOVA
se mostrou significativa tanto para os limites minimos F(1,438) = 247,77, p < 0,001
quanto para os limites méximos F(1,438) = 147,682, p < 0,001, para o fator principal
relacionamento pretendido os limites maximos foram significativos F(1,438) = 5,534, p
< 0,05 mas os limites minimos nio F(1,438) = 0,632, p > 0,05 e para o fator principal
faixa etdria os limites minimos F(3.438) = 44242, p < 0,001 e méximos F(3,438) =
40,762, p < 0,001 foram significativos. Quanto s interagdes, foi verificado efeito
significativo para os limites maximos F(1,438) = 8,170, p < 0,001 para a intera¢do sexo
X relacionamento pretendido, mas nio para os limites minimos F(1,438) = 0,885, p>
0,05, para os limites minimos. F(3,438) = 4,056, p < 0,01 e maximos F(3,438) = 6,539, p
< 0,001 para a interagio sexo x faixa etdria e para os limites minimos F(3,438) = 5,008,
p < 0,01 ¢ maximos E(3,438) = 10,361, p < 0,001 na interagdo relacionamento
pretendido x faixa etdriaNZo foi verificado efeito de interagdo para sexo x
relacionamento pretendido x faixa etdria nem em limites minimos F(2,438) = 0,383, p>
0,05 nem em limites méximos F(2,438) = 0,240, p > 0,05.

Dois grupos mais focalizados de analises foram conduzidos. No primeiro as
analises foram realizadas separadamente para homens € no segundo separadamente para
mulheres.

Para o grupo das mulheres, os resultados indicaram efeito estatisticamente
significativo do fator principal faixa etiria para os limites minimos F(3,225) = 8,461, p<
0,001 e para os limites méximos F(3,225) = 5,932, p < 0,001 e efeito de interac#o entre
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os fatores relacionamento pretendido ¢ faixa de idade para os limites minimos F(2,225)
= 4,474, p < 0,05 e para os limites maximos F(2,225) = 6,437, p < 0,01. N#o foi
verificado efeito estatisticamente significativo para o fator principal relacionamento
pretendido nem nos limites minimos F(1,225) = 0,254, p > 0,05 nem nos limites
méximos F(1,225) = 0,300, p > 0,05.

A diferenga média entre a idade das mulheres e 08 limites maximos e minimos
aceitos em um parceiro potencial para relacionamentos de curta e longa duragéo estéo
representados nas Figuras 11e 12, ,

Em geral as mulheres em busca de relacionamentos de longa durac#io solicitaram
parceiros um pouco mais velhos do que elas proprias e esta preferéncia manteve-se
relativamente estdvel ao longo da vida. Apenas ap6s os 40 anos, mulheres passaram a

aceitar parceiros em média um ano mais jovens.
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Figura 11. Diferenca entre a idade das mulheres e os

limites minimos e méximos de idade aceitos em um

parceiro potencial para relacionamento de longa

durago.
Em relacionamentos de curta duragfio, por outro lado as mulheres preferiram homens até
dezoito anos mais velhos do que elas proprias sendo que esta diferenga se tornou menos

pronunciada ao longo da vida. Mulheres com mais de quarenta anos solicitaram

parceiros até quatro anos mais jovens do que elas.
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Figurs 12. Diferenga entre a idade das mulheres e os
limites minimos ¢ mdximos de idade aceitos em um

parceiro potencial para relacionamento de curta duracio.

Para o grupo de homens, os resultados indicaram efeito estatisticamente
significativo do fator principal faixa etéria para os limites minimos F(3,213) = 48,791, p
= 0,000 e para os limites maximos F(3,213) = 52,591, p = 0,000, do fator principal tipo
de relacionamento para os limites mximos F(1,213) = 15,817, p = 0,000 mas ndo para
os limites minimos F(1,213) = 1,384, p > 0,05 ¢ efeito de interagfo entre os fatores faixa
de idade e tipo de relacionamento para os limites méximos F(3,213) = 7,211, p = 0,000
mas ndo para os limites minimos F(3,213) = 2,422, p > 0,05.

A diferenga média entre a idade dos homens e os limites miximos e minimos
aceitos em uma parceira potencial para relacionamentos de curta ¢ longa duragéio estio
representados nas Figuras 13 ¢ 14.

Em relacionamentos de longa duragfio, homens preferiram mulheres mais jovens
do que eles proprios e esta preferéncia se tornou mais acentuada ao longo da vida.
Apenas homens com idade inferior a 30 anos aceitaram parceiras em média dois anos

mais velhas.
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Figura 13. Diferenca entre a idade dos homens e os
limites minimos e maximos de idade aceitos em uma
parceira potencial para relacionamento de longa
duragéo.

Em relacionamentos de curta duragiio, por outro lado, os homens se mostraram
mais tolerantes em relagfio a idade da parceira potencial. Embora o padrio de
preferéncia reproduza os resultados obtidos em relacionamentos de longa duragfio, em
que homens preferiram mulheres cada vez mais jovens, com esta preferéncia
acentuando-se ao longo da vida, os limites méximos foram muito mais amplos. Homens
com idade inferior a 30 anos solicitaram parceiras em média até treze anos mais velhas
do que cles proprios e até dois anos miais jovens. Dos 30 aos 39 anos os homens
solicitaram parceiras em média quatro anos mais velhas ¢ até dez anos mais jovens.

Embora a andlise tenha revelado efeitos estatisticamente significativos para
ambos 0s sexos em relagio s preferéncias de idade em parceiros potenciais, os valores
de F para a amostra feminina foram muito inferiores em magnitude quando comparados
aos valores de F para a amostra masculina. Esta caracteristica dos resultados foi
igualmente verificada na amostra de Kenrick e Keefe (1992).
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Figura 14. Diferenga entre a idade dos homens e os
limites minimos e maximos de idade aceitos em uma

parceira potencial para relacionamento de curta
duragdo.
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DISCUSSAO

A anélise dos antincios classificados pessoais forneceu um material rico, tanto do
ponto de vista das ofertas e solicitagGes de homens e mulheres, em dois contextos de
relacionamento (de curta e longa durag3o), como do ponto de vista do impacto destas
ofertas/solicitagdes sobre respostas de leitores interessados. Além de proporcionar uma
descri¢io do modo como as pessoas buscam iniciar relacionamentos, num equilibrio de
pedidos e ofertas, permitiu mostrar que, de fato, as taticas usadas no caso dos andncios
que classificamos como centrados na procura de relacionamentos de curta duragio,
complem uma estratégia diferente da que visa relacionamentos duradouros, € deram
bases para avaliar algumas das hip6teses que decorrem das teorias TES e TPE a este
respeito. Ndo nos parece que esgotamos as analises possiveis com este material, outras
deverdio ser efetuadas, oportunamente.

Na discussdio que segue, para ressaltar certos padrdes interessantes de oferta-
solicitagdo entre géneros, des{gnaremos como “simetria” o fato de haver oferecimentos
ou pedidos iguais de homens ¢ mulheres a reSpcito.do mesmo atributo. Designaremos
como “complementaridade”, o fato de um atributo, solicitado por um dos géneros, ser

oferecido pelo outro e por “similaridade”, a mesma pessoa oferecer e solicitar 0 mesmo
atributo.

Caracteristicas da amostra

Algumas consideragdes a respeito de nossa amostra sio relevantes, para situar o
alcance das conclusdes tiradas dos resultados. No presente trabalho, como em outros
trabalhos que utilizam antincios classificados pessoais, lida-se com uma amostra especial

de homens e mulheres, exatamente aqueles que encontram necessidade de recorrer a este
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recurso como via de acesso a um parceiro potencial. As pessoas que utilizam antincios
classificados sfo, possivelmente, as que acreditam nfio ser vidvel, de outra maneira,
encontrar um parceiro adequado, ou aquelas que sentem uma caréncia forte e
motivadora. O canal de comunicagfio usado pode, de outro lado, delimitar e padronizar
os conteudos veiculados: existe uma linguagem prépria para antincios ¢ os anunciantes
que, provavelmente, leram muitos anvincios classificados pessoais, a adotam e se deixam
influenciar pelos contetidos dos aniincios lidos.

Nossa amostra difere da de muitos estudos sobre escolha de parceiro em que séo
usados alunos universitérios como sujeitos. Contamos com antincios pessoais publicados
por homens ¢ mulheres com média de idade de 36, 9 anos, variando de 19 a 75 anos,
sendo assim uma amostra muito mais diversificada em termos etérios ¢ provavelmente
de background pessoal e social. Outra caracteristica importante em nossa amostra diz
respeito ao estado civil dos anunciantes. Embora homens € mulheres em busca de
relacionamento de longa duragdo estejam mais representados no grupo de solteiros,
aminciantes em busca de relacionamento de curta duragfio, que ofereceram informagdes
sobre estado civil, eram em sua maioria casados, portanto, mantendo uma estratégia de
longa duragdio simultaneamente 4 busca de relacionamentos de curta duracgéo. Ainda que
este dado precise ser levado em conta na avaliagdo dos resultados obtidos aqui, nada na
defini¢do de estratégias condicionais se opde a esta simultaneidade.

Outro ponto relevante a ser considerado diz respeito ao fato de que, ao contrario
de outros trabalhos usando antincios classificados, 0 conteudo dos anilincios pessoais do
jomal Folha de Sio Paulo é espontineo. O anunciante ao elaborar seu anincio tem total
controle dos atributos que deseja informar ao leitor. Além disso, os antncios
correspondem a uma forma de investimento financeiro na medida que apresentam custos
para a publicagio e para resposta, o que também nos diferencia de outras amostras.

Estas caracteristicas particulares de nossa base de dados nos levam a crer que
estes anunciantes precisavam ser bons estrategistas a fim de garantir o melhor retomo
possivel para sen investimento, enquanto individuos interessados em responder aos
aniincios deveriam ser suficientemente criteriosos para minimizar o risco de que seu

investimento fosse dedicado a um parceiro pouco adequado a estratégia que estivesse
sendo pretendida.
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Para efeito de interpretagfio dos resultados faremos uma andlise de simetria ¢
complementariedade. Designaremos como simetria de solicitagio/oferecimento o fato de
haverem pedidos/ofertas iguais, por homens e mulheres, a respeito de um mesmo
atributo. Designaremos como complementariedade, o fato de um atributo solicitado por
um dos géneros, ter sido oferecido pelo outro.

Maior procura de relacionamentos de curta duraciio por parte dos homens

O fato de homens como mulheres publicarem anfincios em que se buscam
relacionamentos de curta duragio estabelece esta busca como comum aos dois géneros ¢
torna mais plausivel a idéia de que constitui uma estratégia independente. H4, contudo,
uma forte predominfncia masculina na freqiiéncia desses aniincios. Os homens publicam
um namero bem maior de aniincios visando relacionamento de curta duragiio (9 vezes
mais do que mulheres) Esta diferenga se inverte, de forma menos expressiva, para a
busca por relacionamentos de longa duragio em que as mulheres estio mais
representadas. Sabe-se que os homens fazem uso de antincios pessoais para busca de
parceiros com freqtiéncia maior do que mulheres (Davis, 1990), mas a diferenga é
proporcionalmente menor do que a encontrada quando se aplica aos dados um critério-

filtro para separar pedidos de relacionamento a curto prazo.

O dado esta de agordo com a viso classica da teoria de estratégias sexuais de
Buss e Schmitt (1993) ¢ com os resultados obtidos por Shackelford et al. (2004) ¢
Greenless ¢ McGrew (1994) quanto a diferencas de género na disposigio em participar
de relacionamentos de curta duragdio. Em determinado momento, hd mais homens
querendo relacionamentos de curta duragdo do que mulheres, e isso leva a uma
conseqliéncia interessante: torna as mulheres um recurso limitante ¢ faz com que os

homens se tornem menos exigentes, dada a escassez.

Diferencas de género na oferta e solicitaglio de atributos em relacionamentos de

longa durag¢fo

Muito dos dados relativos a relacionamentos de longa duragiio confirmam as
previsGes cldssicas sobre diferengas de género, especialmente as ressaltadas por Buss e
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Schmitt (1993) na teoria de esiratégias sexuais. Contudo, nota-se também, nestes
relacionamentos, que sdo levados em conta atributos que, segundo a teoria do pluralismo
estratégico (Gangestad ¢ Simpson, 2000), indicariam “bons genes” e poderiam
principalmente estar envolvidos em relacionamentos de curta duragéo.

No ranking dos atributos mais oferecidos por homens e mulheres em
relacionamentos de longa duragfo verificamos uma semelhanga interessante. Idade foi o
atributo mais oferecido, seguido por aspecto fisico, estado civil, ocupagfio profissional e
nivel de instrugio.

A idade ocupou a primeira posig#o tanto no ranking das ofertas quanto no das
solicitagdes feitas por ambos os sexos, sendo igualmente oferecida por mulheres (86,3%)

¢ por homens (82,7%) e significativamente mais solicitada por mulheres (78.4% x
68,1%).

O aspecto fisico ocupou a segunda posiciio no ranking de ofertas, sendo
oferecido significativamente mais por mulheres (80,0%) do que por homens (70,4%).
Esta maior preocupagio feminina com a apresentagiio de atributos fisicos pode estar
associada ao fato de mulheres encontrarem neste atributo um meio menos ousado de
faz;:er referéncia 4 propria atratividade do que através de uma referéncia explicita. Assim,
a descriggo fisica n#io seria de fato neutra, lmas poderia estar sendo usada pelas mulheres
como um meio de declarar beleza fisica ou, por outro lado, como uma tentativa de
sugerir a existéncia de um aspecto menos valorizado e evitar rejeigio e desapontamento

diante da possibilidade de um encontro face a face.

O aspecto fisico foi também um atributo fortemente solicitado, tanto por
homens (31%) quanto por mulheres (25,5%), ocupando o terceiro lugar no ranking das
solicitagdes masculinas e o segundo lugar no ranking das solicitagses femininas. Este
atributo foi muito fnais oferecido do que solicitado. Este resultado pode dever-se ao fato
de atributos fisicos compreenderem um amplo grupo de caracteristicas que podem ser
combinadas de formas tio diversas que parece ser mais facil se auto-descrever do que

controlar, por solicitagdo, os atributos que outro individuo deva ter. O resuitado diverge
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do obtido por Deaux e Hanna (1984), que indicou que os homens ofereciam e
solicitavam este recurso significativamente mais do que as mulheres.

Dentro da categoria do aspecto fisico, efetuou-se uma anilise mais detalhada de
dois componentes com relevéncia tedrica, a altura e 0 peso, provavelmente associadas a
qualidade genética do organismo. Verificamos que os homens ofereciam
significativamente mais informagdes a respeito da altura (62,6%) do que mulheres
(52,0%) enquanto estas solicitaram significativamente mais este atributo (17,2% x
7,0%), uma relagfio complementar, dentro da nossa terminologia. Informacdes quanto ao
peso foram significativamente mais oferecidas por ﬁmlheres (42,2%) do que por homens
(35,4%), tendo sido significativamente mais solicitadas por homens (16,8% x 4,4%), de
novo, uma relacéio complementar. Estas diferencas de género na oferta e solicitagiio de
altura e peso revelam diferengas entre homens e mulheres quanto a importéncia atribuida
a estas caracteristicas, estando de acordo com a visfio classica de que altura seria um
atributo mais importante na avaliagiio da qualidade genética de um homem, estando
associado a reproduglio ¢ defesa. A literatura especializada revela que homens mais altos
acabam obtendo posigdes sociais de maior destaque bem como sio mais simétricos. Por
outro lado, a distribuicio de gordura nas mutheres 'pode ser um bom indicador de
potencial reprodutivo, sendo de se esperar que informagdes relativas ao peso fossem
mais importantes na avaliagdo de uma muliler. |

Depois de atributo fisico, estado civil foi a caracteristica mais oferecida por
homens (41,7%) e por mulheres (53,8%), sendo significativamente mais oferecida por
mulheres. A importincia dada pelas mulheres a este atributo se destaca ainda mais
quando analisamos diferengas de género na solicitagio de estado civil. Mulheres
solicitaram este atributo significativamente mais (40,8%) do que os homens (13,6%),
sendo que ele encontra-se em segundo lugar no ranking das solicitagdes femininas € em
sétimo no ranking de solicitagdes masculinas. Estes resultados, que replicam os obtidos
por Greenless € McGrew (1994), sdo compativeis com as previsdes feitas pela teoria das
estratégias sexuais: em fungfio do elevado investimento parental realizado por mulheres,
estas deveriam ser mais seletivas, mostrando maior preocupagio com as possibilidades
de formagéo de vinculo estdvel com um parceiro potencial (neste caso a preocupagio

com a auséncia de um vinculo prévio deste).
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A ocupagio prbﬁssional foi oferecida por 31,9% dos homens, sendo
significativamente mais oferecida por homens do que por mulheres (12,3%), mas ndo
apresentando diferencas significativas de género na solicitagio. Na verdade, este
atributo, embora oferecido de forma expressiva por homens, talvez como uma forma de
oferecer vantagens sociais e status a uma parceira potencial, foi muito pouco solicitado
por mulheres (4,6%), contrariando os resultados obtidos por Sprecher (1989) e as
expectativas a respeito de um interesse feminino pelas perspectivas do parceiro potencial
Prover com recursos. _

O nivel de instrugio foi a quarta caracteristica mais oferecida por mulheres
(38,7%) e a quinta mais oferecida por homens (31,7%), sendo este atributo
significativamente mais oferecido por mulheres, contrariando os resultados obtidos por
Davis (1990) ¢ Cameron, Oskamp e Sparks (1977). Quanto 3 solicitagdo, mulheres
(21,1%) solicitaram este atributo significativamente mais do-que homens (15,6%),
ocupando o quinto lugar entre as caracteristicas mais solicitadas por mulheres e o sexto
lugar entre as mais solicitadas por homens. Este resultado, que indica uma aten¢o maior
por parte das mulheres a respeito de educacfio, propria e do parceiro potencial, é
surpreendente. De um lado, se considerarmos que o nivel de instrugfio corresponde a um
pré-requisito para obtengio de emprego, o nivel educacional deveria ser mais propalado
pelos homens. De outro, nos tempos mais tradicionais, as mulheres tinham menor acesso
a educagéio do que os homens.

O resultado reflete, a nosso ver, uma mudanga progressiva ¢ bastante
significativa na distribuigéo entre os géneros do nivel educacional. As mulheres agora
tém uma posi¢do mais expressiva nas estatisticas educacionais. H4 mais mulheres do que
homens em certas universidades, como a USP. Nas respostas ao questionario aplicado
aos candidatos da FUVEST, as mées apresentam agora nivel educacional superior ao dos
pais (Ades, comunicagdo pessoal). Isto sugere uma explicagfio para a énfase feminina no
atributo da educagdo, nos anincios classificados. Em uma sociedade com demandas
cada vez mais elevadas, mulheres com melhor nivel de instrugfio poderiam estar
comunicando, através da oferta deste atributo, uma informagao sobre qualidade pessoal ¢

parental. A solicitagdo maior do atributo pelas mulheres est4 na linha das previsdes da

teoria das estratégias sexuais.
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Os afributos mais oferecidos por homens ¢ mulheres, que buscam um
relacionamento de longa dura¢fo por meio de anfincios classificados pareciam ter um
aspecto em comum. O individuo parece estar preenchendo um curriculo vitae com
informagGes pessoais relativamente basicas (idade, etc.). Estas informagdes basicas,
descritivas, talvez constituam o material inicial sobre o qual incide o olhar seletivo do
leitor do antincio. S8o requisitos sine qua non que, se satisfeitos, permitem que se passe
para o exame dos outros atributos.

Em contatos interpessoais tradicionais, a imagem € o meio pelo qual formamos
impressdes ¢ avaliamos os outros. Aparéncia fisica, vestuério ¢ linguagem representam
alguns dos recursos valiosos que estfio disponiveis em um contato face a face, e que
permitem uma estimativa das possibilidades de aproximagio. Desta forma, considerando
que em um contato através de anuncios classificados, que precede o encontro face a
face, homens e mulheres poderiam estar oferecendo estes atributos para suprir uma
informagdo normalmente transmitida através do contato perceptual concreto.

A partir de uma auto-apresentagio basica e relativamente neutra, homens e
mulheres passam a dar atengo especial a um novo grupo de categorias, onde julgamento
‘de valor se mostra mais presente e onde as diferengas de género se tornam mais
acentuadas. Atratividade, afetividade, ‘situat;ﬁo financeira e tragos pessoais tornam-se
entdo os atributos mais oferecidos.

Esperariamos que houvesse maior oferecimento de atratividade por parte das
mulheres. O resultado foi surpreendente: nfo houve diferen¢a significativa quanto ao
oferecimento de atratividade [homens (30,2%), mulheres (33,4%)], um padréo simétrico
que reproduz os resultados obtidos por Lynn e Shurgot (1984) ¢ Gonzales ¢ Meyer
(1993) quanto & importéncia atribuida a beleza fisica na atragfio roméntica mas difere do
encontrado na maior parte das pesquisas anteriores (Harrison & Saeed,1977; Hirschman,
1987). '

No entanto, os géneros diferiram, em nossa pesquisa, quando se tratava da
solicitagdo do atributo atratividade. No ranking das solicitagdes, a atratividade ocupou o
segundo lugar masculino e o nono feminino. Era significativamente mais solicitado por

homens (44,0%) do que por mulheres (15,1%), uma diferenca que, esta sim, se enquadra

102



na expectativa tedrica a respeito das estratégias masculinas e femininas e que esta de
acordo com os resultados obtidos por Davis (1990) e Sprecher (1989).

O que tem de ser explicado € a auséncia de complementaridade, isto €, o fato de
um atributo ser valorizado quando solicitado por um dos géneros, sem ser oferecido
significativamente mais pelo outro. A auséncia de diferengas de género na oferta deste
atributo pode decorrer, de um lado, da valorizagio mais aberta e livre pelas mulheres,
em nossa €poca, dos atributos masculinos de atratividade (levando homens a se
apresentarem através do atributo) mas com uma permanéncia do diferenciat a favor da
atratividade feminina, aos olhos dos homens.

A presenga da atratividade como critério, no contexto de relacionamentos de
longa duragdo, nos parece bastante significativa. Elimina, de um lado, a idéia de que este
atributo possa ser apenas valorizado em relacionamentos breves. Mostra, de outro, que
caracteristicas ligadas a bons genes possam fazer parte do rol de caracteristicas exigidas
num relacionamento duradouro. N#o é apropriada a dicotomia — que a teoria do
pluralismo estratégico sugere, embora sem apoia-la explicitamente — entre “curta
duragdo” e “bons genes”, de um lado, “longa duragfio” e “cuidados parentais” do outro.
Os requisitos do curto e do longo prazo podem interpenetrar-se, ha requisitbs de “bons
genes” na procura de um parceiro permanente. No cédlculo de custos e beneficios que
entra na formag#o de casais duradouros, é evidente que o beneficio de ter um parceiro ao
mesmo tempo dotado de bmnt.idﬁo parental e de caracteristicas de altura, queixo
quadrado, assertividade, etc. é levado em conta como uma possibilidade, nem sempre
realizada no plano concreto, mas motivadora do mesmo jeito. em cada estratégia
mutuamente exclusivos.

Uma outra reflexéo, a respeito do mesmo resultado, pode ser feita: a presenga da
atratividade feminina como atributo solicitado pode ter a ver com condi¢des de satde e
de fertilidade, como indicam muitas pesquisas na 4rea da escolha de parceiros. Mas a
teoria € a pesquisa nesta drea ainda nfio discriminaram de forma suficientemente
profunda e precisa entre o valor da atratividade enquanto fertilidade e engquanto

caracteristica a ser passada aos descendentes, garantindo-the uma vantagem de partida

sobre individuos menos atraentes.
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A afetividade foi o sétimo atributo mais oferecido por homens (21,9%) ¢ o sexto
mais oferecido por mulheres (18,6%), ocupando, no ranking das solicitagSes, o quinto
lugar para homens (17,8%) e o sétimo para mulheres (18,8%). A correlagiio significativa
entre a oferta e a solicitagio deste atributo (na nossa terminologia, uma simetria
oferta/solicitagéio), replica os resnltados de Davis (1990) e Nevid (1984) e contraria os
resultados de Hirschman (1987) que indicam assimetria: homens e mulheres tenderam a
solicitar caracteristicas emocionais em um parceiro potencial com maior freqgiiéncia do
que ofereceram este atributo. Segundo Hirschman (1987), o stress causado pela
preocupagfio na aquisi¢lio de atributos como: ocupagiio profissional, nivel de instrugéo,
estabilidade financeira ¢ beleza fisica tenderia a tornar os individuos menos capazes de
oferecer comportamento afetuoso em relagfio ao parceiro potencial. Embora homens e
mulheres solicitem esta caracteristica, ndo teriam a habilidade necesséria para oferecé-la.
A diferenga entre nossos resultados e os de Hirschman talvez tenha a ver com uma
diferenga cultural, com énfases diferenciais postas, na sociedade brasileira e na
norteamericana, nos atributos emocionais € instrumentais.

Nossos resultados apresentam um padrdo bastante diferente dos verificados em
amostras americanas, nio apenas no caso da solicitagio e oferta de emogdo, como
também no caso dos atributos instrumeptais, que parecem assumir menos importincia
em nosso proprio contexto cultural (Campos, 1999).

Embora o atributo ix;strumental ndo tenha sido uma caracteristica valorizada de
forma significativa por nenhum dos sexos, a estébilidade financeira, por outro lado,
mostrou ser um recurso bastante desejado por mulheres, ocupando o terceiro lugar
(23,5%) no ranking das solicitages femininas e décimo primeiro (7,0%) no ranking das
solicitages masculinas. Este atributo foi significativamente mais oferecido por homens
(20,9%) do que por mulheres (7,9%), ocupando o oitavo lugar no ranking de ofertas
masculinas € o décimo primeiro no ranking de ofertas femininas. Vigora aqui um padrdo
de complementaridade, indicativo da consciéncia que individuos de um sexo tém das
exigéncias do outro e do uso que fazem exatamente das qualidades que sabem
. apreciadas por parceiros potenciais.

O atributo estabilidade financeira tem sido apontado de forma marcante na

literatura, representando um fator extremamente importante de diferenca de género,
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tendo sido ressaltado desde .a pesquisa transcultural pioneira de Buss (1997). O padrio
de complementaridade demonstrado em nossa pesquisa foi também encontrado por
Gonzales e Meyer (1993), Wiederman (1993), Deaux ¢ Hanna (1984), Nevid (1984),
Willis e Carlson (1993), Davis (1990), Smith et al. (1990), Bereczkei et al (1997) e
Sprecher (1989), estando de acordo com as previsGes feitas pela teoria de estratégias
sexuais em que os recursos associados ab investimento parental adequado estariam no
centro das preocupagdes femininas.

As ofertas/solicitagSes no plano de relacionamentos de longa duragfio nfio s#o
apenas um dominio da diferenga entre géneros.' Em muitos atributos, nfo se encontra
uma diferenca significativa entre anuncios masculinos ¢ antincios femininos o que indica
semelhanga de género em caracteristicas psicolégicas (afetividade, tracos de
personalidade, hobbies, atributo instrumental e disposi¢fio para a vida). As diferencas de
solicitagdes e ofertas, em relacionamentos de longa duragdo, se ddo dentro de uma
estrutura de busca de semelhanga, semelhanca que constitui um indicador do possivel
funcionamento harmonioso do casal.

Ainda que sexualidade e comportamento religioso tenham sido atributos
Qferecidos e solicitados com baixa freqfiéncia em nossa amostra, anélises estatisticas
revelaram nelas diferengas de género. E interessante considerar ambos os atributos
conjuntamente, uma vez que parecem ‘representar valores opostos. O comportamento
religioso sugere uma postura recatada e dirigida, de certa forma, 4 castidade e a
auséncia de vicios: poderia ser uma étima propaganda de uma promessa de investimento
parental masculino. A sexualidade, ao contrério, incorpora valores favoriveis a um
comportamento mais desinibido e erdtico.

A andlise estatistica nfio revelou diferengas de género na oferta de sexualidade,
em relacionamentos de longa duragfio, mas as revelou no caso da solicitagio: os homens
solicitaram este atributo significativamente mais (6,0%) do que as muiheres {1,9%). O
comportamento religioso, por outro lado, revelou ser um atributo de interesse
tipicamente feminino. Mulheres ofereceram (9,7% x 3,3%) e solicitaram (5,8% x 1,8%)
esta caracteristica significativamente mais do que os homens. A dupla de resultados se

enquadra nas previsdes da teoria das estratégias sexuais.
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A auséncia de filhos € um atributo complementar: oferecido por mulheres, foi
solicitado pelos homens. Tem provavelmente relevincia do ponto de vista de um célculo
a respeito do melhor objeto para o cuidado parental: melhor néo ter de dividir o cuidado
entre filhos proprios e criangas que provém de um casamento anterior. Esta condigfio

‘(auséncia de filhos) restringe -a populacio de mulheres, a partir de uma certa idade, que
possam entrar novamente no mercado reprodutivo.

De modo geral, nossos dados relativos a ofertas/solicitagdes em contexto de
longa duragdo se encaixam de maneira bastante satisfatéria nas previsSes que poderiam
ser feitas a partir das idéias de Trivers a respeito da anisogamia e das diferengas nos
critérios de selegfio do parceiro que dela decorrem e a partir da teoria das estratégias

sexuais.

Diferengas de género na ofeta e solicita¢io dos atributos em relacionamentos de

curta duracio

O padréio das primeiras posi¢Bes no ranking verificado em relacionamentos de
longa durag#io se manteve no caso dos relacionamentos de curta duragdo. No ranking das
ofertas femininas e masculinas aspecto fisico, estado civil e idade ocuparam as primeiras
posigoes.

A oferta de atributos fisicos nio diferenciou os sexos, mas houve diferengas
significativas na impm:tﬁncia atribuida a esta caracteristica, quando solicitada, um
padrdo inverso ao encontrado no caso dos rcla‘cionamentos de longa duragdo. Mulheres
(21,6%) solicitaram este atributo significativamente mais do que homens (12,7%); foi
colocado em quarto lugar no ranking de solicitagdes femininas e em oitavo lugar no
ranking das solicitaces masculinas.

Um olhar mais atento a este atributo mostrou que informagdes a respeito da
altura tiveram uma posico de destaque nas preferéncias de mulheres. Estas (18,9%),
significativamente mais do que homens (1,3%), solicitaram informagdes de altura. O
mesmo atributo foi oferecido significativamente mais pelos homens (43,2% x 28,4%,

um caso de complementaridade).
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O segundo lugar no ranking de ofertas femininas ¢ masculinas foi ocupado pelo
atributo informagdes sobre estado civil, tento sido igualmente oferecido por homens e
mulheres (63,1% x 58,1%). Do ponto de vista da solicitagéo, contudo, houve diferencas
de género: foi significativamente mais solicitado por homens (primeiro lugar no ranking
de solicitagdes masculinas, segundo lugar no ramking de solicitagdes femininas). E
relevante notar que, em antincios relativos a um relacionamento de curta duracfo,
praticamente todos os sujeitos que informaram o seu estado civil, ao contrario dos
anmincios com vistas a um relacionamento de longa duragéio, comunicaram que estavam
casados. A diferenca se deve em parte, evidentemente, ao fato de a mengfio ao status de
casados ter entrado na categorizagdo dos anuincios e servido de critério para agrupar
anincios de curta duragfio. Mas isso nfio impede que tenha relevancia psicol6gica e que
indique o uso de uma certa estratégia de comunicagio. Dizer “sou casado ou casada”
indica de maneira clara e até convencional que nio se pretende transformar um
relacionamento breve em relacionamento de compromisso e de associagiio duradoura.
Mas também o indica de maneira a nfio desvalorizar o possivel encontro (indicando
explicitamente o desejo de ter um contato passageiro) ¢ a nfio afugentar possiveis
interessados. | -

A solicitagio mais freqiiente dos homens relativamente ao estado civil feminino
(pedidos de mulheres casadas) revela que, para eles e mais do que para as mulheres, tem
importancia a garantia de nio envolvimento.

A idade foi um atributo significativamente mais oferecido por homens (81,6%)
do que por mulheres (50,8%) ocupando respectivamente a primeira e terceira posi¢do no
ranking de ofertas masculinas e femininas. Mostrando complementariedade, este atributo
foi significativamente mais solicitado por mulheres (74,3%) do que por homens
(47,0%), sugerindo que este atributo, embora bastante solicitado por ambos os sexos é
mais importante para as mulheres.

De acordo com a teoria do pluralismo estratégico, esperar-se-ia preocupagéio com
a idade do parceiro somente quando o investimento parental estivesse sendo
considerado. Se houve preocupagio com este atributo, mesmo em caso de
relacionamentos de curta duragdo, isso talvez indique uma estratégia “em dois estigios”

por parte das mulheres: as mulheres adotariam uma estratégia a curto prazo sem desistir
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da intengdo de, eventualmente, transformé-la em relacionamento duradouro, com
adequada perspectiva de investimento parental.

Dadas as informagdes a respeito dos atributos bésicos (ver a segfio anterior),
passa a ser relevante e a indicar diferengas de género um outro grupo de atributos.

Mais uma vez a atratividade fisica nfo diferenciou os sexos quanto a oferta
(quarto lugar no ranking de ofertas femininas e quinto lugar no ranking de ofertas
masculinas). Houve, contudo, diferenga na solicitagiio. Os homens (28,5%) solicitaram
atratividade numa parceira, em curta duragfio, significativamente mais do que as
mulheres (6,8%). Este dado parece (novamente) surpreendente do ponto de vista da
teoria de phuralismo estratégico. Se de fato a motivago feminina estivesse embasada na
busca por qualidade genética, este atributo deveria estar mais significativamente
representado em nossa amostra. No entanto o que se verifica aqui, mais uma vez, sugere
que embora se trate de uma estratégia de curta duragiio, estas mulheres nfo manifestam a
preocupagdo (que seria de se esperar) com a qualidade genética de seus parceiros.

Embora as mulheres tivessem demonstrado pouco interesse, nos anincios, pela
atratividade de seus parceiros (este atributo ocupou o décimo segundo lugar no ranking
~ de solicitagBes femininas, tendo sido solicitado por apenas 6,8% da. amostra), este
atributo foi intensamente oferecido pg,los homens (ocupando o quinto lugar no ranking
de solicitagSes masculinas, tendo sido oferecido por 30,4% da amostra). Os homens
ofereceram atratividade fisica na mesma propor¢do com que ofereciam ocupagio
profissional. Ainda que as mulheres néo manifestassemn maiores interesses por beleza em
um parceiro, os homens pareciam interessados em divulgar atributos possivelmente
relacionados com qualidade genética. (N&o se pode esquecer, no entanto, que as
mutheres solicitaram o atributo aspecto fisico, talvez numa maneira de buscar qualidade
genética),

As mulheres solicitaram de modo marcado, em seus anuncios, o atributo recurso
financeiro. Os homens, em contrapartida, parecem ter se esquecido de oferecer este
atributo, rompendo com a expectativa de complementaridade. O recurso financeiro
ocupou a décima primeira posi¢lio no ranking de ofertas masculinas em relacionamentos

de curta duragiio (mencionado por apenas 8,9% da amostra). Foi solicitado por 27,0%
das mulheres.
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Parece que em anﬁncios de curta duragio homens estéo dispostos a comunicar
sua posic¢éo, ou status social, através de informagdes acerca de ocupagéio profissional, no
entanto nfio apresentam a mesma disposi¢io em comunicar a possibilidade de
investimento imediato de recursos. Isto é curioso, uma vez que o oferecimento de
recursos poderia constituir wn argumento bom para convencer parceiras em potencial.
No caso de um relacionamento em curta duragfio, o papel do recurso financeiro talvez
ndo tenha a mesma significacfio, do ponto de vista feminino, do que no caso de um
relacionamento em longa duragdio: poderia significar programas de divertimento mais
interessantes, serviria mais ao proposito sexﬁal do que ao propésito de seguranga
parental.

Hirsch e Paul (1996) sugerem que um investimento financeiro significa a
validacgéio do carater de envolvimento de uma relag@o amorosa. Isto talvez seja o aspecto
que os homens queiram evitar, numa relagio a curto prazo e explica a nfio escolha do
atributo na auto-aprensenta¢io por anfincios.

A sexualidade (o quinto atributo mais oferecido pelas mulheres e oitavo pelos
homens) ndo diferenciou os sexos nem na oferta, nem na procura. Verificou-se também
~um forte efeito de simetria para este atributo. Foi oferecido por 28,4% das mulheres e
solicitado por 26,6% dos homens; of:erecido por 21,7% dos homens e solicitado por
16,6% das mulheres. Esta simetria pode indicar, como previsto pela teoria do
pluralismo estratégico, que as mulheres entram (ou pretendem entrar) num
relacionamento de curta duragio com finalidades explicitas e especificas relacionadas ao
curto prazo. Também pode ser interpretada como indicando uma estratégia em que as
mulheres usam os argumentos que sabem importantes aos olhos masculinos para
poderem encetar um relacionamento capaz de se transformar em relacionamento
duradouro. Qualquer que seja a motivagio subjacente, o fato é que a expressio do
atributo sexualidade, tanto em relagdo a oferta quanto em relago a procura, revela que
as mulheres modificam a sua estratégia, quando passam da longa para a curta duragdo,
uma modificagdio muito relevante, a nosso ver, do ponto de vista tedrico.

O nivel de instrugfio (sexta posigéio no ranking de ofertas femininas e oitavo no

ranking de ofertas masculinas) foi significativamente mais solicitado por mulheres
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(13,5% x 4,4%), mais uma indicagdio de uma mudanca no equilibrio de valores, com
uma presenga mais marcante do que antigamente das mulheres no cenério educacional.

O oferecimento pelos homens dos atributos de afetividade e confiabilidade, em
amincios de curta duracfio, nos pareceu interessante por talvez representar uma estratégia
enganadora ou manipuladora. Seria esta uma tentativa de engodo? |

Como dissemos no inicio desta discussfio, como as mulheres estavam sub-
representadas na amostra de anincios em relagiio aos homens (busca de relacionamento
de curta dura¢io), poderiam ter-se tornado um recurso limitante. Talvez se explique
assim a falta de énfase dos homens na atratividade da parceira solicitada: tal solicitagdo
poderia eventualmente diminuir a probabilidade de se suscitar respostas. Na caréncia do
recurso, diminui a exigéncia de qualidade. A oferta de afetividade e de confiabilidade,
de outro lado, seria usada como uma maneira masculina de tornar a proposta mais
sedutora, aumentando aos othos das mulheres, os beneficios do possivel relacionamento.

Um outro ponto que nos parece surpreendente é o fato de, mesmo diante da
impossibilidade de o relacionamento se transformar em relacionamento com vinculo,
tenha a necessidade de afiliagdo ocupado a quinta posigdo no ranking de solicitagdes
rhascﬁlinas, imediatamente ap6s a sexualidade. Este atributo foi significativamente mais
solicitado por homens em busca de relacionamento de curta duragio do que por
mulheres.

De acordo com a teoria de pluralismo estratégico, a disposi¢iio de homens e
mulheres em participar de uma estratégia dé curta duragdo dependente de fatores
contextuais. Mulheres que tém histéria de ter recebido pouco investimento masculino
também seriam mais sensiveis 4 rejei¢do e entrariam mais prontamente em estratégias
com investimentos reduzidos. Assim, na busca por parceiras sexualmente acessiveis,
mulheres carentes, solitarias, mal amadas, seriam um alvo perfeito. Os homens de nossa

amostra parecem saber disso, por fazerem uso deste padrio de informagdio pessoal

quando buscam relacionamentos de curta duragiio.
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Diferencas intrassexuais em curta e longa duragiio

Mulheres

As mulheres em busca de relacionamento de curta duragio apresentaram, em
seus anuncios, caracteristicas interessantes de oferta/solicitagdo, o que nos leva a pensar
que embora mantenham o padriio geral associado ao seu sexo, modificam seus critérios
em fungio da escolha por uma estratégia de curta duragfo.

Ainda que os atributos bésicos (aspecto fisico, estado civil e idade) ainda ocupem
as primeiras colocagdes no ranking dos atribufos oferecidos por mulheres em estratégias
de curta duragio, estes atributos aparecem com uma freqiiéncia muito menor do que em
anincios de longa duragio. O menor oferecimento em curta do que em longa duragio foi
confirmado para a maior parte dos atributos e tornou mais visivel os pontos que
diferenciam uma estratégia da outra.

A sexualidade foi um atributo que mereceu destaque em estratégias de curta
duragdo, ocupando o quinto lugar no ranking de ofertas femininas em curta duragéo e o
décimo sexto lugar no ranking de ofertas em longa duragdio. As mulheres oferecem
~ significativamente mais sexualidade em curta do que em longa duragdo. Estes resultados
sugerem que mutheres estejam de fato comunicando sua qualidade genética bem como
sua disposi¢do em ingressar em ativi‘dade sexual. Por outro lado, o aspecto fisico ¢ a
altura ocuparam posigdes de destaque no ranking das solicitagdes femininas em curta
duragiio, sendo informacio de altura significativamente mais solicitado em estratégias de
curta duragio do que em longa.

O fato de a sexualidade ter ocupado a quinta posigio no ranking de solicitagdo
feminina em relacionamento de curta duragfio e a décima nona posigéo no ranking de
solicitacBes em estratégia de longa duragfio. Diante destes resultados parece dificil ndo
reconhecer que existe clareza na diferenca entre uma estrétégia ¢ outra.

Ainda que situagfio financeira tenha ocupado a terceira posigdo no ranking de
solicitagdes em estratégias de curta duragfio, sugerindo ser um atributo fortemente

desejado por mulheres, ele foi o tinico atributo socioecondmico ao qual estas mulheres

se referiram,
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Os demais atributos com alguma relevéncia de solicitagdo, afetividade, tragos de
personalidade € confiabilidade, foram atributos psicolégicos que podem ter mais relaggo
com garantias de que o parceiro sexual serd uma pessoa niio ameagadora do ponto de
vista fisico ¢ emocional do qﬁe na verdade um meio de obter um parceiro para
relacionamento de longa duragfio. Surpreendentemente, a atratividade foi um atributo
muito pouco solicitado por mulheres em estratégias de curta duragdo ocupando a décima
segunda posigio. Nio se deve usar este ponto como um item discordante da teoria de
pluralismo estratégico: antes de aprofundarmos qualquer anélise neste aspecto, s¢ faz
necessario uma maior compreensdo do significado de atratividade nos dominios
masculinos. Se mencionar o aspecto fisico pode estar sendo utilizado pelas mulheres
como um meio de descrever a atratividade de seus parceiros sexuais, fazer mengio direta
a beleza masculina pode, por fatores culturais, parecer um atributo que de alguma forma
se opde ao conceito de masculinidade, sendo por esta razio pouco mencionado por
mulheres em busca de estratégias de curta duracéo.

Nossos dados quanto a oferta e solicitagio de atributos revela harmonia com a
teoria de pluralismo estratégico, mostrando disposiciio por parte de mulheres em se
engajar em atividade seicual, principalmente diante de uma situagio contextual em que
haja privagfio de investimento masculino.

Por outro lado, ¢ surpreendente verificar que, ao contrario das previsdes feitas
pela teoria de pluralismo es.tmtégico, em estratégias de longa duragfio as mulheres nio
estejam apenas interessadas no investimento parm;tal que um parceiro pode realizar. O
pacote ideal solicitado por estas mulheres parece incluir tanto habilidades parentais
quanto qualidade genética.

Uma possibilidade de explicagéo para este desvio em relagdo as predigfes feitas
pelas teorias de estratégias sexuais e pluralismo estratégico, seria o fato de que em
fun¢@o do elevado investimento feito por mulheres na reprodugfio, a selegio de um
parceiro com boa qualidade genética pode vir a aumentar as chances de sucesso da prole,

oferecendo assim, uma vantagem adicional associada ao investimento parental.
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Homens

Embora seja muita clara a distingdo feita por homens quanto a estratégias de
curta durag#o e longa duragfio, com todas as suas ofertas de longa duragfo estando de
acordo com um modelo de homem bem comportado e capaz de realizar investimento
parental adequado, alguns pontos nas estratégias de curta duragBo nos pareceram
surpreendentes. Talvez isso se deva a uma caracteristica dos relacionamentos de curta
duragfio verificados por Hirsch e Paul (1996). Na busca por relacionamentos de longa
duragdio apenas titicas de longa duragdo devem ser empregadas. No entanto, nas
estratégias de curta duragfio tanto taticas de curta duragiio quanto titicas de longa
duragfio podem ser utilizadas.

Mais uma vez, considerando a hipotese de que mulheres em estratégias de curta
duragdio correspondam a um recurso limitante, homens decidiram reduzir suas
exigéncias por qualidade genética e solicitar apenas atributos que pudessem garantir a
obtencgéio de €xito no investimento sexual. Assim, necessidade de afiliagéio e sexualidade
foram atributos mais solicitados em estratégias de curta do que em estratégias de longa
durago,

Os homens se mostraram muito interessados em garantir que suas parceiras
potenciais para relacionamento de curta duraggio ja possuissem um vinculo duradouro.
Embora alguns possam argumentar que este atributo seria prejudicial do ponto de vista
da competi¢do esperméti.ca, podemos pensar que este representa o melhor investimento
reprodutivo que estes homens poderiam fazer, I:*Zm uma sociedade como a nossa, muitas
vezes um filho ilegitimo ¢ criado como se fosse filho do homem cuja esposa teve um
caso. As vezes se torna mais conveniente acolher um filho que pode niio ser seu, do que
assumir publicamente o constrangimento de uma derrota sexual para outro homem.
Assim, homens que se envolvem em relacionamentos de curta duragio com mulheres
casadas poderiam se beneficiar aumentando seu sucesso reprodutivo as custas do

investimento parental de outro homem,
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Numero de respostas obtido em fungfio da oferta e solicita¢fio de atributos em longa

duragiio para homens e mulheres

At€ aqui discutimos a solicitagio e a oferta de atributos para homens e mulheres
em relacionamentos de curta ¢ longa duragfio. Neste universo estamos dentro das crengas
que as pessoas possuem acerca do que o outro deseja, do que serd mais atraente. A partir
daqui, estaremos analisando a oferta e solicitagfio de atributos em funciio do mimero de
respostas obtido por aniincio. Esta andlise mostrou ser um indicador bastante sensivel
quanto 2 diferengas de género em estratégias de seleg8o de parceiros através de antncios
classificados uma vez que representam um grande avango quanto 3 interpretagiio dos
resultados, na medida em que nos oferece uma dica importante do efeito, ou seja, do
valor funcional de cada atributo.

Homens e mulheres diferiram quanto ao namero de respostas obtido por antincio
em fungdo do tipo de relacionamento pretendido. Enquanto os homens receberam
significativamente mais respostas por antincio em funcfio da oferta de relacionamento de
longa durag#io, mulheres receberam uma média impressionantemente maior de respostas

diante da oferta de relacionamento de curta duracfo. Em associagio com a freqliéncia

-com que homens e mutheres se oferecem para cada estratégia, podemos dizer com

seguranca que mulheres em nossa amostra exibiram menos desejo em participar de uma
estratégia de curta duragdio do que poderia ser esperado pela teoria de pluratismo
estratégico, estando de acordo com as previsdes feitas por Wiederman e Dubois (1998).
Em relacionamentos de longa duragdo homens receberam significativamente
mais respostas quanto mais vethos fossem somado a informagio de que possuiam
ocupagdo profissional. O nimero de respostas obtido por estes homens revelou ainda
que as mulheres responderam muito positivamente a solicitagdo de afetividade e
atributos instrumentais, solicitagiio de uma parceira mais velha e pela declaragéio de que
a posse de filhos por parte de uma parceira representava uma informacfio irrelevante na
avaliagdo do qual descjada ela poderia ser. Estes atributos apresentam coeréncia e estiio
completamente adequados 4 idéia de uma estratégia de longa duragfio na qual
investimento parental é esperado. Como & sugerido pelas teorias cldssicas, a idade dos

homens representa um atributo fortemente associado a obtencdo de recursos e status.
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Desta forma, uma mulher interessada em garantir investimento parental substancial
deveria de fato responder mais positivamente diante da disposi¢iio masculina em
oferecer tais atributos. Por outro lado, tendo em vista que qualquer tipo de
relacionamento implica em um ajuste entre ofertas e solicitagdes, estas mulheres
acabaram mostrando maior prontidio em atender 4 demanda de afetividade, recurso que
expressa interesse por envolvimento emocional, e atributo instrumental que parece
informar algo acerca de qualidades parentais. Por outro lado, levando-se em
consideragdo a idade média das mulheres em nossa amostra (37,15 anos), bem como o
fato de que homens apresentam um maior interesse por mulheres mais jovens, homens
com idade média de 37 anos, como em nossa amostra, desejando parceiras mais velhas,
foram vistos como recurso limitante, sendo entdo bastante valorizado. Homens que
consideraram a informag#o acerca dos filhos da parceira como algo irrelevante também
devem ter sido vistos como algo raro e valorizado.

O numero de respostas obtido por homens em busca de relacionamento de curta
duragio embora n#o tenha sido significativamente afetado pela solicitagio de nenhum
atributo, apresentou aspectos interessantes do ponto de vista das ofertas.

A receita de éxito para homens neste ﬁpo de estratégia estava associada ao fato
destes serem mais velhos, nfio apresentarem indicadores de promiscuidade (solicitarem
parceiras no plural), oferecer ocupaggo profissional e niio oferecerem confiabilidade, que
certamente comunica intelic;ﬂo de engodo.

Homens que se oferecem em curta duraqéﬁo recebem menos respostas diante da
ameaga de engodo. Segundo Hirsch e Paul (1996) isto é esperado uma vez que em
fungio das diferengas de objetivo verificadas em estratégias reprodutivas, homens em
busca de relacionamento de curta duragio deveriam fazer seu investimento contingente
a0 acesso sexual. Assim promessas prévias de felicidade, honestidade, amor, etc.. podem
soar como uma tentativa de enganag¢#o masculina .

Mulheres, por sua vez, que optaram por uma estratégia de longa duracio,
obtiveram um maior nimero de respostas por antncio em fungiio de se oferecerem
Jovens, atraentes e nada religiosas. Do ponto de vista da solicitaglio ndo deveriam pedir

religiosidade em um parceiro bem como deveriam dirigir seus esforgos a busca de

homens mais velhos.
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Por outro lado, a despeito de tantas exigéncias, em anilincios com vistas a um
relacionamento de curta duragdo bastava apenas que a mulher fosse casada e ndo
solicitasse ocupagfio profissional. Traduzindo tal exigéncia masculina, homens queriam
garantias de que o investimento que fariam seria de custos muito baixos e de lucros
bastante elevados. Este resultado contraria aquele obtido por Shackelford et al. (2004)
que prevé que homens aceitarfio mais prontamente uma parceira sexual que ndo seja
casada e que nfio esteja participando de outro relacionamento de curta duragfo. Para eles
este seria wmn meio de evitar competigio espermética.

A andlise de oferta e solicitaghio, associada 4 andlise do nimero de respostas
obtido por anincio mostra que tanto a teoria de estratégias sexuais quanto a teoria de
pluralismo estratégico oferecem contribuig¢Ses importantes no sentido de compreender as
motivagdes e titicas adotadas por homens e mulheres em estratégias de curta e longa
duragfo. Néo parece possivel falar em uma estratégia pura para cada um dos sexos. Nos
parece mais razoavel considerar que alguns atributos sfo de fato associados a género,
independente da estratégia adotada. Esics atributos sdo fundamentais uma vez que estfio
fortemente associados a diferengas de género na biologia da reprodugfio e deverfio estar
presentes tanto em uma estratégia quanto em outra. O que parece mudar € a importincia

que estes atributos passam a ter no momento em que uma determinada estratégia ¢

escolhida.

Aspectos relacionados a0 tamanho e niimero de informacées dos anincios

Embora em alguns momentos, nossos resultados, assim como aqueles obtidos por
outros pesquisadores (Shackelford et al., 2004) sugiram que mulheres fagam uso de
estratégias de curta duragio como um meio de obter um parceiro de longa duragdo, isto
niio deve ser interpretado no sentido de que mutheres possuam um tinico mecanismo
psicoldgico para a seleg@o de parceiros de curta e longa dﬁragﬁo. O uso de estratégias
sexuais de curta duragfo para auxiliar a obteng@o de um parceiro para relacionamento de
longa duragfio provavelmente representa apenas uma fungfio da estratégia de curta
duracéio feminina. Outras possiveis fungSes das estratégias femininas de acasalamento

de curta duragfio tais como obtengio de bons genes ou garantia de protegfo, devem
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requerer diferentes mecanismos de avaliagio do que aqueles utilizados para selegfio de
um parceiro potencial de longa duragéo.

A literatura especializada sugere que em fungfio da desigualdade no investimento
parental minimo obrigatério, homens e mulheres deveriam apresentar diferencas quanto
a seletividade, que em anuncios classificados poderia ser inferida a partir da oferta e
solicitagdo de atributos. Enquanto homens deveriam ser mais 4vidos, desejando um
maior nimero de parceiras sem se preocupar tanto com a qualidade de cada uma,
mulheres deveriam manter suas exigéncias bastante elevadas, a fim de obter alguma
vantagem reprodutiva. Quando o objetivo do relacionamento se desloca de uma
estratégia de longa duracfio para curta duragdo, a expectativa é de que esta assimetria
fique ainda mais evidente. Assim, enquanto homens se tomariam ainda menos seletivos
em relagio a parceira quando buscam relacionamentos de curta duragio, mulheres
deveriam manter suas exigéncia ao menos constantes. Este padrdo foi verificado, por
exemplo, nos anincios pessoais analisados por Waynforth & Dunbar (1995) em que
mulheres solicitaram mais atributos e ofereceram menos (se mostraram mais scletivas)
enquanto homens anunciaram mais qualidades do que elas. _

Curiosamente, em nossa pesquisa, os dados revelaram algo um tanto diferente.
Em relacionamentos de longa durag3p tanto homens quanto mulheres ofereceram um
numero maior de atributos quando comparados com aqueles oferecidos em curta, sendo
a oferta ampliada com o p:assar dos anos. Nossos resultados sugerem que em estratégias
de longa duragfio, tanto homens quanto mulhercé s¢ mostrem mais preocupados com as
informagSes que devem ser disponibilizadas para o parceiro potencial. O sucesso
depende de s¢ garantir a melhor troca possivel entre anunciante e leitor. Em curta
duragfo no entanto ambos os sexos se tornam menos preocupados em realizar um grande
investimento. Isso nfio quer dizer que ndo haja critério para selegiio meste tipo de
estratégia, apenas que esta seleglio ja ndio se mostra to rigida e que o investimento se
torna mais reduzido.

Se olharmos para o niimero de linhas utilizado na composig¢io dos anincios, esse
resultado se fortalece. Em anincios de curta duragfio homens ¢ mulheres investem um

nimero menor de linhas na confecgfio de seus antncios. Este dado corrobora para a
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impressdo de menor investimento, principalmente levando-se em conta o prego cobrado
por linhas adicionais.

Preferéncia de idade

Na presente pesquisa nds analisamos nfo apenas amincios femininos e antincios
masculinos, mas também consideramos a faixa etdria do anunciante e o tipo de
relacionamento pretendido por ele.

Nossos resultados sobre preferéncia de.idade em parceiros para relacionamento
de longa duracdo sdo compativeis com aqueles obtidos por Wiederman (1993), Kenrick
e Keefe (1992), Kenrick, Keefe, Bryan, Barr ¢ Brown (1995) e Otta, Queiroz, Campos,
Silva e Silveira (1999) em que mulheres, em relacionamentos de longa duragdo,
apresentavam um padrio constante de preferéncia ao longo da vida estando interessadas
em parceiros que, em média, fossem até 5 anos mais jovens e entre 8 a 11 anos mais
velhos do que elas. Homens por outro lado alteraram a preferéncia sistematicamente a
medida que envelheceram. Na faixa dos. 20 anos estes homens estavam igualmente
atraidos por uma parceira 5 anos mais jovem ou cinco anos mais velha do que eles
. proprios. Na faixa dos 50 - 60 anos estes homens desejavam uma parceira que fosse
quase uma gera¢io mais jovem do que eles.

A comparagio dos. resultados obtidos em andncios classificados ¢ proclamas de
casamento sugere que as preferéncias de idade eXpressas em anincios pessoais reflitam
a preferéncia da populagio em geral, traduzida através de comportamento reprodutivo.

No entanto, pouco se sabe a respeito das preferéncias de idade em parceiros para
relacionamento de curta duragdo. Se mulheres estivessem utilizando estratégias de curta
como via para obtengfio de um parceiro de longa duragdo, seria de se esperar que este
padréo fosse mantido. No entanto nossos resultados revelam algo surpreendente. Ainda
que as mulheres em busca de relacionamento de curta duragfio mantenham padrdes
bastante associados a género, muitas vezes sugerindo que elas estejam intencionando um
relacionamento de longa duragio, os resultados obtidos na analise de idade mostra um
mudanga radical no padrio.
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Enquanto homens em curta e longa duragfio apresentam um padriio bastante
semelhante de preferéncias de idade em parceiras, desejando uma parceira cada vez mais
jovem, a medida que envelhecem, o contrario se verifica para mulheres em busca de
relacionamento de curta duragfio. Desta forma, mulheres abandonam uma titica de
selecionar parceiros com idade proxima a sua, deixam de manter uma certa constincia
na preferéncia e passam a desejar homens com idade inversamente proporcional a delas.
Assim, quando estas mulheres envelhecem apresentam maior aceitagdo de um parceiro
mais jovern. .

O que as mulheres mais jovens estariam procurando em homens tdo mais velhos?
Experiéncia de vida? Imaginamos que nio. Uma possivel explicagio poderia ser o fato
de que quando uma mulher deseja obter sucesso reprodutivo na presenga de um
companheiro, o ideal € que ela selecione alguém com caracteristicas semelhantes a dela,
o que inclui disposigfio fisica, interesses, etc.. Estes atributos de similaridade seriam
mais facilmente obtidos por mulheres que selecionassem parceiros com idade nfo muito
discrepante da sua. Por outro lado, se a intengfio ndo € investimento parental, se a
inten¢do € puramente sexual, a mulher mais jovem e inexperiente poderd encontrar
_ maior compatibilidade com um homem mais velho e mais paciente sexualmente. Até
mesmo por conta da diminui¢do dos horménios. Por outro lado uma mulher mais
madura e experiente sexualmente, se desejar contato sexual, talvez considere os homens
mais velhos pouco interessantes quandc comparados aos rapazes mais jovens que estio
na fase mais ativa de desejo sexual. b

De todos os atributos analisados nesta pesquisa, acredito que idade foi o que

mais claramente revelou diferencas nas estratégias reprodutivas empregadas por

mulheres.
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ANEXO1

Aftratividade:

Antncios que foram codificados como contendo referéncias 4 atratividade empregaram
as seguintes expressfes: atrativa, atraente, bela de rosto, bonita de rosto, belo, linda,
gatdo, mulherdio, bonita (o), bonitdo, muito bonita, pretty, bonita por fora, charmosa,
cheirosa, perfumado, corpo realmente atraente, bela de corpo, bonita de corpo, corpo do
tipo violdo, elegante, enxuto, excelente aparéncia, dtima aparéncia, bela aparéncia, boa
aparéncia, bem apresentavel, apresentivel, feminina, muito feminina, forte, 6tima forma
fisica, boa forma fisica, bem feita de corpo, corpo atlético.

Sexnalidade

Anuncios que foram codificados como contendo referéncias & sexualidade empregaram
as seguintes expressdes:,alcangar as raias do prazer, sensual, gostoso, fantasias sexuais,
bi-feminina, bissexual, ndo efeminado, ardente & fogosa.

Confiabilidade

Anincios que foram codificados como contendo referéncias a sinceridade empregaram
as seguintes expressdes: total confiabilidade, honesto, amigo, excelentes intengdes,
integra, iddnea, muito sincero, sincero, correto, relacdo integra, sem disfarces, boa
indole, leal, autentico, fiel, relacionamento sincero, relacionamento de fidelidade, digno,
excelente cariter.

Afetividade
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Anuncios que foram codiﬁcados como contendo referéncias a emog¢do empregaram as
seguintes expressdes: roméntica, carinhosa, meiga, sensivel, sentimental, cheio de amor
para dar, amoroso, cheio de carinho para dar, compreensivo, companheira, afetuoso,
doce, dbcil, seja amante.

Tragos de personalidade

Antncios que foram codificados como contendo referéncias a tragos pessoais
empregaram as seguintes expressoes: bonito'de alma, boa alma, bom coragfo, humano,
exigente, seletivo, bom gosto, simples, habitos simples, sem frescura, independente,
madura, responsdvel, disposta, acredita em si mesmo, simpética, sonhadora, delicado,
serena, extremamente paciente, criativo, mente jovem, extrovertido, liberal, timido,
reflexiva, sério, discreto, recatada, conservador, sem preconceito, ndo problemético, nio
indecisos, sem complicagdes, mente esclarecida, objetiva, sem travas para o amor, sem
exageros, sabe o que quer, dispenso sem personalidade.

Necessidade de afiliacio ¢

Amincios que foram codificados como contendo referéncias 4 necessidade de afiliagéio
empregaram as seguintes expressdes: solitario, carente, estou s6, gostaria de ter filhos,
busco familia e filhos, coragéo partido

Hobbies

Amincios que foram codificados como contendo referéncias a hobbies empregaram as
seguintes expressdes: esportista, cinema, teatro, viajar, dangar, ler, musica, natureza,
ambientes calmos, goste de vinho, MPB, apreciador das artes, apreciador de msica
classica, bares, shows, caminhar, aconchego do lar, vida social, Zewve Cliguot.

Atributos instrumentais
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Anuncios que foram codificados como contendo referéncias 2 atributos instrumentais
empregaram as seguintes expressdes: bem sucedido profissionalmente, bem sucedido,
sucesso na vida profissional, trabalthador, goste de trabalhar, batalhador, inteligente,
goste de estudar.

Disposiciio para a vida

Aniincios que foram codificados como contendo referéncias & disposi¢dio para vida
empregaram as seguintes expressdes: alegre, de bem com a vida, 6timo astral, bom
astral, ame curtir a vida, bem humorado, bom senso de humor.

Nivel de instrucfio

Antncios que foram codificados como contendo referéncias 4 nivel de instrugéo
empregaram as seguintes expressdes: Nivel superior, nivel universitario, universitério,
formagfio em exatas, formado, formagio técnica de nivel médio, segundo grau,
estudante, culto, bom nivel intelectual, dispenso sem nivel médio de instrugfio, nfo tenho
nivel superior,

Educacfo

+*

Antincios que foram codificados como contendo referéncias 4 educagio empregaram as

seguintes expressdes: principios de familia, fino, educado, muito educado, boa
formag#o, gentil
Condigdes fisicas

Anuncios que foram codificados como contendo referéncias 3 condigdes fisicas
empregaram as seguintes expressdes: sadio, sauddvel, mulher deficiente fisica, tenho

protese peniana, HIV+, soro positivo,
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Caracteristicas misticﬁ religiosas

Antncios que foram codificados como contendo referéncias 4 caracteristicas misticas-
religiosas empregaram as seguintes expressdes: cristfio, acredite em Deus, mulher Deus,
pode ser religiosa, presbiteriana, evangélico, de preferéncia evangglico, espirita, mesma

fé.
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MEDIA DE RESPOSTAS OBTIDAS, POR HOMENS E MULHERES
HETEROSSEXUAIS, EM FUNCAO DOS DIVERSOS ATRUBUTOS PSICOLOGICOS

OFERECIDOS. VALORES DE t E PROBABILIDADE ASSOCIADA.

(* p< 0,01, ** p< 0,001)
HOMENS LONGA MULHERES LONGA
Caracteristicas oferece Niooferece T Ofierece Nio oferece. T
Atratividade 29,85 24,95 1,079 2742 16,85 4,628 **
Sexualidade 15,25 26,61 0,975 33,54 19,96 1,996
Confiabilidade 32,63 25,%0 2,158 17,22 20,60 1,573
Afetividade 29.82 25,44 0,903 26,40 18,95 2,153
Tragos pessoais 26,50 26,43 0,137 22,66 19,92 0,557
Neces. de afiliagio 33,64 26,10 1,729 l6,°0 20,60 0,312
Hobhies 47,84 2526 2,677 * 17,55 20,46 0,046
Instrumental 39,20 26,01 1,497 14,00 20,56 0,431
Otimismo 38,64 25,66 2,989 * 2323 20,30 0,758
HOMENS CURTA MULHERES CURTA

Caracteristicas oferece Nio oferece T Oferece Nio ﬁl’erece T
Atratividade 6,82 6,05 1,625 152,71 14160 0270
Sexualidade 5,96 ‘ 6,38 0,301 135,14 149,19 0,245
Confiabilidade 4,41 6.54 2,276 186,67 14345 0,661
Afetividade 7,22 5,96 2,845 126,00 148,55 1,770
Tragos pessoais 892 598 2,473 88,25 14846 0,699
Neces. De afiliagio 11,42 5.94 3,399 »» 133,50 146,62 0,321
Hobbies 4,20 6,31 0,231 0,0 0,0 0,0

Instrumental 4,67 6,30 0,160 0,0 0,0 0,0
Otimismo 8,73 6,21 0,211 127,50 1455¢ 0,115
Sigilo 6,12 6,34 0,294 206,15 132,21 0,720
Discricdo 5,90 6,31 0,662 151,00 145,12 0,408
Insatisfaglio atual 11,40 5,78 4,597 ** 135,00 14698 0,083

133



MEDIJA DE RESPOSTAS OBTIDAS, POR HOMENS E MULHERES
HETEROSSEXUAIS, EM FUNCAO DOS DIVERSOS ATRUBUTOS SOCIAIS

OFERECIDOS. VALORES DE t E PROBABILIDADE ASSOCIADA

(* p< 0,01, ** p< 0,001)
HOMENS LONGA MULHERES LONGA
Caracteristica oferece  Nio oferece T QOferece Niooferece T
Sit. Financeira 36,23 239 2,812+ 18,50 20,56 0,208
Ocup profissionst 35,13 22,1 4,643 ** 35,77 18,36 2,082
Nivel instrugiio 30,99 24,6 0,751 19,63 20,93 0,345
Educagiio 24,42 26,52 1,370 11,20 20,51 0,304
HOMENS CURTA MULHERES CURTA
Caracteristica oferece Nio oferece T Oferece Niooferece T
Sit. Financeira 10,28 589 3,884 w+ 128,50 14723 0,708
' Ocup profissional 8,72 4,98 6,316 ** 137,00 146,20 0,137
Nivel instrugiio 6,38 6,27 0,446 145,39 145,14 0,839
Educagiio 7.61 6,25 0,283 112,00 145,66 0,047
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MEDIA DE RESPOSTAS OBTIDAS, POR HOMENS E MULHERES
HETEROSSEXUAIS, EM FUNCAO DOS DIVERSOS ATRUBUTOS FISICOS

OFERECIDOS. VALORES DE t E PROBABILIDADE ASSOCIADA

(* p< 0,01, ** p<(,001)
HOMENS LONGA MULHERES LONGA
Caracteristica  oferece Niooferece T Oferece Niooferece T
Aspecto fisico 27,17 24,66 0,422 20,34 20,60 0,687
Deficiéncia fisica 25,75 26,45 0,862 6,00 20,58 2,159
Sem vicios 2867 26,31 0,540 2114 19,97 0,421
HOMENS CURTA MULHERES CURTA
Caracteristica * oferece Niiooferece T Oferece Niooferece T
Aspecto fisico 5,87 6,72 1,853, 148,35 140,31 0,824
Deficiéncia fisica 4,33 6,31 0,109 0,0 0,0 0,0
Sem vicios 6,00 6,30 0,132 206,00 142,36 0,800

135



MEDIA DE RESPOSTAS OBTIDAS, POR HOMENS E MULHERES
HETEROSSEXUAIS, EM FUNCAO DOS DIVERSOS ATRUBUTOS DEMOGRAFICOS

OFERECIDOS. VALORES DE t E PROBABILIDADE ASSOCIADA

(* p< 0,01, ** p<0,001)
HOMENS LONGA MULHERES LONGA
Caracteristicn  oferece Niooferece - T Oferece Naiooferece T
Inf. Etnica 21,80 27,04 1,308 25,89 19,98 0,581
Carac. Religioss 2546 26,3 0,089 11,67 21, 4,341 **
Estado civil 32,41 215 3,147 % 18,68 22,43 1,890
Solteire 23,09 22,13 0,534 20,58 22,43 1,022
Livre 25,70 22,13 0,346 9,57 2243 2,052
Separado 46,76 22,13 4,582 »* 19,28 22,43 0279
Vidvo 67,00 22,13 2,190 871 2243 3,753 +*
Sem filhas 33,20 26,22 1,414 19,78 20,48 0,234
HOMENS CURTA MULHERES CURTA
Caracteristica  oferece Niooferece T Oferece Niiooferece T
Inf. Etnica 5,84 6,32 0,388 20,0 14692 2,054
Carac. Religiosa 8,86 6,25 1,096 0,0 0,0 0,0
Estado civil 6,4 6,02 0,301 179,77 97,26 2887 *
Casade 6,28 6,02 0,257 183,60 97,26 2,999
Solteire 742 6,02 1,061 128,67 97,26 0,415
Livre 1,50 6,02 1,742 0,0 0,0 0,0
Separado 9,20 602 1,601 0,0 0,0 0,0
Yitivo 10,0 6,02 0,945 0.0 0.0 0,0
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MEDIA DE RESPOSTAS OBTIDAS, POR HOMENS E MULHERES
HETEROSSEXUAIS, EM FUNCAO DOS DIVERSOS ATRUBUTOS PSICOLOGICOS

SOLICITADOS. VALORES DE. t E PROBABILIDADE ASSOCIADA.

(* p< 0,01, ** p< 0,001)
HOMENS LONGA MULHERES LONGA
Caracteristicas Solicita Niosolicita. ~ T Solicita. Ni¥osolicita T
Atratividade 22,00 29,90 0,186 24,48 19,68 1,555
Sexualidade 21,26 26,80 0,971 27,00 20,26 1,515
Confiabilidade 28,49 26,20 0,720 23,01 19,72 1,830
Afetividade 339 3,72 3,496 *~ 26,80 18,93 3,133+
Tragos pessoais 30,20 25,31 2,068 2197 20,07 2,136
Neces. de afiliacio 24,57 26,48 0,337 14,00 2041 0,035
Hobbies 46,53 25,58 1,625 16,00 20,56 1,281
Instrumental 47,18 24,77 3A4TT 28,50 19,84 2,204
Otimismo 42,41 25,66 1,998 24,38 20,12 1,170
HOMENS CURTA MULHERES CURTA
Caracteristicas Solicita Nio solicia. T solicita Nhosolicita, T
Atratividade 6,40 6,03 0,439 16720 14361 0,293
Sexualidade 5,95 6,41 0,544 132,00 148,02 0,472
Confiabilidade 4,87 6,43 1,536 224,43 136,92 1,222
Afetividade 8,53 5,92 3,023 * 201,50 136,41 1,845
Tragos pessoais 6,21 6,30 0,114 127,62 147,33 0,073
Neces. De afiliagio 837 5,88 3,218 ** 142,00 145,43 0,531
Habbies 6,67 6,28 0,528 0,0 0,0 0.0
Instrumental 4,14 6,32 0,812 0,0 0,0 0,0
Otimismo 1,83 6,34 2,629 * 13500 14563 0334
Discriciio 4,64 6,36 1,289 229,00 144,05 0.915
Insatisfacdio atual 8,69 5,67 4,212 ** 109,83 148,88 0,884
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MEDIA DE RESPOSTAS OBTIDAS, POR HOMENS E MULHERES
HETEROSSEXUAIS, EM FUNCAO DOS DIVERSOS ATRUBUTOS SOCIAIS

SOLICITADOS. VALORES DE t E PROBABILIDADE ASSOCIADA.

(* p< 0,01, ** p< 0,001)
HOMENS LONGA MULHBERES LONGA
Caracterfstica solicita Niosolicita T Solicits Nao solicita T
Sit. Financeira 21,96 26,63 0,776 21,45 20,02 0,093
Ocup profissional 29,30 26,23 0,394 12,37 20,80 1,677
Nivel instrugiio 29,14 25,93 0,428 21,66 20,05 1,141
Educacio 4091 26,00 1,198 28,84 19,98 1,526
HOMENS CURTA MULHERES CURTA
Caracteristica  solicita Nhosolicia T solicita NEo solicita T
Sit. Financeira 4,41 6,40 0,986 112,05 157,48 0,992
Ocup profissional 1,14 6,36 3,202 ** 40,80 152,77 3909
Nivel instrugio 11,56 6,04 2,894 % 171,00 141,17 0,669
Educagiio 3.0 6,35 1,580 203,67 142,73 0916
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MEDJIA DE RESPOSTAS OBTIDAS, POR HOMENS E MULHERES
HETEROSSEXUAIS, £EM FUNCAO DOS DIVERSOS ATRUBUTOS FISICOS

SOLICITADOS. VALORES DE t E PROBABILIDADE ASSOCIADA

(* p< 0,01, ** p<0,001)
HOMENS LONGA MULHERES LONGA
Caracteristica  Solicita Niio solicita T Solicita Niosolicita T
Aspecto fisico 189 2982 3,890 ** 19,03 20,84 0,406
Deficiéncia fisica 18,00 26.55 1,022 23,00 20,35 0,577
Sem vicios 24,10 26,60 0,566 17,54 20,72 0,419
. HOMENS CURTA MULHERES CURTA

Caracteristica  solicitn Nio solicita T solicita Niosolicita T

Aspecto fisico 6,41 6,27 , 0,190 101,37 157,29 1,893

Deficiéncia fisica 2,00 6,30 14,803 0,0 0,0 0,0

Sem vicios 12,83 6,21 2,389 0,0 0,0 0,0
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MEDIA DE RESPOSTAS OBTIDAS, POR HOMENS E MULHERES
HETEROSSEXUAIS, EM FUNCAO DOS DIVERSOS ATRUBUTOS DEMOGRAFICOS

SOLICITADQS. VALORES DE t E PROBABILIDADE ASSOCIADA

(* p< 0,01, ** p< 0,001)
HOMENS LONGA MULHERES LONGA
Caracteristica solicita Nio solicita T solicita N3o solicita T
Inf. £tnica 1537 2706 1,539 14,64 20,83 1,103
Carac. Religiosa 28,60 26,40 1,080 8,52 21,08 4,830 *=
Estado civil 2947 2597 1,346 19,70 20,87 0,017
Parceiro até 29 anos 16,12 26,05 4,450 ** 21,00 22,10 0,582
Parceirode 30 a 39 anos 34,20 26,05 2,229 24,15 22,10 1,457
Parceire de 40 2 49 anos 56,71 26,05 2,794 * 17,88 22,10 1,335
Parceiro com mais de 50 197,50 26,05 3,455 +* 12,40 22,10 2,986 *
Sem filhos 18,60 26,99 1,217 16,45 20,64 0,799
HOMENS CURTA MULHERES CURTA
Carzcteristica solicita Ndosolicita T solicita Nho solicita T
Inf. Etnica 5,63 632 0,700 0,0 0,0 0,0
Carne, Religiosa 6,00 6,29 0,362 0,0 0,0 0,0
Estade civil 6,46 5,92 0,158 146,68 143,03 0,126
Parceiro até 29 anos 3,67 6,48 2,898 166,00 141,71 0,741
Parceiro de 30 a 3% anos 6,56 6,48 0,586 175,86 141,71 0,187
Parceiro de 40 a 49 avos 5,73 6,48 0,350 145,12 141,71 0,558
Parceiro com maisde 50 11,00 6,48 1,123 120,75 141,71 0,253
Auséncia de fithos 0,0 0,0 0.0 0,0 0,0 0,0
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